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RESUMO

O presente exercicio etnografico tem como objetivo identificar as peculiaridades da relacéo
existente entre colecionadores porto-alegrenses de historias em quadrinhos (HQs) de superaventura
com as suas revistas. O referencial tedrico aborda as HQs de superaventura e as principais
caracteristicas da cultura do consumo, focando em uma de suas consequéncias, o colecionismo.
Para a coleta de dados foram utilizadas as técnicas de observacao participante com idas a campo na
Feira do Gibi de Porto Alegre e foram realizadas entrevistas com expositores e frequentadores do
evento. Os resultados apontam que o colecionar HQs extrapola a dimensao utilitaria do consumo,
pois as revistas sao adquiridas para serem conservadas e lidas novamente por representarem
aspectos da vida do colecionador e ser fonte de satisfacao para ele, proporcionando, inclusive, uma
sensacao de obtencao de alguma forma de imortalidade. As colecdes nao iniciam deliberadamente,
mas uma vez constituidas, a busca e aquisicdo de novos itens ocorrem com regularidade e a
formacao do acervo segue critérios definidos. A possibilidade de retirada de um item da colecéo é
considerada algo negativo. O colecionar envolve o consumo continuo ja que as colecées nunca
estarao completas, pois sempre existirao novas revistas interessantes para serem adquiridas.
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A RESEARCH THAT IS NOT IN THE COMIC BOOK: A STUDY WITH COMIC
MAGAZINES COLLECTORS

ABSTRACT

This ethnographic exercise aims to identify the relationship peculiarities between Porto Alegre
superadventure comics collectors with their magazines. The framework approaches the
superadventure comics and the main consumer culture characteristics, focusing on one of its
consequences, the collecting. For data collection were used participative observation technique
with field trips in the Porto Alegre Comic Book Fair and interviews with event exhibitors and
frequenters. The results indicate that the collecting comics oversteps utilitarian dimension of
consumption because the magazines are purchased to be conserve and read again because they
represent collector life aspects and satisfaction source for him, providing even a sense of obtaining
somehow immortality.The collections do not starts deliberately, but once established, the search
and acquisition of new items occur regularly and the heap formation following define criterias.The
possibility of removing an collection item is regarded as something negative. The collecting involves
the continuous consumption since the collections will never be complete, because there will always
be new interest magazines to be acquired.

Keywords: Collecting. Comics. Consumer culture.
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1. INTRODUCAO

As historias em quadrinhos (HQs) foram por muito tempo consideradas como
literatura de segunda classe, ou seja, como uma publicacdo destinada para um publico
infanto-juvenil acritico ou para um puUblico adulto com pouco (ou nenhum) apreco pelas
obras literarias (BIBE-LUYTEN, 1987). Porém nos ultimos anos verifica-se uma tendéncia de
alteracao desta pecha depreciativa pela identificacao das potencialidades académicas,
didaticas e mercadologicas dos quadrinhos.

No aspecto académico Vergueiro e Santos (2006) expoem que as HQs sao objeto
de estudo de dissertacoes e teses nas areas de Comunicacao Social, Letras,
Pedagogia e Historia. As HQs também podem ser objeto de estudo na area da
Administracao como demonstrado no estudo de Cavedon e Lengler (2005), no qual
ha a desconstrucdo dos postulados da administracdo moderna que se encontram submersos
nas tiras do personagem Dilbert, de autoria de Scott Adams.

O numero de trabalhos apresentados em dois encontros cientificos de estudos
sobre HQs realizados em 2011, as Jornadas Internacionais de Historia em
Quadrinhos (realizadas na Universidade de Sao Paulo com 192 trabalhos
apresentados) e do Encontro Nacional de Estudos sobre Quadrinhos e Cultura Pop
(realizado na Universidade Federal de Pernambuco com 67 trabalhos
apresentados), oferece um parametro do niumero de pesquisadores interessados em
quadrinhos no pais (JORNADAS, 2011; ENCONTRO, 2011). Vergueiro e Santos (2006)
apresentam os principais aspectos pelos quais as HQs podem ser estudadas: a)
discussao da linguagem especifica dos quadrinhos; b) discussao dos significados das
historias; c) a producao de HQs em determinado periodo historico; d) a forma como
determinados grupos sociais sao retratados ou determinados temas (a exemplo de
sexo, racismo, violéncia urbana, guerra) sao abordados; €) a relacao das HQs com
politicas ou ideologias; f) os procedimentos artisticos e estilisticos utilizados; g) a
utilizacao praticas das HQs (educacao, evangelizacao, conscientizacao politica e
social, venda de produtos, dentre outras); h) perfil do publico leitor ou sua reacao
a determinada historia ou género; i) elementos do mercado (tendéncias,
segmentacdo do publico e produtos, concorréncia, distribuicdo, circulacao,

consumo).
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No que tange as possibilidades didaticas, o emprego das historias em
quadrinhos nos ensinos médio e fundamental é previsto na Lei de Diretrizes e Bases
da Educacao e nos Parametros Curriculares Nacionais. O uso das HQs em sala de
aula é estimulado pelo Programa Nacional Biblioteca da Escola (PNBE) do Ministério da
Educacao, que desde 2006 as incluiu nas listas de obras distribuidas para as escolas
publicas, e pela compra direta de prefeituras junto as editoras (MEC, 2012; GUSMAN,
2012).

A utilizacao por professores de HQs nas salas de aula € interessante para o
aprendizado por varios motivos dentre os quais: a) as possibilidades de
comunicacao com os alunos sao enriquecidas pela familiaridade deles com as HQs,
que sao produtos acessiveis em varios locais do pais; b) os quadrinhos auxiliam no
desenvolvimento do habito de leitura e na ampliacao do vocabulario dos
estudantes; c) os quadrinhos podem ser utilizados para “introduzir um tema que
sera depois desenvolvido por outros meios, para aprofundar um conceito ja
apresentado, para gerar uma discussao a respeito de um assunto, para ilustrar uma
ideia, como uma forma ludica para tratamento de um tema arido ou como
contraposicao ao enfoque dado por outro meio de comunicacao” (VERGUEIRO,
2007a, p. 26). Para ilustrar essa ultima colocacao tem-se a colecao de livros
publicada em Buenos Aires - Argentina, pela editora Era Naciente, na qual autores
como Michel Foucault, Gramsci, Wittgenstein, Derrida, Piaget, Chomsky, Barthes,
Jung, Lacan, Gabriel Garcia Marques, dentre tantos outros; e ciéncias como a
Antropologia, a Psicologia Social, a Comunicacao, a Politica e varias outras areas do
conhecimento sao apresentadas aos iniciantes com ilustracées que se aproximam
da arte das HQs, usando toda a simbologia inerente a esse tipo de literatura, na
tentativa de traduzir o saber erudito para aqueles que nao possuem ainda uma
bagagem que os habilite a leitura de textos mais complexos.

A publicacdao de HQs no Brasil nao é algo recente. As primeiras narrativas
sequenciais brasileiras surgiram nos jornais impressos ao longo da segunda metade
do século XIX e a primeira revista em quadrinhos foi a Tico-Tico, publicada em 1905
(SANTOS, 2012). Os brasileiros conhecem as revistas de historias em quadrinhos sob a

denominacao de “gibi” em razao do volume elevado de vendas obtidas com a revista
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brasileira Gibi Mensal lancada em 1939. O sucesso da revista decorreu da escolha pela
linha editorial: ela apresentava histérias completas em vez de séries em continuacao, tinha
as melhores séries (com os melhores autores e os personagens preferidos do publico,
incluindo os super-herois) e publicava HQs especificamente criadas para revistas “diferente
de outras publicacdes, que eram constituidas por sequéncias de tiras ou paginas dominicais
compiladas e montadas” (CHINEN, 2012, p. 49).

Nao existe levantamento preciso sobre o tamanho do mercado brasileiro de
leitores de quadrinhos, porém alguns fatos indicam que ele nao é desprezivel. O
primeiro aspecto indicativo dessa relevancia é o numero de editoras. Conforme
Gusman (2012) em 2011 mais de 50 editoras publicaram HQs, o que explica a diversidade
de géneros disponiveis, sendo os principais: infantil, aventura, superaventura, humor,
terror, erotico, manga, underground e adaptacées de obras literarias brasileiras. O
segundo aspecto a ser considerado é a verificacao de que HQ foi o nono género
literario mais lido no pais em 2011 (INSTITUTO PRO-LIVRO, 2011).

Outro indicativo importante foi a realizacdo em 2011 de sete eventos em capitais
com palestras sobre quadrinhos e comercializacao de produtos: 18 Fest Comix (Sao
Paulo); 7° Festival Internacional de Quadrinhos (Belo Horizonte); 2* Rio Comicon (Rio de
Janeiro); 2* HQCon (Florianopolis); Multiverso Comicon (Porto Alegre), Festival Anual de
Quadrinhos da Bahia (Salvador) e Gibicon (Curitiba) (GUSMAN, 2011). As chamadas
convencbes de quadrinhos ocorrem ha anos nos Estados Unidos e na Europa mas nao eram
comuns no Brasil. A realizacao de trés novos eventos e quatro novas edicoes de encontros
demonstra a existéncia de um significativo nimero de interessados neste tipo de producao.
Destaque-se que o evento mineiro atraiu mais de 148 mil pessoas, tendo sido a maior
convencao de quadrinhos do continente realizada naquele ano (RAMOS, 2011).

Partindo-se das ponderacdes de Fedel (2007), os consumidores de quadrinhos
podem ser classificados em ocasionais (aqueles que compram as revistas em situacoes
especificas), habituais (que adquirem HQs com frequéncia por lazer) e colecionadores (que
adquirem nao somente por lazer, mas também com o intuito de preservar a revista
adquirida). Sendo os ultimos um tipo especifico de consumidor, pois ao adquirir
determinado bem o comprador transcende a dimensao utilitaria original do objeto
adquirido, e, dada a escassez apontada por Cavedon et al. (2007), Fleck e Rossi
(2009) e Barboza, Silva e Ayrosa (2011) de estudos nacionais sobre colecionadores, o
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presente artigo tem como objetivo identificar as peculiaridades da relacdao existente
entre colecionadores porto-alegrenses de historias em quadrinhos de superaventura com as
suas revistas.

A secado seguinte deste trabalho apresenta ao leitor as caracteristicas das historias
em quadrinhos do género superaventura. A terceira secao aborda a cultura do consumo e
um tipo especifico de consumo, o colecionismo. O método e a técnica de pesquisa
adotados sao explicitados na quarta secao. Na quinta secao ocorre a descricao do campo
de pesquisa e na sexta secao ocorre a discussao dos achados do campo, para apos serem

apresentadas as consideracoes finais.

2. AS HISTORIAS EM QUADRINHOS DE SUPERAVENTURA

Conforme Bibe-Luyten (1987) os quadrinhos sao uma manifestacao cultural resultante
do conjunto de duas artes diferentes: a literatura e o desenho; e é formada por dois
codigos de signos graficos: imagem e linguagem escrita. McCloud (2005, p. 9) define as
historias em quadrinhos como “imagens pictoricas e outras justapostas em sequéncia
deliberada destinadas a transmitir informacdes e/ou a produzir uma resposta do
espectador”. O Quadro 1 apresenta os elementos visuais e verbais caracteristicos das HQs

que as distinguem de outras midias.

Quadro 1 - Elementos visuais e verbais caracteristicos das HQs

Elemento Descricao
" Representam a forma como o autor da historia deseja que a cena seja observada
Angulos de . . .
Vis3o pelo leitor: se a cena € observada como se ocorresse a altura dos olhos do leitor
ou se a acao é enfocada de cima para baixo ou de baixo para cima.
Bal3o Forma de manifestacao dos textos ou simbolos que correspondem ao dialogo
mantido pelos personagens, seus pensamentos e sonhos.
E o espaco entre dois quadrinhos. Para McCloud (2005) é o elemento
Calh responsavel por grande parte da “magia e mistério” que existem na esséncia dos
atha ou quadrinhos pois proporciona que a imaginacao humana capte duas imagens
sarjeta distintas e as transformem numa Unica ideia (é o que “acontece” entre um
quadrinho e outro). Leva o leitor a uma conclusao pois este observa partes da
narrativa mas percebe o todo.
Figuras Detalhes nos desenhos que permitem ao leitor apreender a velocidade relativa
cinéticas de objetos (como espaco percorrido, vibracao, movimento, impacto de um soco,
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dentre outros).

Equivale a voz do narrador que descreve, informa ou situa o leitor sobre local,

Legenda , ~
periodo temporal, sensacoes do personagem.
Metaforas Convencgodes graficas que expressam ideias e sentimentos que reforcam o
visuais conteudo verbal e possibilitam rapido entendimento da mensagem a ser

transmitida.

Signos convencionados que transmitem um ruido especifico associado a uma
Onomatopeias | figura ou situacao determinada. Exemplos: choque (crash!), golpe (pow!), queda
na agua (splash!).

Correspondem a representacdo de determinada imagem e sdao nomeados
conforme ocorre a representacao do corpo humano: a) geral (abrange tanto a
figura humana quanto o cenario que a envolve); b) total (abrange a figura
humana na totalidade, mas pouco representa o cenario); c) médio (representa o
personagem da cintura para cima, de modo viabilizar com maior clareza tracos
fisionomicos e expressdoes do personagem); d) americano (representa o
personagem a partir da altura dos joelhos); e) primeiro plano (o enquadramento
ocorre na altura dos ombros do personagem representado para salientar a sua
expressao e seu estado emocional); f) detalhe ou close-up (limita a
representacao em torno de um objeto em particular para realcar um elemento
que normalmente passaria despercebido ao leitor).

Planos

E o quadrinho em si e “constitui a representacao, por meio de uma imagem
Vinheta fixa, de um instante especifico ou de uma sequéncia interligada de instantes,
que sao essenciais para a compreensao de uma determinada ac¢ao ou
acontecimento” (VERGUEIRO, 2007c, p. 35).

Fonte: Elaborado pelos autores a partir de Vergueiro (2007c).

O género superaventura se caracteriza por uma histéria com narrativa sequencial
longa focada em um individuo (o super-herdi) com poderes sobre-humanos extraordinarios
que deve lutar contra um supervilao (que é motivado pela ambicdo, pelo poder ou por
riqueza) para que haja o reestabelecimento da ordem e da justica. Este super-heréi existe
em uma realidade com outros seres poderosos como ele e todos adquirem seus
superpoderes através: a) do nascimento; b) de habilidades fisicas e mentais excepcionais
que possibilitam a criacao de roupas e instrumentos que ampliam as suas capacidades; c)
de contato com radioatividade, energia nuclear ou cosmica, ou com a magia (VIANA,
2005). E muito comum que tais seres poderosos facam uso de um uniforme que “delimita
sua identidade de heroi; estabelece sua superioridade e intensifica seu poder; protege as
pessoas proximas e as isente de responsabilidade; e, por Gltimo, possibilita sua liberdade e

a expressao de sua personalidade” (REBLIN, 2008, p. 58).
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Varios sao os personagens que representam o género, a exemplo do Superman,
Batman, Homem-Aranha e Wolverine. As principais editoras americanas do género, a DC
Comics e a Marvel Comics, possuem mais de 1.000 personagens que se enquadram na
categoria super-herdis (DC COMICS, 2006; MARVEL, 2006).

Para Viana (2005) a sociedade capitalista contemporanea oferece algumas condicoes
para o surgimento de HQs de superaventura como a existéncia dos meios de producao (a
exemplo da tecnologia de reproducao em massa) e de distribuicao das revistas, e de um
mercado consumidor especifico: a juventude. Ademais o género tem um viés libertador

pois

[...] o enclausuramento dos individuos em instituicdes burocraticas e o
dominio do mercado na vida social da sociedade capitalista propiciaram
uma necessidade de se sentir algo no imaginario que nao se podia sentir na
realidade. O processo de burocratizacao e mercantilizacdo das relacoes
sociais no capitalismo cria a necessidade, através da fantasia, de superar a
prisdo que se tornou a vida social e conquistar uma liberdade imaginaria
para compensar a falta de liberdade real (VIANA, 2005, p. 41).

A figura do super-herdi possui grande representacao axiologica dos valores da

sociedade mostrada nas suas historias, dado que:

Como produto cultural, isto é, como expressao de nosso universo
simbolico, de significados e de valores, os super-herdis trazem em suas
narrativas tudo aquilo que nds conhecemos, acreditamos, pensamos,
aspiramos, imaginamos e esperamos, ora de forma mais intensa, ora
menos. As tecnologias existentes e projetadas, os principios éticos e
morais, a vida em sociedade, a moda e os costumes, tudo pode ser
encontrado nas historias de super-herois. Isso acontece porque ha uma
representacdo e um retrato da realidade nas historias contadas (REBLIN,
2011, p. 56).

O aspecto disseminador em massa de uma mensagem proporcionado pelas HQs de

superaventura é confirmado pelo enfoque do Comportamento do Consumidor apresentado
por Solomon (2005, p. 374) ao apontar que “os herois dos quadrinhos demonstram como os
mitos podem ser comunicados para consumidores de todas as idades a fim de ensinar uma
licdo sobre uma cultura”. A mesma analise encontra respaldo na Antropologia. Ao estudar
a relacao entre mitos e mass media, Eliade (1986, p. 159) aponta que as HQs sao
instrumentos de imposicao as coletividades de estruturas miticas de imagens e
comportamentos, uma vez que os personagens das histérias em quadrinhos “apresentam a

versao moderna dos herdis mitoldgicos ou folcloricos. Eles encarnam a tal ponto o ideal de
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uma grande parte da sociedade, que qualquer mudanca em sua conduta tipica ou, pior
ainda, a sua morte, provocam verdadeiras crises entre os leitores”. Entretanto o

personagem mitico constante nas HQs nao é imutavel:

A personagem mitologica da estéria em quadrinhos encontra-se, pois,
nesta singular situacdo: ela tem que ser um arquétipo, a soma de
determinadas aspiracées coletivas, e, portanto, deve necessariamente,
imobilizar-se numa fixidez emblematica que a torne facilmente
reconhecivel (e é o que acontece com a figura do Superman); mas como &
comerciada no ambito de uma producédo ‘romanesca’ para um publico que
consome ‘romances’, deve submeter-se aquele desenvolvimento
caracteristico, como vimos, da personagem do romance [em que a
personagem deve estar suscetivel aos imprevistos da vida, tal qual o seu
leitor] (ECO, 2008, p. 251).

Os super-herdis chamam a atencao dos leitores por divertir, estimular a criatividade
e a imaginacao, enriquecer os valores culturais, estabelecer projecoes de papéis sociais e
por trabalhar as emoc¢des, uma vez que as HQs de superaventura abordam ansiedades,
aspiracoes e oferecem solucoes simbdlicas para problemas que inquietam criancas, jovens
e adultos, sendo que a “riqueza simbdlica das historias de super-herois permite a cada
pessoa desencadear suas proprias representacdes, de acordo com suas necessidades que
podem variar para o mesmo individuo em distintos momentos de sua vida” (TARDELI, 2011,
p. 123).

Portanto, as HQs de superaventura sao produtos de grande conteldo simbdlico
destinados ao consumo de massa em uma sociedade em que o consumo é cada vez mais
estimulado, onde “para atingir os padroes de normalidade, ser reconhecido como um
membro pleno, correto e adequado da sociedade, é preciso reagir pronta e eficientemente
as tentacoes do mercado de consumo [...]” (BAUMAN, 2008, p. 159-160). Tendo-se
presente este contexto, a secao a seguir expoe as principais caracteristicas da “cultura do
consumo”, expressao que para Featherstone (1995) enfatiza a importancia do mundo das
mercadorias e seus principios estruturais para a compreensao da sociedade
contemporanea, além de apresentar as caracteristicas de um tipo especifico de consumo,

qual seja, o colecionismo.

3. CULTURA DO CONSUMO E COLECIONISMO
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Nessa secdo sao apresentadas as principais caracteristicas da cultura do consumo e
do colecionismo a partir do referencial tedrico oriundo de duas areas do conhecimento: da

Antropologia do Consumo e do Comportamento do Consumidor.

3.1. Consideracdes sobre a cultura do consumo

O estudo do consumo sob o angulo da sociologia parte de duas pressuposicoes
tedricas. A primeira é “o reconhecimento de que o consumo é central no processo de
reproducao social de qualquer sociedade, ou seja: todo e qualquer ato de consumo é
essencialmente cultural” (BARBOSA, 2004, p. 13). A segunda é a que a sociedade moderna
contemporanea € caracterizada como uma sociedade de consumo, ou seja, parte da
premissa que “o consumo esta preenchendo, entre nés, uma funcao acima e além daquela
de satisfacao de necessidades materiais e de reproducao social comum a todos os demais
grupos sociais” (BARBOSA, 2004, p. 14).

Barbosa (2004, p. 9) afirma que é possivel e desejavel do ponto de vista analitico
haver a diferenciacao entre os termos “sociedade de consumo” e “cultura do consumo”,
pois eles se referem a “esferas da vida social e arranjos institucionais que nao se
encontram, na pratica, uniformemente combinados entre si, podendo ser encontrados
desvinculados uns dos outros”. Para tanto o Quadro 2 apresenta as caracteristicas e

discussdes que podem ser associadas a cada termo.
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Quadro 2 - Discussdes e temas associados a sociedade de consumo e a cultura do consumo

Sociedade de Consumo

Cultura do Consumo

Sociedade capitalista de consumo

Ideologia individualista

Acumulacao de cultura material sob a forma de
mercadorias e servicos

Valorizacao da nocao de liberdade e escolha
individual.

Compra como a principal forma de aquisicao
de bens e servicos

Insaciabilidade

Consumo de massas e para as massas

Consumo como a principal forma de reproducao
e comunicacao social

Alta taxa de consumo individual

Cidadania expressa na linguagem de consumidor

Taxa de descarte das mercadorias quase tao
grande quando de aquisicao

Fim da distincao entre alta e baixa cultura

Consumo de moda (novidade)

Signo como mercadoria

Consumidor como um agente social e
legalmente reconhecido nas transacoes
econdmicas.

Estetizacao e comoditazacao da realidade

Fonte: Barbosa, 2004.

Tendo em vista ser afeto ao colecionismo discussdes acerca de insaciabilidade,

consumo como forma de comunicacao social e valorizacao da escolha individual, faz-se

necessaria uma melhor caracterizacao sobre o que seja a cultura do consumo.

Para Featherstone (1995) a expressao

“cultura do consumo” significa a importancia

do mundo das mercadorias e seus principios estruturais para a compreensao da sociedade

contemporanea. Na Antropologia a propriedade fisica dos bens de consumo é considerada

[...] a partir da construcao social que admite serem os bens capazes de
aumentar a disponibilidade pessoal e o status social. Nessa perspectiva,
sendo os bens dotados de significacdes sociais, eles sao usados para
delimitar as fronteiras entre grupos, para criar e demarcar diferencas ou o
que existe de comum entre grupos de pessoas. [...] A posse de um bem
pode significar a inclusao ou exclusao em um determinado grupo, assim
como pode significar um reconhecimento social (CAVEDON et al.,2007, p.

348-349).
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Neste contexto, o consumo nao é realizado somente para satisfazer necessidades de
subsisténcia e nem é derivado exclusivamente da producado. Ele possui um significado
simbdlico que proporciona uma identidade (e diferenciacao) social (CAVEDON et al., 2007).

Featherstone (1995) identifica trés perspectivas fundamentais sobre a cultura do
consumo. A primeira € a concepcao de que a cultura do consumo tem como premissa a
expansao da producao capitalista de mercadorias que deu origem a uma vasta acumulacao
de cultura material na forma de bens e locais de compra e consumo. Sao fenémenos que
resultaram na proeminéncia cada vez maior do lazer e das atividades de consumo nas
sociedades contemporaneas, o que, para uns, tiveram como resultados positivos um maior
igualitarismo e liberdade individual, para outros sao considerados como “alimentadores da
capacidade de manipulacao ideoldgica e controle ‘sedutor’ da populacao, prevenindo
qualquer alternativa ‘melhor’ de organizacao das relacdes sociais” (FEATHERSTONE, 1995,
p. 31). Para que houvesse a expansao da producao capitalista foi necessaria a construcao
de novos mercados e a “educacao” de novos publicos consumidores por meio da
publicidade e da midia.

A segunda perspectiva expoe que as pessoas usam as mercadorias para criar vinculos
ou estabelecer distincdes sociais. Para o autor as mercadorias na sociedade moderna
contemporanea possuem um aspecto duplamente simbélico: o simbolismo nao esta
evidente apenas no design e no imaginario embutido nos processos de producao, as
associacoes simbdlicas das mercadorias podem ser utilizadas e renegociadas para enfatizar
diferencas de estilo de vida, demarcando as rela¢cGes sociais. Para Douglas e Isherwood
(2004) a fruicao dos bens esta apenas parcialmente relacionada com o consumo fisico, ha
ainda a crucial associacdo com o seu uso como marcadores sociais, que decorre
diretamente do conhecimento. Neste contexto, a programacao, duracao e intensidade do
tempo investido na aquisicdo de competéncias para gerir informacoes, bens e servicos,
além da pratica, conservacao e manutencao cotidiana dessas competéncias, constituem
um critério (til de diferenciacao de classe social.

A terceira perspectiva considera a questao dos prazeres emocionais do consumo, 0s
“sonhos e desejos celebrados no imaginario cultural consumista e em locais especificos de
consumo que produzem diversos tipos de excitacao fisica e prazeres estéticos”
(FEATHERSTONE, 1995, p. 31).

No interior da cultura do consumo persistem economias de prestigio e simbdlicas que

indicam o status social do consumidor e viabilizam a sua satisfacao emocional:
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[...] na cultura do consumo ainda persistem economias de prestigio, com
bens escassos que demandam investimentos consideraveis de tempo,
dinheiro e saber para serem obtidos e manuseados adequadamente. Esses
bens podem ser interpretados e usados para classificar o status de seu
portador. Ao mesmo tempo, a cultura de consumo usa imagens, signos e
bens simbolicos evocativos de sonhos, desejos e fantasias que sugerem
autenticidade romantica e realizacdo emocional em dar prazer a si
mesmo, de maneira narcisica, e nao aos outros. A cultura de consumo
contemporanea parece estar ampliando o leque de contextos e situacoes
em que esse comportamento é considerado adequado e aceitavel
(FEATHERSTONE, 1995, p. 48).

Portanto, o ato de colecionar objetos é uma decorréncia da propagacao da cultura
de consumo, em razao do status social obtido pelo colecionador decorrente do
investimento de tempo, recursos financeiros e conhecimentos especificos na formacao da
sua colecao, e em face da satisfacdo que ela proporciona a ele. A proxima secao apresenta

as caracteristicas de um tipo de consumo especifico: o colecionismo.

3.2. Caracteristicias do colecionismo

Belk (1995) define a acao de colecionar como o processo ativo, seletivo e
apaixonante de aquisicao e posse de coisas removidas do seu uso ordinario e percebidas
como parte de um conjunto de objetos e experiéncias nao-idénticas. O colecionar
diferencia-se de outros tipos de consumo em razao da paixao investida na obtencao (que
inclui a pesquisa, localizacao e a negociacao) e manutencao dos objetos adquiridos, e pela
utilizacao destes objetos de maneira diversa de sua funcao original.

Para Farina, Toledo e Corréa (2006) o consumo de uma colecdo é o processo de sua
formacao. Mcintosh e Schmeichel (2004) sistematizam o processo de colecionar em oito
etapas: a) decisao de que ira colecionar algo; b) obtencao do maximo de informacoes
possiveis sobre os objetos de interesse; c) planejamento de como e onde adquirir os itens
(os autores expoem que nesta fase ha um processo afetivo no qual o colecionador imagina
os beneficios que tera com a aquisicao); d) a “caca” ao objeto, etapa que envolve a
localizacao do item, identificacdo de um bom negécio, negociacao e realizacao da compra;
e) aquisicao; f) pds-aquisicao, em que ha a incorporacao do item a colecao e esta passa a
viabilizar a socializacao de outros colecionadores, através da sua exibicao, comparacao,
troca de informacdes e competicao; g) restauracao (se necessaria), exposicao, catalogacao
e definicao de regras para manuseio do item; h) retorno a fase de planejamento de como e

onde adquirir novos itens.
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Long e Schiffman (1997) expoem que o ato de colecionar é uma forma Unica de
consumo por apresentar elementos paradoxais. O aspecto paradoxal do consumo é
representado pela dicotomia no tocante aos motivos, comportamentos e estados finais do
colecionador. Quanto a motivacdo, ela pode ser compulsiva/incontrolavel ou
deliberada/proposital; ser irracional/emocional/passional ou racional; e, pode ser
orientada para bens considerados sagrados e esteticamente harmoniosos ou como
investimento financeiro. Em relacao aos comportamentos do colecionismo, a dicotomia
refere-se a: a) colecionar objetos perfeitos ou imperfeitos; b) procurar objetos especificos
ou construir uma colecao inteira; c) gostar de organizar a colecao ou gostar das atividades
de procura de novos objetos; d) cooperar com outros colecionadores ou competir com
estes.

Por fim, a dicotomia dos estados finais do colecionador refere-se ao status social em
que o colecionador desfruta com a sua colecao e o estado de tensao resultante da
atividade de colecionar. Embora a colecao possa acrescentar ao colecionador uma elevada
autoestima e um sentido de realizacdo em razao da sua admiracao por outras pessoas
(especialmente se forem outros colecionadores), ha o receio de que aqueles individuos nao
apreciadores de colecdes o considerem como apresentando um comportamento infantil ou
mesmo de perdulario. Para Long e Schiffman (1997) o colecionador se parece com uma
“maquina de tensao” e fornece os meios para aumentar constantemente a sua tensao (pela
busca de outro objeto) e para reduzi-la (acrescentando outro objeto a colecao) (LONG;
SCHIFFMAN, 1997).

Belk et al. (1988) apontam oito proposicoes sobre o colecionismo:

a) As colecOes raramente sao iniciadas de forma proposital: elas frequentemente
comecam a partir de uma acao acidental ou inesperada, como o recebimento de
um presente ou de uma heranca. Normalmente os colecionadores percebem que
tém uma colecao somente apos ja terem reunido certa quantidade de itens.

b) A pratica de colecionar apresenta aspectos viciantes e compulsivos: apesar do
inicio inesperado muitas colecdes tornam-se uma atividade viciante de busca e
aquisicao do objeto colecionado (compulsdo), que envolve euforia e angulstia e
que ocasionalmente causa repercussdoes negativas na vida pessoal e social do
colecionador. O fato de varios colecionadores prontamente reconhecerem que
estao “viciados” pela colecao indica o poder da atracao do reconhecimento social

da atividade compulsiva de aquisicao conferida ao colecionismo.
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A aquisicao de bens ocorre como arte ou ciéncia de modo que existem dois tipos
(puros) de colecionadores: a) o que adota critérios afetivos para selecionar os
itens da sua colecao, nao havendo a necessidade de ter uma série completa, pois
0 que importa é aumentar a beleza da colecado; e, b) aquele que usa critérios
cognitivos para a escolha dos itens da colecao, em que ha a procura de itens que
formem uma série e que aprimorem o seu conhecimento. Ressalta-se que o
reconhecimento da sua colecao por outras pessoas da ao colecionador um senso de
que a sua colecao tem um propdsito nobre posto que ela auxilia na construcao do

conhecimento e na preservacao de algo importante.

d) HaA uma sacralizacao do objeto quando ele passa a fazer parte da colecao: ele

recebe uma condicao extraordinaria, especial e digna de reveréncia, incorporando
a conotacao de veiculo de experiéncia transcendental que excede seu aspecto
utilitario e estético. A sacralizacdo pode ocorrer pela definicdo de um espaco
fisico especifico (gaveta, caixas, armarios, quartos e até mesmo um apartamento
sO para abrigar os itens colecionaveis) para a colecao e de maneiras especiais para
o manuseio dos itens; pelo fato do objeto ter tido contato com pessoas
importantes ou por ter sido parte de outra colecao. A venda dos objetos
sacralizados s6 é considerada se for para adquirir um item considerado mais

valioso.

e) As colecOes sao uma extensao do colecionador: a dedicacao de tempo e o esforco

f)

g)

empreendido para montar uma colecao significa que o colecionador coloca uma
parte de si nela. A colecao da visibilidade aos gostos e preferéncias de seu dono. A
nocao de que as colecoes representam tal extensao considera os motivos pelos
quais a pessoa inicia a colecdao, como lembrancas da infancia, conhecimento,
prestigio, autoridade e controle.

As colecoes tendem a especializacdo: com o acréscimo do conhecimento do
colecionador sobre determinado tema ocorre uma delimitacao do tipo de item que
sera colecionado, o que também possibilita a chance da sua colecao ser Unica.
Como a manutencao de uma colecao intacta é uma forma de obter a imortalidade,
a decisao sobre o que fazer com ela apoés a morte do colecionador por vezes
resulta em problemas familiares quando a sua familia nao possui interesse em dar

continuidade a colecao.

h) Ha simultaneamente um medo e um desejo em completar uma colecao, pois a

aquisicao continua reforca o senso de pericia e proeza. Para evitar o medo o
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colecionador adota duas estratégias: a) ter novas colecoes (de novos itens ou de
variacoes do objeto ja colecionado); b) ter colecdes que sdao adquiridas de

maneira sequencial, nao podendo ser adquiridas simultaneamente.

Ao cabo é possivel perceber que o ato de colecionar consegue atribuir uma nova
utilidade a um objeto de modo a dar outro significado a acao de consumir, extrapolando a
dimensao utilitaria inicial, e que além de satisfacao pode causar anglstia e sofrimento
para o colecionador. Entretanto a colecao bem-sucedida implica demonstracao de
conhecimento, conservacao, erudicao, ousadia e perseveranca, caracteristicas que
permitem analogia com valores geralmente apreciados nas carreiras profissionais e na
cultura ocidental de consumo: ela é uma pesquisa interminavel pela aquisicao, acumulacao

e demonstracao de posse (BELK, 1995).

4. METODO

Para o alcance do objetivo da presente pesquisa utilizou-se uma abordagem de cunho
qualitativo dado que ela proporciona melhor visao e entendimento de uma realidade social
ao possibilitar a compreensao das razoes e motivacées dos comportamentos dos
pesquisados. A estratégia de pesquisa adotada foi a realizacao de um exercicio etnografico
tendo por base o fazer etnografico que “consiste no levantamento de todos os dados
possiveis sobre uma determinada comunidade com a finalidade de melhor conhecer o estilo
de vida ou a cultura especifica da mesma” (CAVEDON, 2003, p. 143). E uma estratégia de
pesquisa que implica conhecer o sujeito pesquisado fazendo com que o “pesquisador ora se
impregne totalmente do ponto de vista dos seus pesquisados, se descontruindo, ora se
afaste, de sorte a tornar possivel a analise daquilo que foi levantado no campo”
(CAVEDON, 2003, p. 144).

Para que tal levantamento fosse adequadamente profundo foi utilizada a técnica da
observacao participante, que € uma técnica cujo fundamento reside em um processo de

aculturacao do pesquisador, de modo a possibilitar a este a assimilacao das categorias
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inconscientes que ordenam o universo cultural investigado (CAVEDON, 2003). Para Silva
(2000) a observacao de todas as atividades das pessoas do grupo estudado € um dos
objetivos da observacdo participante; porém, o proprio campo indica o que e a quem
observar. Conforme Vergara (2009, p. 77) a observacao é participante quando “o
observador se insere total ou parcialmente no seu objeto de estudo, vivendo o dia a dia do
grupo que pretende estudar”.

A insercao no universo pesquisado, o dos colecionadores de HQs de superaventura,
ocorreu na Feira do Gibi de Porto Alegre com a realizacao por parte de um dos autores de
trés visitas ocorridas no turno da tarde dos primeiros sabados dos meses de abril, maio e
junho de 2009, com permanéncia média de trés horas diarias, onde foi possivel entrevistar
expositores e frequentadores da Feira. Uma nova ida a campo ocorreu em julho de 2012
quando ocorreu nova interacdo com expositores e com o publico frequentador e com
duracao de cinco horas.

Na primeira visita o pesquisador abordou um dos expositores, explicou o objetivo do
estudo e solicitou a sua autorizacao para permanecer com ele na sua banca. Ainda no
primeiro dia de visita este expositor viabilizou o contato com o expositor que colaborou
com a criacao da primeira Feira e que ininterruptamente participou de todas as edicées do
evento. Assim sendo, neste local foram realizadas entrevistas nao estruturadas com dois
dos expositores de modo a ser possivel conhecer os motivos pelos quais la estavam e pelos
quais iniciaram as suas colecbes. Também foi viavel acompanhar as relacées de tais
expositores com seus colegas e com o publico, especialmente na negociacao de compra e
venda de revistas. O pesquisador alternou a sua presenca nas duas bancas ao longo da
pesquisa.

Também foram realizadas entrevistas semi-estruturadas com trés colecionadores de
HQs frequentadores da Feira e ex-alunos do curso de extensao universitaria “Historias em
Quadrinhos: Historia, Analise, Critica”, promovido pela Pontificia Universidade Catdlica do
Rio Grande do Sul no ano de 2008. Os nomes dos participantes da pesquisa foram alterados
para preservar o anonimato dos pesquisados. Tais entrevistas foram gravadas e
posteriormente transcritas.

As impressoes das visitas e entrevistas realizadas com expositores e frequentadores
foram registradas em diarios de campo onde foram descritas as expressoes proprias do
grupo pesquisado, as reacoes dos entrevistados, os detalhes do [Ocus da pesquisa e os
sentimentos do pesquisador. As anotacdes nos diarios ocorreram na medida em que o

pesquisador se inseria no campo e quando determinada situacao lhe chamava a atencao
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(como um comportamento de um expositor ou os cuidados tomados com as revistas pelos
expositores e frequentadores, por exemplo) e também durante ou apds a realizacao das
entrevistas para registro de um aspecto considerado relevante.

A utilizacao dos diarios foi importante para o registro das conversas presenciadas em
campo, pois em mais de um momento um frequentador ou a alguém que ja havia comprado
anteriormente na banca voltou para falar de quadrinhos com expositor/vendedor ou com
outros frequentadores. A analise dos dados ocorreu a partir da categorizacao do contetdo
das entrevistas e das observacdes constantes nos diarios de campo em dialogo com as

teorias anteriormente explicitadas.
5. A FEIRA DO GIBI DE PORTO ALEGRE

A Feira do Gibi de Porto Alegre é realizada desde 2003 nos primeiros sabados de cada
més no Mercado Municipal da cidade, espaco publico localizado no centro historico que
conta com 110 estabelecimentos de segmentos diversos como acougues, peixarias,
restaurantes, lanchonetes, padarias, lojas de artesanato e de artigos de umbanda, postos
bancarios e bancas de jornais e revistas, e possui uma circulacao diaria em torno de 150
mil pessoas (WERCADO PUBLICO, 2012).

A Feira configura-se como um espaco diferenciado para a venda de HQs. Por muitos
anos as revistas foram vendidas exclusivamente em bancas. Nos Gltimos anos é que ocorreu
uma diversificacdo dos pontos de vendas. Surgiram sites que viabilizam a compra virtual
de revistas novas e antigas, sendo, em certos casos, espacos virtuais de lojas
especificas de venda de quadrinhos. E as grandes livrarias comecaram a destinar
secoes especificas para os leitores de quadrinhos em razao da oferta de obras com
uma qualidade editorial superior, destinadas ao publico adulto com maior poder aquisitivo,
ou seja, de muitos adultos que compravam HQs quando jovens (VERGUEIRO, 2007b).

Na Feira sdao comercializadas HQs publicadas no pais na década de 1920 até
publicacdes atuais dos mais diferentes géneros. A maioria das revistas esta acondicionada
em sacos plasticos individuais. Em geral estdo expostas em pilhas ou em caixas seguindo
uma ordem logica de exposicao: por titulo, por personagem ou por género. Ha gibis que em
decorréncia da antiguidade ou do pouco cuidado de seus antigos donos estao em estado

fisico considerado como “ruim”, os quais sao vendidos por um preco inferior. Os precos das
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revistas expostas variam de RS 1,00 até valores superiores a RS 100,00, dependendo do
estado da revista e da raridade do item.

Os seis expositores nao pagam para estar no local, porém assumem o compromisso de
estarem presentes em todos os dias e horarios no periodo em que o evento acontece, sob
pena de exclusao da Feira. Ha também uma regra informal importante: quando um
visitante da Feira esta oferecendo a venda revistas em uma banca o expositor de outra
banca nao pode abordar tal consumidor.

Todos os expositores também sao colecionadores de quadrinhos, além de possuirem
outra atividade profissional. Ha servidores publicos estaduais, aposentados e pequenos
empresarios. A participacao deles na feira nao é motivada pela obtencao de lucro com a
comercializacao das revistas, mas sim pela satisfacao em trabalhar com HQs e de viabilizar
0 aumento dos seus acervos. Também foi possivel constatar que a participacao na feira é
uma possibilidade encontrada pelos expositores e frequentadores de conhecer outros
colecionadores, ou seja, de estabelecer sociabilidades entre iguais. Todos os titulares das
bancas possuem mais de 40 anos de idade. Alguns contam com a companhia de familiares
para ajuda-los na exposicao. Ha expositores adolescentes que iniciaram auxiliando os pais
e que se tornaram “socios” dos familiares, dividindo com eles as vendas nas bancas.

As revistas a venda sao denominadas pelos expositores como “duplicatas”, isto €, sdao
edicoes repetidas daquelas que eles ja possuem em suas colecoes. Os frequentadores sao
de Porto Alegre e de cidades proximas e tém faixas etarias diversificadas, mas em sua
maioria estao acima dos trinta anos. Cumpre conhecer um pouco mais sobre esses

consumidores, algo que sera trabalhado na proxima secao.

6. OS COLECIONADORES DE HISTORIAS EM QUADRINHOS

A primeira caracteristica identificada na relacao dos entrevistados com as suas
colecées foram os motivos pelos quais elas foram iniciadas. Todos os colecionadores
entrevistados afirmaram que nao tinham a intencao deliberada de se tornar um
colecionador. Todavia, em um determinado momento de suas vidas, eles perceberam que
tinham um acervo consideravel de revistas e a partir de entdao assumiram a condicao de
colecionadores, partindo para aquisicao seletiva de itens e do maior conhecimento sobre
os personagens das HQs, o que vai ao encontro do exposto por Belk et al. (1988) de que as
colecoes sao formadas apos os seus donos percebem que reuniram certa quantidade de

itens.
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O que motivou os entrevistados a iniciarem as suas colecdes foram os sentimentos
experimentados apds a leitura de uma HQ. O historiador Carlos, 35 anos, perdeu a colecao
iniciada na infancia em razao de uma infiltracao no apartamento onde morava e voltou a
colecionar quadrinhos de super-herdis em 1998. Para ele a sua colecao lhe proporciona

satisfacao e remete a lembrancas de infancia:

Existe um sentimento da satisfacao de uma necessidade muito forte, e
tem um outro lado dessa pergunta que é o seguinte: as vezes quando eu
estou triste, quando estou deprimido com alguma coisa, comprar um gibi
para mim é um remédio. Eu vou ndo, hoje eu tenho que comprar alguma
coisa, nao t6 muito legal, entdo vou comprar alguma coisa e vou la e,
bah, achei isso, que legal. Sabe, é, realmente faz a diferenca. Entao é um
sentimento de adquirir alguma coisa boa, de mudar o meu astral, nao
saberia te descrever exatamente. [...] Toda a minha colecao de
quadrinhos foi proporcionada pela minha mae. A gente tinha recursos
assim, limitadissimos, s6 a minha méae provia o sustento da casa, a gente
nao tinha ajuda de ninguém. Geralmente a gente nao tinha televisao.
Quando a gente tinha televisdo era porque a gente ganhava de alguém, e
geralmente ela estragava rapido porque ela era usada ja. Entdo uma das
Unicas coisas legais assim que eu tinha nessa época eram gibis que a
minha mae comprava toda a sexta-feira quase tudo o que saia para mim
da Disney, pois era o que eu geralmente gostava mais. Entdo € uma
lembranca que eu tenho que era uma época bem infeliz, bem pesada, e
ao mesmo tempo era a Unica coisa boa que tinha nessa época. Entéo, isso
eu associo muito assim porque eu gosto de ler, porque eu gosto de gibi,
porque eu fui incentivado, era a Unica coisa que eu tinha. Essa ai é meio
dubia, na realidade se o contexto era infeliz, era uma experiéncia que
fazia com que a minha realidade ficasse mais colorida, mais alegre.

O jornalista Cristiano, 30 anos de idade, da aulas de canto e é vocalista em uma
banda de metal. Coleciona desde os 14 anos. Nunca parou de colecionar mas a frequéncia
com que comprava era variavel em razao da sua disponibilidade financeira. Para ele ler
uma HQ “é uma atividade de lazer, mas que te chama a atencao por dizer algo a respeito
da sua vida”. Nestas duas manifestacoes verifica-se trés aspectos do colecionismo
apontados por Belk et al. (1988): as colecdes proporcionam o conhecimento de
caracteristicas do dono, sao fonte de prazer e podem remeter a lembrancas da infancia.

O publicitario Joao, 34 anos, iniciou sua colecao de quadrinhos em 1986 e parou de
comprar revistas com assiduidade entre 1992 e 2000. Para ele colecionar HQs ndao é uma
atividade que proporciona satisfacdo somente em razao da leitura das historias, mas
também pelas relacées dali resultantes: “E um hobby que eu tenho, que eu curto além de
ler, desenhar, ver os filmes, conversar com os camaradas, ndao € uma coisa que se encerra

em si, tem varios tipos de relacées, relacées no bom sentido (risos)”.
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Joao e Cristiano expéem que quando criancas compravam HQs, mas que o
conhecimento maior dos universos dos super-herdis foi obtido através do contato com as
colecoes de amigos que lhes explicaram as diferencas entre editoras e as caracteristicas
dos personagens. A socializacao com outros colecionadores € uma das consequéncias do
colecionismo para McIntosh e Schmeichel (2004).

Ja o expositor Marco Antonio, 42 anos, dono de uma oficina de chapeacao e pintura
de automoveis, conta com a companhia dos trés filhos nos dias de Feira e afirmou
colecionar “por lazer, mas também nao sei por que as pessoas guardam o gibi depois de
ler. E meio que uma loucura, quase uma doenca”. E quando perguntado por que vendia
HQs afirmou que: “comecei a vender os gibis repetidos que tinha para comprar os gibis que
ndo tinha na minha colecao, que esta sendo montada novamente”. Ele se desfez da sua
colecao quando jovem e retomou o colecionismo na idade adulta. Verifica-se nele e nos
demais expositores da Feira do Gibi uma composicao do aspecto emocional/irracional que
os impele ao ato de colecionar simultaneamente ao aspecto racional apontado por Long e
Schiffman (1997), pois eles tornaram-se comerciantes regulares e dedicam horas
mensalmente em um final de semana para ter um estante na feira visando viabilizar a
aquisicao de novos itens para as suas colecoes e nao para obter lucro.

A satisfacao proporcionada pela leitura de uma HQ decorre também da identificacao
do leitor com o personagem da historia. Conforme Belk et al. (1988) ha dois tipos (puros)
de colecionadores (os que adotam critérios afetivos para selecionar os bens e os que usam
critérios cognitivos); e que as colecdes tendem a especializacdo em razao de tais critérios.
Quando questionados sobre como escolhem as revistas que irao integrar as suas colecoes, a
questao afetiva se sobressai posto que a identificacao com os personagens de HQs de
superaventura € destacada. Para Cristiano “a gente se identifica com os personagens
porque eles tém uma questdo humana que faz a gente se identificar com eles e
compreender a nossa propria vida”. A “singular situacao” do personagem das HQs, exposta
por Eco (2008), de ser um arquétipo e ser suscetivel aos imprevistos da vida também foi
apontada por Cristiano: “Eu gosto das coisas mais pés no chdo, eu gosto de Batman,
Demolidor, os Titas, gosto de cara que sangra, se machuca, que tem fome”. O personagem

com o qual ele mais se identifica € com Peter Parker (0 Homem-Aranha):

Pois ele tinha dificuldade em conseguir uma namorada, para pagar as
contas, tinha um chefe chato, a questao das responsabilidades com a
familia, parece a minha histoéria pessoal, sabe, eu acho, me considero um
cara que me cobro demais, com as minhas responsabilidades, sou muito
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tenso, essa coisa de grandes poderes. [...] Eu me considero meio Peter
Parker, até certo ponto, nesta coisa de ser nerd, nesta coisa dele, sabe, de
estar meio assim, de ficar obsecado pela responsabilidade, de ter
dificuldade de lidar com os colegas, com as mulheres.

E Carlos também traca relacao entre a sua vida com alguns personagens:

Tem o Batman e o Homem-Aranha, que casualmente eu percebi que eles
tém uma semelhanca entre eles: a questdo da perda de um parente
proximo e a questdo ou da culpa, ou da responsabilidade, que sao
questoes pessoais que, nao mais a culpa, mas a responsabilidade que eu
sempre tive desde crianca, porque sou filho Unico e nao tive pai. Entao,
eu meio que sempre me senti meio que responsavel, mais amadurecido,
mais velho do que as outras criancas. Entao, de repente eu achei estas
conexoes interessantes, do por que esses personagens me instigam.

Verifica-se aqui o exposto por Tardeli (2011) e Reblin (2011) de que as HQs de super-
herodis tém grande representacdo simbolica, o que proporciona uma identificacdo com o
leitor. Tal aspecto condiz com o exposto por Solomon (2005) e Eliade (1986) do papel que
as HQs tém de divulgacao de massa, de imagens e de comportamentos.

Porém, além da identificacdo com o personagem, a colecao pode iniciar em razao da
apreciacdo da arte e do roteiro de uma HQ. Jodo também manifesta preferéncia pela
leitura do Homem-Aranha na medida em que gosta das historias e também porque admira o

trabalho de desenhistas que trabalharam com o personagem. E Cristiano expde que:

0 bom do quadrinho é que ele é mais plastico. Quando eu leio um livro
toda a descricao do ambiente esta la, no quadrinho a imagem esta ali, tu
te concentra ali. SO que, claro, se tu fores uma pessoa inteligente e o
quadrinho for bem feito, também vai demorar um tempo para analisar a
imagem, ver os tracos dela, a expressao corporal, a postura do
personagem, a expressdo facial. Tem muito que tu podes ver ali, ndo é so
ler o balado, passar os olhos no quadrinho e passar para o proximo.

Outra caracteristica identificada na relacao dos entrevistados com as colecoes foi a
sacralizacao referida por Belk et al. (1988) a que suas revistas sao submetidas. Tal
sacralizacao manifesta-se desde o acondicionamento individual das revistas em sacolas
plasticas até a selecao de local especifico para guarda-las de modo a preserva-las. O
contador Oliveira é frequentador assiduo da Feira do Gibi e comecou a colecionar revistas
em fevereiro de 1942. Para guardar a sua colecao de mais de oito mil revistas (grande
parte de quadrinhos) ele montou um madvel de madeira sob medida e tratou a madeira com

oleo diesel e conservante de madeira para evitar cupins. Nao acondiciona as suas revistas
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em sacos plasticos por entender que elas precisam ventilar. Ja o expositor Pedro, servidor
publico estadual, iniciou a sua colecao no ano de 1962, prefere armarios com prateleiras
de aco para guardar a sua colecao de mais de dez mil gibis. As revistas sao ensacadas e
junto a elas coloca folhas de louro para afastar os insetos.

Carlos guarda a sua colecao de aproximadamente 500 gibis em 20 caixas de papel,
em local no seu apartamento onde nao ha incidéncia de sol, sendo que cada revista é
ensacada individualmente. Realiza verificacdo periddica na sua colecao a procura de sinais
de tracas. Para ter um cadastro da sua colecao criou um catalogo eletronico no MS Excel
onde registra o titulo, os principais escritores e desenhistas, o heroi e o vilao de cada uma
das HQs, mas reconhece que o referido catalogo encontra-se defasado em razao da falta
de tempo para atualiza-lo.

Jodo guardava anteriormente cada revista em saco plastico individual mas em razao
do volume resultante passou a guardar seis ou sete em cada saco. Acondiciona grande
parte da colecdo em um armario embutido no corredor (que ele afirma que “por sorte o
apartamento tem”), em caixas de plastico e em estantes (para revistas maiores). Expos
que no seu apartamento o espaco para as suas revistas esta cada vez mais restrito.

Cristiano tem aproximadamente 600 revistas expostas em uma estante. Guarda as
edicoes que mais gosta em sacos plasticos individualizados e aquelas que nao granjeiam de
tanto apreco em um armario. Nao se considera um colecionador “xiita”, que segundo ele,
€ aquele que compra uma revista, ensaca e nunca mais a lé. Ele gosta de reler as suas
revistas. A pratica de releitura dos gibis do acervo foi apontada também por outros
entrevistados.

Outro aspecto identificado foi a influéncia de restricoes financeiras na formacao das
colecoes. Jodo, Carlos e Marco Antonio expuseram que na adolescéncia a escassez
financeira resultou na diminuicao na quantidade de HQs compradas. A falta de recursos
financeiros no periodo da infancia e da adolescéncia constitui-se no motivo que fez com
que muitos dos colecionadores tivessem de interromper as suas colecées. Muitos dos jovens
consumidores de HQs das décadas de 1980 e inicio da década de 1990 alcancaram a
independéncia financeira a partir do ano 2000 e possuem hoje maiores condicoes (e
liberdade) para aquisicao de revistas. A existéncia de um publico adulto, que fora leitor de
HQs na infancia, € um dos fatores para o aumento da qualidade editorial e do mercado
nacional de quadrinhos segundo Vergueiro (2007b).

Uma alternativa para a aquisicao das historias (e nao das edicoes fisicas das revistas

em que estas historias estao) € a realizacao de download dos scans, ou seja, de arquivos
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com fotos digitais das revistas. Joao, Cristiano e Carlos confirmaram que fazem estes
downloads, porém nao costumam ler todos. Ao contrario das revistas cuja leitura de todas
elas configura-se como uma realidade. Ha, portanto, um indicativo de que os aspectos
simbolicos dos personagens e a qualidade da historia nao sao as Unicas razdes para a
aquisicao das HQs. O aspecto tactil da posse fisica e a facilidade de levar as historias para
outros locais também sao importantes. E somente com a histdria em uma revista fisica é
que ocorre a possibilidade de exposicao do acervo em local de modo a ser admirado pelo
colecionador e por outras pessoas.

A busca constante, ou “caca”, por novos itens, algo referido por Mcintosh e

Schmeichel (2004) foi outra caracteristica constatada. Para Carlos:

Acho que nao existe nenhuma semana no ano que eu nao tenha entrado
em uma livraria, numa banca boa de quadrinhos, [...] aquela que tem os
gibis expostos, que pode ir la e olhar bah, saiu isso, saiu aquilo. Nao
existe uma semana no ano que eu nao tenha entrado pelo menos cinco
vezes em uma livraria para ver o que saiu. Posso nao comprar nada, mas
estou sempre olhando.

Joado carrega uma lista com o titulo das revistas que quer adquirir em sebos. Para ele
existe uma emocao especial quando é surpreendido: “Eu acho legal quando encontro
alguma coisa que nao estou esperando. Eu to passando e vejo ali na banquinha um ‘Herois
da TV’ ndo sei das quantas que eu nao tinha. E mais legal quando tu encontras sem
esperar”. E a surpresa também presente na pesquisa realizada por Cavedon et al. (2007)

com os bibliofilos.

O investimento regular na aquisicao de itens para a colecao foi outro aspecto do
colecionismo identificado. Cristiano relata que a aquisicao de HQs “geralmente é uma
coisa meio no impulso, quando sinto que estou ha tempo sem ler quadrinhos, eu preciso de
uma coisa nova, eu acabo entrando em uma loja, e ai gasto RS 20, RS 30 de uma vez.
Geralmente eu compro varios baratinhos de uma vez”. Joao se policia para ndao gastar mais
de RS 100 por més: compra trés publicacoes mensais (sao revistas seriadas) e outras que
acha interessante em bancas, sebos e livrarias. Em sebos, se o preco for até RS 3,00
compra. Se for acima, reflete. Carlos gasta algo em torno de RS 60,00 reais por més em
revistas em quadrinhos em sebos e revistarias, mas comenta que “atualmente estou
perdendo a paciéncia com locais que ndao sao organizados, que deixam as revistas
empilhadas”.
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Outra caracteristica verificada na relacao dos colecionadores com as suas revistas foi

a intencao de almejar a imortalidade, nao s6 da colecdo em si, mas também da

perpetuacao do habito de colecionar entre pessoas conhecidas ou nao. O expositor Pedro

expos que satisfaz o ego acompanhar as criancas que visitaram a primeira edicao da Feira

do Gibi e até hoje sao frequentadores do evento. Cristiano disse: “vou comecar a doutrinar

o meu filho desde cedo”. Foi o que fez Carlos com o filho de cinco anos. Desde a infancia

seu filho ja assiste a desenhos animados de super-herodis. Ele relata, emocionado, a
satisfacao que teve ha mais de um ano:

E de repente o guri comecou a me surpreender, porque ele ndo sé sabia

guem eram os personagens, mas a identidade secreta, os inimigos. Ai na

festinha de quatro anos dele, ele comecou a listar quem eram todos os

inimigos do Batman. [...] Ele sabia de inimigos que ninguém tinha ouvido

falar. [...] Eu quase chorei. Realmente é emocionante. E uma coisa boba,
mas tu fica orgulhoso.

Sensacao semelhante manifestou Joao:

E um troco que eu acho que é saudavel [ler gibis]. As vezes quando estou
em uma banca e vejo um gurizinho pegando um gibi eu fico, bah legal,
tipo, de uma forma orgulhoso, nada a ver, assim, satisfeito pelo guri estar
comprando gibi assim, mesmo que ele ndo va colecionar. Essa relacdo com
os quadrinhos eu acho legal para a crianca.

A busca obsessiva pela aquisicao de uma revista no estado desejado e de expressivo
investimento financeiro na aquisicao expostos por Long e Schiffman (1997) foram
identificados nos relatos. Pedro relatou que comprou 10 exemplares do mesmo nimero de
uma revista até achar uma edicao “como se fosse de banca” (ou seja, que estivesse em
perfeito estado de conservacao). Cristiano gastou, em 2005, USS 100,00 pela primeira
edicao americana da obra Watchmen e a leu ao longo de duas semanas para aproveitar a
alegria decorrente do fato de té-la adquirido.

Retomando o exposto por Belk (1995) o consumo pelo colecionismo é diferente em
razdo da paixao na obtencdo e manutencao do acervo. Tanto que os vinculos dos
entrevistados com suas revistas sao intensos e a possibilidade aventada de retirada de um
item da colecao é considerada como algo negativo. Cristiano afirma que s6 vende a sua
edicao do Watchmen se “nao tiver dinheiro para comer. Nao vendo de jeito nenhum” e
“somente se estivesse precisando muito de dinheiro me desfaria da minha colecao. Prefiro

vender o DVD”. Carlos expde que:
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[...] o gibi ndo é s6O um bom passatempo, ele é algo que me vinculo
afetivamente, eu imagino que a minha colecdo, e o conjunto de historias
que ela relne va ainda distrair o meu filho no futuro, e eu meio que ja
preparo ele assim para isso. [...] Eu até as vezes penso, usando até uma
espécie de humor negro, se qualquer coisa acontecesse com a minha casa,
eu imagino assim que as Unicas coisas que eu nao conseguiria repor na
minha vida seriam as fotos, principalmente as do meu filho - as minhas eu
nao daria tanta bola - e os gibis. Puxa, eu fico pensando quanto tempo eu
levaria para reunir tudo isso de novo. Quanto dinheiro teria que colocar
ali.

Joao, Carlos e Cristiano entendem que as suas colecoes nunca estarao completas
posto que sempre existirao novas revistas interessantes a serem adquiridas. Porém,
confirmando o exposto por Belk et al. (1988), o receio de ter uma colecao finalizada foi

externalizado pelo colecionador Joao:

Superaventuras Marvel eu nao tenho completa, nao tenho os nimeros do
final, mas estou buscando na manha, mas eu lembro de que quando eu
completei do [nimero] 1 até o 100, que era a meta que eu tinha, o niUmero
1 em comprei baratinho, paguei 12 reais, ai eu assim...[...], e agora? Ai
tive que buscar outra época, sabe? [...] De vez em quando eu acho ali, vou
comprando, faltam menos de 10, mas eu vou comprando bem na manha,
sem stress.

O habito de colecionar HQs nem sempre encontra pleno apoio das companheiras dos
colecionadores. Joao expde que “as vezes tem uns probleminhas pois varias vezes eu ja
tentei fazer ela ler... tem que ter métodos. Nao adianta forcar”. Ja a esposa de Carlos
tolera a colecdo. “E uma coexisténcia pacifica, € uma guerra fria, melhor dizendo”.
Cristiano foi um beneficiario da intolerancia de uma esposa com a colecao do marido. A
sua colecao triplicou ha aproximadamente dois anos apos ganhar parte de uma colecao de
um amigo que se casou e que teve que se desfazer tendo em vista que a esposa alegou que
as revistas “ocupavam muito espaco e era coisa de crianca”. Tais relatos condizem com o
exposto por Belk (1995) de que as colecoes, por vezes, resultam em problemas familiares
em razao da dedicacao de tempo dada pelo colecionador para a sua formacao e
conservacao, e do espaco ocupado nas residéncias cada vez de tamanho mais reduzido.

Por fim, todos afirmaram que nao sentem vergonha de colecionar HQs. Como exposto
por Featherstone (1995) é uma das caracteristicas da cultura do consumo as economias de
prestigio e simbolicas que indicam o status social e proporcionam a satisfacdao emocional
do consumidor. E o colecionar proporciona uma elevacao da autoestima e um sentido de
realizacao (LONG; SCHIFFMAN, 1997). A fala de Carlos é representativa neste sentido:

“Quando eu me apresento para as pessoas, € la no meu servico, [...] uma das definicoes
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que me dou é que sou colecionador de quadrinhos. Isso ta incrustado no meu carater, na
minha formacao, e no que eu sou”. Ja Cristiano afirma categoricamente que “é chic ser

nerd”.

7. CONSIDERACOES FINAIS

No contexto contemporaneo a cultura do consumo € decorrente do estimulo a
aquisicao de bens e obtencdo cada vez maior do lazer, situacao fundamental para a
expansao do capitalismo. Mais do que o aspecto utilitario o consumo possui um aspecto
simbdlico, especialmente por propiciar a diferenciacao social. Ademais, o ato de consumir
possibilita reacées emocionais positivas.

Enquanto resultado da disseminacao da cultura do consumo o colecionar envolve uma
superacao das dimensoes utilitarias dos objetos adquiridos, em razao da paixao e selecao
criteriosa envolvidas quando da aquisicdo destes objetos. Entretanto implica também o
consumo continuo e regular para satisfazer os aspectos psicoldgicos e simbodlicos do
colecionador, que investe tempo, recursos e conhecimento na aquisicao constante de
mercadorias.

As HQs de superaventura sao produtos destinados ao consumo de massa e seus
personagens atuam na divulgacao de comportamentos que propiciam uma identificacao
por parte do leitor justamente por retratarem, de maneira mais ou menos fantastica,
situacoes do cotidiano e de elementos culturais. Os achados do campo evidenciam que a
relacao entre os colecionadores de HQs de superaventura com as suas colecoes envolve
vinculos intensos com as revistas, o que vem ao encontro das caracteristicas do
colecionismo presentes na literatura referenciada (BELK et al., 1988; BELK, 1995; LONG;
SCHIFFMAN; 1997; MCINTOSH; SCHMEICHEL, 2004; FARINA; TOLEDO; CORREA, 2006) a
saber: a) o inicio nao deliberado da colecado; b) as motivacdes para o inicio € manutencao
da mesma; c) a identificacao da composicao do aspecto emocional/irracional que impele
ao ato de colecionar; d) a socializacao resultante do colecionismo; e) a sacralizacao que as
revistas recebem pelos seus donos; f) a procura constante por novos itens; g) a intencao de
obtencao de alguma forma de imortalidade; h) a busca obsessiva pela aquisicdo de uma
revista no estado desejado e de expressivo investimento financeiro na aquisicao deste
bem; i) o receio da perda da colecao e da sua finalizacao; j) os atritos com familiares

decorrentes da dedicacao a colecao.
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Igualmente foi verificado que o ato de colecionar HQs proporciona uma identificacao
social para os colecionadores, como verificado no estudo com bibliéfilos de Cavedon et al.
(2007). Conforme exposto por Douglas e Isherwood (2004) tal identificacao decorre da
dedicacao do colecionador em obter um amplo conhecimento das caracteristicas de cada
item colecionado (como edicao, personagem, autor, desenhista, se faz parte ou nao de
uma série regular) e das maneiras de manutencao e obtencao de itens. Cumpre destacar
que esta busca por conhecimento é estimulada por aquilo que Featherstone (1995)
identificou como uma das perspectivas fundamentais sobre a cultura do consumo, que sao
0s prazeres emocionais decorrentes do consumo.

Verificou-se que o ato de colecionar tais HQs é uma tarefa prazerosa e gratificante
por motivos diversos, porém tal satisfacao é também responsavel pela busca continua por
outros gibis pois a necessidade por novas sensacoes nao desaparece com a aquisicao de um
item, ao contrario, ela é intensificada. Neste sentido o ato de colecionar gibis de
superaventura é como a luta do super-heroi versus vilao, é uma atividade sem fim que é
impulsionada pela surpresa decorrente da possibilidade de sempre encontrar um exemplar

faltante.
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