20

ELECCIONES PERU 2011

PRESUNCION DE
SEGUNDA VUELTA

E1 10 de abril es la fecha fijada para convocar a los ciudadanos a las urnas, en un proceso en
el que se decidira los mandatarios a presidente y congresistas que marcaran el destino del

pais durante los préximos cinco afos.

A unas semanas para que se celebren las elecciones
en Per, los sondeos evidencian como favorito a Ale-
jandro Toledo, con un 30% en intencién de voto; mas
disputado esta el segundo puesto por los candidatos
Luis Castafieda Lossio (ex alcalde de Lima) y Keiko
Fujimori (hija del ex presidente Alberto Fujimori), con
18% cada uno, Ollanta Humala se sitia en el 14% y
Pedro Pablo Kuczynski en un 7%. No debemos olvi-
dar que existen seis candidaturas mds, que pueden

hacer que el voto se disperse, y que ademas hay un
9,7% aproximadamente de ciudadanos indecisos.

Ana Belén Campillo

Esta siendo una campaiia vacia
de contenido, pero repleta de
acusaciones personales

entre los candidatos.

Entre tres grandes favoritos, se presume que dos se
veran las caras en la segunda vuelta, ya que la ley elec-
toral establece que gana el que obtiene el 50% mads un
voto, logro que es casi imposible que suceda. Los son-
deos revelan que ird a segunda vuelta el ex presidente

Candidatos Presidenciales 2011.
De izquierda a derecha: Toledo, Castaneda,
Fujimori, Humala, y Kuczynski.
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Alejandro Toledo Luis Castafeda Keiko Fujimori

Alejandro Toledo, y le acompanara Keiko Fujimori o
Luis Castaneda. La percepcion de la ciudadania pe-
ruana sobre la campana electoral es que estd siendo
una campana vacia de contenido, pero repleta de acu-
saciones personales entre los candidatos: Toledo acu-
sado de consumir drogas y alcohol, Castafieda de pa-
gar a organismos nacionales para mejorar su imagen,
Keiko Fujimori de estar financiada por el narcotrafico,
y Humala de estar apoyado econémicamente por el
chavismo.

Alejandro Toledo que llega como el gran favorito en
esta primera vuelta, ha sido uno de los pocos candida-
tos que no se ha dedicado al cruce de acusaciones, sélo
parece interesado en acusar al actual presidente Alan
Garcia, culpandolo de inmiscuirse en la campana elec-
toral. Su campana ha estado basada principalmente
en la promesa de subir los sueldos a los funcionarios.

La candidata a la presidencia por Fuerza 2011, Keiko
Fujimori se consolida entre el segundo y el tercer
puesto a pesar de que su candidatura si se esta vien-
do sometida a duras acusaciones por parte de algu-
nos candidatos, debido a la trayectoria presidencial
de su padre Alberto Fujimori, quien fuera presidente
de Perd durante la década de los noventa. Su mensaje
de campana esta dirigido hacia los sectores popula-
res, haciendo hincapié en sus necesidades mas peren-
torias.

Luis Castafieda, lider y candidato por Solidaridad Na-
cional, ha pasado en cinco meses de encabezar las en-
cuestas a poder quedar fuera de la segunda vuelta, en
estos momentos se encuentra empatado con Fujimori.
Su campana ha estado marcada por algunos de los es-
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Ollanta Humala

candalos que protagonizé cuando estaba a la cabeza
de la alcaldia de Lima y por estar apadrinado por el
actual presidente Alan Garcia.

Ollanta Humala un militar retirado y politico nacio-
nalista que podria dar la sorpresa, se sittia tan sélo a
cinco puntos y en estas tltimas semanas de campafia
se estd ocupando de capitalizar el descontento social.
Humala ha ido avanzado posiciones ofertando en su
campana un nuevo modelo econémico amparado por
una nueva constitucion.

El dltimo puesto en las encuestas lo ocupa Pedro Pa-
blo Kuczynski, que lidera la formacién “Alianza por
el Gran Cambio”, ex ministro de economia durante el
gobierno de Alejandro Toledo con una gran reputa-
cién como economista, tras su paso por el Banco Mun-
dial y en Wall Street.

Sea cual sea el resultado de estas elecciones, Pert pa-
rece encontrarse en un buen momento de auge eco-
ndémico, con un aumento notable de sus inversiones
directas. Confiemos en que sus mandatarios reali-
cen una buena gestién en estos préoximos cinco afios
y sean capaces de realizar un proceso de desarrollo
equilibrado que busque también repartir las riquezas
de la nacién y la diversificacion de la economia.
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