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Resumen

Este articulo muestra los resultados de un estudio
cuantitativo y cualitativo que andaliza los siete planes
de estudio sobre periodismo de siete universidades
espanolas, tanto publicas como privadas, con
mayor reputacién  académica, impacto de
investigacion y reputacion del empleador, segun
los indices internacionales QS World University 'y
Shanghai Ranking. Se analizan las competencias,
agrupaciones temdticas y fipos de asignaturas
a partir del método de ensefanza de los grados
de periodismo de un total de 518 asignaturas. Las
conclusiones del estudio senalan la falta de materias
sobre tecnologia y habilidades tecnoldgicas que
permitan equilibrar unos contenidos curriculares a
menudo mds tedricos que prdcticos. La ética y la
deontologia de la profesién también deberdn ser
claves para que el futuro profesional del periodismo
se forme con la idea tan antigua como necesaria
de transmitir un trabajo veraz, honesto y los mds
objetivo posible.
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Abstract

This article shows the results of a quantitative and
qualitative study that analyses the Journalism
curricula of seven Spanish universities, both public
and private, with the highest academic reputation,
research impact and employer reputation,
according to the international indexes: QS World
University and Shanghai Ranking. The competences,
thematic groupings and types of subjects are
analysed from the curricula of Journalism degrees
for a total of 518 subjects. The study notes the lack
of subjects on technology and technological skills
to balance the curricular content which is often
more theoretical than practical. The ethics and
deontology of the profession should also be key for
future Journalism professionals, together with the
necessity to transmit work which is as truthful and as
objective as possible.
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1. Intfroduccién

Internet ha sido seguramente la gran innovacién disruptiva del siglo pasado (Christensen y Raynor,
2003), y también del actual. El nuevo ambiente tecnocultural generado por la aparicion de las nuevas
tecnologias no sélo ha transformado las formas de relacionarse y comunicarse entre las personas,
sino también los modelos de organizacion, produccidén y comercializacion de casi todos los sectores
profesionales, en particular de aquellos relacionados con la informacién, la comunicacion y la cultura,
y en especial el periodismo (Campos-Freire et al., 2016).

La Red de redes ha cambiado para siempre los modelos de negocio de la industria del periodismo,
pero también ha transformado significativamente la forma en la que los periodistas llevan a cabo su
trabajo (Wahl-Jorgensen et al., 2016). La gran difusion de las redes sociales y de las diversas “plataformas
participativas” evidencian hoy mds que nunca, por el contexto histérico en el que vivimos, que la
informacién se ha convertido en un verdadero bien comuin, que ya no es competencia exclusiva de
una “casta” de profesionales, sino que implica potencialmente a todos los ciudadanos (Fuchs, 2008;
Tejedor-Calvo y Cervi, 2017).

Taly como asegura el inventor del concepto, Clayton Christensen, cuando aparece una “innovaciéon
disruptiva™, las organizaciones deben ser lo suficientemente dgiles como para poder adaptarse a esa
nueva realidad (Christensen y Raynor, 2003). Por eso, algunos autores como Deuze (2006) consideran
que el periodismo tal y como lo conocemos “ha muerto”, e incluso que es una “institucion zombi". A
todo ello, hay que sumar el hecho de que los investigadores en la materia continban especulando
sobre el “fin del periodismo” (Deuze, 2006).

En la misma linea, observamos que la ensefanza del periodismo estd viviendo una situacién critica,
si nos atenemos a los pardmetros tradicionales en los que se habia movido hasta hace poco esta
disciplina profesional (Humanes-Humanes y Roses-Campos, 2014).

Aungue los sistemas de medios de comunicacion y las culturas periodisticas pueden ser muy diferentes
(Hallin y Mancini, 2004), los cambios y los retos a los que se enfrenta la ensenanza del periodismo en
todo el mundo son, en gran medida, similares, y prueba de ello es que existe una clara intencién por
parte de las universidades de adaptarse a las innovaciones, ya sean tecnoldgicas, ya sean por los
cambios que se produzcan en el sector. De hecho, el mejor ejemplo que alina ambos propdsitos ha
sido la incorporacién, en los primeros anos de este siglo, de todo lo concerniente al ciberespacio y su
uso en los planes de estudio universitarios de comunicacién.

Partiendo de esta premisa, este articulo toma como referencia dos estudios anteriores (Tejedor-Calvo
y Cervi, 2017; y Tejedor-Calvo et al., 2020) que han estudiado las mejores universidades en el dmbito
europeo y mundial, y analiza 7 centros universitarios (de una muestra inicial de 10) que ofrecen el Grado
de Periodismo y que ocupan las mejores posiciones en los rankings QS World University y Shanghai. La
investigacion ahonda en el tipo de competencias, la organizacién curricular y las asignaturas, para
responder a las siguientes preguntas de investigacion: 1) s Como se estructuran los planes de estudio de
las universidades espanolas que tienen Grados de Periodismo? 2) 3Cudles son las competencias y fines
de las universidades que son objeto de estudio? 3) sCudl es la tipologia de materias que encontramos
en estas carrerase 4) sQué vocacion curricular aparece en los planes de estudio?

A partir de estas cuestiones, este trabajo se concentra en 2 objetivos:

Objetivo 1. Analizarla correspondencia de los estudios de periodismo conla adquisicién de capacidades
para ejercer la profesion a partir de la produccidon de contenidos y la formacién tecnoldgica.

Obijetivo 2. Observar el equilibrio real entre la teoria y la préctica periodistica con vocacién técnica y
profesional en los planes de estudios de las universidades espanolas analizadas.

2. Marco tedrico
2.1. El eterno dilema

Historicamente, las facultades y las escuelas de periodismo siempre han luchado por actualizarse,
manteniendo el ritmo de las tendencias (mds que) cambiantes de la profesion periodistica (Mensing,
2010). Diferentes estudios (Acosta-Damas, Costales-Pérez y Rosales-Vicente, 2016; Martinez-Nicolds,
Garcia-Galera y Torregrosa-Carmona, 2018) han destacado la existencia de una desconexion entre
los ideales de los profesionales del periodismo vy sus rutinas de trabajo reales, subrayando la escasa
correspondencia entre los estudios de periodismo con el nuevo escenario profesional.

A principios de este siglo, Skinner, Gasher y Compton (2001) ya aseguraban que el debate sobre los
estudios de periodismo, dominado por el enfoque estadounidense, estaba estancado en la eterna
dicotomia entre teoria y practica. Los que tradicionalmente han opinado que el periodismo es un craft,
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esto es, una suerte de artesania vocacional, consideran que el verdadero talento no se aprecia en un
entorno académico, puesto que el periodismo es una vocacién y no se puede aprender (Solkin, 2020).

Por ofro lado, autores como Deuze (2006), Anderson (2014) o el mismo Gillmor (2016) abogan por una
profesionalizaciéon del periodismo que pase por el establecimiento de una base conceptual comdn
que sirva para establecer unos estdndares propios en la profesion (Anderson, 2014).

Llegados al segundo decenio del siglo XXI, no parece que la situacién haya cambiado mucho. En una
investigacién realizada hace poco mds de una década, y en la que se consulté a 35 investigadores
y docentes de periodismo de 16 paises, Claudia Mellado (2010) subrayaba la pervivencia de esta
dicotomia entre los que concebian el periodismo como un oficio basado en el dominio de habilidades
técnicas y los que defendian la profesionalizacion del sector. En ambos casos, lejos de decaer esa
idea de cursar estudios con perspectiva profesional, hoy en dia se mantiene como baza para que
futuros estudiantes elijan, precisamente, la carrera de periodismo para poder ejercerla en medios de
comunicacién o en empresas con vocaciéon comunicativa (Alvarez-Nobell, Castillo-Esparcia y Ruiz-
Mora, 2022).

Por ofro lado, la irrupcién de internet parece haber generado una suerte de division entre partidarios
(Pavlik, 2013) y detractores de la tecnologia (Ferrucci, 2018; Creech y Mendelson, 2015). Patrick
Ferrucci (2018), precisamente, descubre que los periodistas recién graduados son mucho mds hdbiles
en el manejo de las tecnologias -que siguen teniendo un protagonismo en los planes de estudio
de periodismo actuales (Sdnchez-Garcia y Tejedor, 2022)-, pero parecen menos preparados en las
habilidades tradicionales del periodismo, como entrevistar, producir informacién, etc.

Como ya subrayaba Harvey (2007) hace mds de una década, privilegiar las habilidades técnicas
y tecnoldgicas sobre el compromiso critico podria responder a un proyecto neoliberal mds amplio,
destinado a erosionar los derechos de los periodistas y, por ende, la calidad democrdtica. Sea como
fuere, lo cierto es que la formacion multimedia y digital en los estudios universitarios del periodismo es
una realidad ya asentada en esta segunda década del siglo XXl y, en el caso concreto de Espana, es
“cada vez mds técnica y especializada™ (Masip et al., 2022).

En los Ultimos anos, este debate estd lejos de solucionarse, aunque parece haber encontrado un
espacio de conciliacién en el modelo del “Teaching hospital” (Newton, 2012). Este término se ha
aplicado a multiples experiencias, pero define con precision las posibilidades de colaboracion entre
la industria y la academia para que los estudiantes trabajen como si estuvieran en una redaccién real
(Solkin, 2020). Este modelo parece ofrecer una mezcla de habilidades técnicas y bases conceptuales y
éticas (Creech y Mendelson, 2015: 153) capaces de superar el dilema teoria-practica.

Por Ultimo, diversos autores (Baines y Kennedy, 2010; Casero-Ripollés, Izquierdo-Castillo y Doménech-
Fabregat, 2016; Gillmor, 2016; Martinez-Nicolds, 2020; Baladrén-Pazos, Correyero-Ruiz y Manchado-
Pérez, 2022) destacan la importancia de ensenar habilidades empresariales a los futuros periodistas
para que puedan sobrevivir de forma autébnoma en un mercado cada vez mds competitivo, pero
también incierto.

2.2. ; Qué hacen las mejores universidades del mundo?

Diferentes estudios han analizado los disenos curriculares de diversas universidades y contextos. Tejedor-
Calvo y Cervi analizaron las mejores universidades del mundo (principalmente estadounidenses),
segun el QS Ranking, y concluyeron que los planes de estudio estdn centrados mds en el aspecto
humanistico de la comunicacién que en las competencias tecnoldgicas o profesionales. Mds del 50%
de las asignaturas obligatorias de los Grados analizados se dedicaban a las teorias y metodologias de
la comunicacién y a los conocimientos generales en el campo de las ciencias sociales y, en ambos
casos, las técnicas expresivas audiovisuales y periodisticas, y las tecnologias y habilidades tecnoldgicas
no suponian mads del 20% de las asignaturas obligatorias (Tejedor-Calvo y Cervi, 2017).

A partir del andilisis de las universidades europeas mejor posicionadas del mismo ranking, Tejedor-Calvoy
Cervi (2017) observaban muchas similitudes, pero una diferencia fundamental: en las norteamericanas,
los cursos sobre conocimientos generales no especificos del dmbito de la comunicacion representan
el 51% del total, mientras que en Europa sélo suponen el 5%. Esto demuestra la diferencia entre las
universidades norteamericanasy las europeas, ya que las primeras se dedican, en un mayor porcentaje,
a cubrir estudios mds genéricos, humanisticos y menos especializados. Sin embargo, las mejores
universidades del mundo tienden a centrarse, principalmente, en cursos tedricos, metodologias de
investigacion y a fomentar una mirada critica mds que a centrarse en un modelo educativo basado
en la profesionalizacion y en el aprendizaje de herramientas y tecnologias.
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3. Método

Parallevar a cabo este estudio se han seleccionado las diez universidades espanolas mejor posicionadas
en dos de las tablas clasificatorias de dmbito mundial de mayor proyeccidn, con el fin de comparar los
estudios de periodismo de sus facultades de Comunicacion. Hemos escogido solo “periodismo” porque
la finalidad de estos estudios implica, sobre todo, dedicarse a una actividad profesional que consiste
en la bUsqueda, interpretacién y difusion de informacion de forma escrita, audiovisual o grdfica.

La muestra utilizada se basa en los indices QS World University, a partir de la categoria “Estudios de
comunicacién y medios”, y Shanghai Ranking, a partir de la categoria “Estudios de comunicacion”. El
periodo en el que se desarrollé el trabajo de campo de este estudio fue en el primer semestre de 2021,
por lo que la muestra corresponde a los indices de ese ano.

Debemos apostillar en este punto que existen diversos estudios (Gonzdlez-Riano, Repiso y Delgado-
Loépez-Cézar, 2014; Blom, Davenport y Bowe, 2012) que indican que la mayoria de estos rankings
nacionales y mundiales estdn lejos de ser perfectos y que, ademds, la evidencia cientifica sobre sus
puntuaciones y, por lo tanto, posiciones, es escasa. No obstante, son aceptados por la mayoria de
los paises y sirven para que universidades puedan promocionar sus ensenanzas, asi como para que
estudiantes y empresas tengan un criterio claro para elegir la mejor universidad. De hecho, y a pesar
de las criticas recibidas, estas clasificaciones satisfacen la demanda de transparencia, puesto que
proporcionan datos comparativos en el dmbito mundial que, muy a menudo, gobiernos e instituciones
no son capaces de proveer. (Olcay y Bulu, 2016).

Este articulo, por lo tanto, se basa en el andlisis de aquellas titulaciones en periodismo que estdn mejor
clasificadas internacionalmente como paso previo al proceso, cada vez mds influyente, de toma de
decisiones en todos los dmbitos, tanto publicos como privados (Moed, 2017).

La seleccion de QS World University y Shanghai Ranking, en detrimento de indicadores nacionales
reconocidos como los del diario “ElMundo™”, se justifica porla necesidad de utilizarindicesinternacionales
que permitan comparar ofros contextos mdas amplios y, a la vez, diversos (Tejedor-Calvo et al., 2020).

Entre los cinco indices internacionales que ofrecen datos comparativos basados en criterios iguales
(ARWU, Leiden, THE o QS), debemos senalar que ARWU vy Leiden se centran respectivamente en
América del Norte y Asia (Moed, 2017), y, por lo tanto, no son adecuados para nuestra investigacion.
La clasificacion mundial THE, por otfro lado, no tiene en cuenta la calidad de la educacion y del
profesorado, dos aspectos que consideramos fundamentales para nuestra investigacion.

Las universidades escogidas en primera instancia fueron las mejor posicionadas en los rankings
seleccionados para este estudio: Universidad Complutense de Madrid (UCM), Universidad de Navarra
(UNAV), Universidad Auténoma de Barcelona (UAB), Universidad Rey Juan Carlos (URJC), Universidad
Pompeu Fabra (UPF), Universidad Oberta de Catalunya (UOC), Universidad de Sevilla (US), Universidad
de Salamanca (USAL), Universidad de Barcelona (UB) y Universidad Nacional de Educaciéon a Distancia
(UNED). Precisamente, las fres Ultimas fueron descartadas porque la primera solo tiene grados en
Comunicacién Audiovisual, Comunicacion y Creacion Audiovisual, e Informacion y Documentacion; la
segunda porque solo tiene grados en Comunicacién Audiovisual y en Publicidad, Relaciones PUblicas
y Marketing; y la tercera porque solo tiene mdsteres con una especializacion de cardcter audiovisual.
El resto de las universidades, a pesar de sus diferencias, tiene un denominador comun: todas ellas
contemplan grados de Periodismo, con la salvedad de la UOC, cuyo grado se llama “Comunicacion,
disefio y creacion digitales”, pero ostenta una especializacion en Periodismo.

La muestra escogida afianza, mds si cabe, el valor del estudio curricular, puesto que estas mismas
universidades aparecen en losrankings anteriores de los dos indicadores escogidos: en concreto, desde
2018 hasta 2020. Solo la Universidad publica de Castelldn: Jaume | aparece bien posicionada (hasta un
cuarto puesto) en el Ranking Shanghai de 2020 y mds abajo en aios anteriores, pero desaparece en
el 2021, motivo por el que no se ha tenido en cuenta en este articulo.
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Tabla 1. Tabla de universidades con sus correspondientes rankings y grados analizados

. Posicion . .
Umvers:ndad rankings Estudios/Grados T.lpo qe (;omunldad
espanola . Universidad auténoma o foral
QS /Shangai
Universidad Comunidad
Complutense de  51-100 /- Periodismo PUblica Auténoma de
Madrid (UCM) Madrid
Universidad de 51-100 / Periodismo Privada Comunidad Foral
Navarra (UNAV) 201-300 de Navarra
Universidad Comunidad
Auténoma de 101-150 / - Periodismo Publica Auténoma de
Barcelona (UAB) Cataluna
Universitat Oberta Comunicacién, diseio Servicio publico  Comunidad
de Catalunya -/101-150 y creacion digitales: de gestion Auténoma de
(UOCQ) Mencién en Periodismo  privada Cataluina
Universidad 101-150 / Comunidad
Pompeu Fabra Periodismo Publica Auténoma de
151-200 -

(UPF) Cataluna
Universidad Rey 201-300 / Comunidad
Juan Carlos 201-220 Periodismo Pdblica Auténoma de
(URJC) Madrid

. . Comunidad
Unyemdod de -/ 201-300 Periodismo PUblica Autébnoma de
Sevilla (US) ,

Andalucia

Fuente: elaboracion propia

Las 7 universidades objeto de andlisis pertenecen a 3 comunidades auténomas y a la Unica comunidad
foral del pais, de entre las que destacan: la Comunidad de Madrid, con 2 centros, y la Comunidad de
Cataluna, con 3 centros. Todas ellas disponen de una carga lectiva igual en todos los grados simples
analizados.

La investigacion ha aplicado un método mixto, cuantitativo y cualitativo. Los datos se han procesado
con hojas de Excel, a fravés de una base de datos donde se ha recogido la descripcién de las
materias, asi como el nimero vy el tipo de créditos, agrupando las asignaturas en categorias temdticas
y aplicando un andlisis descriptivo univariable y bivariable de frecuencias y porcentaijes. Por lo tanto, la
primera etapa del andlisis se ha desarrollado cualitativamente y, para el andlisis de las asignaturas, se
ha aplicado una metodologia cuantitativa.

Las variables para el citado andlisis cuantitativo son: nUmero de créditos, tipo de asignatura (optativa
u obligatoria), y femas. Siguiendo los estudios anteriores de Tejedor-Calvo y Cervi (2017) y Tejedor-
Calvo et al. (2020) -donde se elabora un andlisis con datos de cada universidad, planes de estudios y
objetivos, salidas profesionales, confenido y competencias de las asignaturas, y perfil de los esfudiantes;
y un andlisis de contenido por agrupaciones de dmbitos temdticos, a partir de “las principales materias
definidas en los planes de estudio de las carreras de Periodismo y Comunicacién-, los temas para el
presente estudio se han clasificado en las siguientes categorias:

. Teoria, estructura e historia de la comunicacion.

. Metodologias de investigacion.

. Teoria y estructura de las profesiones periodisticas.

. Conocimientos generales (Ciencias Sociales, Humanidades...).
. Empresa y modelos de negocio.

. Periodismo especializado (deportivo, literario, econdmico, etc.)
. Técnicas expresivas audiovisuales (lenguaje audiovisual...).

. Técnicas expresivas de redaccion (Internet, multimedia ...).

. Géneros periodisticos.

0. Tecnologia y habilidades tecnoldgicas.

— N0 00 N O~ O AW N —
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4. Resultados
4.1. Estructuracién de los grados

Observar coémo estructuran los estudios cada universidad seleccionada para el andlisis es tarea
primordial para poder entender no solo la dimensién social de cada centro, sino para identificar cudles
son los elementos que definen sus estructuras curriculares y entender el porqué de unos créditos en
detrimento de ofros en los estudios que ofrece cada centro universitario. Todas ellas constan de 4
cursos académicos y 240 créditos ECTS.

La Complutense de Madrid dispone de los fradicionales grados en Comunicacién Audiovisual,
Periodismo, y Publicidad y Relaciones Publicas, pero no dobles grados. Todas las materias de sus
estudios de Periodismo tienen 6 créditos, repartidos en 8 semestres y seis médulos de formacién bdsica
(60 créditos), materias obligatorias (108) y optativas (66) y el frabajo fin de grado (6). No hay précticas
obligatorias en el Plan de Estudios.

El Grado de Periodismo de la Universidad de Navarra se estructura en 4 cursos con asignaturas de entre
3y 6 créditos, ademds del Trabajo final de grado de 9 créditos, distribuidas en 2 semestres por curso. La
optatividad se distribuye en 2 semestres y las materias, eminentemente prdcticas, constan de 3 créditos
cada una de ellas. No hay prdacticas obligatorias en el Plan de Estudios.

La Universidad Auténoma de Barcelona ostenta los tradicionales grados antes comentados. El de
Periodismo dispone de los dos primeros con créditos de Formacién bdsica (42 y 18 respectivamente) y
con créditos obligatorios (18 y 42), dejando la optatividad para los cursos 3° y 4°, con 12 y 36 créditos
respectivamente. En el 3er. Curso los créditos obligatorios son 48 y en el 4to. curso, 12, que corresponden
a las prdcticas obligatorias. El Trabajo Final tiene una asignacién de 12 créditos.

La Universidad Rey Juan Carlos aglutina un nimero importante de titulaciones de especializacion
en Comunicacion a partir de los tfres grados simples fradicionales y otros dobles grados (5 cursos
académicos). El itinerario formativo del Grado de Periodismo se conforma con materias obligatorias y
materias optativas, todas ellas con un valor de 6 créditos ECTS. Se divide en 8 cuatrimestres con cinco
asignaturas en cada uno de ellos durante los tres primeros cursos, exceptuando el idioma moderno del
segundo ano que se computa como materia anual. El cuarto curso fiene una composicion diferente:
dos asignaturas obligatorias (una de reconocimiento de créditos) y tres optativas en el primer semestre;
y dos anuales que corresponden al TFG (6 créditos) y a las Practicas Externas obligatorias (24 créditos).
Las materias optativas son muy pocas: 5 en total.

La Universidad Pompeu Fabra, ademds de Periodismo, dispone de Comunicacién Audiovisual
y Publicidad y Relaciones PUblicas. La mayoria de las asignaturas tiene un cdémputo trimestral. Los
estudios de Periodismo se conforman con é4 créditos de Formacién bdsica, 138 créditos de materias
obligatorias, que incluyen prdcticas (14 créditos) y el TFG (10 créditos), y materias optativas: 38 créditos.
Las materias optativas son amplias: 32 asignaturas de los planes de comunicacion tradicionales, pero
también de Ciencias Politicas, Ciencias Econémicas, etc.

La Universitat Oberta de Catalunya, més conocida como la UOC, no ofrece un Grado de Periodismo
como fal, pero si uno de Comunicacién que permite al alumno especializarse en 4 dreas, entre
ellas, la “mencién” en Periodismo. Este grado se divide en materias bdsicas (60), obligatorias (114),
optativas (54) y el Trabajo fin de grado (12). Todas las asignaturas son semestrales y tienen 6 créditos,
exceptuando el Practicum en empresas, que tiene 12 créditos ECTS. Los estudiantes pueden elegir 21
materias optativas con una orientacion prdctica y profesional.

La Universidad de Sevilla ofrece, enfre otros, el Grado de Periodismo, que se distribuye de la siguiente
manera: 60 créditos de Formacion Bdsica, 120 obligatorios, 54 optativos, un Practicum obligatorio de 6
meses que no computa créditos, prdcticas optativas en empresas de 6 créditos, y un TFG de é créditos.
Todas las materias son semestrales y constan de 6 créditos.

4.2. Objetivos, competencias e hitos curriculares

Los objetivos y competencias de los 7 planes de estudio analizados de los grados de Periodismo de las 7
universidades que han sido seleccionadas identifican 10 hitos curriculares en las materias de sus planes
de estudio. Los mds repetidos son los que tienen que ver con la formaciéon de los perfiles profesionales
que van a realizar sus estudiantes, asi como la produccién de los contenidos periodisticos, la formacion
tecnoldgica y la deontologia profesional. Vamos a conocerlos con detalle siguiendo un criterio de
mayor a menor relevancia:

-Formacién de perfiles profesionales. Adquisicion de capacidades para ejercer en los diferentes perfiles
profesionales del periodismo.
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-Produccién de contenidos. Adquisicion de capacidades para buscar, identificar, seleccionary recoger
la informacién en cualquiera de sus vertientes escritas y audiovisuales.

-Formacién tecnoldgica. Adquisicion de herramientas y conocimientos tecnoldgicos con base
profesional para adecuarse a las nuevas formas de transmision de informacion, conocimiento y opinidon
a la sociedad.

-Conciencia ética y deontoldgica. Conocer y valorar el hecho comunicativo a partir de la deontologia
periodistica con el fin de proporcionar al lector, oyente o televidente una informacién rigurosa y veraz.

-Capacidad de expresion. Adquisicion de capacidades para expresarse con coherencia y claridad,
tanto de forma escrita como oral con el fin de divulgar conocimiento a la sociedad.

-Multicapacidad profesional y creativa. Desarrollar versatilidad y creatividad en la labor periodistica en
cualquier producto comunicativo, a partir de la capacidad de frabajo en equipo, del autoaprendizaje
y autoexigencia, y de la demostraciéon del liderazgo, talento y negociacion.

-Capacitacion humanista de la realidad. Adquisicion de conocimientos amplios de otras disciplinas
como la historia o la filosofia con el fin de dotar al profesional de la informacién de una visibn mds
completa y certera de aquello que le envuelve y, posteriormente, fransmite a la sociedad.

-Comprensién critica y analitica de la realidad. Estudiar la realidad actual con sentido racional y critico
para poder transmitirla con comprension hacia el ciudadano.

-Cimientos y realidad social de la comunicacién. Analizar y entender las bases de todo proceso de
comunicacion para formar al futuro periodista de forma completa y transversal.

-Formacion multilingle. Adquisicion de conocimientos de las lenguas oficiales y cooficiales del pais,
ademds de una tercera extranjera como forma de trabajo profesional.

Las 11 competencias mds habituales en los curriculos de estas universidades quedan reflejadas en el
siguiente grdfico, si bien las mds reiteradas son: la capacidad profesional, los valores deontoldgicos,
la capacidad de produccién de los contenidos periodisticos, la formacién tecnoldgica y el hecho de
que el estudiante sepa expresarse tanto oralmente como por escrito.

Grdfico 1. Principales competencias de los planes de estudio
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100
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Fuente: elaboracion propia

4.3. Tipos de asignaturas: créditos y practicas

A partir de los 7 planes de estudio, se han analizado un total de 518 asignaturas con el fin de observar
el tipo y los créditos de las materias y la obligatoriedad o no de las précticas curriculares. En la Tabla
2 se puede observar el desglose por universidades de las asignaturas obligatorias (258) y de las
asignatfuras optativas (260). Se frata de una cifra muy similar enfre unas y ofras, aunque la disparidad
en la optatividad queda patente, si comparamos la URJC, con 5 optativas, con la UPF:102. En cuanto
a las asignaturas obligatorias, hay mayor equilibro en todos los cenfros (en torno a las 30), excepto la
Universidad de Navarra (43) y, sobre todo, la Universidad Pompeu Fabra (65). La explicacion puede
hallarse en el nUmero de créditos de las materias. La UNAV tiene muchas asignaturas de 3 créditos ECTS
y la UPF de 4y 5 créditos ECTS principalmente, cuando el resto de las universidades organiza su oferta
a partir de los 6 créditos.
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Tabla 2. Distribucion de asignaturas obligatorias, optativas, nomero de créditos y practicas

Universidad Asignaturas Asignaturas Nimero de
Z g . gna créditos ECTS de Practicas obligatorias
espanola obligatorias optativas .
las materias
Universidad
Complutense de 29 30 6 créditos No hay prdcticas.
Madrid (UCM)
Universidad de L
Navarra (UNAV) 43 59 3, 6y 9 créditos No
Universidad 3, 6y 12 créditos.
Autébnoma de 28 25 12 créditos de Si
Barcelona (UAB) Practicas externas.
Universitat Oberta 6 cr<,-:'d.|Tos )4
12 créditos de
de Catalunya 29 21 Practicas en
(UOC) : Si
medios
4,5,6,8,9,10
Universidad y 24 créditos.
Pompeu Fabra 65 102 14 créditos de Si
(UPF) Précticas en
medios.
6 créditos y
Universidad Rey 34 5 24 créditos de Si
Juan Carlos (URJC) Précticas en
medios
Précticum de é meses
. . 6 créditos. 6 que no computa
Un|Yer5|dod de 30 18 créditos de créditos. Y unas
Sevilla (US) e . P .
practicas optativas practicas en medios
optativas
Créditos totales 258 260

Fuente: elaboracion propia

La flexibilidad de la Universidad Pompeu Fabra en los itinerarios de formacion es mdxima, tanto en
las materias obligatorias como en las prdcticas, mientras que en el caso de la Universidad de Sevilla
y de la Universidad Rey Juan Carlos, los alumnos tienen poca capacidad para la especializacién. La
Universidad de Navarra es la que tiene un comportamiento mds equilibrado.

Por contraposicion, es interesante remarcar el comportamiento de las universidades estadounidenses
y europeas, como Reino Unido y Paises Bajos. La optatividad supera con creces a las asignaturas
obligatorias: 399 frente a 143 (Tejedor-Calvo y Cervi, 2017).

En relacién con el nUmero de créditos de las asignaturas, el resultado muestra que mds del 73% de las
asignaturas obligatorias tiene 6 créditos ECTS, datos que van en consonancia con los propios de las
universidades europeas (Tejedor-Calvo y Cervi, 2017).

Las materias optativas, en cambio, tienen un reparto mds equitativo con relacién al nimero de créditos
ECTS. Si bien la mayoria, el 38,08%, tiene 6 créditos, los dos siguientes porcentajes mds altos son las de
3 (31,16%) y las de 4 créditos (22,31%). Los resultados muestran que la optatividad se conforma con
asignaturas igual o mds breves que las obligatorias: un 91.55% frente al 73,26%, en la misma linea que
el resto de las universidades europeas, pero en diferente direccidon que las americanas, donde “no se
observan grandes variaciones en créditos entre optativas y obligatorias” (Tejedor-Calvo y Cervi, 2017).
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Grdfico 2. NUmero de créditos ECTS por asignaturas obligatorias y optativas en porcentajes
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Fuente: elaboracion propia

En cuanto a las prdacticas en medios de comunicacién de estos grados espainoles en Periodismo, son
obligatorias en todos los centros, excepto en la UCM y la UNAYV, que no las contemplan, y en la US,
que son optativas o cuenta con un prdcticum obligatorio que no computa créditos. Hay que tener
en cuenta, por otro lado, que universidades como la Complutense entienden que la adquisicion
de conocimientos técnicos y profesionales no es exclusiva de una formacion prdctica fuera de la
universidad; por ello, las prdcticas en medios de la UCM no estdn recogidas a fravés de créditos en
el plan de estudios, sino como “prdcticas extracurriculares en empresas e instituciones” para aquellos
alumnos que tenga ese objetivo. No en vano, actualmente esta universidad tiene firmados convenios
con mds de 50 entidades puUblicas y privadas en Espaia, principalmente en Madrid.

Por lo que respecta a la temdtica de las materias obligatorias (grdfico 3), casi el 30% corresponde a
asignaturas de conocimientos generales y mds del 23% a asignaturas de teoria, estructura e historia de
la comunicacion.

Con porcentajes que no llegan al 10%, se pueden observar asignaturas con vocacién prdctica como
las técnicas expresivas en la redaccién escrita y en el lenguaje audiovisual, ademds de los géneros
periodisticos escritos y audiovisuales. Estas tres asignaturas apenas representan el 26% del total.

Grdfico 3. Agrupacién de asignaturas obligatorias por tematica
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Fuente: elaboracion propia
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En el drea temdtica de “Conocimientos generales” hallamos materias de cardcter tedrico de toda
indole como: “Historia de la Espaia actual”, “Relaciones internacionales”, “Principios de economia”,
“Intfroduccién a la investigacion social”, o “Pensamiento creativo”. En la misma linea, el drea de
temdtica de “Teoria, estructura e historia de la comunicacion” pretende que los estudiantes adquieran
conocimientos tedricos sobre la comunicacién desde todos sus dmbitos: “Régimen juridico de la
comunicacién” o “Derecho de la comunicacion y deontologia profesional”, si bien hay que tener
en cuenta que las materias especificas relacionadas con la ética y la deontologia se reducen solo
a 4: Una de ellas en la UCM, 2 en la UNAV y ofra en la UPF, siendo fodas ellas obligatorias . En las
dos dreas, destaca el gran nUmero de materias en las universidades analizadas, tanto obligatorias
(138) como optativas (128). Por el lado contrario, las asignaturas sobre habilidades tecnoldgicas, como
“Nuevas tecnologias y sociedad de la informacién”, “Fundamentos tecnoldgicos del periodismo”
o “Tecnologias de la gestion periodistica de la informacion digital”, solo representan el 3,48%; y las
materias sobre periodismo “Metodologias de la investigacion™ consiguen un 1,93% del total de materias
obligatorias. Este Ultimo dato contrasta con el 18,18% que poseen universidades europeas britdnicas y
estadounidenses en relacién con las materias de tipo metodolégico, segun el estudio de Tejedor-Calvo
y Cervi (2017).

Las asignaturas con vocacion prdctica, como produccién de programas informativos en radio, en
television, lenguadjes audiovisuales, redaccion periodistica, disefo visual, expresion oral y escrita, etc.,
todavia estdn lejos de representar un modelo mixto, mds europeo que norteamericano, que aglutfine
teoria y practica a partes iguales en las materias obligatorias. Si bien es cierto que en las materias de
corte prdctico se establece un nUmero proporcionado de créditos entre la parte tedrica y la parte
prdctica de cada asignatura, nuestra afirmacion se refiere al equilibrio que deberia existir en el nUmero
de asignaturas de concepcién tedrica y en el de materias de concepcion prdctica que incluyen
especificamente conocimientos técnicos y profesionales.

Por lo que respecta a las asignaturas optativas (grdfico 4), se produce un caso similar en la oferta de
teorias, conocimientos generales y metodologias de investigacién, aunque el porcentaje total es algo
menor: juntas suman casi el 55%. En contraste, hay un cambio de tendencia en las materias prdcticas,
donde el periodismo especializado (25,38%) y las técnicas expresivas (14,22%) representan casi el 40%
del confenido.

Grdfico 4. Agrupacion de asignaturas optativas por temdatica
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Fuente: elaboracion propia

5. Discusion y conclusiones

En el andlisis realizado de los planes de estudio de estas 7 universidades con mayor fradicion vy
proyeccién en el dmbito del periodismo espanol, queda demostrado que, en general, las materias
tedricas comprenden el grueso de las asignaturas obligatorias y optativas de los grados de Periodismo:
en torno al 60%, quedando para materias practicas apenas el 30%. En este sentido, podemos afirmar
que las universidades espanolas no se alejan tanto del modelo estadounidense o europeo, taly como
aseguran en sus estudios Tejedor-Calvo y Cervi (2017) y Tejedor-Calvo et al., (2020).

Parece, por lo tanto, que los estudios de periodismo de las universidades analizadas no consiguen
plasmar del todo en sus planes de estudio actuales ese equilibrio necesario entre teoria y practica
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periodistica, entendiendo lo prdctico, para el caso que nos ocupa, como aquello que conlleva una
finalidad y vocacion técnico-profesional. A todo ello hay que sumarle, ademds, todo lo relacionado
con lo tecnoldgico (Salaverria, 2016). Y precisamente en este Ultimo aspecto, tal y como se ha
evidenciado en este articulo, la lenta incorporacion de la tecnologia y las habilidades tecnoldgicas en
los grados todavia hace mds patente la necesidad de una revisidén de estas materias y sus curriculos.
Solo nueve asignaturas obligatorias y dos optativas de un fotal de 518 materias evidencian el refraso
que tienen las facultades de comunicacion actuales en esta agrupacion de conocimientos temdticos.
Pero esta falta de recursos choca directamente con las competencias que esas mismas universidades
entienden que debe tener el perfil de comunicador cuando fermine sus estudios: un profesional capaz
de ejercer en diferentes dmbitos del periodismo, de producir sus contenidos en cualquiera de sus
vertientes escritas y audiovisuales, pero también capaz de manejar las herramientas y los conocimientos
tecnoldgicos de hoy para poder transmitir su trabajo a tal velocidad que, en poco tiempo, ya se habrd
quedado obsoleto. En este sentfido, y aunque sea con solo una ligera ventaja, el resto de Europa y el
mercado universitario de los Estados Unidos estdn en ese mismo nivel de demora en lo que a materias
tecnoldgicas se refiere con respecto a Espana (Tejedor-Calvo y Cervi, 2017).

Y un apunte mds, en relacién con las materias tedricas y prdcticas. Podemos apreciar ciertas
diferencias enfre los cenfros analizados: la Universidad Complutense de Madrid, la Universidad de
Navarra y la Universidad de Sevilla presentan enfoques mds humanistas, bases de cultura general y un
pasado lejano que histéricamente ha bebido de la sociologia y de las ciencias politicas, mientras que
la Universidad Pompeu Fabra (con una optatividad de hasta 102 materias), la Universidad Rey Juan
Carlos (con materias obligatorias que cumplen todo el espectro escrito y audiovisual de la profesién),
y la Universidad Autébnoma de Barcelona (con un grado de especializacién de hasta 10 asignaturas
optativas), parecen tener un mejor balance tedrico-prdctico.

A modo de conclusion, se hace necesario seialar que el futuro mds inmediato de los planes de estudio
dentro del dmbito del periodismo debe pasar por garantizar, en cualquier caso, que los estudiantes
consigan una soélida formaciéon tedrica que les imprima no solo conocimiento sino también mirada
critica, pero a la vez que contemplen una comprensién de lo que implica todo lo digital a partir de la
tecnologia y sus propios procesos de alfabetizacion, tan cambiantes y efimeros con el avance de las
nuevas formas no solo de consumo, sino tfambién de los medios sobre los que se transporta y canaliza
la ingesta de informacién que recibe el consumidor. No hay que olvidar, ademds, que la importancia
de la ética y la deontologia de la profesion deberdn ser claves para que el futuro profesional del
periodismo se forme con la idea tan antigua como necesaria de transmitir un trabajo veraz, honesto y
lo mds objetivo posible. Por lo tanto, consideramos que la ensefanza del periodismo no deberia seguir
el modo “seguidor” (Deuze, 2006), con la finalidad de formar segun las necesidades de la industria,
sino el modo “innovador” (Deuze, 2006), transformando la formacidn periodistica en un laboratorio de
desarrollo que prepara a los estudiantes para un futuro cambiante en lugar de un presente estdtico
(Garcia-Galera, Martinez-Nicolds y Del-Hoyo-Hurtado, 2021). Ademds, teniendo en consideracién las
caracteristicas de este futuro, la formacién periodistica deberia proporcionar a los estudiantes las
capacidades para “convertir sus ideas en empresas viables e independientes que puedan rivalizar
con las necesidades de las organizaciones de medios de comunicacién” (Baines y Kennedy, 2010: 98).
Queda, por lo tanto, un largo camino por recorrer en una sociedad que cambia de forma rdpida y
constante.

6. Contribucién especifica de cada autor/a

Contribuciones Firmantes

Concepciodn y disefio del trabajo Firmante 1, frmante 2
BUsqueda documental Firmante 1, frmante 2
Recogida de datos Firmante 1, firmante 2

Andlisis e interpretacion critica de datos | Firmante 1, frmante 2, Firmante 3

Redaccion, formato, revision y Firmante 1, frmante 2, Firmante 3
aprobacion de versiones
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