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L’ESPERIT CAPITALISTA A LA CATALUNYA
PREMODERNA

per Jaume Aurell [ Cardona

Una de les discussions historiografiques més enriquidores i suggesti-
ves en ¢l context de I'evolucié de I’Europa medieval i moderna ha estat
I’estudi de I’establiment del capitalisme a les zones més dinamiques
d’Occident. Certament, aquesta polémica pot ser acusada de tedrica,
inoperant i estéril'. Perd del que ningd pot dubtar a hores d’ara, amb la
perspectiva que déna el pas del temps, €s que Pesmentada discussié ha
contribuit a dinamitzar for¢a el panorama historiografic des dels inicis
d’aquest segle, suggerint 1 refermant un seguit de conceptes que han estat
a la base de moltes de les creacions 1 de les metodologies historiques
posteriors.

Certament, una distincié massa marcada cntre el “sistema econdmic
feudal” i el “sistema economic capitalista” és un reduccionisme del qual
cal defugir a ’hora d’endegar qualsevol plantejament historiografic rigo-
rés. En aquesta visié simplista, I’economia medieval -artesanal, recluida
en un context rural o, a tot estirar, comarcal- hauria estat ofegada, de cop
1 volta, per un sistema econdmic modern, marcat per I’adveniment de les
noves técniques, el desenvolupament del gran comerg 1 de la banca i, en
definitiva, per una concepcié capitalista del treball 1 de la persona.
Després d’uns inicis tremolencs, la historiografia ha anat matisant con-
ceptes 1 rebutjant estercotips, destriant el que realment hi havia d’objectiu

1. J. HEERS, L« invenciin de la Edad Media, Barcelona, 1995, pp. 35-36.
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en analisi de I'assimilacid d’una nova mentalitat per part dels agents
cconomics més dinamics de la societat europea dels segles X1V al XVI.
La qliestio de ’adveniment del capitalisme ha pres tradicionalment
com a models la transformacid dels mercaders italians, 1 §”ha limitat
a descriure la seva influéncia cn els centres urbans del nord d’Italia,
Alemanya 1 Anglaterra. Il que encara no ha estat dut a terme és 1’estudi
de I'influx d’aquests nous conceptes i formes de vida a Catalunya al
llindar de I’edat moderna. No es tracta ara de fer una analisi exhaustiva
al respecte, perd si d’intentar aplicar, a I’ambit de la Catalunya dels segles
XIV-XVI, els models historiografics claborats per a altres indrets.

Iestabliment d’un arquetipus historiografic

Per encarar correctament I’estudi de la difusio del capitalisme com a
practica econdmica 1 com a mentalitat professional, cal esmentar els
aspectes més representatius de la imatge, la configuracid professional i la
personalitat dels mercaders al llindar de I'edat moderna. Imatge que, cal
dir-ho, ha estat molt debatuda entre la historiografia dedicada a 1’estudi
del mercader italid, perd que té€ pocs precedents pel que fa als mercaders
peninsulars o francesos.

En cvocar la figura del mercader baixomedieval, tots tendim a fer-nos
una idea forca estereotipada de la seva imatge®. En aquesta representacid
mental, el mercader seria ¢l protagonista d’un fenomen nou 1 espectacular,
concretat amb cl creixement de les ciutats medicvals i el desenvolupament
d’una activitat ccondmica capitalista. En aquest context, ¢l mercader seria
el forjador de la futura burgesia financera -la qual, més endavant, mono-
politzaria les relacions socio-econdomiques 1 I’activitat politica- i el crea-
dor de gran part dels nous models culturals que el renaixement imposara.
En aquesta imatge, el mercader lluita contra les estructures del moén
feudal amb els valors de la racionalitat, ¢l calcul 1 el risc inherents a
I’aposta per una cconomia de mercat, i tendeix a dissoldre aquestes
sstructures fing que la burgesia ja es troba madura per a dur a terme la
seva revolucid politica i economica definitiva.

2. Ja ens hem refetit a aquest tema en J. AURELL i J.P. RUBIES, «Els mercaders catalans i la cultura,
de Edat Mitjana al Renaixement», Anuario de Estudios Medievales, 23 (1993), pp. 221 255.
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A la configuracié d’aquesta imatge va contribuir decisivament 1’obra
de Henri Pirenne?, qui, amarat d’un positivisme de caire metodologic, va
intentar aplicar ’esquema causa-efecte a la dialectica creixement de les
ciutats/expansié economica. L historiador belga fonamenta metodologica-
ment tot aquest plantejament, aclarint que el veritable bloqueig del
comer¢ ecuropeu no va venir determinat per 1’assentament dels regnes
germanics sind per les invasions musulmanes. Si el comerg era la base de
la riquesa, en tancar-se els mercats la decadéncia econdmica estava
servida. La recuperacié només va comengar amb I’expansié del mén urba,
en tornar a obrir nous mercats. L’empenta urbana arrossega el mén rural
que, amb les noves necessitats que es van creant, cerca ¢l maxim
rendiment a les terres. D’aquesta manera, es crea una major circulacié
monetaria, que afavoreix i dinamitza encara més els intercanvis®.

H. Pirenne va encetar una polémica historiografica forga fecunda, les
connotacions de la qual encara sén ben presents -implicitament o expli-
cita- en els treballs dedicats a I’expansié comercial 1 economica dc
I’Europa medieval. Els treballs posteriors han contribuit a enriquir -i, en
alguns casos, a desmentir- les conclusions a qué va arribar el pioner
historiador belga. Tanmateix, el que ha restat com una heréncia innegable
¢s ¢l paper preponderant que ha estat atorgat al mercader en el procés de
creixement de la societat curopea medieval. A més, els mercaders sén
analitzats, a partir de 1’aportacié pirenniana, des del punt de vista de la
seva configuracié professional i de la seva organitzacié social, 1 aix0
afavoreix una visié més integrada de la seva aportacid.

Els anys cinquanta i seixanta poden ser considerats els anys més
productius, des del punt de vista de la creaci6 del paradigma del mercader
europeu: les excel-lents monografies publicades per Armando Sapori
(1952)° i Yves Renouard (1968)¢ -totes dues centrades en la figura del
mercader italid baixomedieval- sén un exemple prou elogiient. I.obra de
Sapori és un recull de conferéncies en les quals 1’autor reflexiona sobre

3. H. PIRENNE, Las ciudades de la Edad Media, Madrid, 1972 (1939) i la seva obra de sintesi His-
toria econdmica y social de la Edad Media, México, 1947.

4. No es pot negar que tot aquest circuit de factors és molt suggerent, i ¢ncara resta latent en molts
dels plantejaments historiografics actuals.

5. A. SAPORLI, Le marchand italien au Moyen Age, Paris, 1952.

6. Y. RENQUARD, Les hommes d'affuires italiens du Moyen Age, Paris, 1968.
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diversos aspectes de la vida i les conviccions dels mercaders italians: els
trets més caracteristics de la seva fisonomia (patriotisme, religié i cultu-
ra)’, de la scva mentalitat professional (sobretot aspectes relacionats més
directament amb la seva feina comercial) 1 de la seva posicié dins les
reiacions internacionais. El@ resultat final del treball de Sapori és una
descripcid molt detallada de la vida i les activitats dels mercaders, perd
normalment quedant-se en els factors més externs -activitat ccondomica,
relacions comercials, expressions espirituals-, sense aprofundir massa cn
eis aspectes ae les conviccions 1 dels valors més profunds de la cultura
mercantil. La influéncia dels enfocaments i les idees de H. Pirennc encara
es deixava sentir amb forca en els seus plantejaments.

La monografia d’Yves Renouard aparcix 16 anys després; s'hi detecta
una major riquesa d’informacio i, sobretot, la utilitzacié d’una metodolo-
gia més avancada, tal com queda reflectit en la precisié i riquesa
terminoldgica del capitol “L’essor du capitalisme financier et industriel”.
[.a coheréncia interna de I’obra es basa en un criteri cronologic, i I'autor
s’atura al llindar de I’edat moderna. L’ aportacid més especifica de Renouard
esta implicita en el mateix titol de 1’obra (hommes d’affaires)?: totes les
activitats i les formes de vida dels mercaders estan determinades per la
dimensié economica de la feina mercantil. Els mercaders sén capacos
d'anar superant les circumstancies adverses inherents a la seva feina (les
incerteses dels comengaments, 1'assimilacié del ereixement urba i de les
noves téeniques comercials) gracies a la seva ambicidé ccondmica, que cls
dura finalmert a assolir un plantejament capitalista. Renouard aconsc-
gueix plantejar amb rigor alguns aspectes de la vida del mercader italia
que han donat lloc a enriquidors debats historiografics: la transformacid
de les mentalitats d’acord amb Pevolucié de les téeniques comercials, la
relacié entre la cultura humanistica i Iesperit capitalista’, la progressiva

7. Aspecte que després completaria amb Tarticle, aparcgut T'any 1955, “La cultura dei mercante
medievale italiano”, dins Studi di storia economica {(secoli XHI-XIV-XV), Floréncia, 1955; aquest tre-
ball no era $iné una resposta a un altre article de H. PIRENNE sobre la mateixa giicstié: “La instruction
des marchands au moyen age”, Annales d’histoive économique et sociale, 1 {1929).

8. De fet, Pavtor justifica aquesta expressié en la mateixa introducci6 del UHibre (Les fommes d'affuires...,
pp. 7-9).

9. En aquest sentit, sén especialment reeixits eis treballs de Christian BEC sobre el mercader florentd
i ta cultura: C. BEC, Les marchands écrivains a Florence. Affaires et fwumanisme & Florence, 1375-
f+434, Paris, 1967 i Id., Les livres des floreniins (1413-1608), Fioréneia, 1974.
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sedentaritzacié de la feina mercantil o la transcendéncia de la nova
concepci6 del temps que incorpora el mercader'. Sense deixar de banda
els precedents que havien marcat historiadors de la talla d’un G. Luzzato™,
Y. Renouard aconsegueix renovar forga els temes i la metodologia refe-
rents als mercaders medievals.

A partir dels anys seixanta, altres historiadors han contribuit a una
major comprensid de la personalitat del mercader italia: Jacques Ileers'?,
Jacques le Goff', Roberto S. Lépez -de qui els estudis s6n una original
sintesi de positivisme pirennia amb les modernes corrents historiografi-
ques'- i els treballs d’Alberto Tenenti sobre el mercader florentf'®,

Lls excel-lents treballs -sempre des d’una perspectiva més economicista
que historiografica- de Federigo Melis'” mereixen un estudi a part. Melis
atorga una importancia fonamental a les innovacions técniques en el

10. Les hommes d'affaires..., pp. 98 1 220-221. Del mercader-itinerant dels segles X-XI al mercader-
sedentari dels segles XIV-XV hi ha un procés en qué ¢l comerciant canvia en gran mesura la seva
forma de vida, a través de I’assimilacié de les noves t&cniques comercials i d’una millor organitzaci6
de la feina. Junt a aquesta major sedentaritzacid, el mercader italid assoleix una major seguretat en la
feina, sense que aixo cls faci defugir de les dimensions més arriscades de fa mateixa -com cls viatges
comercials o les grans operacions financeres- (Les hommes d’affaires..., p. 255).

11. Vegeu, per excmple, els suggerents treballs de J. le GOFF sobre el ritme temporal que hom viu a
la Baixa Edat Mitjana, aplegats en el volum Lo maravilloso y lo cotidiano en el Occidente medieval,
Barcelona, 1985.

12, D'aquest historiador, cal destacar el seu suggestiu estudi Storia economica d’ltalia. Il Medioevo,
Roma, 1949, aixi com I'exccl-lent article “l.es noblesses. Les activités économiques du patriciat
vénitien”, Annales d’'Histoire économique et sociale, 1937, que marca unes linics metodoldgiques
forga avangades al seu temps.

13. J. HEERS, Génes au XVeé siécle. Activité économique et problémes sociaux, Paris, 1961, La seva
és, probablement, I'aportacié més decisiva des del punt de vista de la informacié. A més, gracies a
aquesta generosa aportacié de dades, va poder completar, uns anys després, la seva obra, amb una
aconseguida sintesi metodologica: £l clun fumiliar en la Edad Media, Barcelona, 1978,

14. J. le GOFF, Mercaderes y bangueros de la Edad Media, Barcelona, 1991 (1956).

15. Vegeu la seva obra classica R. S. LOPEZ, La révolution commerciale dans I Europa médiévale,
1974 i el seu interessant article sobre el mercader genoves: “Le marchand génois. Un profil collectif”,
Annales, ESC, X111 (1958), pp. 501-515.

16. A. TENENTI, Florence a I’épogue des Médicis, Paris, 1968. L’obra cau, ¢n alguns moments de
I'exposicié en un excessiu simplisme, perd té la virtut d’aprofundir amb fermesa en les relacions
comerg-cultura de la Floréncia de finals de I’edat mitjana. Fruit dels seus treballs de detall, darrera-
ment ha publicat uncs reflexions sobre la vida del mercader renaixentista: “El comerciantc y cl
banquero”, dins ¢l recull El hombre del Renacimiento, Madrid, 1990 (1988), pp. 197-228. Per la
Floreéncia dels Mcdicis també és clau 'estudi de N. RUBINSTEIN, The Governement of Florence
under the Medici, 1410-1494, Oxford, 1966.

17. ¥. MELIS, Aspetti della vita economica medievale: Studi rell’Archivio Datini di Prato, 1, Siena,
1962.
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domini comptable, al desenvolupament de la banca en el sentit més
modern, a la introduccié del nou model del mercader emprenedor a partir
de finals del segle XIV: en definitiva, a la formacid del “mercader de la
nova cra”. Tanmateix, I Melis €s deutor -des del punt de vista del
contingut 1 de la metodologia- deis treballs de R. de Roover, quc va
marcar un autcntic “abans i després” en la interpretacid de les técniques
comercials. Aquest historiador va ser capag, per primer cop, de relacionar
tecniques comercials amb mentalitat, assolint una pulcritud metodoldgica
molt avancada per al moment en qu¢ va escriure les seves obres.
Destaquen especialment els seus estudis sobre la comptabilitat a doble
partida i les lletres de canvi, amb ¢l que suposaven d’aveng técnic'®,
Els articles d’Erich Maschke®, Gabricla Airaldi®, Geo Pistarino® i
Marco Tangheroni®® i les monografies de Henri Bresc sobre Sicilia® s6n
uns bons exponents de la riquesa de matisos que ha anat assolint 1’ estudi
del mercader italia al llarg d’aquests dltims trenta anys. Tot i aixi, aquesta
abundant 1 sclecta produccié historiografica consagrada a 'estudi del
mercader italid, contrasta radicalment amb la dels altres mercaders curo-
peus™. Aquests contrast, a més, es constata des del punt de vista de
I’enfocament metodoldgic i des del punt de vista de la manca de grans
monografies. I'empobriment metodologic presenta, en ¢l cas del merca-
der catala, uns exemples evidents. Les monografies fonamentals sobre els

18. R. de ROOVER, “Aux origines d’unc technique intellectuelle: la formation ct I'expansion de la
comptabilité & partic double”, Annales d’Histoire économigue et sociaie, 1937, De més endavant son:
Money, Banking and Credit in mediaeval Bruges, 1948; L'évolution de la lettre de change (XIV-XVII¢
siécles), 1953; 1 The Rise and Decline of the Medici Bank, 1963,

19. L. MASCHKE, “La mentalité des marchands curopéens au Moyen Age”, Revue d’Histoive
eonvmique et sociale, 22 (1964), pp. 457-484.

20. G. AIRALDI, “La cultura del mercante”, dins el recull Cristofora Colombo nella Genova del suo
tempo, Turi, 1985, po. 186-208.

21. G. PISTARINQ, “Genova medicvale tra Oriente ¢ Qccidente”, Nuova Rivista Storica, 1LXXXI
(1969), pp. 44-73.

22, M. TANGHERONI, “Les marchand italien: état de la question”, dins ¢l recull Le marchand au
moyen age, Reims, 1992, pp. 11-33. Aquest article és molt atil com a sintesi del que ha estat escrit
fins ara sobre el tema.

23, H. BRESC, Un monde méditerraneén: economie et société en Sicilie: 1300- 1450, Palais Farndse,
1986. D'aquest autor també &s interessant Livre et société en Sicilic (1299-1499), Palcrmo, 1971,
24, Evidentment, aixd no vol dir que hi hagi excepcions, materialitzades sobretot en alguns ex-
celdents cstudis sobre els mercaders francesos: P WOLFE, Commierces et marchands de Toulouse,
Paris, 1954.
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mercaders catalans estan marcades per una decidida tendéncia economicista,
que impedeix un aprofundiment en la influencia de les actituds per
damunt d’uns resultats financers concrets.

Els origens del capitalisme com a praxi economica

Junt a la descripcié de la imatge historiografica del mercader
baixomedieval i modern, cal centrar la qiiestid enregistrant els trets més
caracteristics del que hom ha anomenat esperit capitalista, per aplicar-los
després al cas concret dels mercaders catalans del Ilindar de 1’edat
moderna. La progressiva assimilacié d’una nova praxi economica per part
dels agents comercials de I’Europa baixomedieval va ser plantejada, amb
tota la seva cruesa i des de ben aviat, per Werner Sombart. En aquest
punt, és logic que els principals teoritzadors siguin investigadors situats
en la frontera entre I’economia i la historia. Per aixo, W. Sombart segueix
la tradici6é d’uns quants economistes de primer ordre, com Adam Smith i
J. M. Keynes o, per altra banda, la d’un socidleg tan divulgat -com poc
conegut- anomenat Max Weber. Importants linies d’investigacié conver-
geixen, doncs, en aquest transcendental aspecte de la mentalitat professio-
nal dels mercaders.

A través basicament de dues obres®, Sombart marca una dicotomia
radical -1 practicament en termes d’oposicié- entre el “mercader medie-
val” i el “mercader modern”?. Aquesta simplificacié no deixa de ser un
reduccionisme, molt coherent amb el planteig plenament positivista de
I’historiador alemany. Pero, a I’hora que dibuixava aquesta dicotomia tan
senzilla, estava posant les bases per aclarir metodologicament qué s’ente-
nia per capitalisme i les condicions economiques 1 mentals necessaries per
assolir-lo. D’aquesta manera, i gairebé d’una manera inconscient, deixava
el camp franc per a una posterior revisié historiografica.

25. W. SOMBART, /I capitalismo moderno (trad. italiana de Poriginal alemany), especialment els
capitols “Il giro degli affari” i “Il mercante”, pp. 88 iss.) i ld., Le bourgeois, contribution a I’histoire
morale et intellectuelle de I'homme économique moderne, Paris, 1926. Per interpretar la scva obra i
situar-la en el seu context adequat, és dtil consultar H. M. ROBERTSON, Aspects of the Rise of
Economic Individualism, Cambridge, 1933, que va obrir un interessant debat historiografic després
dels seus comentaris a I’obra de W. Sombart.

26. De fet, en I'obra Le bourgeois, contribution..., es basa en una distincié-oposicié entre una “men-
talitat econdmica precapitalista”, propia de I’economia medieval, i una “mentalitat capitalista”, pro-
pia de I’¢poca moderna.
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Poc abans, Max Weber havia llangat les seves discutides teories sobre
la facilitat amb que el capitalisme havia arrelat en ¢l mon protestant, i les
dificultats que trobava entre els paisos que havien conservat la tradicid
catdlica”. Partint d’uns fonaments economicistes, Weber analitza la rea-
litat historica, intentant cercar les relacions entre desenvolupament capi-
talista i conviceions religioses™. El resultat és una curiosa sintesi entre un
marxisme amb certa elaboracid particular -fonamentada basicament en els
criteris econdmics™- 1 un positivisme histdric certament original®, Per a
Max Weber, doncs, no hi haurd capitalista st no hi ha unes favorables
condicions econdmiques, les quals també han d’ésser afavorides per unes
condicions espirituals suficientment flexibles.

El primer historiador que va fer front d’una manera integral a la
dicotomia mercader medieval anticapitalista / mercader modern / capita-
lista va ser, un cop més, H. Pirenne. Lhistoriador belga apunta I’existen-
cia d’un veritable capitalisme medicval, fonamentat en la natural tenden-
cia del mercader a enriquir-se'. Ll orfgens del capitalisme daten de mitjan
segle XIV 1 comencaments del segle XV, quan, fins 1 tot, es pot parlar dels
inicis d’una politica mercantilista. Tanmateix, ¢l que es despren de les
seves apreciacions és que es refercixen basicament al mercader italia.

27. Fem servir el mot “discutibles” per definir aquesta teoria de Weber perqué ni els mateixos tracta-
distes de la seva obra cs posen d’acord. ). AL MARAVALL, per exemple, afirma: Recordemos gue
Lutero y la difusion del luteranismo -contra lo que a veces se dice, remitiendo a la obra de Max
Weber muy impropiamente- representuban en los paises reformados la presencia de una mentalidad
de “tradicionalismo econdniico -Estado moderno y mentalidad social (siglos XV a XV, t. 1., Madrid,
1986 (1972), p. 31-. Aquesta idea, per altra banda, no €s, ni dc bon tros, la més important de Max
Weber ni la més reconcguda per tothom; ¢l mateix W. Sombart creia que ¢l protestantisme s havia
crigit com ¢l principal enemic de la mentalitat ccondomica capitalista.

28. M. WEBER, La ética protestante y el espivitu del capitalismo, Bareelona, 1985 (1901). Tanma-
teix, les seves idees més basiques resten exposades a Economiv y Sociedad, 2 vols., Meéxico, 1977
(1922).

29. Alguncs de les seves frases sOn terminants en aquest sentit: per exemple, la distineié de dos termes
metodologicament tan claus com els de classe i estament: «las “clases” se organizan segin las rela
ciones de produccion y de adquisicion de bienes; los “estamentos”, segtin los principios de su consit
mo de bienes en las diversas formas especificas de su manera de vivirs (Economia y sociedad...,
p. 692). Idecs com la “sociofogia de la dominacié” ({d, cap. 1X) o “rcligiositat burgesa” confirmen
aquesta tendencia.

30. Evidentment, ¢l comentari que fem al text sobre I'obra de Max Weber no s més que una interpre-
tacié historiografica del scu pensament i de les seves idees sobre el tema del naixement del capitalis-
me. La seva produccid literaria, cal analitzar-la des d’una perspectiva més totalitzadora, comengant
per Penfocament socioldgic, que ara no podem endegar.

31. H. PIRENNE, Historia econdmica y social..., p. 164,
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Amb aquests precedents historiografics, no esdevé extrany que A.
Sapori comenci ¢l seu article sobre la cultura del mercader italia desfer-
mant un atac frontal contra les idees de Sombart*. Per a aquest, una
conseqiiencia immediata de la manca d’esperit capitalista del mercader
medieval era la manca de cultura. Sapori, en ¢l seu article, demostra -amb
dades- la falsedat de tal afirmacié. De fet, molts dels articles posteriors
han anat encaminats a demostrar que ['avancat esperit capitalista del
mercader italia del segle XV estava fonamentat en la seva profunda
cultura professional, religiosa i profana.

Des del punt de vista de la cronologia, W. Sombart sosté que el
capitalisme modern -que es caracteritza pel progrés de la técnica, la
llibertat econdomica 1 I’¢tica de la recerca del profit sense impediments
morals- no es déna abans del segle XVI**. Max Weber va recolzar aquesta
cronologia, amb ['afirmacié que el protestantisme va obrir una via que
afavoria la recerca de la riquesa per si mateixa, assentant aixi un dels
elements més essencials del capitalisme modern*. Els treballs de Henri
Pirenne, Gino Luzzato, Roberto S. Lépez 1 Fanfani van reaccionar amb
promptitud 1 van situar els inicis del capitalisme durant els segles XIV i
XV, amb les logiques variacions geografiques a causa de les diferents

evolucions comarcals®,

32. A. SAPORI, “La cultura del mercante...”, pp. 53-55.

33. Il capitalismo moderno..., p. 10 1 ss. Algunes de les idees exposades al text sobre la cronologia
del capitalisme estan preses de J. KIRSHNER, “Les travaux de Raymond de Roover sur la pensée
économique des scolastiques”, Annales, ESC, 1975, pp. 318-338.

34. Vegeu La ética protestante..., en els capitols sobre aquesta giiestié i Ph. BESNARD, Protesran-
tisme et capitalisme: la controverse post-weberienne, Paris, 1970, pp. 69-70.

35. Dels primers autors, ja hem citat cls treballs més representatius. De FANFANI, destaca Le origi-
ni dello spirito capiralistico in Italia, Mila, 1933. G. LUZZATTO parla explicitament del mercader
italid com el creador del model del gran emprenedor (entreprencur) modern (Citat per Y. RENOUARD,
“Du nouveau sur les hommes d’affaires italicns du moyen age”, Annales, E.S.C., 1952, pp. 75-86).
36. Moltes altres contribucions historiografiques han vingut a cnriquir extraordiniriament la proble-
matica del naixement del capitalisme en I’Occident medieval. Perd la mateixa varielat de les cir-
cumstancies de cada lloc fa molt diffcil 'enumeracid exhaustiva. Aqui només hem volgut assentar les
bases metodoldgiques de la giiestid, per no entrar en un tema que ens podria descentrar de 'estudi de
la figura del mercadcr barceloni.
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El mercader catala i Desperit capitalista

En aquest context historiografic, una de lcs qiiestions fonamentals a
plantejar &s un tema forga debatut en parlar del mercader italia, perd que
t¢ molts pocs precedents a casa nostra: era el mercader catala del lindar
de I"edat moderna un capitalista? Per esbrinar-ho, cal aprofundir en tres
dels factors que més han contribuit al desenvolupament del capitalisme a
les societats occidentals: la formacié cultural i professional (Peducacio),
assimilacid dels nous metodes comercials (la teenica) 1 ¢l desenvolupa-
ment de Iesperit emprencdor (Iactitud). D’aquesta manera, s’arriba a
aprofundir en un aspecte massa oblidat perd essencial per a entendre
Pcvolucié de la Catalunya medieval: el sentit del treball 1 les prioritats
professionals’.

L’estudi monografic de cadascun d’aquests tres factors (educacid,
teenica, actitud) demostra que la condicid basica perqué arreli un verita-
ble capitalisme és un esperit activament emprenedor, que sapiga superar
les dificultats 1 els riscos inherents a la feina mercantil. Fing a quin punt
¢l mercader va assolir aquest esperit d’empresa o ¢s va quedar amb un
model burges-rendista és, basicament, la qiiestié que cal analitzar,

Cal afirmar, des del principi, que la resposta a aquest interrogant té
una significacié molt precisa dins la cultura del mercader. LLa practica del
capitalisme exigeix del mercader uns valors culturals, professionals i de
conviccions profundes que ajuden a apregonar en la seva cultura, des del
punt de vista mdés integral del seu significat. Per tant, no ¢s tracta tant
d’integrar aquestes reflexions dins d’una estéril poleémica historiografica,
sind més aviat d’intentar avangar una mica més cn 'intricat mén de les
conviceions dels mercaders catalans, que tant van influir en la transicié a
la modernitat. Les condicions requerides per a I’assentament del capitalis-
me en un col-lectin mercantil es poden resumir, basicament, en tres: ¢l
grau de cultura intel-lectual i professional, la capacitat d’assimilacid dels
nous métodes comercials 1 I’adquisicid d’un csperit emprenedor. A través
de I’analisi de cadascuna d’clles, seguirem avangant en el coneixement de
les actituds professionals del mercader catald i podrem respondre a la
quicstié plantejada.

37. Remetem als comentaris de J. . RUIZ DOMENEC, Lightening for the past of Burcelona, article,
de proxima aparicié, que I'autor ha tingut ’amabilitat de dcixar-nos consultar.
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La primera d’aquestes condicions és, doncs, el grau de cultura, entesa
en la seva accepcié d’acumulacié de coneixements i -potser és més
important- la capacitat d’assimilar-ne més. Entre algunes aportacions
historiografiques 1 les dades que ens aporten ¢ls inventaris post mortem™
podem fer-nos la idea que ¢l mercader catala es podia considerar un home
amb una formacié intel-lectual suficient.

Els mercaders, en primer lloc, eren capagos de llegir i escriure. Ho
demostren els abundants llibres de comptes que trobem en el seu escrip-
tori 1 el gust per la lectura d’entreteniment o religiosa. Aquest aspecte,
que pot semblar molt basic, marcava la diferéncia en una socictat emi-
nentment analfabeta. Cal recordar, a més, que en aqueixa &poca, I’educa-
ci6 té encara un fort component retoric, de manera que personatges com
Vicent Ferrer o Felip de Malla es difonen a través de I’oratoria®. El
mercader és capag¢ de llegir indistintament en llati i en catala, idoneitat
que també demostra el grau de la seva cultura intel-lectual. Fins 1 tot es
troben alguns llibres en frances, com el cas d’algun llibre de cavalleria.

El fet que els mercaders llegissin i -sobretot- escrivissin, indica que
participaven en la cultura l'elit, encara que sensc arribar als graus de
preparacié intel-lectual dels mercaders italians. Aquesta formacié in-
tel-lectual va ser un dels factors que va contribuir més decisivament al seu
prestigi com a grup social i a l'accés en l'elit politica de la Catalunya de
la seva gpoca. Ara bé, la formacié intel-lectual no estava a 1’altura de la
que va assolir, pel mateix periode, ¢l mercader italia*. I per aixd -entre
les raons principals-, no es pot parlar d’un veritable Renaixement a
Catalunya -als nivells de I’italia-, tot i que sf que s ha reivindicat un
humanisme renaixentista molt especific per a la Peninsula Iberica®'.

38. Per una breu introduccié mctodoldgica a aquests documents, J. AURELL, “Els inventaris post
mortent i la cultura dels mercaders medievals”, Medievalia, 11 (1994), pp. 107-121.

39. En aquest sentit, €s ben il lustratiu el fet que no apareixin llibres d’aquests autors a les bibliote-
ques dels mercaders catalans de '¢poca, tenint present la fama que van fruir (per les biblioteques dels
mercaders, J. AURELL i J. P. RUBIES, “Els mercaders catalans...”, pp. 245-251 i J. AURELL, “Espai
social i entorn fisic del mercader barceloni”, Acta Mediaevalia, 13 (1992), pp. 270-272).

40. Per citar un cas especific, ¢l mercader genoves tenia un grau de cultura molt superior al barceloni,
tal com es desprén de Georges JEHEL, “Les marchand génois, un homme de culture”, dins Le marchand
au moyen age, Reims, 1992, pp. 189-194.

41. Vegeu les reflexions que fa al respecte M. BATLLORI, Humanismo 'y Renaciniento, Barcelona,
1987, pp. 1-21. L.. BADIA fa un plantejament mds integrador i desmitificador a “El terme humanisme
no defineix la cultura literaria dels nostres escriptors en vulgar dels segles XIV i XV>, L’Aveng, 200
(1996), pp. 20-23.
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Possiblement cal relacionar el nivell cultural dels mercaders italians amb
la cultura aristocratica i burgesa que els envoltava, sobretot en relacié amb
I"humanisme. En aquest sentit, el paper digne perd al capdavall mediocre del
mercader catala sembla correspondre’s amb la recepeié mediocre de la
cultura francesa 1 de ’humanisme italia a les terres de la Corona d’ Aragd.

El mén de I'educacié dels mercaders, per altra banda, no comptava
amb uns mitjans tan sofisticats com cls italians, que comprenia, per
cxemple, una institucié tan peculiar 1 especifica com el fondaco®™. No
resulta massa clar si rebia els coneixements tedrics a Pescola: el cert és
que la veritable formacid professional del mercader Iadquiria amb "apre-
nentatge practic a la botiga i escriptori familiar®*. Els mercaders, des de
ben aviat, reben una acurada formacio6 per al desenvolupament de la seva
feina. Els contractes d’aprenentage son una bona mostra d’aquesta capa-
citat de confiar tasques comercials a gent molt jove. La formacid profes-
sional del mercader era, doncs, eminentment practica. Els coneixements
tedrics estaven determinats i orientats en gran mesura a la mateixa
activitat mercantil. De fet, un cop rebien I"herencia i1 el capital indispen-
sable per emancipar-se econdOmicament, es llancaven audagment al mon
dels negocis®™: la discontinuitat de la professid mercantil pares-fills no
estava tan determinada pel desconeixement de la professié com per la
manca d’interés envers els negocis comercials.

En resum, doncs, el mercader catala pot ésser considerat un home
culte, bon lector -de temes religiosos 1 d’esbarjo, indistintament-, conei-
xedor del scu ofici, amb un bon nombre d’anys dedicats a la seva
formacié professional, sense presses. Per la banda de la cultura, és bastant
dificil trobar prou mancances perqué ¢l mercader catala no pugui assolir
I’esperit capitalista.

La scgona “condicid” per aconseguir I’esperit capitalista €s la capaci-
tat d’assimilacid de les noves técniques comercials™. L. Febvre i M. Bloch

42, A. SAPORI, “Lz cultura del mercante...”, pp. 66 1 ss.

43. C. CARRERE, Barcelona, 1380-1462..., t. 1, p. 142 1 ss.

44, Sceons C. CARRERE, que empra una documentacié especificament mercantil -contractes, ¢o-
mandes- cls mercaders cs casaven relativament tard (Barcelona, 1380-1462..., t. 1, p. 147 i ss.), rcali-
tat constatada també a través de analisi dels testaments de la mateixa Epoca.

45. 1. FEBVRE i M. BLOCH, “La technique des affaires: sa gengse”, Annales d’histoire économigue
et sociale, 26 (1934), p. 133; L. FEBVRE, “Réflexions sur I’histoire des techniques”, Annales d histaive
éeonontigue et sociale, 35 (1935), pp. 531-335 1 R. de ROOVER, "Aux origines d’une technique™...
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ja es plantejaven, en un article programatic de I’any 1934, la transcendén-
cia del progrés de la técnica, indispensable per entendre I’evolucid
econdmica i les variacions de la mentalitat; i poc després es preguntaven,
passant a les concrecions: “comment concevoir le grand capitalisme
moderne sans la comptabilité en partie double?”. Als segles XV 1 XVI
s’estaven operant uns canvis qualitatius i quantitatius quant al desenvolu-
pament d’aquestes tecniques, el protagonista principal de les quals era, un
cop més, el mercader italia. Cal analitzar ara si el mercader catala estava
a l'altura de les circumstancies o si es va quedar en un mediocre
aprenentatge d’aquestes noves técniques. Hom ha escrit molt sobre els
metodes comercials a la Catalunya medieval. L'obra obligada de referén-
cia, tot i que molts dels seus plantejaments de contingut i de metodologia
estan superats, segueix essent la d'André-E. Sayous?.

Sayous ja documentava I’existéncia de tecniques i metodes comer-
cials, a partir dels segles XIII i XIV, com la comanda comercial -que
després van cstudiar magistralment Josep Maria Madurell i Arcadi Garcia'’-,
la companyia comercial, els préstecs en forma de diposit, els complexos
sistemes financers dels canviadors o ¢ls instruments de pagament imme-
diatament anteriors a la lletra de canvi. Al segle XV, tots aquests metodes
es van consolidar amb institucions tan determinants com la Llotja, les
assegurances maritimes, la lletra de canvi i la Taula de Canvis.

Els estudis posteriors han demostrat I'existéncia -i el concixement
teoric i practic per part els mercaders catalans- de la comptabilitat
mercantil, el xec, el funcionament de les fallides®®, els mecanismes interns .
de la Llotja, el Consolat de Mar, les companyies comercials i els consolats
catalans a I’estranger, ’evolucié de la interminable construccié del port
de la ciutat®, els avengos de la marina® i dels sistemes de co-propietat
dels vaixells®, les interpretacions de les sempres complicades lletres de

46. A. E. YOUS, Els métodes comercials a la Barcelona medieval, Barcelona, 1975.

47. Comundas comerciales barcelonesas en la Baja Edad Media, Barcelona, 1975.

48. Aquesta circumstancia deuria ser relativament freqiient: als arxius barcelonins ¢s troba algun cas
trdgic, com el del mercader Guillem Rebassa, de qui es diu que era un pobre molt vergonyant
(APP, Llibre de Registre, 1432-1433, f. 29r).

49.J. CABESTANY i J. SOBREQUES, “La construcci6 del post de Barcelona al segle XV”, Cuadernos
de Historia Economica de Catalufia, VI (1972).

50. A. GARCIA SANS, Historia de la marina catalana, Barcelona, 1977,

51. N.COLL JULIA, “Aportacién al estudio de los patrones y de la propiedad de las naves en Catalufia
en la Baja Edad Media”, Homenaje a Jaime Vicens Vives, Barcelona, 1965, t. 1, pp. 377-394.
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canvi* i de la comptabilitat de les companyies comercials®, Els merca-
ders catalans, al capdavall, no va ser massa innovadors en els métodes
comercials emprats, perd si que van saber adaptar les noves practiques
mercantils que ¢ls mercaders i financers italians cstaven creant™, La seva
activitat comercial va estar ben complementada pels metodes i practiques
que en cada moment eren oportuns: bé sigui a través dels seus negocis™
o0 a través d’una comptabilitat acuradament portada®.

L’assimilacio d’aquestes técniques va ser verificada durant els segles
baixomedievals, fins a arribar a la maduresa dels métodes al segle XV.
Pero, tot 1 assolir un alt grau del coneixement i de l'aplicacid, ¢l mercader
catala mai no va estar a I’altura dels mercaders italians, a I’igual que en
el grau de cultura intel-lectual. Els estudis de 1. Melis™ i de C. Bec™,

52. A Catalunya no hi ha un De Roover perd si uns meritoris intents d’entrar en el complex mén dels
métodes comptables de la Barcelona baixomedieval. El pioner va ser Arcadi GARCIA, “Precedentes
de la letra de cambio en 1a Curia Fumada”, Ausa, 11 (1935-1957).

53. ). M. MADURELL, “Contabilidad de una compaififa mercantil trescentista barcelonesa (1334~
1342)", Anwario de Historia del Derecho Espaitol, XXXV (1965), pp. 421-526, 1 XXXVI (1966),
pp. 457-546. E. VARELA, Estudio del libro de cuentas de Jaume Tarascd, 1334-1338. Aspectos del
comercio maritimo. Tesi de tlicenciatura, Barcclona, Universitat de Barcelona, 1984-1985 1 V.
HURTADO, “Els Mitjavila: una familia de mercaders catalans (1334-1342)”, Actes del XIIT Congrés
d'historia de la Corona d’Aragd, Comunicacions, I, Palma de Mallorca, 1989,

54.S. RIERA, El comerg en el marc economic de Catalunya, Barcelona, 1983, p. 65.

55. Alguns protocols de notaris ens han deixat bones mostres de les concretes aplicacions d’alguns
d’aquests metodes. No podem fer-ne aqui el detall, perd podem citar algun d’aquests protocols: AHPR,
Bernat NADAL, Manual de contratos de Pedro Arnaldo, 1388-1395; AHPB, Tomas dc BELLMUNT,
Pliego de escrituras sueltas y fragmentos de manual de varios aitos; AHPB, Guillem DONADEL,
Primo libro contrectuny venerabilium defensorum artis mercantilis civitatis Barchinone, 14021404
(ct libre del defensor de 'art de la mercaderia); AHPB, Liber secundus contractus fuciencium pro
heredibus venerabili Petro de Ossello, quondam mercatoris civis Barchinone, 1399-1403; AHCB, Arxiu
Notarial, 1X, 13, Documents mercantils, cte.

S6. Alguns exemples a ACB, EXTRAVAGANTS, Comptes d’un comerciant de robes, 1380; ACRB,
EXTRAVAGANTS, Comptes de Jaume Colom, 3 vols., 1400-1404; ACB, EXTRAVAGANTS, Conip-
res de Francesc Loral, 1615-1425; ACB, EXTRAVAGANTS, Comptes de Joun Gasull, 1423-1436.
§7. Storia della ragioneria. Contributo alla conoscenza e interpretazione delle fonti pitt significative
della Staria Economica, Botdnia, 1950, especiatment pp. 442-448. Aquesta és una contribucid essen-
cial per a Pestudi dels origens de la comptabilitat a partida doble (que, scgons I’autor, ja existia a la
Florencia de finals del segle XIII).

S8. 1L libro degli affari proprii di casa de Lapo di Giovanni Niccoloni de’Sirigatti, Paris, 1969. lin
aquesta extensa monogralia, on aparcix comentat un ilibre de negocis del 1380, es demostra que ¢l
mercader italil estava preparat per a resoldre cls complicats comptes que s’anaven presentant quotidia-
nament, i permetien contixer aixi la marxa exacta dels seus negocis. Vegeu també ). HEERS,
Le livre de comptes de Giovanni Piccamiglio, homme d’uffaires genois, 1456-1459, Parfs, 1959,
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entre d’altres, han demostrat que en aquest punt el mercader catala també
estava bastant lluny dels resultats assolits en la peninsula italica. Perd el
que cal afirmar com a conclusié €s que en el camp de les tecniques, el
mercader catala també havia creat un context idoni -almenys suficient-
per a la creacié de I’esperit capitalista.

El grau de cultura i I'assimilacié de les técniques comercials estaven,
doncs, prou desenvolupats en cls mercaders catalans, tot i que, en ambdés
casos, no s’havia arribat als parametres dels mercaders italians. De fet,
aquests dos parametres estaven necessariament units. Van ser precisament
els mercaders que, amb els seus mitjans, les seves inquietuds culturals,
la seva influéncia social i la seva mentalitat capdavantera van crear el
clima intel-lectual i material necessari per afavorir un moviment amb
I’extraordinaria transcendéncia com va ser el Renaixement italid®: al
llindar de I’edat moderna hi va haver unes relacions profundes entre el
moén cultural 1 el mon mercantil. No és estrany, aixi, que els mercaders
catalans unissin, a la seva preparacié professional -concretada en 1’assi-
milacié de les técniques comercials del moment-, una activa preocupacié
per tal d'augmentar la seva cultura intel-lectual. Una altra qiiestié -que
supera amb escreix cls limits del nostre treball- és en quina mesura els
mercaders catalans van tenir prou reserves econdomiques i mentals per
excercir un actiu mecenatge artistic.

El fracas de ’esperit emprenedor

Acudint a una reduccié ben il-lustrativa i for¢a arrelada en la histo-
riografia dedicada a I’estudi del mercader medieval, caldria distingir el
mercader-emprenedor, que predomina en I’impuls de creixement dels
segles X1I 1 XIII, del burgés-rendista, que finalment s’imposa al segle XV.
En aquest procés, es producix una transicié en les actituds predominants
dels grups socials hegemonics urbans; una transicié que reprodueix a
gran escala el que ja cra una tendencia implicita en cls mateixos mecanis-
mes d’ascens social. Durant el segle XV, una de les preocupacions més
grans del mercader és la lluita per I’hegemonia politica i social -fins i

59. Y. RENOUARD, Affaires et culture a Florence in il Quattrocento, Floréncia, 1954, citat per
C. BEC, Les marchands écrivans..., p. 14.
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tot per damunt de la preocupacidé per treure el maxim profit dels seus
negocis mercantils-, que es materialitza en les seves aspiracions per
assimilar-se al patriciat urba.

Els mercaders catalans no son tampoc aquf una cxcepcid, i sofreixen
una evolucid dels valors interns imperants dins del grup social: la valoracié
del patrimoni immoble per damunt dels béns mobles, la tendéncia a
invertir en la comoda segurctat -no sempre massa productiva- que donen
censals 1 violarns o la lluita per assegurar-se una situacié privilegiada cn
el govern de la ciutat. Al capdavall, el grup social dels mercaders tendeix
progressivament a un model cada cop més immobilista 1 lliure de riscos.
Certament, 1 en rad sobretot dels seus origens socials®, el mercader catala
sempre havia confiat part del seu capital a activitats complementaries del
comerg: inversié en béns rustics, especulacid immobiliaria o adquisicié de
rendes. Perd aquestes practiques tenien com a finalitat gairebé exclusiva
reduir els riscs inherents a una inversio integrament dedicada al comerc.
Ara, a finals del segle XIV i durant tot el segle XV, predominen altres
motivacions, com el prestigi social o la tranquil-litat i seguretat d’una vida
rendista.

Ultra altres consideracions de tipus més contextuals -crisi econdmica,
tancament del comer¢ mediterrani, efectes de les pestes-, el que havia
succeit és que el mercader catala havia anat perdent I’esperit emprenedor
que tant 'havia caracteritzat cn els orfgens del procés expansiu de la
Catalunya baixomedieval. Amb I"expressio “esperit emprenedor” pensem
en una determinada qualitat del mercader baixomedieval europeu, que cl
va dur a unes consecucions culturals 1 economiques molt més ambicioses
del que cels corresponia en cl scu paper dins la societat. Dc fet, aquest
esperit va ser el que ¢ls va empenyer a una conquesta del mercat interna-
cional, lHuny de les operacions regionals que havien determinat les seves
activitats comercials abans del renaixement urba®'.

Alguns estudis centrats en analisi del funcionament del mon econo-
mic i financer contemporani han revisat metodologicament el concepte de

60. Sobre cls origens socials i evolucié dels mercaders catalans durant Uedat mitjana, ¢s de gran
utilitat acudir a 8. P, BENSCH, Barcelona and its rulers, Cambridge, 1995.

61. G. LUZZATTOQ, Storia economica d’Italia. Il Medioevo. Roma, 1949, t. 2, pp. 230-250. Aquest
historiador parla d’una evoluci6 del petit mercader dels segles X-X1 als grans operadors internacio-
nals dels segles XIH-XV.
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I’emprenedor®, com un dels agents basics de tota activitat dirigida a

lucrar guanys des del punt de vista del capitalisme comercial. De fet, en
les ultimes décades ha estat divulgada i popularitzada la figura de
I’entrepreneurship en els paisos desenvolupats®, que simbolitza la capa-
citat de dirigir i orientar un col-lectiu de persones i de capital en ordre a
una consecucié economica ambiciosa. El desenvolupament d’aquesta
empresa faria necessari un seguit de condicions humanes i professionals,
que coincidirien precisament amb les caracteristiques propies de I’esperit
emprenedor de qué venim parlant®,

L’emprenedor és la personificacié de la iniciativa empresarial, de la
capacitat d’assumir uns riscos en funcié a rebre uns beneficis comercials,
de la creacié de mercat, de I’organitzacié dinamica de la feina: condicions
totes elles imprescindibles per assolir I’esperit capitalista. Una bona
definicié la déna I’economista Charles Hofer: I'emprenedor és aquell que
persegueix oportunitats amb el proposit prioritari d’obtenir un benefici i
un creixement sense preocupar-se¢ pels recursos que en aquell moment ell
mateix controla®. Un dels aspectes més basics que configuren la persona-
litat de I’entrepreneur és ’educacié i I’entorn social.

En el cas del mercader catala medieval, el predomini de I’educacié
practica sobre la tedrica®® va provocar, amb el pas del temps, una peérdua
de capacitat integradora de la seva feina, empobrint forga el scu camp

62. Aquest mot esta pres de la traducci6 literal de l'accepci6 en llengua francesa —llengua original del
concepte— i anglesa (entreprenenr) i va ser introduit en la bibliografia econdmica pel teoric Richard
Cantillon, a migjans del segle XVIII, per identificar qui prenia la responsabilitat de posar en marxa i
dur a terme un projecte. La seva obra va ser reeditada: R. CANTILLON, Essai sur la nature du
commerce en général, L.ondres, MacMillan, 1931. Joan Stuart Mill va utilitzar amb freqii¢ncia el con-
cepte al mateix temps que el popularitzava (Principles of Political Economy, Londres, Longmans,
1909) i Joseph Schumipeter el va “vescatar” als anys trenta (Can Capitalism Survive?, Nueva York,
Harper and Row, 1950). Alguns d’aquests treballs sén comentats amb precisi6 en un interessant assaig
de Pedro NUENO, Hacia un concepto integral del emprendedor, Pamplona, 1988.

63. Per a una major comprensié d’aquest procés remetem a J. L. ALVAREZ ALVAREZ, The
International Diffusion of the New Entrepreneurship Movement: a Study in the Sociology of
Organizational Knowledge, tesi doctoral encara inédita, Harvard University, 1991.

64. Aquestes idees, per altra banda, van ser plantejades ja fa algunes décades: A. H. COLE, “The
Entrepreneur: Introductory Remarks™”, American Review of Economics (V.1968) i W. BAUMOL.,
“Entrepreneurship in Economic Theory”, American Review of Economics (V.1968).

65. Entrepreneurship Research: Past, Present an Future, Conferéncia pronunciada a la Doctoral
Convocation, Harvard Business School, Boston (MASS.), 7.VI. 1988, citada per P. NUENO, Huaciu
un concepto integral..., p. 12.

66. La veritable formacié professional s'adquiria amb I'aprenentatge a casa d'un mercader, no a I'esco-
la (C. CARRERE, Barcelona, 1380-1461...T. 1, P. 142).
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d’actuacid. En aquest sentit, el contrast amb la formacié del mercader
italia -I’organitzacié de I’educacio de la qual conjugava amb molta més
ambicid els vessants teodrics 1 practics- ¢s molt il-lustratiu. La manca
d’emprenedors produeix una paralitzacié molt nociva no solament des del
punt de vista de I'activitat econdmica, sind també des del punt de vista de
la dindmica social. Lls mercaders italians van anar, en aquest punt, molt
per davant respecte a les altres socictats mercantils del moment, personi-
ficant uns models que han transcendit tota barrera geografica i cronolo-
gica. No ¢s estrany, doncs, que genovesos, florentins i venecians estigues-
sin molt més preparats per assolir I’esperit capitalista que s’estava forjant
a través de la dinamitzacié politica 1 comercial, verificada en la societat
curopea del segle XV,

Aquest contrast tamb¢ és ben patent pel que fa al context social. Per
una banda, ¢l mercader catala no cstava envoltat per una extensa zona
amb gran tradicié comercial. Aixd cra molt diferent, per exemple, al nord
d’Italia, on en un espai relativament petit convergien places comercials
amb una gran tradicid. Perd és que, a més, ¢l context tampoc no I'afavoria
gens, atés que el prestigi social venia sobretot determinat per 1’adquisicié
de béns patrimonials -per tant, no comercials- 1 per Pactiva presencia en
la vida publica -que també els distreia de la seva activitat mercantil-.

A la Ttalia del segle XV van anar aparcixen les idees que van justificar
doctrinalment tot aquest moviment ascendent dels valors capitalistes.
Tractadistes com C. Salutati, L. B. Alberti o G. Pontano expressen en cls
seus escrits un nou sentiment de la riquesa 1 deixa de tenir el sentit
pejoratiu que havia tingut fins aleshores. Alguns escolastics -S. Antoni de
Floreéncia, S. Bernard{ de Siena- deixen la porta oberta a la licitud de les
noves aclituds capitalistes®. El mercader italia estava justificat en la seva
cursa vers ¢l capitalisme incipient, 1 W. Shakespcare, dos segles desprcs,
va saber reflectir, amb una gran clarividencia, el prestigi del mercader,
precisament per aquesta qualitat: I"afany d’enriquiment 1 la superacio de
la por davant la temuda fallida®. Iis, precisament, en aquest context on

67. 1. A. MARAVALL, Estado Moderno..., t. 11, p. 1131 ss.

68. A la seva magistral obra de teatre £/ mercader de Venécia, els valors de Pesperit emprencdor i de
I'afany de superacié dels riscos comercials estan associats a fcs virtuts de servei a la socictat & a
’aitruisme més fervent. El mercader protagonista és la personificacié de tots aquests valors impe-
rants.
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s’emmarquen els elogis a I’activitat mercantil d’un Eiximenis. Perd -la
diferéncia és clau-, el francisca tolera el desig de riqueses i I’afany de
luxe inherents a la vida dels mercaders, perd sempre que estigui ordenada
al benefici de la societat. Mai no justifica aquestes actituds per si
mateixes. En aquest sentit, és prou eloqiient que a les biblioteques dels
mercaders catalans hi hagi forca obres d’Eiximenis i, en canvi, estiguin
impermeabilitzades per a I’entrada de les obres dels moralistes italians.

El resultat és que el mercader catala del segle XV és un operador
economic a la defensiva, a qui pot més la seguretat del bé establert que
el risc del benefici de la inversié comercial. Els negocis financers i
rendistes estan de moda. La ciutat es debat entre I’intent de reviscolar la
tradici6 comercial per una banda i, per I’altra, I’impetu imparable de la
renovada puixanga dels valors inherents a la vida rendista, els beneficis
del mén financer i I’augment del prestigi social a través de 1’adquisici6
de patrimoni i de la intervencié en els afers politics de la ciutat. Les
lluites politiques 1 els conflictes socials de les ciutats catalanes durant el
segle XV -culminats dramaticament amb la guerra civil de 1462-1472-
s6n un continu estira i arronsa d’aquestes dues actituds vitals.

Conclusions

Aquestes sén algunes de les conseqiiencies més directes de la pérdua
del sentit d’empresa del mercader catala, i del seu progressiu aburgesament.
En aquestes circumstancies, el capitalisme -entes en primer lloc com una
actitud i, només després, com una practica econdmica- no va poder arrelar
a la Catalunya del segle XV, perqué no va trobar el substrat nccessari per fer
prevaler els valors socioculturals inherents a la seva dinamica. El mer-
cader catala no va assolir I’esperit capitalista perque 1i va faltar, en el
moment clau, I’alé indispensable per llencar-se a la conquesta dels nous
valors, preferint restar comodament aferrat a un model cada cop més
immobilista i rendista. Aquesta actitud, en el fons, va sortir encara més
enfortida després de la guerra civil del 1462, amarant amb la scva pre-
séncia la vida i la practica econdmica de la Catalunya dels segles XVI i XVIIL.

I’evolucié de la mentalitat professional del mercader catala al llarg
dels segles medievals presenta uns matisos que en cap cas es poden
generalitzar, perqué mostra unes fases ben distingides: si al comengament
de I’expansié els valors imperants defugien de tota actitud immobilista, al
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Hlindar de I’edat moderna el mercader catala no va ser capa¢ d’assimilar
cis nous valors que s’estaven introduint en el mén mercantil de I'Europa
del scu temps, materialitzats en el triomf de [’esperit capitalista. Els
interessos d’aquest grup social s’identifiquen cada cop més estretament
amb la percepcié d’unes rendes pibliques® que absorbeixen tots els
recursos fiscals, cada vegada més dificilment recaptables™, per a pagar els
interessos d’uns capitals que foren venuts en el passat, quan calia satisfer
necessitats urgents. Tots aquests problemes no semblen angoixar massa el
mercader, preocupat més aviat per accedir a aquest grup social dominant
a través -entre altres recursos- de la compra del deute public.

En aquest procés, hi ha necessariament una pérdua de confianga cn el
comerg com a activitat economica. Els condicionaments externs (compe-
teéncia estrangera, corsarisme, expansié turca) haurien d’haver influit, perd
les funcions basiques del comerg i els scus beneficis van seguir existint,
almenys fins a la guerra civil de 1462-1472". Ara bé, el factor que sembla
més decisiu entra en ¢l terreny de les subjectivitats i de les actituds.

El mercader catala no va ser capag de practicar un auténtic esperit
capitalista, precisament perque li va faltar aquesta determinacié -actitud
interior- de cercar els guanys a través d’unes activitats més agressives i
arriscades, perd al mateix temps més productives. El model que va reeixir
va ser ¢l del mercader rendista, que cerca la seguretat per damunt de tot,
que contempla el mar amb por”, com una amenaga -no com una esperan-
ca- i que, fins a cert punt, comparteix el catastrofisme motivat per les
crisis de subsisténcia que van sacsejar periddicament la Catalunya dels
segles XIV i XV, Model que seria el contrapgs i I’abandonament gene-
ralitzat dels valors del mercader-emprenedor i del mercader-corsari -totes

69. Caldria citar aqui Y. ROUSTIT, “La consolidation de la dette publique a Barcelona au milieu du
XIVe sidele”, Estudios de Historia Moderna, Barcelona, 1V (1954), com un estudi adregat a analitzar
les eonscqiitncies que va tenir per a fa ciutat fa continua cmissi6 de deute piblic a partir de mitjan
segle XIV.

70. 1dea implicita al Harg de tot el treball de J. BROUSSOLLE, “Les impositions municipales de
Barcclona de 1328 a 16627, Estudios de Historia Moderna, V (1955).

71. Aquesta és una de les conclusions fonamentals del documentat treball de M. del TREPPO, Fls
mercaders catalans i Uexpansié de la Coronu catalano-aragonesa, Barcelona, 1976.

72. En aquest sentit, sén prou clogiients alguns dels comentaris que els mercaders feien a I'inici dels
scus testaments, apuntant el perill d’un viatge comercial imminent com a causa suficient per a testar.
73. No justifiquem aqui I’existencia d’una crisi econdmica sind més aviat aiguns cpisodis singulars
-perd ben detectats § soferts pels mateixos ciutadans-, com sén la Pesta Negra dei 1348 o el mal any
primer del 1333,
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dues activitats foren compatibles’- que accepta el risc per a obtenir un
guany, que es llenca a I’aventura i que eventualment tendeix a trencar els
Iimits heredats dels seus ascendents.

L’esperit capitalista demanava una amplitud de mires -des del punt de
vista de les practiques econdmiques i, sobretot, des del punt de vista de
les actituds interiors- que el mercader catala no va ser capag d’assumir per
l'excessiu respecte als valors tradicionals, per la preocupacié d’ascendir
en la piramide social i per la decidida inclinacié vers les inversions
rendistes. El mercader de finals de I’edat mitjana més que tendir a un
model emprenedor, aposta per I’aburgesament dels seus valors. D’aquesta
manera, deixen de primar els coneixements técnics (essencials en els
mercaders per claborar uns principis de racionalitat 1 de calcul tan propis
de la seva empenta original) en favor d’una cultura retorica i poc
connectada amb la realitat. Es des d’aquest punt de vista que cal interpre-
tar la desaforada afeccié per la lectura d’alguns mercaders i la manca
d’una tradicié cientifica de pes.

El burges-rendista del segle XV també tendeix a reforgar els criteris
de jerarquitzaci6 social, amb les conseqiients rigideses ideoldogiques, que
facilitaran un ambient propici per als desordres urbans™. L’elaboracié de
la matricula dels mercaders a finals de segle’ és un altre fet que quadra
perfectament amb aquesta nova mentalitat, i és una manifestacié més de
’opcié del grup social vers aquest model. Tota aquesta situacié contrasta
radicalment amb el context de la Itdlia contemporania, on el valors
inherents al capitalisme comercial havien arrelat amb for¢a” i, pel que fa
al models culturals, es va concretar en una forta tendéncia vers una
mentalitat i unes formes de vida que estaven molt més relacionades amb
un procés d’ennobliment que en un retorn als valors purament comercials
i emprenedors.

74. A. UNALI, Mariners, pirates i corsaris catalans a !'época medieval, Barcelona, 1986.

75. Per les actives lluites urbanes de la Barcelona del segle XV, C. BATLLE, La crisis social y
economica de Barcelona a mediados del siglo XV, 1973.

76. Vegeu les interessants reflexions, al respecte, de J. L. PALOS, Catalunya a Uimperi dels Austria,
Lleida, 1994, pp. 403 i ss., com també J. AMELANG, La formacion de una clase dirigente: Barcelona,
1490-1714 1 ). CABESTANY, “Némina de la “Matricula de mercaderes” de Barcelona (1479-1699)",
Documentos y Estudios, X111 (1964), pp. 167-184.

77. 1. HEERS, Génes au XVe..., p. 191-192: L’économie est donc caractérisée par des techniques de
farme trés moderne, de forme “capitaliste”... Génes, comme sans doute plusieurs grands centres italiens,
est déja marquée par les techniques du capitalisme moderne.
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