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Resumen

La campafia por la presidencia de Brasil en
2022 estuvo marcada por la polarizacion.
El candidato Jair Bolsonaro, populista de
extrema derecha y que hizo su campafa an-
terior basada en las redes sociales, tiene en
los evangelistas a uno de sus pilares. En los
dltimos afos ha habido un crecimiento en
el numero de lideres evangelistas que tra-
tan de politica en las redes sociales con el
fin de influir en el voto de sus seguidores.
Este estudio tuvo como objetivo verificar el
alcance potencial del discurso de estos lide-
res, cuanto hablan de politica y desinforman.

Para ello, analizamos las publicaciones en el Facebook de siete lideres evangelistas con gran

representacion en las redes sociales, antes de la primera vuelta de las elecciones. Nuestro

aporte tedrico incluye estudios sobre desinformacioén y sobre populismo. Los resultados

mostraron que estos influencers alcanzan una gran cantidad de seguidores: van desde 1,8

millones hasta 21,5 millones de personas. En nuestra muestra de siete dias, tres de los siete

influenciadores hablaron sobre politica, tema del 20,1% de las publicaciones. De los 30

posts analizados, en el 70% se observé difusion de desinformacion.
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1. Introduccion

Durante la dltima década, la desinformacion se ha convertido en una preocupaciéon mun-
dial. La discusion sobre fake news a nivel global comenzé con la eleccién de Donald Trump,
continué con el Brexit y, en Brasil, creci6 en las elecciones presidenciales de 2018. Ademas,
con la pandemia de la COVID-19, el fenémeno tomé mas fuerza (Ferrari y Boarini, 2020).

Wardle y Derakhshan (2018) identificaron que el término fake news comenzo6 a buscarse am-
pliamente en Google en la segunda mitad de 2016, periodo de la campafia electoral de EE.
UU. Al insertar el mismo término en Google Trends, limitindolo a Brasil, verificamos que
la busqueda de la expresion también crecié en periodos marcados por el aumento de la cir-
culacién del discurso politico. Hay tres picos en el grafico: octubre de 2018, marzo a mayo
de 2020 y octubre de 2022. Estos periodos corresponden a las elecciones presidenciales de
2018, al inicio de la pandemia y a las elecciones presidenciales de 2022, respectivamente.

Debido a su relacién con la politica, el tema ha sido estudiado en el contexto del ascenso de
politicos extremistas y populistas en varios paises. Este perfil de lider tiende a deslegitimar
ala prensa como fuente de mediacién informativa. (Canovan, 1999; Finchelstein, 2019; Ut-
binati, 2019; Norris e Inglehart, 2019; Krakovsky, 2019; Miiller, 2016; y Rosanvallon, 2020).

En Brasil, el candidato a la reeleccién en 2022, Jair Bolsonaro, es considerado por expertos
en el tema como populista (Sinha, 2021; Rosanvallon, 2020; Norris y Inglehart, 2019). El
presidente mantuvo, en las elecciones de 2022, la difusion de la desinformacién que marco
los comicios de 2018 y que continué a lo largo de su gobierno. El realizé un amplio uso
de las redes sociales, siguiendo guion similar al de las elecciones en EE.UU. e Italia, que
lograron elegir candidatos antisistema. (Da Empoli, 2021).

Mounk (2019) explica que la creacién de las redes sociales, junto con factores econémicos
y relacionados a la identidad nacional, fueron responsables del crecimiento de movimientos

populistas, que hoy representan una amenaza para la democracia en varios pafses:

“El predominio de los medios de comunicacion limit6 la distribucion de ideas extremistas,
cre6 un conjunto de hechos y valores compartidos y dificult6 la difusién de noticias falsas.
Pero el auge de Internet y de las redes sociales ha debilitado a los difusores tradicionales de
informacion, empoderando a los movimientos y politicos que estaban al margen” (Mounk,

2019, p. 160).

Mounk (2019) afirma que la creacién de las redes sociales representé un cambio importan-
te: como estan organizadas con varios nodos, una publicacion interesante puede llegar a
miles de personas en poco tiempo. Los algoritmos han amplificado las llamadas “camaras
de eco”, situacion en la que los individuos terminan rodedndose de otros con una orien-
tacion politica similar. Asi, como nuestro conocimiento sobre el mundo esta cada vez mas

mediatizado, y menos a través de experiencias reales, las personas ven sus ideas reforzadas



dentro de burbujas informativas, por lo que dichos refuerzos (y el poco acceso a ideas
discordantes) acaban ejerciendo una importante influencia sobre la formacién de opinién.

Sin embargo, ese es un objeto de pesquisa que aun necesita de profundizacién. Tucker et
al. (2018) revisaron la literatura cientifica sobre la relacién entre redes sociales, polarizacién
politica y desinformacion y sefialaron ocho cuestiones en las que se hace falta investigacién
sobre el tema, una de las cuales es la desinformacion a través de imagenes y videos.

Nuestra investigacién analizé publicaciones en Facebook relacionadas con la politica — in-
cluidos texto, imagenes y videos — durante el periodo de campafa para las elecciones presi-
denciales de Brasil de 2022. Nuestro foco ha sido direccionado a un publico que, a nuestro
juicio, ha formado una burbuja informacional con caracteristicas especificas: los evangelis-
tas pentecostales. Nuestra percepcion es que ha habido un exceso de influencia por parte
de los lideres religiosos sobre sus seguidores con fines electorales. Entendemos que una

ampliacion de este movimiento puede tener consecuencias negativas para la democracia.

Partiendo de esas bases, nuestra investigacién propone tres objetivos: a) Estimar el alcance
potencial del discurso de los principales lideres evangelistas en las redes sociales, lo que es
una forma de estimar su influencia; b) Verificar si los lideres evangelistas realmente utilizan
las redes sociales para, ademds de propagar su discurso religioso (lo que se espera de un
pastor), emitir opiniones politicas. En caso afirmativo, verificaremos la ideologfa dominante
de ese grupo y el espacio que el discurso politico ocupa; y ¢) Verificar si esos lideres evan-
gelistas utilizan desinformacién en su discurso politico.

2. Estado de la cuestién y marco tedrico

2.1. Expansidn de la cultura evangelista en Brasil y su
influencia en los medios de comunicacién

Brasil siempre fue un pais de tradicién catélica, como resultado de la colonizacién portu-
guesa. Sin embargo, hoy pasa por una transicion religiosa. Segun el Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica IBGE), de 1991 a 2010 los evangelistas pasaron del 9% al 22%
de la poblacién, mientras los catdlicos han decrecido desde el 83% hasta el 65% (IBGE,
2012). Aunque no haya datos actualizados disponibles del IBGE, una encuesta sefialé que,
en 2020, los evangelistas eran el 31% de la poblacién brasilefia (G1, 2020)".

El IBGE (2012) también ha detectado que, entre los evangelistas, el 60,0% eran de ori-

gen pentecostal y que esta denominacioén tiene mayor proporcion de personas con bajos

1 Para el calculo de los porcentuales, consultamos el grafico con resultados de censos demograficos en:
https://www.ibge.gov.br/estatisticas/sociais/populacao/9662-censo-demografico-2010.htmlP=&t=-
series-historicas



ingresos. Alves et al. (2017) registran que los evangelistas son mas asiduos a los templos y

aportan econémicamente mas a sus iglesias que los catélicos.

El crecimiento de los evangelistas pentecostales en el pafs ha sido acompafiado de esfuerzos
por influenciar politicamente en las agendas conservadoras con temas como la prohibiciéon
del aborto y del matrimonio homosexual, la restriccion de la discusion de asuntos como el
feminismo y la homofobia en las escuelas y, recientemente, al aflojamiento de las normas
sobre la posesion armas. En 2019, 35,7% de los diputados federales y senadores brasilefios

pertenecian a la bancada evangelista (Dip, 2019).

Paul Freston (como se cité en Dip, 2019) explica que los pentecostales tienen una forma
mas entusiasta de vivir su religion y, por ende, valoran mas el discurso emocional que la
razén. Consecuentemente, ellos atraen a la poblacién de menor nivel educativo. Ademas,
“por estar mas cerca de la cultura del especticulo y menos liturgica, la Iglesia Pentecostal
es también la que mejor se lleva con los medios de comunicacion” (p. 70). Varios pastores
pasaron a hacer emisiones de television religiosas. Una red de TV evangélica (Record) tiene
hogafio la segunda mayor audiencia de la televisién abierta de Brasil (Uai, 2022). En un
segundo momento, pastores pentecostales han pasado a las redes sociales y se han con-
vertido en digital influencers, amplificando en la red su discurso religioso y, para una parte de
ellos, también el discurso politico marcado por la desinformacién, como ha detectado esa

investigacion.

Este contexto es similar al de EE. UU., donde también ha habido un uso importante de los
medios de comunicacién por parte de los evangelistas en las dltimas décadas (fenémeno
denominado “televangelism”), con apoyo de la coalicién conservadora del Partido Repu-
blicano, “permaneciendo como un elemento importante y diferenciado del ecosistema de
los medios de derecha — que emergieron de un universo moral diferente en relacion a la
estructura que sustenta las normas de objetividad en el periodismo profesional” (Benkler,
2018, p. 320).

2.2. Comunicacion en el gobierno Bolsonaro: foco en las
redes sociales y desinformacion

Las elecciones de 2018 en Brasil estuvieron marcadas por hechos insélitos. Dos afios antes,
una congregacion de fuerzas habfa quitado la presidencia a Dilma Roussef, del Partido de
los Trabajadores (PT). El candidato del partido para esas elecciones era el expresidente
Lula, quien aparecia en el primer lugar en las encuestas de opinién, pero no pudo postular-
se porque fue arrestado. El electo fue un candidato de extrema derecha, diputado durante
varias legislaturas y que, en las pantallas de television, era tratado de manera folclérica por
sus ideas absurdas, como la defensa del uso de la tortura y la voluntad de participar en los
pelotones de fusilamiento si existiera la pena de muerte en el pafs. También se destacé por
defender el periodo de la dictadura militar. Durante la campafia, Bolsonaro no se preocupé

por moderar su discurso ni por ganarse al votante centrista. Su victoria conté con el apoyo



de votantes masculinos y evangelistas como ningin candidato antes que ¢l lo habia logrado
(Nicolau, 2020).

La campafia de Bolsonaro se centrd en las redes sociales, decision que ha sanado dos limi-
taciones: falta de dinero y poco tiempo de publicidad politica gratuita (Nicolau, 2020). Un
estudio de Ruediger y Grassi (2018) sobre el uso de las redes sociales en la primera vuelta de
las elecciones de 2018 muestra que Bolsonaro obtuvo un numero mucho mayor de visuali-
zaciones, interacciones y menciones que los demas candidatos, principalmente en YouTube
e Instagram. El periodo electoral se caracterizé por un “crecimiento en la generacién y el
intercambio de desinformacién por parte de los bots sociales” (Ruediger at al., 2019, p. 5).

A pesar de electo, Bolsonaro mantuvo el clima de campafia durante su gobierno, marcado
por declaraciones miséginas y homofébicas (UOL, 2019). Fue también protagonista de
varias amenazas contra la democracia (Lago, 2022). Sin embargo, fue durante la pandemia
que la desinformacién promovida por el gobierno se hizo mas evidente. Mientras el pais
lamentaba las muertes, el presidente declard, entre otras rarezas, que Brasil “tiene que dejar
de ser un pafs de maricones” (Queiroz, 2022).

La agencia de verificacién de informacion Aos Fatos (2022) encontré que, de un total de
6.673 declaraciones falsas o distorsionadas emitidas por el presidente hasta noviembre de
2022, 2.602 (39%) eran sobre el coronavitus.

Recuero et al. (2022) investigaron la circulacion de desinformacion y enlaces de fact-cheking
sobre COVID-19 en grupos publicos del Facebook en Brasil. Encontraron una diferen-
cia significativa de comportamiento segun el espectro ideolégico. Los grupos de derecha
comparten mas informacién errénea, mientras que los de izquierda generalmente son mas
activos en las publicaciones de verificacion de hechos. Los autores afirman que la forma
politica de interpretar la pandemia fue fundamental para la difusién de desinformacién
sobre el COVID-19. Ellos concluyen que “paginas/grupos asociados a la derecha o temas
religiosos, medios alternativos e incluso algunos que enfocaban en teotfas conspirativas
jugaron un papel clave en la dindmica de la red de desinformacion [...]” (p. 166).

2.3. El clima bélico de la campafia presidencial de 2022

El clima de desconfianza y polarizacién caracterizaron las elecciones presidenciales de 2022
en Brasil. Bolsonaro mantuvo el discurso de que las urnas electrénicas podrian ser frauda-
das. Lula, por otro lado, hizo campafa evitando locales publicos sin seguridad, una vez que
hubo amenazas, agresiones y hasta algunos asesinatos de electores (la mayoria de izquierda).
Una encuesta divulgada semanas antes de las elecciones revelé que el 67,5% de las personas

temian ser atacadas fisicamente a consecuencia de sus opciones politicas (Mori, 2022).

En la mayor parte del tiempo, el lider de la izquierda lideré los sondeos de intencién de



voto con 15 a 20 puntos de diferencia. En las semanas que antecedieron la primera y la
segunda vuelta, esa distancia decrecié. Al final, el expresidente Lula vencié, pero por menos
de 2% de diferencia (Estaddo, 2022). En cuanto al voto por religién, un sondeo realizado
dos semanas antes de la primera vuelta mostré que Bolsonaro era el preferido entre los
evangelistas, con el 50% de las intenciones de voto, contra el 32% de Lula (Pereira, 2022)
y, en total, Lula tenia el 47% y Bolsonaro el 33% de las intenciones de voto (CNN, 2022).

Entre los evangelistas pentecostales, prosiguieron los esfuerzos de desinformacion por par-
te de algunos pastores. Cerca de la eleccion, la iglesia Assembleia de Dens de Santa Catarina
utilizaba una cartilla contra la izquierda. El material impreso mencionaba al candidato Lula
como defensor de la “ideologfa de género”, término asociado a los movimientos LGBTI-
QA+, y asociaba el feminismo a la pedofilia, a la “destruccién del matrimonio”, al “sexo
libre” y a la “depravacién moral” (Rebello y Maziero, 2022). Como fue posible verificar en
los resultados de nuestra investigacion, la desinformacién propagada por los lideres evange-
listas no ocurre solamente en las iglesias, sino es ampliada a las redes sociales.

3. Metodologia

Nuestro punto de partida fue mapear a los lideres evangelistas pentecostales mds destaca-
dos en las redes sociales. Optamos por utilizar un ranking de la Revista Veja (Menezes y Fe-
rraz, 2022), realizado por Casa Galileia, instituto que elabora estudios y promueve acciones
enfocadas en la ética y en el fortalecimiento de la democracia entre catélicos y evangelistas.
El instituto mapeé el perfil de los énfluencers religiosos que estuvieron mas involucrados en la
campaiia de Bolsonaro y que provocan mas participacion. El ranking fue basado en la cuan-
tidad de interaccion (compartidos, comentarios y /ikes) generada por esos influenciadores
digitales evangelistas en Instagram, YouTube y Facebook.

Verificamos que, entre los diez, tres ya estaban activos en la politica y se postularfan para
cargos electivos. Considerando que ese hecho estaba claro para sus seguidores y que nues-
tro objetivo es verificar si los lideres religiosos (y no politicos) tienen discurso politico y
propagan desinformacién, optamos por no considerarlos en nuestro andlisis porque claro
estaba que utilizaron las redes sociales para pedir votos a su base evangélica. Son ellos: Da-
mares Alves, exministra del gobierno Bolsonaro; Magno Malta, exdiputado federal y exse-
nador; y Nikolas Ferreira, concejal de 26 afios. Los tres fueron elegidos y Nikolas Ferreira
obtuvo la mayor cantidad de votos entre los diputados federales. Los demds permanecieron
en nuestra muestra: Antonio Junior, Deive Leonardo, Tiago Brunet, Silas Malafaia, André
Valadio, Rafael Bittencourt y Lamartine Posella.

Para tener idea del poder de alcance del discurso de los siete lideres, verificamos la cantidad
de seguidores (en millones) en las redes sociales Facebook, Twitter, Instagram, Tik Tok,
Kwai y Youtube (tabla siguiente). Cuando hay un guion es porque la persona no tiene un
perfil comprobado en esa red. Los nimeros se obtuvieron visitando cada perfil en las redes

sociales, excepto las interacciones, que son del ranking anteriormente referido. El nimero



cero significa que la persona tiene menos de 50 mil seguidores.

Tabla 1. Cantidad de seguidores y de interacciones (en millones) de los siete zufluencers
analizados (en 26/9/2022)

Influencer [ Facchook Twitter | Instagram | Tik Tok Kwai  VeuTube Totsl  lnteraccion
A Junsw | [T [ I [ L il [ 4 i Y T SR

I Lensardo IET. | KT [aa 00 | w2 T

T. Brumet I I8 T 00 I b | N o8 I 2 | 4.4

5 Maolafeia [ i3 E e [ a0 L& =6 TA

A Valadio IES 1 52 To7 01 | 6 132 |74

K Bitiencourt | 08 | oz [ an s 1B bl

1. Puselle L3 [ 02 0.0 Ly 41 52

Fuente: Cantidad de seguidores, elaboracién propia; cantidad de interacciones, Menezes e
Ferraz (2022)

La etapa siguiente ha sido la definicién del periodo de la muestra. Para ello, usamos la técni-
ca de la semana compuesta. El método ya fue utilizado en las disertaciones de maestria de
Guazina (2001) y Moreira (2007) y ha demostrado ser 1til. El objetivo es que la muestra se
distribuya en diferentes dias de la semana. Asi, optamos por un periodo de analisis de sicte
semanas, del 9/8 al 26/9/2022. Tomamos la primera fecha (9/8 — martes) y le sumamos
ocho dias, asi que en la segunda semana la muestra fue el miércoles, en la tercera fue el jue-
ves y asi sucesivamente, hasta siete dias. Ese petrfodo comprende: una semana anterior mas

seis semanas de campafia electoral autorizadas por el Tribunal Superior Eleitoral (TSE).

Luego elegimos la red social para recopilar las muestras de publicaciones. Tres redes se
destacaron por la suma de seguidores de los siete lideres: Facebook, Instagram y YouTube,
con 22,9 millones, 17,9 millones y 27,0 millones de seguidores. Considerando que uno de
los siete no estaba en YouTube y que esa plataforma tiene mds caracteristicas de reposito-
rio de videos y menos de red social, optamos por excluirla. Por lo tanto, entre Facebook e

Instagram, elegimos la primera por el mayor numero de seguidores.

A continuacion, verificamos manualmente y registramos en una tabla en Excel la cantidad
> )
diaria de publicaciones de cada uno de los siete lideres en Facebook y categorizamos cada
y g
publicacién en “Politica” o “Religién y otros temas”. La categorizacion se llevé a cabo en
funcién de tres datos de cada publicacion: titulo, texto y #humbnail. En algunas pocas situa-
2 y gu

ciones excepcionales de dudas, accedemos a los comentarios para una mejor categorizacion.

Después seleccionamos para el analisis los poszs que tratan sobre politica y que se publicaron
en los dias de nuestra semana compuesta, lo que ha totalizado 30 publicaciones:

2 Thumbnail es una expresion utilizada en las redes sociales para designar la primera imagen de un
video. Es el equivalente a la portada de un libro: explica el tema en pocas palabras y tiene imagen atrac-
tiva, para estimular que sea visualizado.



Tabla 2. Cantidad de publicaciones politicas de la muestra.

Martes | Miércoles | Jueves | Viernes | Sabado | Domingo | Lunes
Influencer
9/8 17/8 25/8 2/9 10/9 18/9 26/9
A. Janior
D. Leonardo
T. Brunet
S. Malafaia 2 1 2 5 3
A. Valadao 1 1 1
R. Biten- 5 1 4 ) 5 3
court
L. Posella

Fuente: elaboracion propia

La etapa siguiente ha sido el analisis detallado de cada publicaciéon. Extrajimos los argu-
mentos utilizados en cada post y verificamos si hay desinformacién. En los casos de publi-

caciones duplicadas, las analizamos solo una vez, pero contamos como dos publicaciones.

Tomamos una muestra de dos publicaciones sobre politica y aplicamos el método del ana-
lisis para prueba, que consistfa en: a) leer la publicacién o ver con atencién el video; b)
registrar cada argumento utilizado por el autor (pero no exactamente una transcripcion);
¢) verificar las afirmaciones en agencias de fact-checking o en grandes periédicos. Ya en ese
momento nos enfrentamos a un dilema inicialmente no previsto. La cuestién de clasificar el
discurso religioso como desinformacién es complicada, una vez que esta fuera del ambito
racional. Hay un gran riesgo de utilizar prejuicios, aspectos subjetivos. Por lo tanto, opta-
mos por no clasificar los argumentos religiosos y de opinién como desinformacion.

Finalmente, asi categorizamos las publicaciones: “Hecho comprobado™: Cuando se pudie-
ron verificar los argumentos presentados en el post y no se encontraron indicios claros de
desinformacion; “Desinformacién”: Cuando uno o mas de los argumentos presentes en
el post pudieran ser catalogados como desinformacion. Para esa clasificacion, utilizamos
como guia el concepto de desinformacién de Wardle y Derakhshan (2018); y “No com-
probable”: Cuando los argumentos se restringieron a temas religiosos o cuando fueron

meramente opinativos.

4. Resultados

Nuestro primero objetivo fue estimar el alcance potencial del discurso en las redes sociales.
Los numeros de los siete lideres religiosos muestran una alta actividad en las redes sociales,
lo que sugiere fuerte poder de influencia. Juntos, los siete influenciadores sumaron 114,2

millones de interacciones. Si sumamos el numero de seguidores de cada uno en las seis re-



des sociales, las cifras van desde 1,8 millones de seguidores (Rafael Bittencourt) hasta 21,5
millones (Antonio Janior). Solo para darles una idea de cuanto eso puede influir en las elec-
ciones, Brasil tenfa un total de 156,4 millones de electores habilitados para votar en 2022.

Con referencia a nuestro segundo objetivo, considerando la muestra, verificamos que, de
los siete lideres evangelistas, cuatro no han hecho publicaciones politicas y tres las hicieron.
Hubo 30 (20,1%) publicaciones sobre politica de un total de 149. Dos de los lideres (Silas
Malafaia y Rafael Bittencourt) tuvieron casi la misma cantidad de mensajes sobre politica en
relacion a los posts sobre religion y otros asuntos. La mayorifa de las 30 publicaciones sobre
politica defendia ideas conservadoras mds identificadas con la derecha (contra el aborto,
petjuicio contra homosexuales, etc.) o declaraba apoyo explicito a este espectro politico o

a sus politicos.

En cuanto al analisis de los argumentos y verificacion de su veracidad, tuvimos los siguien-
tes resultados por autor: Rafael Bitencourt (figura 1): 12 publicaciones con desinformacion
y 2 no comprobables; André Valadao: 2 publicaciones con desinformacién y 1 no com-
probable; y Silas Malafaia: 5 publicaciones con hecho comprovado, 7 con desinformacién
y 1 no comprobable. Asi, sobre el tercer objetivo, comprobamos que los lideres que hacen
publicaciones sobre politica se utilizan de desinformacién. En el 17% de las publicaciones
se pudo verificar la veracidad de los hechos, en el 70% hubo desinformacién y en el 13%

no fueron verificables.

Figura 1. Una de las publicaciones de Rafael Bittencourt, en la que asocia la victoria de la

primera ministra italiana a una posible futura victoria de Bolsonaro
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Fuente: Facebook.

Reproducimos a continuacién la verificacién de una de las publicaciones analizadas (item
al), con el titulo de la publicacién, el argumento, el andlisis y la clasificacion en una de las
tres categorfas (comprobado, desinformacién, no comprobable). Este ha sido el modelo
utilizado para todos los analisis. Para registrar aqui las demas publicaciones, resumimos los
argumentos y el analisis. Los textos que estan entre corchetes son explicaciones nuestras

€,

para ayudar en la contextualizacién. Utilizamos la letra “a” para las publicaciones de Rafael



«
C

Bitencourt, la “b” para André Valadio y la para Silas Malafaia.

al) Video 9/8/2022 — Titulo: “El FBI lo hizo. Saquearon la casa de Trump. ‘Rompieron
mi caja fuerte’. El1 FBI rodea y registra la CASA DE TRUMP. {Todavia hay algo grande por
suceder! ENLACES IMPORTANTES: Salga de la prision mental, espiritual y financiera
con el... GEOPOLITICA PREMIUM [Enlace al curso]”

Argumento:
- Trump es un presidente conservador que ha enfrentado al sistema.

- Informacién de BreitBart, portal de gran relevancia: el FBI realiz6 un allanamiento sin
previo aviso en la casa de Trump en busca de documentos. Trump sugirié que era activismo
judicial para socavar su candidatura.

- Cuando Trump anuncié su candidatura en 2016, sucedi6 lo mismo. Dijeron que los rusos
interfirieron en el proceso, pero se demostré que Hillary era quien tenfa comunicacion con

los rusos y no Trump.

- Hubo vatios procesos de juicio politico contra Trump, no lo pudieron sacat, pero arrui-

naron su imagen.

- Hay desesperacion de la oposicién de Trump. Si no puede ganar en la cancha, elude las
reglas para ganar.

- Los principales medios de comunicacién hacen esta narrativa falsa. Y solo las redes socia-
les derriban estas narrativas. Pero las redes sociales son analizadas por agencias de fact-chec-
king, que estan a cargo de Soros, Bill Gates y Reuters, por lo que es dificil luchar contra las
mentiras.

- El mundo estaba mas seguro con Trump, ya que no habia guerra ni accién extrema.

- Con Biden en la presidencia, estaban los problemas de Afganistan, Taiwan, Medio Oriente
y Ucrania.

Pocos conservadores, como Orban, tienen el coraje de vencer al sistema y luchan por el

orden mundial.

- En Brasil, un nuevo ministro asumira el TSE y debe hacer algo similar a lo que hicieron

con Trump.



- En Brasil es lo mismo. La derecha debe tener un gran nimero de votos en estas elecciones.
Y entonces habra una ruptura, porque los diputados que roban dejaran el poder.

Clasificacién: Desinformacién. Andlisis: Segun el FactCheck.org, no existe una conexion
comprobada o sospechada entre Clinton y los rusos. Sin embargo, las investigaciones han
documentado varios vinculos entre personas cercanas a Trump y personas conectadas con
el gobierno ruso.

a2) Video 8/9/2022 — Argumento: Los evangelistas son perseguidos por la prensa y Satands
impide que las personas manifiesten su fe. Los totalitarios hicieron esto en pafses democra-
ticos porque capturaron la educacion, los medios y la justicia. Hubo presidentes de los que
se sospechaba que eran satanistas.

Desinformacién. No hay evidencia de que los paises democriticos persigan a los cristianos
y utilicen las instituciones estatales de manera totalitaria. Por el contrario, esto suele ocurrir
en regimenes no democriticos. No hay evidencia de que los medios persigan a los cristianos
en Brasil y que hubo un presidente que adoraba al diablo.

a3) Video 25/8/2022 — Argumento: La ONU deliberaré a favor del aborto. Los medios de
comunicacién y las ONG presionaran a los cristianos conservadores para que aprueben
esta ley en los paises.

Desinformacion. Verificamos que los expertos de la ONU pidieron el fin de la criminaliza-
cién del aborto. Sin embargo, no hay evidencia de que la ONU tenga la intencién de actuar
contra los cristianos. Verificamos que ocurrieron relatos similares en Sudafrica (agencia

Africa Check).

a4) Video 2/9/2022 — Argumento: Cristina Kichner tiene el mayor esquema de seguridad
de vicepresidentes de toda la historia. No se puede asociar al hombre que intenté asesinarla

con la derecha brasilefia.

Desinformacién. No hay evidencia de que la vicepresidente argentina tenga la mayor se-
guridad entre los vicepresidentes. Por el contrario, muchos periédicos destacaron fallas de
seguridad. En cuanto a la asociacién con la derecha brasilefia, entendemos que no hubo
deshonestidad por parte de la prensa, ya que el pais vive una situacion similar de intoleran-

cia politica.

a5) Imagen 02/09/2022 — Argumento: La solucion no puede ser regular y controlar las re-
des sociales solo porque el pueblo ya no apoya a Lula, el presidente que comandé la mayor
trama de corrupcion de la historia.



Desinformacién. Verificado en Reuters, AFP y BBC. Hubo corrupcién durante el gobierno
de Lula (hubo investigaciones y condenas). Sin embargo, Lula fue absuelto de varias acusa-
ciones y, para otras, los procesos fueron cerrados por el STF debido a la parcialidad del juez.
Legalmente, Lula es considerado inocente.

a6) Imagen 9/2/2022 — Argumento: El gobierno de EE. UU. censur6 las redes sociales
durante la pandemia y también durante las elecciones.

Desinformacién. Varios periddicos sefialan que el Congreso estadounidense (y no el Poder
Ejecutivo) discuti6 la posibilidad de un mayor control de las redes sociales para reducir la
desinformacién. Pero no hay pruebas de que hubiera censura.

a7) Imagen 2/9/2022 — Argumento: La revista Istoé lleva dos semanas fomentando el odio
con el objetivo de poner a mujeres, evangelistas y ancianos en contra de Bolsonaro.

Desinformacion. TLa postura agresiva de Bolsonaro contra las mujeres ha sido reportada
por los principales medios brasilefios, no solo por la revista Istoé, y hay hechos, como su
condena de indemnizar a una diputada por decir que no la violarfa porque no lo merecia

por su fealdad (fuente: STF).

a8) Video 9/10/2022 — Argumento: China detuvo a toda una regiéon por el COVID. Lula
es un defensor de China y de los dictadores y mantendra a la gente subordinada a través de
programas sociales. El gran deseo de la élite satanica es controlar y vigilar a todos, como

en China.

Desinformacién. Segun el periédico Estado de S. Paulo, un video de una entrevista de
Lula a un portal de noticias chino circulé en Whatsapp y partes de la entrevista fueron
distorsionadas.

29) Imagen 9/10/2022 — Argumento: Vea lo que estd pasando en China para no tener mas
dudas sobre los planes del Nuevo Orden Mundial.

Desinformacion. Igual que el articulo a 8.

a10) Imagen 18/09/2022 — Argumento: Una profecia de 2014 y un video de la uncién de
Bolsonaro muestran que Dios esta mirando a Brasil.

No comprobable. Igual que el articulo a 11.



all) Video 18/9/2022 — Argumento: Bolsonaro es el candidato con los valores biblicos. Un
video muestra a un pastor diciendo que tuvo un sueflo en el que Dios dijo que se suponia
que debia ungir a Bolsonaro. Dios dijo que no lo pusiéramos en las redes sociales en aquel
momento, pero pidi6é que lo hiciéramos ahora [en visperas de las elecciones| para mostrar a

los brasilefios que Bolsonaro fue elegido para ser presidente.

No comprobable. Por la investigacién que hicimos en Internet, el video del pastor que dijo
que Bolsonaro serfa presidente y que lo muestra siendo ungido habrfa sido realizado en
2017 y aparentemente es real, pero no pudimos confirmar la fecha. Como “profecia” es un

concepto religioso, el argumento no esta sujeto a verificacion.

al12) Imagen 26/09/2022 — Argumento: La candidata de derecha gané elecciones en Italia
con el mismo eslogan de Bolsonaro: “Dios, patria y familia”.

Desinformacién. Es verdad que la candidata derechista gané las elecciones en Italia con
ese eslogan, similar al de Bolsonaro (Dios, patria, familia y libertad). Pero la declaraciéon no
da todo el contexto. El lema fue utilizado en la dictadura de Salazar (1933) en Portugal. Al
mismo tiempo, el eslogan fue adoptado por la Accion Integralista Brasilefia, un movimiento
de inspiracion fascista.

al13) Video 26/09/2022 — Argumento: Un periddico eligi6 a Zelenski como el judio mas
influyente del mundo. No elijan a Lula como presidente porque es anticristiano. Ortega
es amigo de Lula y ya cerr6 iglesias y persigui6 a sacerdotes. Esto también sucederd aqui
si Lula es elegido. Zelensky expuso a su poblacion a la masacre al no negociar la paz con
Putin. Zelenski es un titere de George Soros.

Desinformacion. Una verificacion realizada por la BBC muestra que se compartieron vi-
deos que sefalan que Lula persigue a los evangelistas. La narrativa de que Zelensky expuso a
los ucranianos a la masacre no coincide con lo que informé la prensa de varios paises. Otras
falsedades: Rusia invadié Ucrania bajo la influencia de China; Zelenski actia a instancias de
George Soros (encontramos que ya se ha publicado informacién falsa de que los dos son

primos); y Lula se combinara con el STF para perseguir a los cristianos en Brasil.

al4) Video 26/9/2022 — Argumento: Por primera vez, una mujer es elegida primera mi-
nistra en Italia, pero las feministas no estan de fiesta. Los medios dicen que es de extrema
detecha y neofascista. ;Cudles son sus ideas? Dios, patria y familia, como el eslogan de

Bolsonaro, basado en valores cristianos.

Desinformacion. Similar al item al2.

b15) Video 9/8/2022 — Argumento: Video del pastor frente a una multitud con Bolsonaro



y su esposa. Debemos creer en un Brasil sin ideologias satanicas, sin la liberacion de las
drogas, donde todo buen ciudadano tiene derecho a defender su patrimonio.

No demostrable. El video trata de un discurso que engloba la politica, pero que esta prin-
cipalmente en el ambito de la fe. Aparentemente el término “ideologfas satanicas” es una
referencia a la izquierda brasilefia. Pero se necesitarfa mas estudio para afirmar esto cate-
goricamente.

b16) Imagen 10/09/2022 — Argumentos: Lula debetia volver a la cércel, ya que es un la-
drén. Y Bolsonaro deberfa ser reelegido.

Desinformacién. No hay pruebas de que Lula sea un ladrén. Similar al ftem a5.

b17) Imagen estatica 26/09/2022 — Argumento: Bolsonaro tiene la mayoria de los votos y
deberfa ganar en la primera vuelta. Vale la pena que todos hagan una encuesta y publicacién

similar.

Desinformacion. El autor de la publicacién mezcla dos situaciones: la encuesta que realizé
entre sus seguidores y la eleccion real, con el falso argumento de que si Bolsonaro tiene la

mayoria de votos en su encuesta, entonces deberfa ganar la eleccion en la primera vuelta.

c18) Video 17/8/2022 — Argumento: Magno Malta derroté un proyecto de ley para encat-
celar a un pastor y un sacerdote, nadie podia hablar mal de los homosexuales. La izquierda
no apoya los valores evangélicos, vota por Magno Malta para senador y Bolsonaro para

presidente.

Desinformacion. Informacion en el sitio web del Senado Federal prueba que el Proyecto de
Ley 122 de 2006 no es contra sacerdotes o pastores, sino contra cualquiera que discrimine

a los homosexuales.

c19) Video 17/8/2022 — Argumento: El voto a diputado federal es adjudicado al partido.
Una persona puede votar por un candidato honesto y el voto podra beneficiar a un ladrén.
Asi que vota por Fabio Souza, es honesto. Vota por Bolsonaro para presidente.

Probado. La informacién de que el voto de un candidato a diputado puede, el sistema
electoral brasilefio, ir a otro candidato es correcta. Entendemos que el autor podria haber
aclarado que esto solo ocurre entre personas de un mismo partido politico (o grupo de
partidos), pero entendemos que esto no saca veracidad a lo dicho. La afirmacién de que el
candidato es honesto es opinién. Sabemos que no esta condenado en ningun tribunal cole-
giado, de lo contrario no podrfa postularse como candidato, segtin la ley electoral brasilefia.



c20) Video 2/9/2022 — Argumento: No existe cristiano comunista. Para ¢l comunismo,
Dios, la familia y la vida son problemas. Este sistema necesita destruir el nicleo familiar
para ser implementado. Millones fueron asesinados bajo los regimenes comunistas.

Desinformacién. Es verdad que hubo millones de muertos en los regimenes comunistas
y que hubo casos de persecucion estatal a las religiones. Sin embargo, no se puede decir
que, para el comunismo, la vida sea un problema. Finalmente, no es cierto que a todos los
candidatos de izquierda les gustarfa implantar el comunismo en Brasil.

c21) Video 10/09/2022 — Argumento: Lula fue condenado por corrupcion activa y pasiva
y lavado de dinero en todas las instancias. [el ministro del STF] Edson Fachin ayudé a Lula.
Lula nombré a un pastor para coordinar su campafia con el mundo evangelista. Este pastor
fue comprado con dinero proveniente de la corrupcion. La prensa calla ante la corrupcion
de Lula. El gobierno de Lula fue el mas corrupto de la historia de Brasil.

Desinformacién. Es verdad que Lula fue condenado en tres instancias. Pero no hay eviden-
cia de que el ministro del STF haya actuado fuera de la ley al absolver a Lula. En cuanto
al pastor que intenta acercar a Lula al mundo evangelista, no hemos identificado ninguna
noticia de que sea corrupto. Finalmente, la prensa difundié ampliamente los casos de co-
rrupcién en el gobierno de Lula.

¢22) Video 9/10/2022 — Video duplicado, igual que el item b21.

¢23) Video 18/9/2022 — Argumento: El presidente fue bien recibido en Londres, cuando

acudio al velorio de la reina.

Desinformacién. Los periddicos sefialan que Bolsonaro fue muy bien recibido por los se-
guidores brasilefios en Londtes. Sin embargo, esto es solo una parte de los hechos, pues
hubo protestas en su contra, incluso de familiares y amigos del periodista britinico Dom

Phillips, asesinado en junio/2022 en la Amazonia.

c24) Video 18/09/2022 — Argumento: El embajador de Brasil en el Reino Unido se siente
muy honrado de recibir a Malafaia. El presidente Bolsonato esta en su automévil frente al

automovil de ellos.

No comprobable. La declaracién esta dentro del ambito de la opinién.

¢25) Video 18/09/2022 — Argumento: Imégenes de Malafaia llegando a la embajada de
Brasil. Hace un gesto al publico y dice el numero del candidato Bolsonaro en las elecciones
22).



Probado. Varios diarios informaron que Malafaia fue al funeral de la Reina en Londres con
Bolsonaro y que fue a la embajada.

c26) Imagen 18/09/2022 — Argumento: Foto de Malafaia con Bolsonato y la primera dama.
Probado. La foto es real, fue publicada en varios diarios.

¢27) Video 18/09/2022 — Argumento: reportaje de CNN muestra imagenes de la comitiva
brasilefia. Bolsonaro rinde homenaje a la Reina y al pueblo britdnico.

Probado. El video es un informe de CNN vy es real.

¢28) Imagen 26/9/2022 — Argumento: Lula dijo que un pastor que apoya a Bolsonaro no
cree en Dios. Y eso no tiene sentido, porque Lula defiende el aborto, piensa que la familia
tradicional es atrasada y apoya gobiernos ateos que persiguen a los cristianos. Lula bebe

mucho alcohol y eso le impide pensar con claridad.

Desinformacién. No hay evidencia de que la bebida haya afectado el comportamiento de
Lula.

c29) Video 26/9/2022 — Argumento: No vote por Davi Alcolumbre, ya que se volvié con-
tra Bolsonaro y dejé a André Mendonca mas de cien dias esperando ser interrogado por el
Senado para ser miembro del STE Por lo tanto, vote por Guaracy para el Senado.

Probado. André Mendonca, designado por Bolsonaro para el STE, esperé mucho tiempo
la audiencia del Senado, hecho ampliamente difundido en los periédicos. Las declaraciones
restantes son opiniones y no pueden ser verificadas.

¢30) Video 26/9/2022 — Argumento: Los jovenes gritaron espontineamente el nombre de
Bolsonaro.

Desinformacién. No es verdadero que los gritos fueran espontaneos. El video muestra que
el cantante en el escenario canta el nombre de Bolsonaro y su niamero (22).

5. Discusion y conclusiones

La cantidad de interacciones de los lideres evangelistas a través de sus redes sociales deja
claro su poder de comunicacién con una parte importante del electorado brasilefio. El nu-
mero de seguidores tampoco deja lugar a dudas.



Aunque de los 1.046 mensajes en el periodo de la muestra (en siete semanas) solo el 17,1%
fueron sobre politica, esa es todavia una cantidad significativa, pues debe considerarse que,
en teorfa, al tratarse de lideres religiosos, ese numero deberfa ser mucho menor. Ademas,
como la categorizacion inicial de las publicaciones en “politica” o “religién y otros temas”
se hacfa unicamente por la imagen (no vimos los videos en la clasificacién inicial), pueden
existir videos en los que el tema inicial sea sobre la religion, pero que en algin momento se
aborda la politica. De todos modos, es posible concluir que, en promedio, que parte de los
digital infinencers evangelistas han hecho de la politica uno de los temas de sus publicaciones
antes la primera vuelta de las elecciones de 2022.

En cuanto a la desinformacién, que es nuestro principal objetivo de verificacién, se puede
decir que, cuando se trata de politica, esos lideres difunden mucha desinformaciéon. El
resultado del 70% de las publicaciones como desinformacién es bastante alto. Si la mezcla
entre fe y politica ya es algo preocupante, ya que puede conducir a votos menos racionales,
la adicién de desinformacién puede aumentar el problema, dado que publicaciones con
desinformacion tienen un mayor poder de difusién y dado el potencial de alcance de esos
lideres evangelistas por medio de sus redes sociales.

También es importante verificar que encontramos solamente tres publicaciones clasificadas
como desinformacién por parte de Facebook. Como esas publicaciones estaban fuera de
nuestra muestra de analisis, no se analizaron. Sin embargo, parece claro que la autorregu-

lacién por parte de esa red social, en plena campafia electoral, no esta dando resultados.

Durante el gobierno Bolsonaro, se crearon varios sitios de Fact-checking. En 2019 se cred
la Red Nacional de Lucha contra la Desinformacién, como parte de una investigacién
posdoctoral, que agrupa varias de estas iniciativas. La desinformacion fue el tema central
del mayor congreso de investigacion cientifica sobre Comunicacién de Brasil (Intercom)
en 2022°. También forma parte de ese escenario el Programa Permanente de Combate a la
Desinformacién del TSE, creado en 2019 para combatir la difusién de informacién errénea
sobre el proceso electoral en Internet.

Las agencias de fact-checking han hecho un buen trabajo, pero ain parece poco frente al
poder de alcance de las redes sociales. Una posibilidad serfa cambiar de una estrategia mas
pasiva a una mas activa. En el mundo de las burbujas de informacion, puede que sea inte-
ligente esperar a que el usuario dudoso tome la iniciativa para comprobar los hechos. Si las
agencias comenzaran a publicar en los comentarios de publicaciones con desinformacion,
podrian llevar a algunos consumidores de esa informacién a tener, al menos, dudas sobre lo
que se publicé. Obviamente, eso se traducirfa en mas trabajo y mds costos. Pero quizas eso
sea poco frente a las actuales amenazas a la democracia que hemos visto no solo en Brasil,
sino en varios paifses, incluidos los de la Europa Occidental.

También es interesante comprobar que muchos de esos lideres objeto de este estudio di-

3 Sitio sobre el congteso: https://intercom2022.ccta.ufpb.br/.



funden discursos contra los medios de comunicacion, afectando su credibilidad. Y eso hace
que sea aun mds dificil para las personas salir de su burbuja para verificar los hechos. Una
investigacion de Benkler et al. (2018) comprobé que la desinformacion se propaga cuatro
veces mas que las verificaciones de informacién en los grupos de Facebook sobre religion,
lo que es una mayor proporciéon en comparacion con grupos de otros temas. En nuestra

muestra no hubo referencias directas a verificacion de informacion.

Sin embargo, en Brasil y en Espafia no hay muchos estudios sobre la relacién entre los evan-
gelistas y la difusiéon de desinformacion y, por ende, nuestra investigacién puede contribuir
para profundizar el tema. Por otro lado, en Brasil, hay varios estudios sobre el crecimiento
da la participacién politica de los evangelistas, como Dip (2019), Trevisan (2013), Machado
(20006) y Freston (1992). Muchos de ellos apuntan la aproximacién con la derecha y la de-
fensa de una agenda conservadora, como Almeida (2020), que explica que los evangelistas
que han seguido en la politica no son univocos, pero en general defienden agendas de mo-
ralizacién, lo que esta en linea con las publicaciones analizadas en nuestro estudio.

Como sugerencia para profundizar la tematica, se puede investigar el discurso politico de
esos lideres en las redes sociales utilizando andlisis de contenido, analisis de discurso o la
Framing Theory. Eso podtia ayudar a la comunidad cientifica a comprender mejor cémo esos
lideres se relacionan con su publico y pensar en nuevas maneras para reducir este alto nivel
de desinformacién. Otro avance serfa realizar un estudio de recepcion, para verificar cémo

el publico interpreta el discurso.
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