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RESUMEN

El presente articulo tiene como objetivo analizar la influencia de las caricaturas del diario El Telégrafo
en la construccién de la opinion politica de los ciudadanos entre 45 a 65 afios, de la ciudadela
Garzota 1 de la ciudad de Guayaquil, con el fin conocer su grado de aceptacion y de consumo en el
sector y asi mismo el poder que tienen estas caricaturas en la construccién de opinion publica sobre
un tema especifico que es la politica en el nuestro pais.

Se efectuaron referentes tedricos y metodologicos para este estudio, por tanto se basa en los
diferentes conceptos que se atribuyen y tienen relacion con la historia de la Caricatura periodistica,
géneros de la caricatura, opinién publica y los medios de comunicacion.

Para identificar los diferentes aspectos sociales y psicolégicos que afectan a la poblacién por la
percepcion de las caricaturas publicadas en el diario El Telégrafo, se utilizd la técnica de la
investigacién de campo, datos cuantificables que daran a conocer e identificar los diferentes aspectos.

El presente documento tiene caracteristicas investigativas y opiniones publicas en un rango de edad y
perimetro de la ciudad de Guayaquil con el fin de conocer la apreciacién, conducta y postura reflejada
ante las caricaturas publicadas por el medio antes mencionado.

Este analisis dio como resultado un alto indice de aceptacion de las caricaturas en la ciudadania y se
confirma que las caricaturas generan un cambio de opinién en la sociedad.

Palabras Claves: Caricatura, opinion publica, medios de comunicacion, conducta.



Introduccion
El presente trabajo de investigacion expone la importancia de las caricaturas que se publican
en los diarios impresos del pais, haciendo énfasis en nuestro medio de comunicacion de analisis que es

el Diario El Telégrafo de la ciudad de Guayaquil.

Inicios de la Caricatura

La caricatura nacio en Bolonia a finales del siglo XVI en la escuela de Arte fundada por una familia de
pintores, los Carracci. Donde sus estudiantes realizaban retratos de sus visitantes, animales y objetos

inanimados.

En Espafia se expande este género a comienzos del siglo XX, se abre espacio en la prensa espafiola de

forma diaria o semanal

El género de la caricatura politica nace en Inglaterra; y se establecié hasta 1770, cuando se tomé como

arma de defensa contra quienes manejaban asuntos de Estado.

La Caricatura Periodistica

Periodistica tiene como objetivo expresar una critica 0 un punto de vista sobre un hecho determinado,
presentar interrogantes, o hacer una divertida critica. La caricatura periodistica la encontramos en

periédicos, revistas, el Internet, etcétera.

Los personajes que aparecen en estas caricaturas son a menudo personalidades reconocidas, como
politicos, empresarios, artistas y deportistas. Una caricatura periodistica puede contener sélo imagenes o

incluir textos y didlogos muy breves.

La Caricatura periodistica en el Ecuador nace en los afios 1950 donde la mayoria de sus

representaciones eran acerca de la disputa social, politica, religiosa de la época.

Actualmente las caricaturas presentadas en los medios siguen siendo de la misma problematica social

gue se mencionaba en los afios 1950. Sin embargo ¢ Como influy esto en la opinidn ciudadana? Esta es



una de las interrogantes y problematica a investigar, de qué manera estas representaciones burlescas
acerca de temas politicos plasman una idea en la mente de los ciudadanos, que opinion recrean al ver

estas imagenes.

¢,Qué espera el medio de comunicacion de los ciudadanos cuando estos observen esta

publicacion de caricatura diaria?

Muy aparte de entretener y recrear de una forma mas agradable y jocosa un suceso de nuestra sociedad

es tal vez construir un concepto de lo ocurrido a favor de lo que piensa el periddico.

Este efecto de transmitir una opinién a la ciudadania genera una causa que puede ser positiva 0 negativa
frente a un hecho, y subliminalmente va creando un concepto en la persona que observo la publicacion y
esto puede ser transmitido a otras personas del mismo punto de vista y se convierte en una comunicacion

masiva creando una opinién manipulada por el diario en un gran entorno social.

La Opinidn Pablicay los medios de comunicacion

Los estudios sobre la comunicacion de masas constatan que los medios tienen efectos significativos en la
sociedad, aunque apenas hay un consenso sobre la naturaleza y alcance de tales efectos. El problema

del grado de influencia de los media en los individuos y en la sociedad ha tenido diferentes respuestas.

Hay que reconocer que se trata de una cuestion que pertenece al sector mas amplio de las teorias més
generales sobre los medios de comunicaciéon y que, “el poder de los medios puede variar con él

(McQuiail, 2000, pag.501).

No hay que descartar que la mayor o menor posibilidad de influencias de los medios depende también de
los momentos mas o menos criticos de la sociedad. Parece que en los tiempos de crisis los medios
tienden a ser mas influyentes, por ejemplo en la caida del comunismo en Europa, la guerra del Golfo y de
Irak y actualmente la crisis financiera a nivel mundial. También se ha demostrado que los medios tienen
mas influencia cuando se trata de noticias que no se conocen ni se pueden conocer directamente, sino
Unicamente por la informacion que dan los medios. El poder o los efectos potenciales de los medios

pueden variar en funcién de las circunstancias histéricas y sociales. Lo cual no significa que el problema



pierda interés. Todo lo contrario. Es dificil, por no decir imposible, infravalorar la importancia y el papel
dominante que ha tenido y sigue teniendo el problema de los efectos, a pesar de que haya tenido en los
diferentes periodos significativos cambios de matices y de planteamientos y de respuestas, mas o menos

conductistas o funcionales.

Diario el Telégrafo

El Telégrafo es un diario pubico, de propiedad del Estado, previamente fundado el 16 de
febrero de 1884 en la ciudad de Guayaquil, por Juan Murillo Mir6. Actualmente es de administracién

estatal, siendo el diario publico del proceso conocido como Revolucién Ciudadana.

Es miembro de la Asociacion Ecuatoriana de Editores de Periddicos AEDEP, de la Sociedad

Interamericana de Prensa, Asociacion Mundial de Periédicos WAN .

Ha mantenido una organizacion de caracter familiar desde entonces. Tras estar en manos privadas, el
diario pasé al Estado ecuatoriano, que es propietario de la mayoria de sus acciones por medio del

Ministerio de Telecomunicaciones. Su director es el periodista Fernando Larenas.

Cuenta con las secciones Informacion General, Politica, Macroeconomia, Quito Metropolitano, Guayaquil
Metropoli, Judicial, Cultura, Sociedad, Pais, Deportes, Mundo, Ciencia y Tecnologia, Entretenimiento y

publica los domingos el suplemento cultural Cartén piedra y los lunes el de economia mas menos.

Andlisis de algunas caricaturas del Diario El Telégrafo

Figura 1. Juntos pero no revueltos. Bena.
Fuente: Diario El Telégrafo, Miércoles, 11 Julio 2018, periédico digital



Andlisis; En la gréafica se caricaturiza a la vicepresidenta del Consejo Nacional Electoral Ana Marcela
Paredes, quien discrepa con los cuatro miembros del Consejo Electoral y se considera una voz disonante
al interior del organismo. Pide a Contraloria y al Consejo de Participacién Ciudadana una evaluacién por

separado del organismo.

Con esta caricatura el diario pretende demostrar el supuesto berrinche de una caprichosa resentida
porque le han quitado su puesto y que amenaza con decir cosas en contra de los que la cesaron de su

cargo.

Figura 2. Es tu culpa. Bena.
Fuente: Diario El Telégrafo Viernes, 06 Julio 2018, periédico digital

Andlisis; En la gréfica se caricaturiza a la vicepresidenta del Consejo Electoral, Ana Marcela Paredes y
David Rosero, exintegrante del CPCCS, quienes se culpan mutuamente ya que el uno manifiesta que
deben ser cesados los integrantes del Consejo Electoral, mientras que ella indica que el 2011 no tuvo
respaldo politico. Mediante esta caricatura el diario ridiculiza a los altos mandos de entidades publicas

que pelean por salvar su reputacion pese a descubrirse sus irregularidades fraudulentas en su cargo.



Materiales y Métodos
El presente trabajo estd orientado a determinar a través de la investigacion de campo, datos
cuantificables que daran a conocer e identificar los diferentes aspectos sociales y psicolégicos que

afectan a la poblacién por la percepcién de las caricaturas publicadas en el diario El Telégrafo.

El presente documento tiene caracteristicas investigativas y opiniones publicas recolectadas mediante
encuestas delimitadas en un rango de edad y perimetro de la ciudad de Guayaquil con el fin de conocer
la apreciacion, conducta y postura reflejada ante las caricaturas publicadas por el medio antes

mencionado.

Se tomo el estudio Bibliografico y Documental, la fuente de investigacién son libros, articulos de revistas
e imagenes del periddico, objeto de estudio; ademas se complementara con Investigacién de Campo,
tomando en consideracién que el contacto directo con la sociedad establece un enfoque licido respecto a
los resultados determinados en el presente trabajo. Por lo que, esta investigacion pretende ser
exploratoria, ya que permite mediante los datos numéricos de una poblacion delimitada conocer su

postura y apreciacion frente a la opinién que genera en ellos las caricaturas.

Esta investigacion se enfocd en los métodos cuantitativos y cualitativos, pues recoge informacion de un
sector o espacio determinado con el resultado de un niumero de personas que son muestra de poblacion

para determinar su opinién.

También se determina que la investigacién es de métodos mixtos porque representa un conjunto de
procesos sistematicos, criticos y empiricos que implica la recoleccién y analisis de datos y cualidades que
denotan el modo de ser de un objeto o un individuo y ademas las propiedades y caracteristicas

especificas de algo, asi como su valor distintivo.

Se ha utilizado técnicas como la entrevista y encuesta. Asi mismo se representard mediante graficos los

resultados expuestos en las encuestas.



Definicion de poblacién y muestra

La encuesta fue aplicada en la ciudadela la Garzota, primera etapa, ya que luego de un sondeo realizado

en este sector se determind que los moradores sienten preferencia por diario El Telégrafo.

Segun registros del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) en esta ciudadela existen 1254
habitantes de entre 45 a 65 afios de edad. A esta cantidad considerada como nuestro universo le
aplicamos la férmula del muestreo probabilistico, arrojando un resultado de 294 personas. Por lo tanto se

procedio a encuestar a 294 personas consideradas como nuestra muestra.

Figura 3 Referencia y delimitacion dela ciudadela la Garzota 1
Procesamiento de datos

Pregunta 1

¢,Considera que las caricaturas
publicadas transmiten informacién?

Sl 69
NO 2
Total 71

Tabla 1 ¢ Considera que las caricaturas publicadas transmiten informacion?
Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada.



¢Considera que las caricaturas
publicadas transmiten informacion?

Grafico 1 ¢ Considera que las caricaturas publicadas transmiten informacion?
Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada

Andlisis:
Esta pregunta permite concluir que las personas interesadas en leer esta seccién lo hacen porque

consideran que las caricaturas publicadas por este medio si trasmiten informacién de actualidad, solo 2
creen que no, lo que representa al 3%.

Pregunta 2

¢Considera que las caricaturas publicadas en
los medios generan opinidn publica sobre la
realidad politica del pais?

Sl 62
NO 9
Total 71

Tabla 2 ¢ Considera que las caricaturas publicadas en los medios generan opinién publica sobre la
realidad politica del pais?
Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada.
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Gréfico 2 ¢ Considera que las caricaturas publicadas en los medios generan opinion publica sobre la
realidad politica del pais?
Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada

Andlisis:

En esta pregunta determinamos si las caricaturas generan opinion publica en los ciudadanos lectores y
un 87% indica que si genera una opinion referente y a favor de la publicacién y un 13% considera que el
visualizarla no concibe nada en ellos.



Pregunta 3

Al analizar el trasfondo de lo que quieren
mostrar las caricaturas, su postura politica se
vuelve?

POSITIVA 10
NEGATIVA 61
Total 71

Tabla 3 ¢ Al analizar el trasfondo de lo que quieren mostrar las caricaturas, su postura politica se vuelve?
Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada.

¢Al analizar el trasfondo de lo que quieren mostrar fas
caricaturas, su postura politica se vuelve?

1POSTVO

INEGATIVO

Grafico 3 ¢ Al analizar el trasfondo de lo que quieren mostrar las caricaturas, su postura politica se
vuelve?
Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula
Anélisis:
Al detenerse a observar los dibujos publicados del acontecer politico en el pais, las encuestas permiten
determinar que en el 86% de las personas su postura politica se vuelve negativa, mientras que en el 14%
es positiva.
Pregunta 4
¢, Su postura politica ha cambiado
al observar la caricatura
propuesta por el medio de
comunicacion?

Sl 65
NO 6
Total 71

Tabla 4 ¢Su postura politica ha cambiado al observar la caricatura propuesta por el medio de
comunicacion?
Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada.
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Grafico 4 ¢ Su postura politica ha cambiado al observar la caricatura propuesta por el medio de
comunicacion?

Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada

Analisis:
De las 71 personas interesadas y que si leen esta seccion, 65 que corresponden al 92% confesaron

que su postura politica ha cambiado debido a los gréaficos propuestos por este medio.

Pregunta 5

Si su respuesta anterior fue positiva, indique
con qué frecuencia cambia o ha cambiado
su postura politica:

A VECES 53
SIEMPRE 12
NUNCA 6

TOTAL 71

Tabla 5 Con qué frecuencia cambia o ha cambiado su postura politica
Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada

Gréfico 5 Con qué frecuencia cambia o ha cambiado su postura politica
Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada

Anélisis:

Del total de las personas que afirmaron que su posicion politica habia cambiado al observar la caricatura,
se les consulté con cuanta frecuencia esto sucedia, dando como resultado que un 75% ha modificado su
forma de pensar a veces; un 17% siempre porque se dan cuenta de la realidad del acontecer del pais y
un 8% nunca ha cambiado su postura.



Pregunta 6
Considera que la caricatura es un buen recurso
periodistico para analizar la realidad politica 'y
social del pais?

Sl 50
NO 21
Total 71

Tabla 6 Considera que la caricatura es un buen recurso periodistico para analizar la realidad politica y
social del pais?
Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada
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Grafico 6 Considera que la caricatura es un buen recurso periodistico para analizar la realidad politica y
social del pais?
Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada

Analisis:

Del 100% de los encuestados un 70% indic6 que si considera que la caricatura es un buen recurso
periodistico para analizar un tema politico, asi mismo un 30% considera que no, y que no se pude guiar
de una caricatura para entender un tema social.

Pregunta 7

¢Seguiré leyendo las caricaturas cuando
compre el Diario El telégrafo?

Sl 62
NO 9
Total 71

Tabla 7. ¢ Seguira leyendo las caricaturas cuando compre el Diario El telégrafo?
Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada.
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Grafico 1¢ Seguira leyendo las caricaturas cuando compre el Diario El telégrafo?
Elaborado por Viviana Castillo A, Maria Paula Rada

Analisis:
El 87% de los encuestados indicé que si seguira leyendo las caricaturas publicadas en diario El Telégrafo,
mientras un 13% dijo que no, sea porque no tienen tiempo o porque es irrelevante para ellos.

Conclusiones

El desarrollo de la presente investigacion ha permitido obtener las siguientes conclusiones:

Luego de realizar un exhaustivo analisis bibliografico sobre la construccion de la opinién politica a partir
de la publicacién de caricaturas en los medios de comunicacion, se sistematizaron los referentes tedricos
que sustentan el presente tema de investigacion. Ademas se pudo determinar que a lo largo de la historia
se buscé una forma de tener un espacio en diarios independientes donde los ciudadanos expresaran su
opinién y cuestionamientos, de ahi que dado que las caricaturas generan opiniones diferentes en los
individuos la ley ampara estas publicaciones siempre que tengan caracteristicas investigativas de

situaciones publicas.

La caricatura como factor de interés periodistico es adecuada para forjar una decisién politica sea
positiva 0 negativa en la ciudadania ya que el medio de comunicacion a través de este recurso
comunicacional logra influir como agente de socializacion que impulsa a la toma de decisiones del ser
humano basado en el desarrollo de una noticia, asi lo demuestran los resultados de las encuestas
aplicadas al publico objetivo de esta investigacion y sobre todo dicho planteamiento fue corroborado por

el sociélogo Sandro Vanegas.

El presente trabajo de investigacion permitid concluir que las caricaturas publicadas en diario el Telégrafo
si influyen en la opinion politica de los ciudadanos de entre 45 a 65 afios, de la ciudadela Garzota 1 de la
ciudad de Guayaquil. De hecho el 92% de los encuestados reconocié que su postura politica ha

cambiado luego de observar la propuesta comica del medio.



Se confirm6 ademas que la caricatura como recurso periodistico utilizado por los medios de
comunicacion logra influir en la construccion de la opinién politica. Vanegas considera que esta genera
critica y reflexion, pues enfrenta o confronta una situacion que se esta viviendo actualmente. Por lo
general las caricaturas de ambito politico son las mas influyentes en la sociedad; sin embargo segun el
experto, no es preocupante ya que la sociedad ecuatoriana esta bien preparada para interpretar ese tipo

de situaciones por su criterio formado.
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