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ABSTRACt: The commercialization of sport is now quite common. It is associated with a
number of technical, social and economic conditions. The commercialization of sport,
including aviation, is an aspect of a sports enterprise that includes the sale, marketing, use
of a specific sport or other element of sport to generate income. In the last three decades,
professional sport in the sense of big business has developed significantly. The
commercialization of sport has evolved over the decades, from sports ads advertising
shaving cream in the 1950s to multi-million dollar promotions today, such as footwear. At a
time when communication is spreading not only between two people, but also between tens
of millions of people, the influence of the mass media in sport is very large. The sport has
exploded all over the world in every aspect. While there are probably more positives than
negatives from commercialization in sport, there are still some negatives worth mentioning.
It is argued, for example, that commercialized sport, used to show social status, effectively
divides society. This publication presents the situation of the commercialization of air sports,
which is a very big challenge even for professional advertising agencies due to its specificity
and aspects related to the obligation to ensure, above all, aviation safety, and then a
profitable show.
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STRESZCZENIE: Komercjalizacja sportu jest obecnie juz dosy¢ powszechna. Zwigzana jest
z szeregiem uwarunkowan technicznych, spotecznych i ekonomicznych. Komercjalizacja
sportu rowniez lotniczego to aspekt przedsiebiorstwa sportowego, ktory obejmuje sprzedaz,
marketing, wykorzystanie okreslonej dyscypliny sportu lub innego elementu sportu w celu
generowania dochodu. W ciggu ostatnich trzech dekad sport zawodowy w znaczeniu
wielkiego biznesu znaczaco sie rozwingt. Komercjalizacja sportu ewoluowata przez
dziesieciolecia, od reklam sportowcéw reklamujacych krem do golenia z lat 50. po
wielomilionowe wspoiczesne promocje np. obuwia. W czasach, gdy komunikacja
rozprzestrzenia sie nie tylko miedzy dwiema osobami, ale rowniez miedzy dziesigtkami
milionoéw ludzi, wptyw srodkéw masowego przekazu w sporcie jest bardzo duzy. Sport
eksplodowat na catym swiecie w kazdym aspekcie. Chociaz prawdopodobnie istnieje wiecej
pozytywnych niz negatywnych skutkow komercjalizacji w sporcie, wcigz istniejg pewne
negatywy, o ktérych warto wspomnie¢. Argumentuje sie na przyktad, ze skomercjalizowany
sport, uzywany do pokazywania statusu spotecznego, skutecznie dzieli spoteczenstwo.
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Publikacja ta przedstawia sytuacje komercjalizacji sportéw lotniczych stanowigcg bardzo
duze wyzwanie nawet dla profesjonalnych agencji reklamowych ze wzgledu na swojg
specyfike oraz aspekty zwigzane z obowigzkiem zapewnienia przede wszystkim
bezpieczenstwa lotniczego, a w nastepnej kolejnosci dochodowego widowiska.

StOWA KLUCZOWE: Sport lotniczy, Marketing, Komunikacja, Komercjalizacja sportu
lotniczego.

1. Poczatki sportéw lotniczych.

Latanie stato sie na przestrzeni ostatnich kilku dekad czyms dla cztowieka
naturalnym. Przez tysigce lat mégt o nim tylko marzy¢. Obecnie miliony ludzi na
catym swiecie wybierajg samoloty jako Srodek transportu, ktory zabierze ich do celu
najszybciej. A takze najbezpieczniej, poniewaz kolejne badania pokazuja, ze
wiasnie podrézowanie samolotem jest statystycznie najpewniejszym sposobem
przemieszczania sie. Latanie to jednak nie tylko sposob na sprawne pokonywanie
ogromnych odlegtosci. W ostatnich latach stato sie natomiast takze popularnym
rodzajem sportu. A konkretnie méwigc sportow, poniewaz w powietrzu mozna, jak
sie okazuje robi¢ wiele rzeczy. Na poczatku dwudziestego wieku rozpoczety sie
pierwsze lotnicze préby, po ktérych rozwdj lotnictwa byt naturalnym i bardzo
dynamicznym procesem. Zaczeto sie w zasadzie wiasnie od amatorskich testéw.
Préb, podejmowanych przez pasjonatéw. To one umozliwity wzniesienie sie w
powietrze, a takze poézniejszy postep w lotnictwie, ktory ostatecznie pozwolit
wykorzystywac¢ maszyny do transportu ludzi, rzeczy, ale rowniez zaadaptowac je do
dziatan militarnych. Pierwsze dekady dwudziestego wieku to czas robwnoczesnego
rozwoju pasazerskich linii lotniczych oraz sportéw powietrznych. Naturalnym tego
nastepstwem bylo powstawanie kolejnych dyscyplin oraz form akrobacji, jak
réwniez organizowanie coraz bardziej zaawansowanych zawodéw w sportach
lotniczych. Druga potowa minionego stulecia przyniosta bicie kolejnych rekordow,
postep technologiczny oraz rozwdj takze polskich zawodow lotniczych. O ile czas
wojny byt okresem, w ktorym samoloty wykorzystywano do dziatann wojennych, to
postep w sportach lotniczych z naturalnych wzgledéw zostat zahamowany. Jednak
po zakonczeniu konfliktu, polskie lotnictwo dynamicznie sie rozwijato. Nie
zahamowat tego nawet poprzedni ustroj, kiedy wprowadzano znaczgce
ograniczenia w wielu innych sferach zycia. Wspétczes$nie natomiast sporty lotnicze
cieszg sie juz znaczgcg popularnoscig. Na réznego rodzaju zawody oraz pokazy
przyjezdza mnostwo osob. Zainteresowanie nimi jeszcze rosnie, coraz wiecej 0osob
w powietrzu chce takze probowac¢ swoich sit. Uczestniczg w kursach latania, a
nastepnie angazujg sie rézne formy rywalizacji. Z jednej strony realizujg marzenia
swoich przodkoéw, ktérzy patrzgc w niebo, zapewne nieraz zastanawiali sie, jak
ziemia wyglada z perspektywy ptakéw. Uprawianie sportdw lotniczych, bez wzgledu
na ich rodzaj, dostarcza tez emoc;ji i wrazen, ktére trudno jest z czymkolwiek
porownad. Ludzie, ktérzy sprobowali, wiedzg o co chodzi. Adrenalina, podniecenie,
ogromna radosc i jeszcze wieksze poczucie wolnosci. Swobody, ktérej na stojgc na
ziemi, nie spos6b zaznaé. Trudno sie zatem dziwiC, ze kto raz wzniost sie w
powietrze i poprowadzit jakgkolwiek maszyne czy sprzet lotniczy, temu bardzo
ciezko jest zosta¢ na ziemi. Kazdy, kogo kusi taka mozliwos¢, powinien
przynajmniej sprébowaé. Sporty lotnicze stajg sie coraz tatwiej dostepne pod
wzgledem kosztéw, ale rowniez i lokalizacji. Nauka latania nie musi by¢ droga, a
lata¢ mozna praktycznie wszedzie. Oczywiscie wiele zalezy od rodzaju sportu. A
tych jak wspomniano jest wiele. Zainteresowani powinni probowac réznych
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sposobow wzbijania sie w powietrze. Na lotniach, paralotniach, spadochronach, ale
takze w odmiennych pod wzgledem przeznaczenia czy rozmiaru maszynach.
Popularne sg chociazby szybowce, a w lataniu nimi Polacy bardzo czesto
udowodniajg, ze nie majg sobie rownych. Innych kusi chociazby lot balonem.
Idealna okazja do zupetnie innego zwiedzania okolicy i poznania skrajnie odmiennej
perspektywy. Bez wzgledu na rodzaj sportu lotniczego, nalezy dbacC przede
wszystkim o bezpieczenstwo swoje oraz innych oséb?.

Skomercjalizowany sport byt jednym z punktéw wzrostu gospodarki w fazie
rewolucji przemystowej pod koniec XIX wieku. Era ta nadeszta wraz z
wprowadzeniem i rozwojem wielu nowoczesnych sportow, w tym krykieta, kolarstwa,
jazdy konnej i sportow wodnych. Wspotczesne zwigzki sportu z komercjg sg bardzo
widoczne. Stadiony i areny noszg nazwy firm, a loga sponsoréw pojawiajg sie na
odziezy, sprzecie i tytutach wydarzen sportowych. Firmy medialne ptacg ogromne
sumy za prawa do transmisji, podczas gdy reklamodawcy ptacg premie za promocje
pokazywanych produktéw, gwiazdy sportowe sg transferowani za wielomilionowe
optaty, a profesjonalne franszyzy sportowe sprzedawane za sumy wyzsze niz
produkty krajowe brutto niektorych krajow.

Wzrost dziatalnosci komercyjnej sportu spowodowany byt przede wszystkim
wzrostem liczby profesjonalnych druzyn sportowych i sportowcow. Silne powigzania
miedzy nowoczesnymi przedsiebiorstwami sportowymi i komercyjnymi sg wyraznie
widoczne. O skali ekspansji sportu swiadczy obecny wzrost ilosci aren i stadionéw
noszgcych nazwy firm, ktére w nie inwestujg w zamian za prawa do nazw. Aby by¢
Swiadkiem komercjalizacji wystarczy by¢ obecnym w dowolnym kompleksie
sportowym i obserwowac sponsoréw komercyjnych prezentowanych na koszulkach
zawodnikoéw lub druzyn. Organizacje sportowe stworzyly marki i lojalno$¢ wobec
marki. Ludzie sg emocjonalnie przyciggani do zespotéw, zwtaszcza zespotdéw z
dtugg i dumng historig, a zespoty ostatecznie generujg lub zachecajg nowe
pokolenia lojalnych fanéw. Przektada sie to na potezng site, ktéra z kolei przycigga
firmy do sportu, prowadzac do wzrostu zasiegu medidw.

Silny wzrost wartosci praw do transmisji w najwiekszych europejskich
rozgrywkach pitkarskich krajowych i kontynentalnych doprowadzit tgczne przychody
europejskiego rynku pitkarskiego do 25 i p6t miliarda euro w sezonie 2016/17, co
stanowito 4% wzrost w poréwnaniu z sezonem 2015/16. Fenomenalny wzrost
angielskiej Premier League (EPL) ograniczony rekordowymi przychodami w
sezonie 2016/17 wynoszacymi cztery i pét miliarda funtdw w petni potwierdza
pozycje angielskiej Premier League jako lidera rynku.

W Azji chinscy przedsiebiorcy wykazali ostatnio ogromne zainteresowanie
inwestycjami w pitke nozng. Wedtug Delloite, Annual Review of Football Finance
(2018), byto to spowodowane gtdwnie wyraznym zaangazowaniem rzgdu
chinskiego w pitke nozng. Xi Jinping, chinski prezydent, jest zagorzatym fanem pitki
noznej, a wprowadzenie piecdziesieciopunktowego planu rozwoju chinskiego
futbolu przyspieszyto zainteresowanie grg w kraju. To zaangazowanie w pitke nozng
spowodowato, ze chinskie kluby superligowe (CSL) zainwestowaly dwiescie
milionéw funtéw w talenty pitkarskie w zimowym okienku transferowym 2016,
podkreslajgc skale intencji wiascicieli chinskich klubow Super League w rozwijaniu
ligi krajowej. Na koniec 2017 roku wartos¢ netto wtascicieli klubow pitkarskich dla
dziewieciu najwiekszych klubow w kraju przekroczyta siedemdziesiat pie¢ miliardéw
funtow szterlingdbw. Wedtug dorocznego przegladu finanséw pitkarskich firmy

2 Sport w powietrzu, https://sporty-lotnicze.pl/sport-w-powietrzu/ , dostep 16.11.2022
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Delloite (2018 r.) w Stanach Zjednoczonych najbogatsi wtasciciele klubéw majag
wartos¢ netto przekraczajgcg trzydziesci cztery miliardy euro. Duze imprezy
sportowe niosg ze sobg rzesze kibicow i medidw. Super Bowl i Major League
Baseball’s (MLB’s) generujg ogromny wzrost aktywnosci gospodarczej, skutkujgcy
efektem mnoznikowym Kkolejnych wydatkéw, $wiadczacym o ekonomicznym
wplywie wydarzen sportowych.

2. Przyktady widowiskowych medialnych wydarzen sportow lotniczych.

Wiekszos¢ z nas zapewne widziata zdjecie lecacego sterowca Goodyear.
Pierwszym sterowcem uzywanym do przelotow nad wydarzeniami w celach
reklamowych byt The Pilgrim, zbudowany przez firme Goodyear Tire and Rubber w
1925 roku. Goodyear pozniej zaczat wyposazaé swoje sterowce w oswietlenie
nocne, najpierw wykonane z neonowych rurek, a pozniej oswietlenie LED, ktore
pomagaty dodatkowo reklamowacC produkty, a takze przekazywaC wiadomosci
dotyczgce produktow i ustug odbiorcom na ziemi.

Szybkie zmiany w marketingu cyfrowym i zachowaniach konsumentéw
spowodowaty, ze strategie marketingowe dla sportdw lotniczych, takich jak
lotniarstwo, modele samolotéw, baloniarstwo, spadochroniarstwo i akrobacje
lotnicze, musiaty ewoluowac.

Organizacje sportéw lotniczych muszg teraz korzystac ze wszystkich kanatéw
multimedialnych, aby wznieS¢ sie na wyzszy poziom i zaspokoiC potrzeby
,Zapracowanej, ubogiej czasowo publicznosci”.

W dzisiejszych czasach konsumenci sg rozpieszczani wyborem pomiedzy
wieloma roznymi dyscyplinami sportu i ogromng iloscig platform medialnych niz
kiedykolwiek wczesniej. W tym nasyconym informacjami swiecie ludzie, nie bedgc
zawodowcami w okreslonej dziedzinie, nie zajmujg sie tylko jednym gatunkiem
sportu, majg réwniez mniej czasu na angazowanie sie organizacyjnie i spotecznie
w sport.

Dla zainteresowanych firm moze by¢ bardzo trudno, aby wskazac¢, gdzie
zainwestowac swoje Srodki i jak realizowac swojg komunikacje medialng w jasny i
zwiezty sposoéb, ktory jest tatwo przyswajalny dla ogotu spoteczenstwa. Media
cyfrowe i spofecznosciowe wymagajg wysokiego poziomu wiedzy i nie chodzi tylko
o wybdér odpowiedniego kanatu. Chodzi réwniez o dostarczanie wiasciwych
kluczowych komunikatéw i przykuwajgcych uwage informaciji, ktére skfaniajg
konsumentow do podejmowania okreslonych dziatan.

Inng bardzo znang markg jest Red Bull, ktéry pobudzit wyobraznie widzow
podczas pierwszego w historii wydarzenia lotniczego ,Flugtag” w 1992 roku.
Podczas imprezy zawodnicy latali domowymi maszynami latajgcymi napedzanymi
sitg ludzkich miesni.

W historii Red Bulla jednym z najbardziej godnych uwagi przypadkow sportow
ekstremalnych jest projekt Red Bull Stratos z 2012 roku. Tutaj austriacki
spadochroniarz Felix Baumgartner wykonat swobodny spadek z wysokosci 128
kilometrow.

Relacja filmowa pokazujgcg ten skok byta najczesciej oglagdang transmisjg na
zywo na portalu YouTube w 2012 roku, z niezwykig liczbg 8 milionow widzéw
jednoczesnie.

Cechg szczegdlng tej kampanii marketingowej byto wykorzystanie
innowacyjnego narzedzia do transmisji na zywo. Dzieki pomocy i rozwojowi mediow
spofecznosciowych zwiekszono szanse na dalszy streaming na kanatach
spotecznosciowych.
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Dodatkowo wigzato sie to réwniez z etosem marki Red Bull. Oprocz
korzystania z medidw spotecznosciowych jako jednego z narzedzi do
maksymalizaciji efektu, Red Bull odnidst rowniez sukces, sprawiajgc, ze publiczno$é
byta jednoczesnie zdumiona i petna szacunku. Red Bull miat wiele roznych rodzajéw
marketingu, takich jak tradycyjne sponsorowanie sportowcow, ekstremalne
akrobacje lub petnowymiarowe posiadanie odnoszgcych sukcesy druzyn
sportowych, takich jak Red Bull Racing, marka osiggneta swdj cel, jakim byto
zwiekszenie ekspozyciji i lojalnosci.

By¢ moze nie jest powszechnie wiadome, ale Felix Baumgartner zapomniat
wymieni¢ nazwy napoju energetycznego, zanim wykonat skok, a co byto zapisane
w pierwotnym scenariuszu. Z drugiej strony emocje i stres w tym czasie na pewno
siegaty zenitu, wiec takie pomytki moga sie zdarzy¢.

3. Wybrane tradycyjne i nowoczesne sporty lotnicze.

Chodzenie po skrzydtach lecgcego samolotu.

Mozna sie spierac, czy chodzenie po skrzydtach jest naprawde sportem. To z
pewnoscig ekstremalna aktywnos¢ fizyczna, a przez ostatnie stulecie wedrowcy z
catego sSwiata rywalizowali ze sobg. Tak wiec, chociaz nie ma oficjalnych tablic
wynikow i zawodow, niektdrzy sg sktonni liczy¢ chodzgcych po skrzydtach w czasie
lotu jako sportowcow.

Ztoty wiek tej dziatalnosci to lata 20. i 30., kiedy latajgce cyrki jezdzity po
okolicy, zachwycajgc ttumy swoimi wyczynami kaskaderskimi. Ich wystepy,
zaréwno budzgce podziw, jak i niebezpieczne, tgczyty akrobatyke ze znakomitym
lotnictwem i pomystowoscig artystyczna.

Podczas gdy znaczenie chodzgcych po skrzydtach spadato w kolejnych
dekadach, wcigz istnieje spotecznos¢ odwaznych i niezwykle wykwalifikowanych
entuzjastow, kontynuujgcych tradycje ,,gry w kosci ze smiercig”.

Konkursy samolotéw o krétkim starcie i pionowym lgdowaniu (STOVL- short
take-off and vertical landing).

Niektore samoloty budowane sg z mys$lg o krétkim starcie i pionowym
lgdowaniu (STOVL), a ich osiggi pozwalajg na operowanie z lotnisk o bardzo
krotkich pasach startowych, okretow wojskowych lub nawet matych dziatek
gruntowych.

Niektérzy ludzie wykorzystujg te charakterystyczne cechy i zamieniajg je w
sport. Technika krotkiego startu i lgdowania popularna jest pilotow latajgcych w
obszary np. laséw tropikalnych czy tez Alaski, czyli do miejsc do ktorych bardzo
trudno jest sie dostac lub tylko taki transport osob i towaréw jest mozliwy. Obecnie
organizowane sg w tej dziedzinie zawody sportowe.

Akrobacja lotnicza.

Pilotowanie statkbw powietrznych (samolotéw, szybowcow, smigtowcow) lub
ich grup (akrobacja zespotowa), polegajace na wykonywaniu figur. Akrobacje
lotniczg zalicza sie do sportow lotniczych. Najbardziej znane lotnicze zespoty
akrobacyjne to: Red Arrows, Breitling Wingwalkers, Patrouille de France, Frecce
Tricolori, Royal Jordanian Falcons, czy tez w Polsce Grupa Zelazny oraz Biato-
Czerwone Iskry. Nastepujgce po sobie figury akrobacji lotniczej okreslane sg jako
wigzanka. Samoloty czesto wyposazane sg w wytwornice dymu, dzieki ktorym
pozostawiajg w powietrzu slad dymny utrzymujgcy sie okoto kilkanascie sekund, a
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w ostatnim czasie organizowane sg rowniez pokazy nocne z widowiskowym
ledowym podswietleniem samolotdéw oraz z wykorzystaniem sztucznych ogni.

Akrobacje szybowcowe.

Konkurs jest sprawdzianem umiejetnosci pilota podczas wykonywania
zaplanowanego programu spektakularnych manewrow akrobacyjnych. Sekwencja
petnych wdzieku i wykonywanych przy akompaniamencie muzyki figur jest oceniana
przez sedzidw pod katem trudnosci i precyzji, bedgc jednoczesnie niezwyktym
przezyciem dla obserwujgcych mistrzowskie akrobacje kibicow.

Spadochroniarstwo.

Dyscyplina ta jest klasykg The World Games i wchodzi w ich skfad od 1997
roku. Niezwykle widowiskowe zawody w pilotowaniu czaszami, podczas ktérych
zawodnicy pokonujg ostatni odcinek lotu mkngc zaledwie kilkanascie centymetréw
nad ziemig z predkoscig przekraczajgcg 100 km/h.

Lotniarstwo.

Sport i forma rekreacji polegajgca na lataniu z uzyciem lotni. Jest to bardzo
popularna forma lotnictwa amatorskiego, niewymagajgca specjalnej infrastruktury
(lotnisk) ani duzych naktadow finansowych.

Motoparalotnie.

To paralotnie z dotgczonym wozkiem z napedem spalinowym. Kierujgcy
motoparalotnig zawodnik ma za zadanie pokonaé trase slalomu, na ktorej w
okreslonych odlegtosciach i uktadach stojg 12-metrowe pylony.

Skoki spadochronowe w tunelu aerodynamicznym.

Klasyczne skoki spadochronowe dla niektorych mogg by¢ drogie i nieco
ryzykowne. Dlatego do szkolenia skoczkow czesto wykorzystuje sie pionowe tunele
aerodynamiczne. W pewnym momencie skoki spadochronowe w tunelu
aerodynamicznym staty sie czyms zupetnie innym, a ludzie wykonujgcy akrobacje i
manewry nie odwazyliby sie nawet sprobowac ich w prawdziwej sytuaciji.

Od 2014 roku Fédération Aéronautique Internationale (FAI) organizuje Puchar
Swiata w skokach w tunelu aerodynamicznym, a na catym $wiecie odbywajg sie
inne, mniej oficjalne turnieje. Nalezy przyznadé, ze ta dyscyplina sportu jest znaczgco
odmienna od innych sportow lotniczych, ale na pewno jest to sport jest imponujgcy
i fascynujgcy.

Wyscigi balonéw na gorgce powietrze.

Wydaje sie dos¢ oczywiste, ze balony na ogrzane powietrze nie sg budowane
do wyscigow. Wiszg w powietrzu, w wigkszosci poruszajgc sie tylko wtedy, gdy
wieje wiatr. Jednak w wyscigach balonéw na ogrzane powietrze chodzi raczej o
precyzje latania niz o predkosc.

Zawody obejmujg rézne cele, od nawigacji i precyzyjnego lgdowania po
wykonywanie akrobacji. Wyscigi — a raczej festiwale, w ktorych odbywajg sie wyscigi
— organizowane sg na catym swiecie, przyciggajgc tysigce widzow kolorowymi
pokazami.
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Walka samolotow (drondéw) sterowanych radiowo RC (radio controlled).

Walka RC to sport lotniczy dla zainteresowanych emocjami jak podczas
prawdziwej bitwy powietrznej. Budujg oni lub kupujg samoloty sterowane radiowo
(RC) i walczg ze sobg z pasjg prawdziwych asow latajgcych. Istniejg dziesigtki
konkursow i lig, wszystkie z réznymi zasadami i celami. W niektorych celem jest
staranowanie samolotu przeciwnika i zestrzelenie go. W innych wystarczy
przeciecie wstgzki przywigzanej do ogona wrogiego samolotu (tzw. ,streamer”).

Konkurs samolotoéw szturmowych Hawgsmoke.

Inng konkurencyjng dziatalnoscia, ktéra graniczy z byciem sportem, jest
Hawgsmoke. To zawody dla pilotbw A-10 Thunderbolt II, legendarnego
opancerzonego, poteznego, uzbrojonego w armaty odrzutowca szturmowego Sit
Powietrznych Stanéw Zjednoczonych (USAF).

Druzyny z réznych eskadr Sit Powietrznych rywalizujg w kilku dyscyplinach,
ktore obejmujg zrzucanie bomb, strzelanie pociskami i ulubiong przez fanow:
ostrzeliwanie celu z 30-milimetrowego dziata GAU-8 Gatling. Oceniane sg wystepy
poszczegolnych pilotéw oraz zespotow.

Korzenie konkurséw artylerii powietrznej USAF siegajg lat 40. XX wieku, a
Hawgsmoke — prowadzony od lat 90. — jest jego najnowszg wersjg. Podobnie jak w
przypadku prawdziwych lig sportowych, kazdy turniej organizowany jest przez
zwyciezcOw poprzedniego, a szersza publicznos¢ moze kupic¢ bilety, aby wzig¢
udziat w wydarzeniu.

Zrzucaniu maki lub bombardowanie maka.

Jesdli prawdziwe mysliwce z roéznych wzgledéw, m.in. kosztowych lub
formalnych nie stanowig zainteresowania, istnieje mniej intensywna ich wersja.

Zabawa-konkurs polega na zrzucaniu magki lub bombardowaniu mgka: piloci
rywalizujg o zrzucenie worka z mgka jak najblizej celu. Chociaz nie ma lig, to zawody
te mozna znalez¢ na réznych pokazach lotniczych.

Te same zawody czesto majg tez mniej mgczne wyzwanie ,zrzutu bomby”,
rodzaj Hawgsmoke dla mniejszych, znacznie tanszych samolotéw lotnictwa
ogolnego (general aviation). Jednak zaangazowanie magki sprawia, ze ten lotniczy
sport moze by¢ bardzo ciekawy.

Wyscigi z plecakiem odrzutowym.

Wyscigi te to dopiero rodzgca sie dyscyplina sportu lotniczego. Do tej pory
odbywaly sie tylko konkursy ,proof-of-concept” czyli przetestowanie mozliwosci
wykorzystania tej technologii w sporcie lotniczym.

Chociaz plecaki odrzutowe od dziesigcioleci pobudzajg wyobraznie, dopiero
niedawno pojawity sie praktyczne i stosunkowo niedrogie przyktady produktow.
Dwach najbardziej znanych producentdéw to Jetpack Aviation i Gravity.

Balonowanie klastra.

Jesli ktos ogladat film Disneya ,Up” z 2009 roku, to bedzie zaznajomiony z
koncepcjg balonowania klastra (ang. ,cluster ballooning”). Ale pomyst przywigzania
sie cztowieka do balonéw wypetnionych helem jest znacznie starszy i znacznie
dziwniejszy.

71



Pierwsze proby siegajg 1937 roku, kiedy szwajcarski wynalazca Auguste
Piccard zaczat eksperymentowac z tg koncepcjg. Potem nastgpito wiele innych
eksperymentow, z ktorych niektore zakonczyty sie sukcesem, a inne zakonczyty sie
tragedia.

Ideg lotow balonow klastrowych jest kontrolowanie wysokosci i predkosci
pionowej poprzez selektywne strzelanie lub uwalnianie niektérych balonow.

Wyscigi lotnicze.

Pierwszy wyscig lotniczy Pulitzera odbyt sie na Long Island w stanie Nowy Jork
w 1920 roku. W jego ramach udziat wzieto 36 samolotéw Scigajgcych sie na
czterech okrgzeniach po trojkatnym torze, na ktérych wiwatowato 40 000 widzow.
Omaha byto miejscem drugiego wyscigu Pulitzera w 1921 roku. W 1922 trzeci
wyscig Pulitzera byt czescig National Aero Congress i byt széstym wysScigiem tego
dnia. Imponujgce 75 000 oséb pojawito sie, aby obejrzec. Ale to wyscig Pulitzera
Trophy Race w 1923 r. w St. Louis przyniodst najwieksze ttumy. Ponad 500 000 oséb
wzieto udziat w trzydniowym spotkaniu, znanym jako National Air Race. Jednak
zainteresowanie stabto - tylko cztery samoloty wziety udziat w edycji Pulitzer Air
Race 1924, a ttum spadt do 50 000. Ostatni Pulitzer Air Race odbyt sie w 1925 roku,
ponownie na Long Island.

Obecnie National Aeronautic Association (NAA) planuje wynies¢ trofeum
Pulitzera z miejsca spoczynku w Smithsonian Museum i ozywi¢ wyscig, ale z
nowoczesnym akcentem, koncentrujgc sie na zréwnowazonym rozwoju i
zachecaniu do stosowania ekologicznych systemdw napedowych.

NAA planuje wielodniowy wyscig przetajowy na 22-25 maja 2023 r. W
przeciwienstwie do oryginalnych wyscigdw Pulitzera, nie bedzie to okrgzenie
trojkatnej trasy, ale trasa 1000 mil morskich (1852 km) z Eppley Lotnisko Omaha,
Nebraska (OME) do lotniska regionalnego hrabstwa Dare (MEO) w poblizu Kitty
Hawk, Karolina Pétnocna.

Modelarstwo lotnicze.

Modelarstwo lotnicze jest uznawane za dziedzine sportu; miedzynarodowe
zawody modelarskie odbywajg sie zgodnie z regulaminem FAIl. Buduje sie latajgce
modele szybowcow, a takze samolotow i Smigtowcow, napedzane silnikami
spalinowymi ttokowymi dwu Ilub czterosuwowymi o =zaptonie zarowym Ilub
elektrycznymi. Dawniej wykorzystywano silniki na sprezony dwutlenek wegla lub
spalinowe ttokowe samozaptonowe. Modele mogg by¢ swobodnie latajgce, zdalnie
sterowane lub latajgce na uwiezi. Do modelarstwa lotniczego zalicza sie réwniez
redukcyjne modele lotnicze oraz modelarstwo kosmiczne.

4. Dlaczego marketing sportow lotniczych jest inny?

Wiele krajowych organow sportow lotniczych to organizacje non-profit, ktore
opierajg sie na cztonkostwie i sktadajg sie gtdwnie z zespotu oddanych
wolontariuszy?.

3 Specialist in marketing of air sports, https://sustainablemarketing.com.au/industries/specialist-in-
marketing-of-air-sports , dostep 14.11.2022
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Niestety, wolontariusze ci zazwyczaj nie majg zasobow ani eksperckich
umiejetnosci marketingowych, cyfrowych i mediéw spotecznosciowych, aby
skutecznie prowadzi¢ kampanie marketingowe.

Jak sprzedawac ,sporty lotnicze”.

Aby skutecznie promowacé organizacje sportow lotniczych, wazne jest
nawigzanie kontaktu z docelowymi odbiorcami poprzez tworzenie atrakcyjnych
tresci, ktore z nimi wspotbrzmig, a takze utrzymywanie wszystkich kluczowych
komunikatéw w zgodzie z historig marki.

Oprocz promowania sportu jako catosci, chodzi rowniez o sprzedaz atmosfery
i Srodowiska otaczajgcego sport lotniczy poprzez promowanie emocji zwigzanych z
lataniem, kolezenstwa i zgranej spotecznosci lotnicze;.

Wartos¢, jakg konsumenci przywigzujg do wybranego sportu, jest zwykle
emocjonalna, w przeciwienstwie do oceny ekonomicznej, ktéra ma miejsce, gdy
ludzie kupujg fizyczne produkty. Chodzi o zrozumienie okres$lonego rynku.
Spoteczno$¢ taka, nie widzi siebie jako konsumentow, ale jako fanow, ktérzy mogg
potencjalnie stworzy¢ lojalno$¢ na cate zycie, jesli czujg, ze sg pod opiekg i
rozmawiajg z przedstawicielami tego sportu bezposrednio. Aby dotrze¢ do tej
niszowej grupy odbiorcéw nalezy zrozumie¢, co sprawia, ze ich serce bije szybciej,
co ich ekscytuje i jak mozna rozwingC petny potencjat swojej marki, jednoczesnie
odpowiadajgc na ich potrzeby.

Kluczowymi czynnikami sukcesu w marketingu sportow lotniczych sa:

e Opowiadanie historii. Ludzi pociggajg historie. Prowokujgce do mys$lenia
tresci mogg przyciggng¢é uwage konsumenta i utrzymaé jego
zainteresowanie. Z analiz wynika, ze czionkowie uwielbiajg czyta¢ o
wydarzeniach zwigzanych ze sportami lotniczymi, zainteresowaniach i
profilach cztonkéw, artykuty historyczne o starszych cztonkach, podréze w
sportach lotniczych i historie sukcesu klubéw.

e Powigzane tematy i jezyk. Nalezy dowiedzieC sie jakie tematy przemawiajg
do cztonkow okreslonej spotecznosci lotnictwa sportowego. O czym
zainteresowani chcg czytac? Nalezy uzywac jezyka, ktéorym postuguje sie
okreslona spotecznosé, aby czuli, ze sg adresowani osobiscie. Na przyktad
zatézmy, ze cztonkowie czesto uzywajg stowa ,kolezenstwo”. Stowo to
powinno zatem by¢é podkreslane w materiatach marketingowych,
publikacjach i biuletynach.

e Marketing dwupoziomowy. Wykorzystanie public relations na poziomie
krajowym w celu podniesienia rangi sportu, w szczegolnosci sportu
lotniczego. Ponadto wykorzystanie marketingu oddolnego do pomocy
lokalnym klubom w przyciggnieciu nowych czionkow.

eNowoczesna strona internetowa. tatwa w nawigacji, interaktywna i
nowoczesna strona internetowa pomoze zwiekszy¢ profil okreslonej
dyscypliny sportu lotniczego, a takze zapewni cztonkom pomocne informacje
i narzedzia.

eMedia spotecznosciowe. Nalezy uzywa¢ medidw spotecznosciowych, aby
podnies¢ profil swojej marki. Media spotecznosciowe to potezne platformy,
ktére mogg dotrze¢ do szerokiej, odpowiedniej grupy odbiorcow. Nalezy
oferowaC wspaniate wrazenia odwiedzajgcym. WiekszoS¢ organizacji
opartych na cztonkostwie i sktadkach cztonkowskich musi ostroznie
dysponowac¢ pieniedzmi czionkéw, dlatego media spotecznosciowe sg
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niedrogim i pomocnym sposobem na codzienne dotarcie do obecnych
cztonkdw, a takze potencjalnych nowych cztonkdw.

e Spostrzezenia cztonkow. Cztonkowie chcg mie¢ poczucie, ze sg stuchanii ze
ich potrzeby i obawy sg uwzgledniane. Nalezy poswieci¢ troche czasu na
zrozumienie swoich cztonkdw poprzez coroczne ankiety dla czionkow,
rozmowy z nimi o obserwacje w mediach spotecznosciowych.

Najskuteczniejsze pomysty i strategie marketingowe w sportach lotniczych

obejmuja:

¢ Public Relations”. Sita skutecznego ,public relations” buduje widocznos¢
marki, zwiekszajgc ekspozycje okreslonej dyscypliny sportu zaréwno w kraju,
jak i za granicg oraz fgczac sie z szerszg publicznoscia.

eRegularna komunikacja z cztonkami. Ciggta komunikacja i utrzymywanie
cztonkéw na biezgco z wszystkimi informacjami i z okreslong dyscypling
sportu lotniczego a takze organizacjami branzowymi zapewni cztonkom
lepsze zrozumienie korzysci ptyngcych ze sktadek cztonkowskich i tego, na
co faktycznie przeznaczane sg ich pienigdze.

e Marketing w mediach spotecznosciowych. Media spotecznosciowe staty sie
kluczowym narzedziem marketingowym, ktére mogg budowac silng
spotecznos¢ online, nawigzujgc rozmowe i docierajgc z wiadomosciami i
okreslong dyscypling sportu lotniczego do szerszej publicznosci. Media
spotecznosciowe mogg by¢é miejscem, w ktéorym czionkowie moga
codziennie, w dowolnym czasie dzieliC sie swojg pasjg do okreslonej
dyscypliny sportu lotniczego, a takze wzbudzaé zainteresowanie ludzi, ktérzy
mogg chcie¢ dotagczy¢ do takiej grupy fanow.

eWideo. Wiekszo$¢ sportow lotniczych jest bardzo wizualna. Filmy
wykorzystywane w mediach spoteczno$ciowych i na stronach internetowych
moga ,0zywiC¢ swobode latania”, ukazujgc czysty dreszczyk emocji tego
sportu z perspektywy pilota.

¢ Wsparcie marketingowe dla aeroklubow. Niezbedna jest pomoc aeroklubom
w lokalnej promociji ich wspaniatego sportu lotniczego i przycigganiu nowych
cztonkow do ich klubow.

Jakie sg trendy w marketingu sportéw lotniczych?

Do wielkich trendéw, ktére obserwujemy w marketingu organizacji sportéw

lotniczych naleza:

e inwestowanie w nowoczesne strony internetowe, ktére lepiej prezentujg ten
sport. Opinia konsumenta i fanéw o wiarygodnosci sportu lotniczego,
dziatalnosci aeroklubu itp., w wielu przypadkach, moze opierac sie wytgcznie
na ogladaniu jego strony internetowej. Wiele sportow lotniczych z
technicznego punktu widzenia nie jest mozliwa do obserwacji z ziemi.
Dlatego wazne jest, aby strona internetowa byta interaktywna, informacyjna
i angazujgca.

e niezbedny jest wzrost wykorzystania PR na poziomie krajowym w celu
podniesienia $wiadomosci sportu lotniczego wsrdd szerszej publicznoci.

enalezy potozyé wiekszy nacisk na budowanie lojalnej spotecznosci w
mediach spotecznosciowych, aby zwiekszy¢ wartos¢ oferowang cztonkom.
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enalezy zwiekszy¢ wykorzystanie filmow (w tym filméw na zywo-,live”
transmitowanych w mediach spotecznosciowych) w celu lepszej wizualizacji
okreslonej dyscypliny sportu lotniczego.

e ludzie, fani chcg by¢ w pierwszym rzedzie, w centrum i chcg by¢ czescig akciji,
czy to poprzez zastosowanie widoku z lotu ptaka z samolotu, czy z
perspektywy pilota paralotniowego, gdy zblizajg sie do idealnego Ilgdowania.

e wickszosc¢ ludzi jest wzrokowcami, ludzie sg niezwykle wizualni, a media
spotecznosciowe typu Facebook, Instagram itp., staty sie Swietng platformag
do prezentacji sportu lotniczego. Na przyktad ,hash tagi” na Instagramie sg
niezwykle potezne i stanowig Swietny sposéb na zauwazenie sportu
lotniczego, poniewaz utatwiajg ludziom znalezienie tego sportu i okreslonego
wydarzenia w internecie.

Jakie sg wyzwania dla marketingu sportéw lotniczych?
Niektore z wyzwan, przed ktérymi stojg organizacje sportdow lotniczych w
zakresie marketingu, obejmuja:

e rosngce cztonkostwo, wraz ze starzeniem sie lub spadkiem cztionkostwa, a
takze zachecaniem nastepnego pokolenia do uprawiania sportu;

¢ jak odnies¢ sie do obaw cztonkdw o koszt cztonkostwa, postrzegang wartosc,
jaka otrzymujg i niewystarczajgcg komunikacje z cztonkami;

e jak zwiekszy¢ swojg obecnos¢ w mediach cyfrowych i spotecznosciowych;

¢ 0 jakich tematach nalezy pisa¢ w biuletynach, jakie tresci zamieszcza¢ w
magazynach cyfrowych i blogach. Chodzi o jakosc¢ tresci, a nie ilos¢. Aby
zrobi¢ to wyjgtkowo dobrze, trzeba zagtebiC sie w spostrzezenia cztonkow.
Mozna to osiggngC poprzez ankiety, rozmowy i stuchanie czionkéw w
mediach spotecznosciowych.

5. Podsumowanie.

Coraz wiecej osob spedza czas na oglgdaniu wydarzen sportowych za
posrednictwem telewizji, internetu lub réznych serwiséw streamingowych oraz
spotecznosciowych. Poniewaz przewiduje sie, ze bedzie to trend na przysziosc,
firmom oraz organizacjom sportu lotniczego zaleca sie ukierunkowanie na
generowanie przychodow poprzez marketing sportow lotniczych uwzgledniajgcy
wspomniane kanaty komunikacji. Marketing sportow lotniczych stworzy szanse na
prace nad réznymi jego aspektami. Z drugiej strony zapewni réwniez nowy zestaw
wyzwan dla tych, ktdrzy wczesniej nie zajmowali sie sportem lotniczym.

Przysztos¢ marketingu sportu lotniczego bedzie zaleze¢ od druzyn,
sportowcow, aeroklubow, szkét lotniczych i réznych powigzanych marek. Coraz
wiecej sportowcow lotniczych stanie sie ,influencerami”, a fani zobaczg wiecej tresci
od swoich ulubionych sportowcow na swoich kanatach w mediach
spotecznosciowych. Dodatkowo druzyny, aerokluby i szkoty lotnicze powinny
dotozy¢ staran, aby w odroznieniu od innych dyscyplin sportowych zwigzanych z
dziatalnoscig stadiondw, boisk itp. statych miejsc obserwowania wydarzenh
sportowych, uniezalezni¢ sie od tej infrastruktury na rzecz mobilno$ci i nadawania
online. Ogdlnie rzecz biorgc, w najblizszej przysztosci trend ten bedzie sie pogtebiat.
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