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Resumo

A necessidade de utilizar sinais para a identificacdo tanto de produtos quanto de instituicdes
e negdcios data de tempos remotos. A Igreja Catdlica é também consumidora de artefatos de
design, sobretudo de marcas graficas paroquiais. Este artigo busca tracar a andlise dos
elementos constituintes das marcas graficas de 45 das 57 paroquias na Arquidiocese de Sao
Luis do Maranhdo. A metodologia € pautada na analise paramétrica das marcas graficas que
tem por critérios: a composicao estrutural, orientagdo da assinatura, caracteristicas do
simbolo, tipografias utilizadas e as cores escolhidas. Os resultados deste estudo apontam uma
tendéncia de marcas com assinatura mistas/figurativas e verticais, sugerindo que o simbolo,
com presencga de figuras humanas, possui destaque maior e dimensdo pareada com a parte
tipografica, cujas maiores ocorréncias estdo em fontes serifadas com caixas versaletes e peso
normal; abalizadas pelo contraste e facilidade de leitura ofertadas pelas cores azul e preta.
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The overview of graphic brands of parishes of the
Archdiocese of Sdo Luis do Maranhdo

Abstract

The need of using signals for identification of products, companies, and institutes dates from
remote times. The Catholic Church is also a consumer of design artifacts, especially parish
graphic brands. This paper aims to draw up an analysis constituent element of the graphic
marks of the 45/57 parishes in the Archdiocese of Sdo Luis - Maranhdo. The methodology is
based on the parametric analysis of graphic marks, which has as criteria: structural
composition, logo orientation, symbol characteristics, used typographies and the chosen
colours. The results of this study point to a trend towards mixed/figurative and vertical
signatures, suggesting that the symbol, with the presence of human figures, has a greater
prominence and dimension paired with the typographic part, whose highest occurrences are
in serif fonts with small caps. and regular weight; supported by the contrast and ease of
reading offered by the blue and black colours.

Keywords: Graphic design,; Catholic Church, Parishes brands; Brand analyses.

El panorama de las marcas graficas de parroquias
de la Archidiocesis de Sao Luis do Maranhao

Resumen

Es muy remota la necesidad de utilicear sefales para la identificacion de produtos, empresas
e instituiciones. La Iglesia Catdlica tambien consome artefactos de disefio, en especial marcas
gréficas en sus parrochias. Este trabajo busca evaluar los elementos que constituyen las
marcas graficas de 45 de las 57 parroquias de la Arquidiocesis de Sdo Luis do Maranhéo. La
metodologia se basa en el andlisis paramétrico de marcas graficas, cuyos criterios son:
composicion estructural, orientacion de /a firma, caracteristicas del simbolo, tipografia utilizada
y colores elegidos. Los resultados de este articulo apuntan a una tendencia de marcas
mixtas/figurativas y verticales, sugiriendo que €l simbolo, con presencia de figuras humanas,
tiene mayor protagonismo y dimension emparejado con la parte tipografica, cuyas mayores
ocurrencias son en fuentes serif con minusculas y peso normal; respaldado por el contraste y
la facilidad de lectura que ofrecen los colores azul y negro.

Palabras claves: Disefio grafico; Iglesia Catolica; Marcas parrochiales; Analisis de marcas;
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1. Introducao

Acontecimentos relacionados a religido marcam periodos da histéria mundial, demonstrando
a sua importancia na vida das pessoas. Seja Jesus Cristo, o legado de Buda ou os escritos de
Allan Kardec, por exemplo, a pratica religiosa pode ser vista como um direito ou uma
necessidade. N3do a toa, dados mais recentes apresentados em 2010 pelo IBGE mostram que
73,6% da populacdo brasileira é constituida por catdlicos da Igreja Catdlica Apostolica
Romana, correspondente a mais de 123 milhdes de pessoas, seguido da igreja evangélica de
modo geral, com 42 milhdes de pessoas. Apenas 15 milhGes declararam nao ter religido.

A religido é um modo de expressdo, de representatividade, de identificagdo. Destarte, igrejas
como a Catdlica Romana possuem uma série de icones e elementos simbdlicos que permitem
a rapida identificacdo e sua associacao com conceitos mais profundos. Na verdade, a
identificacdo das atividades humanas por meio de simbolos ou elementos graficos € observada
desde os tempos mais remotos. Landa (2006) particularmente descreve o habito de marcar
rebanhos bovinos e ovinos, quer fosse por pigmentagao ou alcatrao de pinho, quer fosse a
ferro quente. Também visando algum tipo de identificacdo, marcavam-se os tijolos do Antigo
Egito, atestando-lhes procedéncia e qualidade (MENDONCA, 2015). Esse tipo de garantia e
diferenciacao se prolongou até os dias atuais.

Na Idade Média, havia a necessidade de diferenciacdo por elementos graficos entre clas e
familias. Assim, era possivel identificar os cavaleiros nos campos de batalhas pelos emblemas
figurados em seus escudos (PEREYRA, 1947; SANTOS, 1978; SLATER, 2007), denotando
comunicar a origem e status pessoal e social, além do posicionamento politico e ideoldgico
dos que tinham brasodes (SEIXAS, 2004). O escudo plano, em meio aos campos de batalhas e
indumentarias semelhantes, permitia a identificagdo de cavaleiros (FRUTIGER, 2007; COSTA,
2008). A partir dessa segunda funcao, observa-se dentro da hierarquia eclesiastica a presenca
da representacdo simbdlica de seus mandatarios por meio de brasdes, conforme os principios
heraldicos, utilizados em tumularia e esfragistica (Idem).

De modo contemporaneo e direcionado, o conceito de marca na visao de Wheller (2009) é
sinestésico, pois, mexe com os sentidos, enveredando do intangivel ao tangivel, fazendo
elementos heterogéneos formarem unidade. Ja quando o propodsito € a representacao de uma
localidade, Silva (2010) elucida que a marca de lugar ou territorial é formada por atributos
resultantes de crencas, ideias e impressoes onde a percepcao publica associa a um local.

Considerando-se a amplitude do seu poder representativo, o territério ndo é limitado por sua
dimensdo material e geografica, uma vez que este se configura nas conexdes estabelecidas
pelas redes de relagdes sociais projetadas no espaco ao longo da histdéria (LAGES; BRAGA;
MORELLI, 2004). Assim, Silva (2010) ressalta a importancia do uso de elementos e valores
que facam parte do "repertério cultural" do lugar, uma vez que sao pontos-chaves para a
construcdao de uma identidade.

O meio religioso é igualmente imerso em uma instancia espacial, posto que crencas e ritos
religiosos tém ligagdo como o modo de viver destes fiéis e suas experiéncias, como os lugares
sagrados e a territorialidade religiosa (FRANCA, 2015). Entdo, a forma como essa interacao
mutua ocorre tem a ver com elementos intangiveis vindos dos fiéis (fé, experiéncias, preceitos,
dogmas, simbolos, representatividade) e a materializacdo e consequéncia disso no ambito
espacial (espacos, templos, territorios, objetos, formas). Esse tipo de acervo dindmico é
percebido no pensamento de Krucken (2009), ao dizer que a imagem associada ao local
depende diretamente do nivel de sentimento de pertenca e orgulho das pessoas pertencentes
a ele, cujo fortalecimento necessita essencialmente da preservacao dos patrimonios de ordem
material e imaterial, onde o registro histérico do passado pode perpetuar-se para o garantido
usufruto das geragOes vindouras.
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Portanto, o design atua como ponte para a valorizacao e promocao do territorio, visando a
preservacao da identidade e cultura regional (SILVA; ARRUDA, 2017). Diante disso, o objetivo
deste artigo, que é fruto de uma Pesquisa de Iniciacdo Cientifica (PIBIC), consiste em uma
analise paramétrica de marcas graficas das pardquias da Arquidiocese de Sao Luis, visando o
entendimento dos fendmenos ocorridos em termos estruturais e simbodlicos, prevendo um
“perfil” arquidiocesano de marca.

2. Metodologia do trabalho

Este artigo apresenta um estudo exploratério de carater analitico, com abordagem quali-
quantitativa. A relacdo entre as marcas graficas existentes é vista de forma avaliativa e critica
(BAXTER, 2011). Bonsiepe, Kellner e Poessnecker (1986) lembram que tal modalidade permite
a visualizagao, por parte do designer e de outras pessoas que tenham interesse, dos pontos
positivos e negativos das marcas analisadas. O fruto dessas percepgdes pode ser aplicado em
futuros projetos.

Este estudo buscou verificar o perfil de composicao grafica das pardquias catdlicas da
Arquidiocese de Sao Luis do Maranhdo, observando as ocorréncias visuais de cada pardquia
para que, ainda que de maneira preliminar, sejam explicadas o uso de cada elemento a luz da
doutrina catdlica. Assim, os encaminhamentos contemplaram o mapeamento da area
objetivada para fins de compreensao e localizacdo territorial das pardquias, no contexto em
estudo, sob a variavel de seu agrupamento em foranias, paralelo a divisdo territorial
arquidiocesana (ARQUIDIOCESE DE SAO LUIS DO MARANHAO, 2019), disposta na figura 1.
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Figura 1: Mapa das foranias e suas pardquias na Ilha de Sao Luis e sua divisao foranea.
Fonte: Elaborado pelos autores, conforme Arquidiocese de Sao Luis do Maranhao (2019).
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As marcas graficas usadas nesta avaliagdo foram extraidas dos sites e perfis de redes sociais
oficiais das pardquias e obtidas por meio de contato com as secretarias pardquias, durante os
periodos de margo de 2019 a marco de 2020. Dessa forma, foram contabilizadas 45 pardquias
com marcas graficas disponiveis, o que representam 78,95% do universo trabalhado,
conforme podemos verificar nas figuras de 2 e 3. As outras 12 pardquias ndo possuem, até
entdo, marca em suas redes sociais, nao possuem um perfil digital ou ndo houve o retorno de
seus representantes.
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Figura 2: Identificacdo das marcas avaliadas. Fonte: Elaborado pelos autores (2022).
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Figura 3: Identificacdo das marcas avaliadas. Fonte: Elaborado pelos autores (2022).
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Como metodologia, optou-se a andlise paramétrica que considera a composicao estrutural,
orientagao da assinatura, caracteristicas do simbolo, tipografias utilizadas e as cores escolhidas
(GUILHON et al, 2020). A figura 2 ilustra os parametros analiticos usados neste artigo,
pautados nas obras de Twyman (1982), Williams (1995), Rambauske (2001), Lupton (2006),
Munhoz (2009), Finizola (2010) e INPI (2019).
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Figura 4: Requisitos utilizados para mapeamento dos elementos visuais. Fonte: Guilhon et al. (2020).
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A partir dos perfis identificados, fruto das principais ocorréncias de cada critério, discutiu-se
sobre os dados levantados nas figuras 2 e 3, seus aspectos simbdlicos e representativos frente
a doutrina da Igreja Catodlica. Ademais, as caracteristicas analisadas neste estudo sao de ordem
visual, os atributos formais usados para a identificacao de produtos e servicos, de maneira
grafica e sistematica (SILVA, 2012).

3. Resultados e discussoes

Apds a pesquisa bibliografica, a analise paramétrica foi realizada com 45 marcas das pardquias
pertencentes as 10 foranias que compdem a Arquidiocese de Sdo Luis do Maranhdo,
correspondendo a 78,95% do universo estudado.

3.1 Quanto a composicao da marca
O primeiro item trabalhado objetiva mostrar a composicao das marcas avaliadas.

Deste modo, observou-se que todas as marcas sao mistas, ou seja, compostas por um simbolo
e uma parte tipografica. Guilhon et al. (2020) frisam que tal juncdo de elementos revela a
possibilidade de explorar o potencial de uma marca, cujos seus elementos figurativos permitem
que seja facilmente identificada, sobretudo por pessoa que ndao sabem ler. Os autores também
ressaltam como esses valores se convergem com o sentimento de acolhida que igrejas cristas
trabalham como conceito em suas marcas graficas. Jaluska e Junqueira (2015) salientam que
0 uso de representacgdes artisticas de temas biblicos como uma ferramenta fundamental, pois
a Igreja, ja na Idade Média, percebia que a mensagem visual era mais facil e rapida de
compreender que um texto escrito e/ou uma mensagem oral.

3.2 Quanto a orientagdo da assinatura
O segundo ponto do trabalho aborda o tipo de orientacdao da assinatura das marcas graficas
coletadas.
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Conforme ilustrado na figura 5, mostrou que 65,22% das marcas possuem sua assinatura com
orientagao vertical, exemplificadas nas paréquias Nossa Senhora dos Remédios (2b) e Nossa
Senhora da Conceicao Anil (3a). Em segundo e terceiro lugares ficaram, nesta ordem, a
assinatura quadrada (21,74%), vista em pardquias como a de Nossa Senhora da Penha (2d)
e Nossa Senhora Aparecida (2f), e a disposigao horizontal (13,04%), visualizada nas marcas
graficas das paréquias de Sdo José e Sao Pantaledo (2c) e Sdo Francisco de Assis (2j). Vale
ressaltar que a orientagao vertical revela que o simbolo, em relagdao a parte textual, tem
maiores dimensdes. Isso apresenta a necessidade de comprovar relevancia por meio
iconografico, ndo necessariamente desprezando-se a identificagao textual da paroquia. Ja as
marcas com orientacdo quadradas tendem a esse mesmo sistema de diagramacdo simbolo-
tipografia (em que este bindmio resulta no tipo de assinatura aqui discutido), porém suas
proporcoes valorizam tal enquadramento, ndo sendo necessarias variagdes de assinaturas.

PAROQUIA
PAROQUIA ABC DE XYZ PAROQUIA
ABC DE XYZ ABC DE XYZ
{ 65:22% q 1304% q 2174%

Figura 5: Tipos de elementos dos simbolos das marcas analisadas.
Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Uma quantidade razoavel de amostras (13,04%), como as observadas nas paroquias Nossa
Senhora do Perpétuo Socorro (3d) e Sagrado Coracdo de Jesus (3s), se valeu do uso da
tipografia que contorna de forma circular o elemento simbdlico, tal qual um carimbo ou selo,
0 que pode denotar também uma forma de reforco da a legitimidade da marca, diferenciando-
a de marcas comerciais. Quanto a isso, Vieira (2002) comenta que na Idade Antiga os
mesopotamicos, babilonicos, egipcios e persas se valiam de selos que atestavam a
autenticidade e origem dos produtos, pertences e manuscritos. O referido autor complementa
que os selos foram utilizados por agremiacoes medievais que se preocupavam em manter seus
monopolios por meio do controle de qualidade e identificacdo de falsificacdo e que essa fungao
se estende até os dias atuais.

3.3 Quanto ao simbolo

Este item fala sobre os tipos e formas dos simbolos das marcas analisadas, que em sua maioria,
as possuem figuras humanas.

A maioria das marcas graficas avaliadas recorrem, como simbolo, a elementos proprios
representativos de seu patrono ou de sua arquitetura (78,26%). Detalhando tal fendmeno,
vé-se a ocorréncia da silhueta ou do seu padroeiro (32,61%), como nas pardquias Santo
Antonio de Padua (2h) e Sdo Maximiliano Kolbe (2i), ou do templo da matriz da pardquia
(21,74%), exemplificadas nas pardquias Nossa Senhora da Vitdria (2a) e Sdo Jodo Batista
(2k), ou até da combinacdo desses dois elementos (23,91%), percebidas nas paréquias Sao
Jodo do Bonfim (2e) e Sdo Paulo Apéstolo (2I), sendo classificadas como mistas, como
mostrado na figura 6. E possivel supor que, por meio destas informagoes, ha preferéncia por
elementos graficos mais simples e praticos para identificar as pardquias.
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PAROQUIA PAROQUIA PAROQUIA PAROQUIA
ABC DE XYZ ABC DE XYZ ABC DE XYZ ABC DE XYZ
A A A y N
32,61% 23,91% 21,74% 21,74%
FIGURAS HUMANAS FORMAS MISTAS i{CONES FORMAS DE TEMPLO

Figura 6: Tipos de elementos dos simbolos das marcas analisadas.
Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

O contexto em que o catdlico adota figuras humanas como preferéncia em suas marcas
graficas e até outras representagdes visuais esta ligado ao fato de que a doutrina da Igreja é
pautada em diversos elementos, tais como o Credo dos Apostolos, a “Comunhdo dos Santos”
sendo ela sinal da existéncia de uma comunhdo espiritual entre os planos terreno e o celeste.
Essa partilha entre o humano e o divino, sugerida por Silva e Carmo (2013), se da com a
vitoria de Cristo na cruz, abrindo precedentes para o entendimento de que os santos nao
sejam considerados como mortos no plano celestial. Zilles (2007) fala que todos sao chamados
a serem santos (BIBLIA, 1 Pedro 2:9), bastando pedir perddo dos pecados (BIBLIA, 1 Corintios
6:11; BIBLIA, Efésios 5:26). Na percepcao de Jaluska e Junqueira, a representacdo do divino
e do sagrado no Cristianismo parte do principio visto biblico do “homem ser a imagem e
semelhanga de Deus” (BIBLIA, Génesis 1,26-27), assim como do conceito da Encarnagao, vista
no Novo Testamento, onde Deus se fez homem e visivel (BIBLIA, Colossenses 1,15), logo
passivel de representacao.

Sobre este assunto, onde Andrade (2010) traz o culto aos Santo como a maior expressao da
religiosidade catolica, é necessario falar acerca de sua origem e o que isso representa no
contexto da Igreja e na vida dos devotos. Assim, nos primeiros séculos da era cristd, surge o
culto aos martires (ZILLES, 2007), onde pessoas engajadas na fé cristd eram assassinadas
pelo Império Romano; fato que tornavam estes bem-aventurados (os martires) em meio a um
cristianismo ainda novo e cheio de adeptos vindos do paganismo e que sentia a necessidade
de desvincular-se dos tragos religiosos daqueles tempos (REGINALDO; TREVISAN; AMARAL,
2018). Como bravos testemunhas de Cristo, face a morte, seriam, na percepcao dos referidos
autores, além de moradores do céu, medianeiros entre os planos celeste e terreno. O principio
da santidade mora em varios aspectos. Pode se dizer que é um pedido divino desde os tempos
de Moisés ao povo de Israel (BIBLIA, Levitico 19:2) e que se confirma, séculos depois, em
Corinto, quando Paulo de Tarso fala a esta comunidade que ha sdo assim intitulados santos
por serem santificados em Jesus e por invocar o nome d'Ele (BIBLIA, 1 Corintios 1:2).

Para Costa (2012), Jesus é o modelo de santidade a ser seguido e esse discipulato, inspirado
na vida de Cristo, denomina aquele que é dito como santo de Imitatio Christi (imitador de
Cristo), onde tal conceito traz uma nova percepgao sobre a pds vida, uma "esperanca atrativa"
(REGINALDO; TREVISAN; AMARAL, 2018, p. 69) que era novidade para a época, ja que a ideia
de ressurreicdo e consciéncia apds a morte ndo era presente no judaismo ortodoxo. Ademais,
0s santos apresentam-se como a certeza de recompensa da vida ardua do fiel ao té-lo como
espelho alguém que ja fora humano, sendo testemunha de fé, exemplo de vida e elevado a
esta tal condicdo por conta de sua continuidade nas acdes, mesmo apds a morte,
desembocando em altares (COSTA, 2012).
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A representacao visual desses tem origem no judaismo, pois Reginaldo, Trevisan e Amaral
(2018) falam que os hebreus, mesmo iconoclastas, possuiam no interior do templo, numa
parte bem importante (santissimo) onde s6 o sumo sacerdote adentrava, uma escultura de
dois querubins em uma arca. Os autores explicam que os querubins ndao eram vistos como
idolos, como classicamente é postulado por outras vertentes cristds, como os protestantes,
que no segundo mandamento dado por Deus a Moisés que se referem ao sobre fazer idolo
esculpido de qualquer coisa que esteja acima do céu, sobre a terra ou nas aguas (BIBLIA,
Exodo 20:4). Na visao catdlica, esta relacao trata justamente da mediacdo entre o divino e os
homens (a humanidade), onde o Criador mesmo orienta tal fabrico em ouro batido, bem como
todos os detalhes construtivos da arca (BIBLIA, Exodo 25:10-23).

Esta heranca decorativa em outras superficies se vale ndo sé para formas simples e abstratas,
mas como elementos mais definidos, no exemplo dos proprios querubins em cortinas parpuras
(BIBLIA, Exodo 26:31), das paredes do templo esculpidas em relevo com temas de querubins,
palmas e flores abertas (BIBLIA, I Reis 6:29), lebes, bois e querubins enfeitavam painéis
(BIBLIA, I Reis 7:29). O entendimento sobre o que seria tal proibigdo de confecgdo de imagens
parte do fato de o povo hebreu ter sido, por séculos, escravo sob julgo egipcio (BIBLIA, Exodo
1-14), civilizagdo politeista cujo pantedo é dotado de centenas de deuses. Algo que vai além
do decorativo, partindo para o material, também era visto, como a confeccao de uma serpente
de bronze fixada em um poste que ao ser olhada por alguém picado sua vida era preservada
(BIBLIA, Numeros 21:8-9). Portanto, para o catolicismo as imagens, outros simbolos e
materiais litirgicos sdo herancgas judaicas.

O santo também assume o papel de “protetor invisivel” sugerido por Costa (2012, p. 452) e
representado nas marcas graficas que apresentaram a opcdo por iconografia (21,74%) e
estudos de elementos simbodlicos de um padroeiro e/ou da localidade onde é patrono. O autor
acrescenta que por ser alguém intimo do individuo que o acompanha pela vida toda,
enverando por um nivel maior, assumindo em berco familiar o papel de patronus (padroeiro)
e, em instancia maior ainda, como defensor e inspirador de uma comunidade de fé, fator de
integragao desta. Segundo Jaffé (2016), qualquer coisa ou pessoa pode ganhar uma
significacdo simbodlica, por isso ela diz que “todo o cosmos é um simbolo em potencial” (JAFFE,
2016, p. 232). Para ela, o homem o faz mesmo que de maneira inconsciente, atribuindo entdao
uma importancia aquilo que se torna simbolo, observada na religido e nas artes. Sendo assim,
os simbolos da Igreja Catdlica sdo utilizados por se tornarem relevantes frente ao seu
significado construido historicamente e isso é transmitido ao longo das geragles. Tanto que
Jaffé relembra que no Cristianismo “Cristo aparece simbolicamente como o Cordeiro de Deus
ou como o Peixe”, entre outros, sendo utilizado até os dias atuais (JUNG, 2016, p. 238). Assim,
os resultados da pesquisa demonstram que ha uma busca pelo aprofundamento no
conhecimento simbdlico na construcdo das marcas, porém, ainda de maneira timida.

A proximidade de valores também aponta percepcao parecida sobre a forma de representar a
identidade local, assim como a busca de elementos que promovam sua facil identificacdo. A
arquitetura de uma igreja catélica em uma comunidade é algo que se destaca no cenario local,
quer seja por sua estrutura em formato de torre, dimensao do templo ou até mesmo seu
estilo. Em muitos lugares, a igreja € ponto de referéncia que extrapola o contexto religioso,
podendo até ser ponto de reunido e resolucdo de situacdes importantes da comunidade. Do
mesmo modo, a presenca da figura humana, junto ao contorno do templo-mae, releva a
necessidade de reforco da identidade do patrono local, valendo-se de tragos que favorecem a
sua identificagao.
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Os icones e monogramas! vistos em marcas graficas das paréquias do Sagrado Coracdo de
Jesus (2g e 3s), Divino Espirito Santo (2m), Sao Pedro Apdstolo (3i), N. Sra da Saude (3u) e
N. Sra da Conceigao (3x), refletem a relagao ainda existente de formas mais abstratas para
representar um santo e seus feitos.

No exemplo do Sagrado Coragao de Jesus (figuras 2g e 3s), cada paréquia buscou figurar seu
significado, pautado em 5 pilares simbdlicos interligados: sagrado coracao em si fora do peito
(1) que arde em chamas (2), invocando a presenca do Espirito Santo, envolto em uma coroa
de espinhos (3) (BIBLIA, Mateus, 27:29-31) e com a chaga ao lado (4) (BIBLIA, Jodo 19:34-
35) representa o amor divino pela humanidade, imagem e semelhanga e que culminou com a
morte em cruz (5) (BIBLIA, Mateus, 27:35; BIBLIA, Marcos 15:23-28) e Ressurreicao (BIBLIA,
Jodo 20), mesmo rejeitado e humilhado pelos homens. Esse simbolo resume visualmente 2
capitulos que narram a Paixdo e Morte de Jesus Cristo (BIBLIA, Jodo 18-19), sobretudo seu
sofrimento e humilhacao (BIBLIA, Jodo 19:3; BIBLIA, Marcos 15:19). Dessa forma, € possivel
dizer que um Unico simbolo € uma "catequese" rica para um catélico, quando o contempla e
traz para a propria vida o significado de toda essa trajetdria. E conveniente ressaltar que a
devocdo ao Sagrado Coracdo de Jesus é ampliada particularmente por um setor da Igreja
formado por leigos, chamado de Apostolado da Oragao, que tem devogao especial ao Sagrado
Coracao de Jesus e o adotam como insignia de devocao.

3.4 Quanto a tipografia

O quarto ponto do artigo fala a respeito das principais ocorréncias tipograficas encontradas
nas marcas graficas, em relacdo ao peso, tipo de caixa e angulacdo das fontes avaliadas.

Em relacdo a tipografia, segundo Ambrose e Harris (2011, p. 14), “a tipografia diz respeito a
disposicao das letras em um projeto, normalmente para fins de impressao”. Trata-se de um
elemento significativo, escolhido conforme aquilo que o designer julgar que funcionara para o
projeto.

A necessidade de facil identificacdo de uma paroquia interfere diretamente na escolha do peso
da tipografia, visto que que a figura 7 mostra que apenas 6,52% das que marcas estudadas
apresentam texto em peso /ight, ou seja, com uma linha fina que pode transmitir delicadeza.
O nome ndo ganha destaque, sobretudo quando comparada aos demais tipos, em especial,
com o bold e extrabold.

Paréoquia Pardéquia Paroqguia  Paroquia

A A A A
78,27% 13,04% 6,52% 2,17%

Figura 7: Tipos de pesos da tipografia principal das marcas analisadas. Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Observou-se também que a maioria (78,27%) opta pela tipografia em seu peso normal ou
regular, proporcionando sensacdo agradavel visualmente, como nas paroquias de Nossa
Senhora dos Remédios (2b) e Nossa Senhora da Conceicao (2n). E as demais marcas estao
em pesos bold (13,04%) — percebidas nas marcas graficas das paréquias de Sao José e Sao
Pantaledo (2c) e Sao Raimundo Nonato (3p) - e extrabold (2,17%) — tal qual pode-se ver na
paroquia do Sagrado Coracdo de Jesus (2g), estas podendo transmitir a sensacdo de algo
grosseiro ou algo tipo de énfase ou destaque para a parte textual da marca. Tais opgoes

! Conforme versa a ADEGRAF (2018), o monograma € um desenho tipografico de marca em que sao
utilizadas apenas letras, podendo ser uma sé ou iniciais de um nome, de modo em que estes caracteres
formem um elemento Unico. Este recurso pode ser visto apenas em sua forma tipografica, como
combinado com outros elementos e até junto do logotipo.
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aparentemente demonstram que a limitagdo de acervo tipografico de quem as criou é restrito
a basica disponibilidade de pacotes gratuitos, pois ndo oferecem uma familia tipografica com
uma quantidade significativa de pesos.

Outro ponto diz respeito aos tipos de caixas. O tradicionalismo? latente em marcas de cunho
religioso € buscado na escolha de caixas altas, versaletes ou a combinagao de ambas, a ponto
de representar 97,83% das marcas pesquisadas, como revela a figura 8.

PARGQUIA PAROQUIA PAROQUIA PAROQUIA
Asc pE Xyz ABC DE XYZ ABc DE Xyz Abc de Xyz
o A A o

41,30% 30,43% 26,10% 2,17%
VERSALETES CAIXAS ALTAS CAIXAS ALTAS/ PRIMEIRA LETRA
VERSALETES CAIXA ALTA

Figura 8: Tipos de caixas da tipografia principal das marcas analisadas.
Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Essa opgao também é percebida com o uso da caixa alta como primeira letra da palavra nas
demais amostras. Os tipos de caixas tém valores prédximos, mas a maior ocorréncia é de
versaletes (41,30%), com letras mailsculas grandes e pequenas, como observadas nas
paroquias de Sado Francisco de Assis (2j) e Sao Francisco e Santa Clara (3h). Para Ambrose e
Harris (2011), um versalete, também chamado de small caps, permite ressaltar um texto
equilibrando melhor os pesos. Em segundo lugar, houve o uso das letras em caixa alta
(30,43%), exemplificadas pelas marcas graficas das pardquias de Nossa Senhora da Penha
(2d) e Sagrado Coracao de Jesus (2g), tornando o texto homogéneo, e a mistura entre estas
duas (26,10%), presentes na marca grafica da paréquia Sdo Vicente de Paulo (2p). Nesta, a
juncao de caracteres mailsculos e minusculos, chamadas de compostas em romanas, facilita
a leitura do texto (AMBROSE; HARRIS, 2011).

Quanto aos tipos de familias, os resultados sdo apresentados na figura 9. Ao observar as
familias tipograficas das marcas das paroquias, percebe-se um equilibrio entre as escolhas das
fontes principal e secundaria, tal qual se vé na média das ocorréncias do universo estudado.
Viu-se que a grande maioria das marcas graficas avaliadas (91,40%) ndo apresenta tipos de
familias diferentes na marca, o que sugere a busca de uma unidade tipogréfica e clareza de
identificacdo. Nao € possivel afirmar sobre as intengbes daqueles que projetaram tais marcas
acerca das escolhas tipograficas possam estar abalizadas por aspectos estéticos ou pela
limitada biblioteca de fontes em seus computadores e notebooks, ja que nao houve o contato
com os seus artifices.

Paréquia Paroquia Op(ﬁw(tum/ PAROQUIA

a
46,75% 45,65% 5,43% 2,17%

Figura 9: Média da ocorréncia dos tipos das familias da tipografia principal das marcas. Fonte: Elaborado pelos
autores (2022).

2 O tradicionalismo e o tradicional descritos neste artigo remetem aos valores histérico-culturais contidos na fé
catolica que ajudaram a construir a identidade cultural do territério em que cada pardquia esta inserida. E, de fato,
relacionado ao que se descreve Franca (2015) a respeito do modo de viver a fé e as experiéncias, pautadas pela
religiosidade e transmissdo dessas praticas em um espaco/territdrio comum.
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Tal fendbmeno também é mostrada pela opgao equilibrada entre as familias sem serifas —
presentes em marcas como a Sagrado Coracao de Jesus (2g) e Nossa Senhora de Fatima (20)
- e serifadas — ilustradas pelas paréquias de Nossa Senhora dos Remédios (2b) e Nossa
Senhora da Penha (2d), tanto que a média entre os tipos principais e secundarios destas
acusam, respectivamente, 46,75% e 45,65%. A soma desses valores (91,40%) traduz um
dualismo entre conceitos diferentes, tanto em aspectos funcionais (leiturabilidade e
reconhecimento facil), quanto semanticos (significado que a marca pretende passar). Ao
destacar a parte funcional-pratica da tipografia, as fontes com serifas tem como vantagens a
facilidade de leitura em impressos e seus elementos atuam como guias para os leitores, dai
sendo uma opgdo para corpos de texto. J4, as sem serifas tem melhor desempenho nas
interfaces digitais favorecida pela simplicidade de sua forma, caracteristica que Ihe confere
versatilidade e facilidade de identificagao.

Com uma pequena quantidade de familias caligraficas (5,43%) — presentes em pardquias
como Sao Maximiliano Kolbe (2i) e Sao Vicente de Paulo (2p) — e decorativas (2,17%) — como
na paréquia de Divino Espirito Santo (2m), foi percebida a baixa demonstracao de
vanguardismo e dinamicidade, usando familias mais tradicionais e retas possivelmente
ressaltando a inclinagdo a uma solidez proveniente do valor histérico da Igreja, ali
representada pela paréquia.

Também foi notado que a predominancia apontada das caracteristicas tipograficas acima traz
a preocupagao com a leitura e legibilidade do texto de identificacao da marca, bem como
revela um comportamento tipicamente tradicional na escolha de fontes regulares, versaletes
e serifadas. Esse apelo ao tradicional é recorrente da histéria de boa parte das pardquias,
somado ao “modo de ver” da igreja por parte das liderangas paroquiais e seu clero local. Em
outras palavras, a administragao paroquial € quem define “a cara da igreja”. Mendonga (2015,
p. 72) ressalta, ainda, que “a manutengdo de elementos verbais e visuais historico de uma
marca faz com que as conotacdes transmitidas pela identidade grafica predecessora se
mantenham no presente”. Isso € visto na marca como um todo, muitas vezes em trabalhos
que nao sao desenvolvidos por designers.

3.5 Quanto as cores

As cores também desempenham importante papel na construgao de uma marca. Elas sdo
capazes de gerar uma identidade e transmitir significados simbdlicos. Como ressalta Fraser e
Banks (2007, p. 12), “se pensarmos em uma marca famosa € provavel que automaticamente
Se pense na cor ou cores que a identificam”.

Imerso ao contexto religioso, foi necessario observar que as cores utilizadas em eventos
liturgicos carregam significados simbolicos. De acordo com Pereira (2011), a liturgia catdlica
possui um sistema cromatico, onde a igreja reconhece sua importancia como signo, uma vez
que tal cada cor traz um significado diferente no ritual em seus ambientes, vestimentas e
objetos. Em concordancia a este pensamento, Fraser e Banks (2007) relembram que ao
representar significados e aspectos da fé crista, a Igreja adotou cores para representar
periodos (chamados tempos litdrgicos), como o branco para o Natal, Pascoa e dias santos e o
roxo para a Quaresma.

Quanto aos resultados do estudo, a figura 10 aponta uma variedade de matizes, partindo da
média aritmética da ocorréncia da cor principal e da segunda cor mais predominante da marca.
Assim, em primeiro lugar, houve a identificacao da cor preta (31,52%), exemplificadas pelas
paroquias de Nossa Senhora dos Remédios (2b) e Sao José e Sdo Pantaleao (2c). Para
Bergman (2018), em uma visdao mais tradicionalista, na missa Tridentina o preto é visto como
a cor que simboliza o pesar, por isso € utilizada em momentos especificos a exemplo da Sexta-
feira da Paixdo, o que também é mencionado por Fraser e Banks (2007), incluindo também os
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eventos funerarios. Por outro lado, por ser conhecida como a auséncia de cor, pode ser vista
como virtude, abnegacao e desapego (PEREIRA, 2011). A este pensamento, Pastoureau e
Simonnet (2008) acrescentam mais qualidades, como humildade, peniténcia e temperanga,
coisas vistas nas vestes de religiosos; bem como sapiéncia e autoridade, qualidades inerentes
aos legistas, juristas, magistrados, mestres de universidades. O que antes era visto como
negativo, sindbnimo de trevas, passou a ser associado a soberania e austeridade.

WOZENN N

31,52% 19,57% 10,87% 8,70%

PRETA AZUL AMARELA VERMELHA CINZA

3,26%

LARANJA/VERDE/MARROM

Figura 10: Média da ocorréncia das paletas de cores das marcas analisadas.
Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Para além dos significados relacionados, Pedrosa (2010) ressalta que ha afinidade do azul com
o preto, como se o preto pudesse intensificar o significado com azul isso porque ao se mostrar
como a auséncia de luz, ele permite com que outras cores com luminosidade possam se
sobressair ao estarem com ele. Dramaticamente, "o azul profundo atrai o homem para o
infinito, despertando nele o desejo pela pureza e uma sede de sobrenatural” (BARROS, 2011,
p. 188). Assim, entende-se que o preto, dessa forma, auxilia no destaque das cores, o que
pode ser exemplificado pela fala de Fraser e Banks (2007, p. 33) ao dizerem que “num fundo
preto, um campo vermelho parece quente e vibrante, com bordas claramente definidas”.
Observando o uso das marcas graficas em aplicacoes impressas, percebe-se que o preto pode
ser utilizado nos mais variados tipos de papéis, mesmo o papel reciclado, mas sobretudo no
sulfite branco ou mesmo colorido, facilmente encontrado nas papelarias, de custo menor em
comparagao aos demais, por isso comumente utilizado no dia a dia.

Azul foi a segunda cor mais identificada nesse estudo, totalizando 19,57% das marcas
avaliadas, como vistas nas paroquias de Nossa Senhora Aparecida (2f) e Nossa Senhora de
Fatima (20). Dentro da classificacdo cromatica da temperatura das cores, o azul é classificado
dentro das cores frias, cores consideradas relaxantes e capazes de gerar uma sensacao de
estreitamento espacial, sobretudo em tons escuros. Para além, segundo Barros, o azul esta
relacionado com o movimento e o lado espiritual, sendo considerada uma cor imaterial, onde
diz que “[o azul] vai ao encontro do lado espiritual do espectador; é um movimento de
distanciamento do homem fisico” (BARROS, 2011, p. 187). Ainda cita o pintor Kandinsky, o
qual afirma que o azul é “capaz de despertar no ser humano um profundo desejo de pureza e
de contato com o divino” (BARROS, 2011, p. 188). Em concordancia a esta ideia, Pedrosa
comenta que esta € a “cor do infinito e dos mistérios da alma” (PEDROSA, 2010, p. 126).

Ademais, o azul, Pereira (2011) soma também caracteristicas como a espiritualidade,
tranquilidade, profundidade, contemplacdo, partindo das relagbes com o céu e o mar.
Trazendo para o contexto religioso, esta cor esta ligada a ideia de céu, plenitude, deidade.
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Essa relacdo com o transcendental é vista quando se associa o azul a Virgem Maria, remetendo
a fidelidade, amor, fé e humildade (PASTOUREAU, 2000). E na realidade da arquidiocese
estudada, nota-se que 52,17% das pardquias tém como patrona a Nossa Senhora.

Por fim, houve consideravel proximidade entre duas cores quentes, o amarelo (13,04%), vistas
nas paroquias de Sao Jodo Batista (2k) e Divino Espirito Santo (2m), e o vermelho (10,87%),
encontrado nas marcas graficas de pardquias como as do Sagrado Coragao de Jesus (2g e 3s).
As cores quentes sao consideradas vibrantes e estimulantes, assim chamam atengao de quem
as vé. Elas geram a sensagao de aproximar as imagens ao observador, muitas vezes fazendo
com que parecam maiores do que sao. Quanto aos seus significados associativos, segundo
Pedrosa (2010, p. 123 e 120), o amarelo é “a cor da eternidade e da fé” para os cristdos, bem
como representa nobreza, santidade, realeza, luz. Também é associado ao sol e ao ouro, o
amarelo também traz o significado da presenca divina no intelecto humano. O sol é visto como
luz, forca, energia e alegria. Ja na visdao de Pereira (2011), o vermelho representa o amor
divino, onde o fogo é a luz (deidade), elemento que o homem pode obter e assim ter o elo
com a dimensao espiritual. Segundo Fraser e Banks (2007), o vermelho representa sangue e
o martirio em datas pertinentes, o que é reformado por Pastoureau (1993) ao acrescentar que
tal cor figura o sangue derramado na cruz e ao fogo do Espirito Santo; coisa que conota amor,
forca, energia, luz e calor.

4. Consideracoes finais

Este estudo apresentou uma tendéncia de assinatura vertical, mista e figurativa nas marcas
das paroquias, sugerindo que o simbolo possui um destaque maior e dimensdo pareada com
a parte tipografica.

Cabe salientar que o foco deste trabalho nao foi o de apresentar uma avaliacdo semidtica das
marcas elencadas, uma vez que sua intencao € o de apresentar e tentar entender, conforme
a literatura, as principais ocorréncias de cada elemento grafico que as compoem.

SINTESE DA ANALISE DAS MARCAS

ASSINATURA MISTA E FIGURATIVA 97,83%
il VERTICAL 65,22%

% 2 SIMBOLO FIGURAS HUMANAS 32,61%

TIPOGRAFIA VERSALETE 41,30%
NORMAL 78,27%
SANS SERIF 46,75%
PaArROQuIA
COR PRETA 31,52%

ABc DE Xyz e -

Figura 11: Sintese visual do estudo das marcas analisadas. Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Observou-se a forte presenca da representacdo iconica de templos e figuras humanas,
sobretudo de seus padroeiros, realgando entdo a tradicao e influéncia da arquitetura religiosa,
bem como a sdlida relacdo entre os devotos e o seu patrono - que possui configuragao
antropomorfica, representadas no perfil resultante na figura 11. Pode-se entender a tendéncia
de uso do patrono ou da silhueta do templo visto na maioria das ocorréncias como uma forma
gue melhor identificasse graficamente a pardquia. Esse caminho encontrado na verticalidade
com a qual os elementos destas marcas se dispuseram, provavelmente, segue a ordem de
leitura textual em que cada elemento é separado por linhas (divisao vertical).
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J4a os aspectos tipograficos que mais traduzem esta pesquisa possuem peso normal, angulacado
regular, versaletes e sem serifa, conotando equilibrio de peso de informagOes, sobriedade e
formalidade, conforme aponta a sintese com os dados mais expressivos desse estudo. Essas
escolhas revelam a propensao a simplicidade visual. Nao é possivel afirmar se tais combinacoes
focam na funcdo pratica e objetiva da marca — a de informar e identificar textualmente a
paréquia, sem chamar atencdo para si. Assim como nao se pode dizer que sua porcao simbodlica
fica em maior evidéncia, tratando dos aspectos semidticos idealizados por seus criadores.
Contudo, a disposicao tratada entre logotipo e simbolo permite visualizar clara separagao entre
cada parte da marca.

O predominio do preto como opgao cromatica, atuou como reforco a necessidade de tornar
clara a leitura da marca e cor de maior contraste sobre fundo branco (papel e outros substratos
de impressao), além das interfaces digitais geralmente encontradas nas redes sociais. A
clareza visual destacada pelo contraponto branco-preto reforca a hipdtese do uso do preto em
praticamente todas as partes textuais das marcas graficas estudadas ser mais um ponto
confluente da simplicidade e clareza visual levantadas pela parte tipografica. Outra cor que se
pode destacar é o azul, pois, ressalta a ligacdao entre 0 homem e o sagrado, além de 42,10%
das marcas terem como patrona Nossa Senhora - cor iconica desta entidade.

Todavia, este trabalho nao reflete necessariamente as justificativas das escolhas feitas pelos
autores das marcas pesquisadas, uma vez que este nao foi um ponto abordado. Logo, sugere-
se como proposta para futuras pesquisas que sejam feitas comparacoes entre percepgoes de
criadores de marcas graficas e de paroquianos das instituicdes religiosas graficamente
representadas. Também se faz necessario um estudo sobre a relagdo socioecondmica das
pardquias com a construcao das suas marcas, visando discussdo sobre a sua importancia e
entendimento como elemento grafico e simbodlico.
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