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RESUMEN

El objetivo de este trabajo fue de analizar, identificar, evaluar y aplicar la medicion actual de
los Activos Intangibles, para la presentacién en los estados financieros.

Se emplearon métodos tedricos como el analisis y la sintesis, se logré como resultado la
correcta valoracion de las marcas, que conlleva a la presentacién razonable de los estados
financieros, cumpliendo adecuadamente con los accionistas, clientes, proveedores,
acreedores, empleados, entidades de control como son: Superintendencias de Compaiias,
Servicio de Rentas Internas, Municipios, entre otros. Se aplicaron técnicas de encuestas y
andlisis de la informacion financiera para revisar la situacion actual de la empresa, comparar
los resultados obtenidos antes de la investigacion y proponer como resultado Medicion de
activos intangibles para obtener una adecuada valorizacion de las marcas y patentes [MEACI],
cuya finalidad es definir cémo se debe valorar adecuadamente una marca y reflejar el efecto de
esta valoracién en los estados financieros.
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SUMMARY

The objective of this work was to analyze, identify, evaluate and apply the current measurement
of Intangible Assets, for presentation in the financial statements.

Theoretical methods such as analysis and synthesis were used, as a result the correct valuation
of the brands, which leads to the reasonable presentation of the financial statements,
adequately fulfilling the shareholders, customers, suppliers, creditors, employees, control
entities such as: Superintendencies of Companies, Internal Revenue Service, Municipalities,
among others. Survey techniques and analysis of financial information were applied to review
the current situation of the company, compare the results obtained before the investigation and
propose as a result Measurement of intangible assets to obtain an adequate valuation of brands
and patents [MEACI], whose purpose is to define how a brand should be properly valued and
reflect the effect of this valuation on the financial statements

Keywords: Intangibles, brands, valuation, financial statements, reasonable

1. Introduccién

La valoracién de la marca es una practica poca utilizada por las empresas que se dedican a
ofrecer productos de categoria intangibles, mas aun cuando financieramente depende de los
resultados del tratamiento que le hayan dado a este tipo de activos. Para el analisis de este
proyecto, se utiliza como referencia la situacion actual de la empresa, cuya actividad
econOmica es la venta de licencias, en la medida que se incrementen las ventas de las
licencias, la marca va mejorando su valor en el mercado.

La investigacion revisa la falta de conocimiento del personal del departamento contable, al
momento de reconocer la valorizacion de la marca, lo que se ve reflejado en los estados
financieros.

El presente trabajo detalla paso a paso como determinar el valor de la marca, lo que va a
permitir que ésta sea la mas cotizada en el mercado donde la demanda va creciendo, debido a
gque todas las empresas necesitan programas que les permitan controlar sus transacciones y
que las mismas cumplan lo establecido por la NIC y la normativa tributaria y los reglamentos.
Todo este andlisis servir4 para que la empresa registre el valor real de la marca y darle un
adecuado tratamiento contable la cual permitira a futuros beneficios econémicos.

1.1.Problema ainvestigar

Los cambios significativos que experimentan los métodos en la contabilidad por la aplicacion de
la Normas Internacionales de Contabilidad (NIC)y Normas Internacional de Informacion
Financieras (NIIF), asi como, por las modificaciones constantes de las normativas tributarias
que controla el Servicio de Rentas Internas (SRI). Los activos intangibles se establecen como
un estudio sobre los rendimientos de los flujos de efectivo de la entidad que espera obtener en
el futuro, procedimiento que muchas entidades solamente consideran como un valor fijo en las
cuentas de los estados financieros, simplemente como un registro en las cuentas de marcas,
licencia, olvidando que estos valores son dinamicos y que evolucionan a medida que transcurre
el tiempo. Por lo tanto, tienen incertidumbre a un cambio significativo por la aplicacion de las
normas antes mencionadas.

Lo antes citado probablemente generaria un conflicto de procesos contables tradicionales y los
que si aplican NIC y NIIF. Procesos contables que solamente tiene como objetivo mostrar una
informacidén razonable.

Los intangibles tienen dos formas para ser reconocido, la primera, aquellos que son destinados
para la venta, por lo tanto, su tratamiento contable sera con aplicaciéon de la NIC, mientras que
la segunda, son los intangibles entre los cuales encontramos las marcas comerciales, licencia,
programas informaticos, audiovisual digital, desarrollo de formula, dominio de Internet, lista de
clientes, licencia de franquicia, entre otros casos. Intangible que conllevan a los negocios a
confundir la esencia de los intangibles.

La correcta aplicacién contable, obliga a generarse preguntas como si estos generan beneficios



futuros, si sus costos pueden ser medidos, si tienen afectacion por deterioro. El presente
trabajo de investigacion permitird identificar a los activos intangibles, proporcionando de ser
necesario la solucion contable.

1.2.0bjetivos de la investigacion
Los objetivos de la investigacién son:

1.2.1. Objetivo General
Analizar la medicién actual de los Activos Intangibles, mediante la identificacion de caracter no
monetario y sin apariencia fisica, para la presentacién en los estados financieros.

1.2.2. Objetivo Especificos
v Identificar la medicion de los Activos Intangibles en la presentacion en los estados

financieros.

v' Evaluar la medicién de los Activos Intangibles para la presentacion en los estados
financieros.

v" Aplicar la medicién de los activos intangibles en la presentacién de los estados
financieros.

1.3.Justificacion

Este estudio constituye un elemento oportuno para tener una contabilidad confiable al objeto de
dar un cumplimiento a los requerimientos de la Superintendencias de Compaiiias, Servicio de
Rentas Internas, Municipios y terceros.

Por medio del presente trabajo de investigacion se permitird conocer el efecto de los Procesos
Contables de los activos intangibles, sean estos reconocidos como inventarios, o distinto de la
plusvalia. Por lo tanto, la investigacién aportara a la buena marcha de la empresa, quien
identificara contablemente los activos intangibles.

2. Marco teérico

Los activos intangibles constituyen una parte importante en toda empresa que los conserva,
por lo que los estados financieros deben reflejar el valor correcto para que los accionistas,
inversionistas, empleados, proveedores, clientes, acreedores, entidades de control entre otros
puedan contar con informacion financiera confiable y veraz

2.1.Activos intangibles.
Los activos intangibles, son aquellos activos identificables al momento del reconocimiento y
que no tiene apariencia fisica.
“Los activos intangibles son bienes que posee la empresa y que no pueden ser percibidos
fisicamente. Sin embargo, se consideran activos porque ayudan a que la empresa produzca un
rendimiento econdmico a través de ellos”. (Economia Simple.net, s.f.).
Tropisistem Compu S.A. reconocera a los sistemas contables como parte de sus activos
aplicando la correcta valoracion en los estados financieros.

2.2.Plusvalia o Good Will
Plusvalia o Good Will, son aquellos que surgen de otros activos adquiridos en una serie de
negocios, y estd muy relacionada con el valor de la marca que se posee.
Noelia Mas, escritora de la publicacion capital libre dice que:
La plusvalia, también conocido como plusvalor significa
literalmente “mayor-valor”. Es sencillo, supongamos un
proceso productivo de cualquier producto, en este proceso
trabajan personas, el producto adquiere valor por haber
costado un trabajo por parte de una 0 mas personas, Si no
hubiera este trabajo humano que se incorpora en la misma
materia prima, este objeto no tendria valor. (CapitalLibre |,
2015).
En cambio, la publicacién Tributos.net considera sobre el goodwill lo siguiente:
Es un activo intangible que refleja la rentabilidad de la empresa, muestra el
valor de reputacion que posee una empresa, pudiendo afectar positiva o


https://www.economiasimple.net/glosario/activo
https://www.economiasimple.net/glosario/activo

negativamente a la empresa dependiendo de su estimacién (Tributos.net,
2016).
Entonces la plusvalia y el Good Will también son importantes porque representa un valor
dentro de los estados financieros, con la investigacion a realizar, comprobara si Tropisistem
Compu S.A. cuenta con esta clase de activos intangibles.

2.3.Marcas, patentes, licencias y otros similares
Marcas, patentes, licencias y otros similares, es una propiedad intelectual, se considera
intangible de acuerdo a las normativas contables.
Empezamos con la base de todo tipo de comercio: las marcas.
Practicamente todo lo que compramos esta identificado en el
mercado gracias a su signo distintivo: el nombre, el logotipo,
etc.

Por otro lado, tenemos la patente de invencion: titulo otorgado
por el Estado que reconoce a una persona como creadora de
un producto o procedimiento novedoso, que presenta actividad
inventiva y con aplicacién industrial, con derecho exclusivo a
fabricarlo y explotarlo comercialmente. (Protectias patentes y
marcas , 2015).

3. Metodologia

En la investigaciéon se utiliz6 el método documental, por lo que se tomd de base, toda la
informacion contable histérica que existe en la empresa objeto de estudio.
En la investigaciéon se utilizé el método documental, por lo que se tomé de base, toda la

informacion contable histérica que existe en la empresa objeto de estudio.

3.1. Enfoque delainvestigacion
La investigacion tuvo un enfoque cualitativo y cualitativo, el estudio se bas6é en los
documentos contables de la empresa como libros diarios, mayores generales, mayores
auxiliares, documentos de soporte, declaraciones tributarias, Estados Financieros, entre otros
documentos.

3.2. Técnicadeinvestigacion
Las técnicas de la investigacion fueron: las entrevistas, observacion y el analisis documental
técnico que en conjunto permitié obtener los hechos principales, para la realizacién del trabajo
de investigacion.

3.3. Laentrevista
Se realizaron cuestionarios de preguntas con la finalidad de obtener respuestas que
contribuyeron a la investigacién
Las entrevistas realizadas a diferentes profesionales sobre el tema de la investigacion dieron
como resultado la obtencion de informacion mas clara, veraz
Las entrevistas que se realizaron en el proyecto de investigacion a las personas que tienen
relacién directa con el proceso la compafiia Tropisistem Compu SA. Y un perito desarrollador
de sistemas contables externo.

3.4. Enfoque de lainvestigacion
La investigacion tuvo un enfoque cualitativo y cualitativo, el estudio se basé en los documentos
contables de la empresa como libros diarios, mayores generales, mayores auxiliares,
documentos de soporte, declaraciones tributarias, Estados Financieros, entre otros
documentos.

3.5. Anaélisis documental de datos

El analisis documental fue realizado en base a los estados financieros de la empresa,

aplicando indicadores financieros y midiendo los resultados historicos de los tres ultimos afios
de la empresa Tropisistem Compu SA.

3.6. Poblacion
La Poblacidon estuvo conformada por 20 personas de la empresa objeto de estudio



3.7. Muestra de estudio

En base a la poblacion, el trabajo tomé de muestra a dos integrantes de la empresa, y un
profesional externo quienes proporcionaron la informacion contable y técnica que permitio
realizar el andlisis de los documentos y la investigacion del giro del negocio con el fin de emitir
una opinién de los procesos contables de los Activos Intangibles distintos de la plusvalia y la
presentacion en los estados financieros.

3.8. Andlisis de resultados

Se realizaron tres entrevistas de las cuales 2 corresponden a funcionarios de la empresa objeto
de estudio y 1 a un experto externo

Ing. Teofilo Rojas
Gerente General

Puntos positivos:
e Lavaloracién de las marcas permite que la empresa tenga un mayor peso
porcentual en los estados financieros para futuros prestamos con la banca

e El precio de venta de la marca aumenta a medida que haya mas demanda
de los clientes

e Las normativas del S.R.l. Permite actualizaciones permanentes

Puntos negativos:

e Mecanismo de control, para que la marca no pueda ser utilizadas por
terceros

e Requerimientos especificos, al no ser generado en momento oportuno
e Eltratamiento adecuado de la marca, de manera periédica

Ing. Margarita Mora

Espin

Contadora




Puntos positivos
e La empresa Tropisistem Compu SA. Tiene claro la importancia de
tener bien valorada la marca
e Existe un perfecto control de costo y Gastos que intervienen con la
valorizacion de marca
e Existen politicas de encuestas periddicas para evaluar el estado de la
marca

Puntos negativos

e A pesar de tener claro la importancia de la correcta valoracion de la
marca, ellos prefieren calcularla empiricamente

e A pesar de existir un registro de costos y gastos intervinientes en el
célculo de la marca, la empresa lo ignora al momento de sacar precios
de ventas al publico

e Laempresa realiza las encuestas, pero deja el proceso a medias y no
continua con el andlisis de los datos.

Ing. Angel Zambrano

Desarrollador Externo

Puntos positivos:
e Conocer los procesos que realizan los desarrolladores de sistema,
mediante la experiencia.
e Comprender el funcionamiento de los sistemas informaticos en cuanto
al plagio y cddigo sistematicos que posee cada programador
e Lograr establecer diferencias de desarrollos sisteméticos en empresas
de distinto giro de negocio

Puntos negativos:
e Saber que la programacion sistemética es libre
e Aceptar que los plagios tienen leyes muy leves y que consiste en copia
de forma y mas no de fondo.
e Crecimiento en el mercado de programadores, estos a la vez hacen que
los precios de venta disminuyan.

4. Lapropuesta
Luego del andlisis realizado en el trabajo de investigacion se presenta una propuesta para
medir los activos intangibles, propuesta que, ademas; de ser un modelo también se constituye
en una guia para futuras investigaciones, que se denomina:
Medicién de activos intangibles para obtener una adecuada valorizacion de las marcas y
patentes [MEACI]

MEACI

Flujograma de fases para la valoracion de marcas y patentes
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Figura 1
Fases para valoracion de la Marcas y Patentes.
Fuente: Empresa Tropisistem Compu.

Fase I: Evaluacién de la cuenta marcas y patentes: Afios 2017 y 2016

Se realiz6 un andlisis de la cuenta activos intangible que muestra lo estados financieros de los
afios 2017 y 2016, con el fin de determinar la correcta aplicacion de la valoracion de marcas
patentes y licencias

Fases Il: Andlisis de mercado.
En relacion a los datos de la tabla 5, el cambio del valor de la marca registrado en libros
contables para el afio 2017 fue de 40 mil délares que equivale a una disminucién del 50% en
comparacion al afio 2016, valoracion que se realizd sin la realizacion de un andlisis de mercado
con el objeto de identificar el comportamiento del producto de la compafiia, estudio que debid
contener un analisis de la demanda y oferta del producto asi como también de identificar la
propia ecuacion tanto de la demanda como de la oferta, identificando ademas el respectivo
punto de equilibrio entre las dos ecuaciones.

Fase Ill: Evolucidn histdrica de las ventas.
La disminucion de las marcas sefialadas en la tabla 5 y que corresponden al 50% fue realizada
de una forma empirica no siguiendo uno de los lineamientos para la valoraciéon de la marca,
procedimiento que esta determinado en la evolucién histérica de las ventas. Si se considera las
variaciones de los ingresos histéricos para el afio 2016 en relacién con el 2015 esta fue del
59.17% y del afo 2017 fue del menos 13.40%, en el supuesto caso si estos porcentajes se
aplicaran para determinar el valor de la marca, omitiendo por lo pronto la determinacion del
costo promedio ponderado de capital o un costo de oportunidad que se obtenga del mercado,
el valor de la marca para los afios en estudio Segun estos porcentajes el saldo contable en
libros para el afio 2016 seria 47750.96 dolares en vez de 80 mil délares, y, para el afio 2017 el
saldo contable estimado seria 69283.17 délares y no 40 mil que consta en los estados
financieros.
Mediante la figura 5, se puede observar el comportamiento de los ingresos histéricos que se ha
obtenido de los tres dltimos afios, teniendo en el afio 2016 un incremento comparado con el
afio 2015, y el dltimo afio 2017, disminuye en comparacion con el afio 2016, se determind que
existe un comportamiento con tendencia al crecimiento para los afios futuros, conducta que
muestra una ecuacion lineal de y = 122910x + 613728.
La ecuacion antes sefialada permite estimar cualquier variable que se espera estimar, variables
como ingresos, gastos, costos, entre otros datos.

Fase IV: Evolucién histérica de los costos y gastos.
A igual que el estudio de mercado y evolucion de los ingresos, los costos y gastos son parte de
las variables de la formulacién para determinar el valor de las marcas y patentes, costos y
gastos que se constituyen en un elemento para determinar el flujo de efectivo descontado.
Segun los datos histéricos obtenidos por la investigacion los costos asociados al ingreso en el
afio 2016 tuvieron un incremento del 9.85% y para el afio 2017 dicho incremento fue del
22.12%, por otra parte, los gastos para los periodos 2016 y 2017 expresaron para el primero un
aumento del 391% y el segundo de menos 67%, ademas, segun las proyecciones tanto de los
costos y gastos las mismas que se encuentran detalladas en las figuras 7 y 8 reflejan un
acrecentamiento, que comparado con la utilidad operativa se estima que éstas podria
disminuir.
Segun la variacién del margen de la utilidad neta que muestran los estados financieros y que



tuvieron un comportamiento en el afio 2016 y 2017 del 7,10% vy 70,97% para cada uno
respectivamente en su orden, variaciones que aplicado al saldo del valor en libros de marcas y
patentes en el afio 2015 y aplicando la tasa de crecimiento correspondiente al 2016 este valor
deberia ser de 32.130,09 y no de 80 mil dolares, mientras que para el 2017 el nuevo valor de
marca y patentes seria de 54.934,27 dolares, partiendo de la base ajustada anterior con una
aplicacién de la tasa de crecimiento del 70,97%, concluyéndose que el valor registrado en
libros de 40 mil no es el correcto. Todos los calculos hasta aqui determinados siguiendo las
fases para el calculo del valor de las marcas y patentes no incluyen un analisis en que se
relacionen el flujo de efectivo y el costo promedio ponderado de capital.

La investigacion mediante el analisis de las variaciones de los ingresos histéricos, costos y
gastos histdricos, utilidad neta, y con aplicacion a la férmula de monto, procedié a verificar con
cada uno de ellas, con el fin de comprobar si los valores de marcas y patentes, que constan en
los estados financieros tanto para el afio 2016 y 2017, con sus respectivos saldos en libros de
80 y 40 mil délares respectivamente son los correctos, comprobandose que los calculos
encontrados no coinciden estos saldos en libros.

La diferencia para el primer caso segun la variacion del ingreso es de -32.249,04 délares para
el afio 2016 y de 29283.17 ddlares para el afio 2017, mientras la diferencia segun la utilidad del
ejercicio es de -47.869,91 ddlares para el afio 2016 y para el afio 2017 de 14.934,27 dodlares,
comprobandose que existe diferencias bien marcadas, se deja expresado que todos estos
célculos hasta ahora no considera los flujos de efectivo descontados ni el uso del costo
promedio ponderado para el calculo del valor de la marca y patente.

Fase V: Metodologia para la valoracién de la marca y patente
Flujograma del proceso de valoracion de un activo intangible

T
L Inicio J
h 4

. Datos
Seleccion de los |  — correctos

ingresos historicos

T wo si
l

Estimar los costos [ — E‘jg&aor_,'
futuros
T no ) )
s1 s1
¥
Calcular los flujos de Estimar la tasa de -
efectivo. descuentos
sl si
no no

Calcular valor terminal

4 |
no 5i

| b4

Determunar el valor dela il -
. Fin
marca la marca - @@

A\

Figura 2 Flujograma del proceso de valoracion de un activo intangible
Fuente: Empresa Tropisistem Compu.

Requerimientos basicos

La compafiia duefia de un software de contabilidad conocido con el nombre de Palmera, el
mismo que se ajusta a la legislacién ecuatoriana, que brinda informacién contable tributaria y
financiera se encuentra posesionado en el mercado principalmente en la provincia del Guayas,



intangible que es valorado en los estados financieros sin existir un estudio previo para su
determinacion y registro contable.
La investigacion deja tanto para la empresa como a los lectores e investigadores los principales
lineamientos que conforman la valoracion de marcas y patentes, para lo cual se debera realizar
los siguientes pasos para su computo:
1. Estimar los ingresos futuros utilizando herramientas de estimacién lineal para lo cual
podra utilizar la herramienta que ofrece Excel:
a) Seleccionar los datos base para la proyeccion.
b) Insertar grafico lineal.
c) Sobre el grafico lineal agregar la linea de tendencia.
d) Mostrar la ecuacion lineal equivalente a y=ax+b.
2. Estimar los costos proyectados.
3. Determinar la tasa de descuento utilizando el costo promedio ponderado de capital. Ver
tabla 29 y 30
4. Proyectar los flujos de efectivo.
a) Tomar la tasa de efectivo descontada.
b) Encontrar el valor actual.
5. Encontrar el valor terminal.

Ultimo flujo de efectivox (1 + tasa de crecimienb)}
(Costo de oportunidad)— (tasa de crecimienb)
6. Valorar la marca.
Valor presente de los flujos esperados
Mas:
Valor presente del valor terminal
= Valor de la marca
Menos:
Valor sustancial del activo neto
Valor de la marca sin ajuste de liquidez

Valor terminal :{

Valoracion de la marca

Ingresos estimados

En base a los ingresos histéricos de los afios comprendidos desde el 2017 al 2015 y en base a
la ecuacion mostrada mediante la herramienta de Excel mostro que esta equivale a y=122.910x
+ 613.728, ecuacion que permite proyectar los ingresos futuros los mismos que se constituyen
en la base para el computo de los flujos de efectivo descontados, ingresos que se muestran en
la tabla 35, que para el estudio de la investigacion se estimé para 10 afios futuros.

Con ayuda de la herramienta de Excel se seleccionados los ingresos histéricos 649504,69;
1033815,70; y, 895325,42 del periodo 2015 al 2017 respectivamente, se inserta el gréafico lineal
o de dispersion “y” en base al grafico obtenido y en el formato de linea, se agrega la linea de
tendencia lineal con su respectiva ecuaciéon lineal, mostrando la siguiente ecuacion
y=122.910x+613.728 (ver figura 5), posteriormente, se identifica el orden del afio 2018 y que
equivale a x=4, valor que se reemplaza en la ecuacion para determinar el ingreso:

Yaoss = (122910% 4)+ 613728
Yo =1105368
Yaoso = (122910% 5)+ 613728

Y019 =1228278
Este procedimiento se vuelve aplicar para cada uno de los afios en X.



Tabla 1
Ingresos estimados

ORDENO AROS INGRESOS (Y)
1 2015 649.504,69
2 2016 1.033.815,70
3 2017 895.325,42
4 2018 1.105.368,00
5 2019 1.228.278,00
6 2020 1.351.188,00
7 2021 1.474.098,00
8 2022 1.597.008,00
9 2023 1.719.918,00
10 2024 1.842.828,00
11 2025 1.965.738,00
12 2026 2.088.648,00
13 2027 2.211.558,00

Fuente: Empresa Tropisistem Compu SA
Elaborado por: Baque Zambrano G; Yépez Burgos, Y (2018)

Costos proyectados

En base a los ingresos estimados (tabla 27) y en relacién al porcentaje de estos costos en
relacién a los ingresos histéricos y que equivale a 76,04% se calcul6 los costos de ventas para
la determinacion del flujo de efectivo (ver tabla 31). De acuerdo con la naturaleza de los giros
de un negocio también podran utilizar la herramienta de Excel de la ecuacién lineal para
determinar dicho costo, pero en algunos casos estas proyecciones pueden distorsionar la
realidad del negocio por lo tanto es recomendable utilizar la estructura financiera vertical del
costo versus ventas.

Tabla 2

Gastos proyectados

ORDENO ANOS INGRESOS (Y) COSTOS
76,04%
4 2018 1.105.368,00 840.481,57
5 2019 1.228.278,00 933.937,86
6 2020 1.351.188,00 1.027.394,14
7 2021 1.474.098,00 1.120.850,43
8 2022 1.597.008,00 1.214.306,72
9 2023 1.719.918,00 1.307.763,00
10 2024 1.842.828,00 1.401.219,29
11 2025 1.965.738,00 1.494.675,58
12 2026 2.088.648,00 1.588.131,87
13 2027 2.211.558,00 1.681.588,15

Fuente: Empresa Tropisistem Compu SA
Elaborado por: Baque Zambrano G; Yépez Burgos, Y (2018)

Tasa de descuento

En base al capital social de la empresa, utilidades retenidas, numero de accion, precio de la
accion, rendimiento de la accion, dividendo por accion, y precio de la accion, asi como de la

10



estructura financiera relacionando el pasivo y patrimonio en relacion al total de pasivos y
patrimonio, asi como, del costo de la deuda y rendimiento de las acciones se procede a
multiplicar los valores tanto de la estructura financiera por cada uno de los costos con el fin de
encontrar el costo promedio ponderado de capital

El precio de la accion se determiné basado al dividendo por accion en relacion al rendimiento
de la accién, es decir 0.02 dividido para el 10% dando como resultado que dicho precio es 0.22
centavos de délares. si se compara el precio de la accion en libros este precio de accién en el
mercado es menor. Para determinar las utilidades retenidas se debe incluir el valor del capital
que muestra el estado de situacién financiera, para el caso en estudio totalizo 80 mil délares. El
costo de la deuda fue considerado en base a la tasa de crédito corporativo de la banca que la
fecha del estudio de investigacion se encontro en 11,75%.

Tabla 1

Tasa de descuento

Costo del capital accionario Ddélares

Capital 78.800,00
Utilidades retenidas 1.771,07
Total capital y utilidades retenidas 80.571,07
Numero de acciones 78.800
Precio de la accion 1
Rendimiento de la accion (1) 10,00%
Dividendo por accién (délares) (2) 0,02
Precio por accion (dolares) (3) 0,22

Fuente: Empresa Tropisistem Compu SA
Elaborado por: Baque Zambrano G; Yépez Burgos, Y (2018)

(1). Valor estimado por la investigacion y que corresponde al rendimiento de una inversiéon que
el inversionista espera recibir por dicha operacién financiera, rendimiento que puede variar de
acuerdo con el criterio del investigador.
(2) Valor obtenido mediante la aplicacion del dividendo por accién

Utilidad retenidas

NuUdmero de accion
1771,07 _ 0,02

78.800

Dividendo por accidn

Rendimiento de la accidén

0,02
0,10
(3) Valor obtenido mediante la aplicacion del precio por accion

Dividendo por accidén =

Dividendo por accidén =

Preciopor acciéon =

Preciopor acciéon = = 0,22 ddblares

Tabla 4
Costo promedio ponderado

Costo de la Costo
Estructura financiera 2017 % promedio
deuda
ponderado
Pasivos-Obligaciones financieras- (1) 59.216,28 34,49% 11,75% 4,05%

Fuente: Empresa Tropisistem Compu SA
Elaborado por: Baque Zambrano G; Yépez Burgos, Y (2018)
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(2). Interés que cobra el banco por un crédito corporativo (11,75%).
(2) Costo del promedio ponderado de capital

.Paswos — |(Costode la deuda )+
Total pasivos y patrimonio

59.216,28 (34,4%) 171.693,23 (65,50%)
171.476,95

171.476,95
Costo promedio ponderado de capital =10,60%

Patrimonio
Total pasivos y patrimonio

Costo promedio ponderado de capital = [ )(Rendimiento de laaccién)

Costo promedio ponderado de capital = [

Flujos de efectivo proyectados

La estructura de los flujos de efectivo proyectado fue elaborada estimando 10 afios de vida util
para la determinacion de la marca, recordando que de ser necesario la actualizacién del valor
de la marca estos flujos se deben de volver a proyectar. Los ingresos que muestran los flujos
de efectivo proyectados son los datos calculados en la tabla 27, mientras que el costo de venta
representa el 76,04% en relacion a los ingresos. La distribucion de los gastos se encuentra
distribuidos para todos los flujos de efectivos proyectados en relacién a los porcentajes que
muestra la tabla 28, distribucion que tiene su origen en los datos histéricos del estado de
resultado integral del afio 2017. Esto no es el Unico procedimiento para la distribucién de
dichos gastos también se puede utilizar a més de la ecuacion lineal de Excel, procedimientos
de crecimiento de acuerdo a lo que sefiale la gerencia, crecimiento que puede estar en el orden
del 1 al 10; 15%.

Luego de calcular la utilidad neta a esta se debera agregar la depreciacion de tal manera que
se obtiene el flujo operativo para cada afio, para el caso en estudio no existe capital neto de
trabajo ni gasto de capital que son variables para determinar el flujo de efectivo para cada afio
estimado. A cada uno de los flujos de efectivo es llevado al valor presente que no es otra cosa
que dividir cada uno de ellos para 1 mas la tasa de descuento, es decir (1+0,1032)".

Tabla 5
Estructura Financiera

Estado de resultado integral
Del afio 2017
En miles de délares

2017 2017 (1) %
Ingresos de actividades ordinarias 895.325,42  895.325,42 100,00%
Venta de bienes 12% 895.325,42  895.325,42 100,00%
Costo de ventas 756.724,30 680.772,84 76,04%
Inventario inicial 16.000,00 16.000,00 2,35%
Compras locales 500.675,68 500.675,68 73,55%
Inventario final -13.122,90 -13.122,90 -1,93%
Mano de obra directa 253.171,52  177.220,06 26,03%
Ganancia bruta 138.601,12 214.552,58 23,96%
Gastos administrativos 135.929,83  211.881,29 23,67%
Gastos 135.929,83 211.881,29 23,67%
Sueldos, salarios y demas remuneraciones 0 67.723,10 7,56%
Aportes a la seguridad social 0 8.228,36 0,92%
Beneficios sociales e indemnizaciones 7.710,00 7.710,00 0,86%
Honorarios 39.510,82 39.510,82 4,41%
Mantenimiento y reparaciones 1.879,10 1.879,10 0,21%
Arrendamiento operativo 2.474,64 2.474,64 0,28%
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Estado de resultado integral
Del afio 2017
En miles de ddlares

2017 2017 (1) %
Combustibles 1.143,28 1.143,28 0,13%
Seguros y reaseguros (primas y cesiones) 4.268,19 4.268,19 0,48%
Transporte 35.071,41 35.071,41 3,92%
Gastos de gestion 5.614,01 5.614,01 0,63%
Agua, energia, luz, y telecomunicaciones 11.964,73 11.964,73 1,34%
Impuestos, contribuciones y otros 2.242,11 2.242,11 0,25%
Depreciacion propiedades, planta y equipo 9.076,48 9.076,48 1,01%
Intereses 5.624,32 5.624,32 0,63%
Comisiones 6.798,79 6.798,79 0,76%
Otros gastos 2.551,95 2.551,95 0,29%

Fuente: Empresa Tropisistem Compu SA
Elaborado por: Baque Zambrano G; Yépez Burgos, Y (2018)

CONCLUSIONES
Una vez realizada la investigacion: Los activos intangibles y su incidencia en los estados
financieros de la empresa Tropisistem Compu S.A. de los afios: 2017, 2016 y 2015 se verifico
que la marca estuvo valorada en: $40.000, $80.000 y $30.000, respectivamente valores que
fueron calculados utilizando métodos que no estan contemplados en la normativa vigente.

Se efectuaron varios analisis con el fin de determinar el origen de dichos valores registrados en
libros, entre ellos la evolucién histérica de las ventas la misma que determino que para el afio
2016 existi6 el crecimiento del 59,17%, mientras que para el afio 2017 experimento una
disminucién de 13,40%, de haberse considerado estos indicadores porcentual el saldo contable
en libro serian 47.750,96 doélares para el afio 2016 y no 80 mil délares, en cambio en el afio
2017 el saldo seria 69.283,17 délares en vez de los 40 mil délares registrado en el estado
financiero.

Por otra parte, la investigacién en base al margen de la utilidad que fue de 7,10% y 70,97%
para los afios 2016 y 2017 en su orden, determino que dichos saldos contables debieron ser
32.130,09 y 54.937,27 dolares en vez de los datos que muestran los estados financieros para
los mismos afios en estudio que fueron de 80 y 40 mil délares respectivamente, existiendo para
el primero una sobrevaloracion de 47869,91 ddlares y para el segundo una disminucion de
14934,27 en comparacion a los saldos registrados en libros.

La compafiia no aplico los lineamientos basicos para la valoracion de las marcas y patentes,
reconocidos como activos intangibles procedimientos metodolégicos que se resumen en los
siguientes puntos

- Estudio de mercado.

- Ingresos futuros

- Costos proyectados.

- tasa de descuento.

- Flujos de efectivo proyectados.

- Valor actual de los flujos de efectivos.

- Valor terminal.
El analisis financiero que se efectudé a las principales cuentas que se interrelacionan con el
saldo contable de los activos intangibles revelaron una razonabilidad en sus resultados
encontrados.
La empresa investigada Tropisistem Compu SA. No detecto a tiempo el problema que se tenia
por no dar la atencién necesaria a los lineamientos principales como son la medicién del
mercado, costos y gastos y nivel de rentabilidad
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La falta de encuestas hizo que la empresa no supiera en que categoria tenian los clientes a la
marca, a esto le sumamos que no existia un proceso definido para la medicién de los costos y
gastos que conlleva un desarrollo o actualizacién de un sistema y la union de estos dos puntos
afectaron directamente a los ingresos de la empresa porque las ventas en lugar de aumentar
en el periodo 2017 en comparacion al 2016 bajaran en un -13%.

Finalmente se detecté por medio de la entrevista que el personal del departamento de
contabilidad desconocia los lineamientos para el calculo de la marca, lo que hizo que ellos lo
colocaran de forma empirica y en correlacién a el historial de los balances pasados, sin dejar
atrds a los administradores y gerentes que jamas tomaban en cuenta la importancia y
razonabilidad de esa cuenta que afecta de manera significativa a los balances de la empresa.

RECOMENDACIONES
Se sugiere a la administracion realizar un estudio financiero y contable con el fin de verificar los
saldos que muestran los estados financieros al 31 de diciembre del periodo comprendido entre
los afios 2015 al 2017, que sustente los valores registrados en los estados financieros y que
afectacion derivé en la estructura patrimonial de la empresa.
Se recomienda a la administracién no aplicar valoracién de marcas y patente basada en la
evolucién comparativa histérica tanto de ingresos como de margen de utilidad por cuanto de
acuerdo con el analisis citado en los parrafos segundo y tercero de las conclusiones no
muestran cifras objetivas para la determinacion de dichos valores, pudiéndose originar
afectaciones patrimoniales no razonables.
Se recomienda aplicar la metodologia propuesta por la investigacién denominada: “Medicién de
los activos intangibles para obtener una adecuada valorizacion de las marcas y patente”
(MEACI), vy, realizar el respectivo ajuste a las cuentas patrimoniales, conciliacién que mostrara
el valor real del software que se encuentra en el mercado, valor que de acuerdo al estudio de la
investigaciébn es de 284387,73 ddblares superior a los 40 mil ddlares que se encuentra
registrado en los estados financieros, ajuste que incrementara el valor de las acciones en el
mercado.
Se recomienda continuar con los andlisis financieros que muy acertadamente la empresa se
encuentra realizando, andlisis que conlleva a la mejor toma de decisién por parte de la
administracion.
Se recomienda en base a los puntos negativos que se extrae de la entrevista se recomienda
que la administracién programe una capacitacion con respecto a valorizacion de las marcas, la
misma que debe ser conducida por especialista con amplio conocimiento en esta rama.
Se sugiere que los administradores estén pendientes de los avances y resultados que
presentan las encuestas porque esta técnica ayuda a saber si estamos dentro del mercado
competitivo, y poder tomar medidas segun los andlisis realizados.
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