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Resumen. A través del cotejo de un corpus
de anuncios de clases de lenguas modernas
aparecidos en la prensa espafola del xix, se
persigue presentar unas reflexiones en torno
a la utilidad de esta fuente no canénica para
el estudio de las ideas vertidas sobre el
proceso de ensefianza aprendizaje de lenguas
extranjeras. Mas concretamente, el articulo
se centra en el aprendizaje de la lectura y
la escritura. Con tal fin, se analiza el reflejo
de la figura de un maestro de lengua como
estudio de caso y se pone el foco en coémo
los anuncios utilizan determinados reclamos
publicitarios para atraer a sus clientes a sus
clases. Desde el punto de vista tedrico, se
propone, en consonancia con Garrido Vilchez
(2023), la existencia de una via protopublicitaria
para el andlisis triangulado con las vias
mediatica y manualistica. Ademas, se proponen
al menos tres lineas de continuidad de este
planteamiento tedrico para futuros trabajos
de investigacion.
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Abstract. Through the collation of a corpus
of advertisements of modern language courses
appearing in the Spanish press of the |9th
century, the aim of this article is to present
some reflections on the usefulness of this non-
canonical source for the study of the ideas about
the process of teaching and learning foreign
languages. More specifically, we will focus on
the learning of reading and writing in foreign
languages contexts. To this end, the figure of
a language teacher shown in press is analyzed
as a case study and the focus is placed on how
advertisements use certain advertising claims
to attract clients to their classrooms. From
a theoretical point of view, it is proposed, in
line with Garrido Vilchez (2023), the existence
of a protopublicitario pathway for the analysis
triangulated with the media and manualistic
pathways. In addition, at least three lines of
continuity of this theoretical approach are
proposed for future research work.
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1. Laprensadecimonodnica como fuente paralos estudios lingiiisticos

La prensa decimononica es una fuente documental no candnica de gran rentabi-
lidad para los estudios lingiiisticos, como han puesto de manifiesto trabajos recientes: no
solo hay investigadores que han forjado la descripcion lingiiistica de este siglo con corpus
textuales donde aparecen publicaciones periodicas, sino que especialmente se estd volvien-
do la mirada a estas pdginas para rastrear las ideas sobre lalengua en ellas contenidass.

En esta tltima linea se incardina este articulo, que tiene como objetivo final aportar
luz sobre algunas reflexiones vertidas en la prensa en torno a la lectura y la escritura en el
contexto de ensenanza-aprendizaje de lenguas extranjeras. Esta aportacion, ademds, se vin-
cula con otros andlisis recientes* que se han hecho eco de la presencia de segundas lenguas
y lenguas extranjeras en cabeceras espanolas de este szglo de la prensa, pero, frente a estas,
reduce el foco de atencion a los procesos lectoescritores. Pretende, como aquellas (Lom-
bardero, 2017y Garcia Aranda, 2023), contribuir a salvar el desconocimiento que se tiene
sobre la consideracion de los métodos de enseianza de lenguas fuera del aula.

Realizar un andlisis cabal de las ideas lingiiisticas de la prensa del Xix supone partir
de algunos presupuestos tedricos que ayuden a contextualizar la investigacion y que, al mis-
mo tiempo, permitan aportar la relevancia necesaria a las conclusiones. Para ello, en este
caso resulta de especial utilidad partir de la distincion que realiza Garrido Vilches (2023),
quien considera dos vias paralelas de expresion del pensamiento gramatical al confrontar
las ideas aparecidas en manuales y en la prensa: la via manualistica y la via medidticas.

Este articulo, se privilegiard el estudio de la informacion encontrada en la via me-
didtica, mds concretamente en los anuncios publicitarios de la 6rbita de la ensefianza de
lenguas en la prensa esparola del xix. Por ello, proponemos la existencia de una nueva via
de andlisis: la protopublicitaria®.

3 Sin voluntad de presentar una nomina exhaustiva, quisiera destacar aqui, en lo que a la historia de la lengua
decimondnica se refiere, los estudios de Mancera Rueda (tanto los precursores de 2012a, 2012b, como los mas
recientes en torno a la prensa cubana, del que es muestra sobresaliente el monografico de ELiEs del afio 2022),
Carmona Yanes (2013, que contiene un estado de la cuestion sobre prensa historica e historia de la lengua, y
2019) y Mancera y Carmona (2015). El siglo xix, el gran siglo de la prensa, es también la centuria que asiste al
despegue del mensaje publicitario. Sobre su concepcion genérica y su analisis lingiiistico pueden consultarse
un conjunto de trabajos que son evidencias de un reciente interés sobre la materia: Leal Abad (2020), Méndez
Orensc (2023) o Robles Avila (2022, 2023), quicnes a su vez se sustentaban en estudios mds generalistas como
los de Checa Godoy (2007) o EsguizzibalBMaza (1998). Como apuntan muy pertinentemente tanto Leal Abad
(2020: 308) como Méndez Orense (2023: 241), la inclusion de estas nuevas fuentes, de estas nuevas tradiciones
discursivas, en el corpus de andlisis de la lingiiistica diacronica enriquece el conocimiento sobre el espacio va-
riacional decimondnico y permite obtener una vision més certera de(ia realidad lingiiistica en su complejidad.
Enlo que alas ideas lingtiisticas se refiere son muy valiosas y abundantes las publicaciones derivadas del proyec-
to Lini’e[’rensa, cuyos Zﬁ’ son Victoriano Gavifio y Maria Jos¢ Garcia Folgado. De ambas lineas han bebido mis
propios trabajos previos con textos periodisticos (Esteba Ramos 2022, 2023y en prensa).

4 De manera muy reciente y estrechamente vinculados con este trabajo, Lombardero (2017) y Garcia Aranda
(2023) tratan de la interseccion entre metodologia de lenguas extranjeras y prensa decimononica.

5 Tras la lectura de las investigaciones de Garrido Vilchez (especialmente, 2023), a nadie se le escapa que su
consideracion de la via medidtica cobra pleno vigor al considerar diferentes tipologias discursivas en la prensa
especializada del Magisterio. Expandimos, para nuestro propio beneficio, pero conscientes de las diferencias,
la consideracion de la via medidtica a la prensa generalista, que usaremos de una forma atin mas precisa, al tomar
como eje basico de andlisis los anuncios publicitarios.

% Aunque no se han hecho estudios centrados inicamente en la publicidad de clases de idiomas, no pocos son

los investigadores que ya habian apuntado a la existencia de estos textos. Desde una perspectiva més historico-
pedagdgica, Simén Palmer (1972) reflexiona sobre la ensefianza privada secular madrilefia entre 1820y 1868, lo
que le hace elencar mds de un centenar de anuncios sobre ensenanza de idiomas, amén de unas reflexiones en
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2. Ensenanzadeidiomasy prensaen el siglo xix

El siglo xix supone un hito fundamental no solo para el desarrollo de la prensa
(Seoane, 1983: 11), sino también para la ensefianza de idiomas, que asiste a la gran am-
pliacion y diversificacion del alumnado, hecho que moldeard las opciones metodoldgicas
que se vayan sucediendo. Estas opciones metodoldgicas, asimismo, se ven condicionadas
por las tensiones entre las metodologias inductivas y deductivas, que se hacen patentes
en las propuestas pedagogicas (Vifia Rouco, 2005: 186). Dichas propuestas se enraizan
en las dos opciones de desempefio docente que condicionan el periodo: la asimilacion de
métodos y objetivos de la ensenanza de lenguas muertas o la elaboracion de métodos y
objetivos propios (Puren, 1988: 48). No debe olvidarse, ademas, que se trata de la época
de asentamiento de los estudios lingiiisticos, circunstancia decisiva también en la confi-
guracion de la ensefianza (cfr. Sanchez Pérez, 1992: 193-194, Gallardo Barbarroja, 2002
o Corvo Sanchez, 2012).

Es este, también, el momento en el que la industria en torno a las lenguas extran-
jeras inicia su verdadero despegue, ya que comienza a generar beneficios significativos.
Por ello, muchos docentes se dan a la tarea de publicar sus propios materiales, en lo que
Puren (1988: 62) denomina “cursos tradicionales de objetivo practico”, herramientas
metodoldgicas que suelen tener el nombre de su inventor. Estos textos, si bien parten
de las gramdticas existentes, se preocupan por graduar y reducir sus contenidos, a la vez
que aportan ejercicios practicos o frases con sus traducciones. Su publicacion no debe
separarse, ademds, del crecimiento de la industria de impresion de libro (Sdnchez Pérez,
1992: 194).

Asimismo, no es extrafio que algunos métodos cuenten con un apartado destinado
alalectura de textos en espanol, especialmente literarios (Sanchez Pérez, 1992: 220; 228;
Suso, 1999: 5, Lépinette, 2006: 1057-1059, Corvo, 2012: 149). Sin embargo, no se debe
concluir que se trata de una innovacion del XIx, sino que esta prictica tiene unas hondas
raices en los siglos anteriores. En puridad, ademds, el método gramdtica-traduccion, ma-
yoritario en esta centuria, prima la lecturay escritura de textos, porque su objetivo ultimo
es acercarse a los textos literarios (Richard y Rodgers, [1998] 200r: 11)".

Por todo ello, se hacen cada vez més frecuentes los reclamos publicitarios del sec-
tor en laprensa, esto es, se hallan anuncios de libros y maestros de lenguas en la prensa no
especializada. La lectura de estos fragmentos permite reflexionar en torno a los aspectos
claves del posicionamiento metodoldgico que se estd haciendo llegar al ptiblico receptor;
de esta forma, se puede observar cudles son los ejes que sirven de reclamo para el estu-

torno alas academias de idiomas (Simon Palmer, 1972: 117y ss.). En el seno de nuestra disciplina, yen buena me-

dida siguiendo la pista de Sim6n Palmer, se han hecho eco de estos anuncios Suso (1999: 1-3) o Lépinette (2012:
8). Finalmente, de manera muy reciente y estrechamente vinculados con este trabajo, Lombardero (2017) y
sarcia Aranda (2023) también los han utilizado.

Al'menos en lo que ala ensefianza del francés se refiere, parece una caracteristica decimondnica atender a una
de las siguientes tendencias con respecto a los textos literarios (Fernindez Fraile, 1999: 9): (i) eliminarlos de
los textos gramaticales; (ii) desplazarlos a colecciones de textos literarios; (iii) reintroducirlos como parte del
andlisis morfosintctico.
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diantado de lenguas, y que se corresponderd, en principio, con las principales demandas
del publico.

3. Metodologia de lainvestigacion

Como ya se ha indicado, el objetivo de este articulo es arrojar luz sobre el lugar
que ocupa la lectoescritura en el contexto de la ensenanza de lenguas extranjeras en el
siglo Xix: mas concretamente, en los reclamos publicitarios que aparecen en la prensa
periddica no especializada.

Para lograr este fin, se ha partido del despojo y la seleccion de anuncios de la
prensa en la Hemeroteca Digital de la Biblioteca Nacional de Espafia (<https://hemero-
tecadigital.bne.es>). Para hacer la bisqueda, hemos recurrido a diversas palabras clave
que nos han remitido a anuncios sobre ensenanza de lenguas y nos han llevado a confor-
mar un corpus de alrededor de un centenar de unidades de andlisis.

Estas muestras se han dividido en dos grandes bloques, que se corresponden con
las secciones de andlisis del apartado posterior (y suponen una simplificacion del esque-
ma seguido por Lombardero, 2017): (i) un conjunto de anuncios, menos numeroso, que
publicita materiales para la ensefianza de lenguas; y (ii) un conjunto, mas extenso, de
reclamos publicitarios de maestros de lenguas y sus lecciones. Dentro de este segundo
apartado, se ha visto conveniente presentar el estudio de un caso, concretado en la figura
de un maestro de lenguas: Esteban Gaytté.

4- Resultados

4.1. Anuncios de materiales para la enseinanza de lenguas extranjeras

En la prensa seleccionada se han documentado secciones en las que se da cuenta
de la venta de diversos libros, entre los que se encuentran materiales para el aprendizaje
de lenguas. Asi, aparecen ejemplares de obras relevantes del siglo, especialmente de tex-
tos para el aprendizaje del francés, pero también para el italiano y el inglés. Recuérdese
que, especialmente a partir del segundo tercio del Xix, se asiste a la segunda revolucion
del libro, que conlleva un aumento de tiradas y de publicaciones que se ve reflejado en la
prensa (Lépinette 2012: 35).

En lo que a la ensefianza de lenguas extranjeras se refiere, ello supone la publi-
cacion de “valores seguros™ y “pequenos opusculos” (Lépinette, 2012: 41): segin los
datos de esta investigadora, solo 1/4 de las publicaciones hasta 1850 son novedades. De
esta forma, siguen encontrandose, junto a algunas novedades, referencias a textos funda-
mentales de siglos anteriores, como los de Chantreau, Sobrino o Franciosini. También
se anuncian simplemente textos gramaticales o lexicograficos sin explicitar su autoria.
Ejemplos para ambas indicaciones se encuentran en el siguiente extracto:
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Imagen 1. Diario de avisos de Madrid. 13/2/1838

Como se aprecia, en todos estos casos lainformacion aportada se reduce a lamera
descripcion bibliograficay su precio, por lo que no permite ahondar en aspectos metodo-
logicos deducidos exclusivamente de la via medidtica: esto es, se haria necesario consul-
tar esta ndmina bibliogréfica para sopesar el lugar otorgado a lectura y escritura. Ahora
bien, el elenco de textos anunciados puede servir de punto complementario de andlisis,
porque puede dar cuenta de la circulacion de las obras que, en tanto que textos escritos,
precisan de la lectura.

Mayor sustancia tienen algunos anuncios que aportan informacion mas completa
de los libros, entre cuyas lineas a veces se deslizan comentarios que pueden ser de nues-
tro interés. Sin embargo, en la mayoria de las ocasiones no se hace sino reproducir lo que
las portadas de los libros contienen. Asi, £/ idioma francés puesto al alcance de los espa-
fioles... de Benavent indica en su portada que se trata de un sencillo método novedoso
para “aprender con facilidad 4 leer el idioma francés”, informacion recogida en su anun-
cio de El globo.

Imagen 2. Elglobo. 18/10/1878
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Otros textos de cabeceras mas especializadas emiten pequeiios juicios sobre los libros
y, ademas, siguen aportando la informacion de las portadas. Como se observa en el
siguiente caso, en el parrafo de presentacion critica del volumen no parece que se haya

tenido a bien poner el foco sobre el aporte que el manual supone en la lectoescritura:

Imagen 3. Revista popular de conocimientos itiles. 23/4/1882

Todo ello apunta a pensar que los periodicos no sienten necesario presentar como
reclamo el trabajo con la lectoescritura de los manuales, més alla de que, por tradicion,
figure en el nombre de la obray por ello se senale.

4.2. Anuncios de clases de lenguas extranjeras

4.2.1. Presentacion general

Son muy numerosos los maestros de lenguas que trabajaron en Espafia en el siglo
xix. Lépinette (2012), que se ha encargado parcialmente de su estudio, elabora una exten-
sanomina de alrededor de 60 solo hasta la mitad de siglo para el francés. Muchos de estos
docentes se anuncian en la prensa y se sirven de las lineas de los periddicos para hacer
llegar a los lectores las principales caracteristicas de sus lecciones.

Asi, es frecuente que se proporcione informacion sobre el propio docente, in-
formacion pertinente que le permite ser presentado como idoneo para el ejercicio de la
profesion. Entre estas informaciones pueden incluirse apreciaciones sobre que lalengua
que se va a impartir sea la lengua materna del docente, sobre los periodos de estancia del
profesor en el pais de lalengua que se ensefia o sobre los cargos académicos o experiencia
docente previa que haya tenido. Contacto directo con la lengua en inmersion, profesora-
do nativo y experiencia docente se elevan como garantes de las ofertas lingiiisticas.
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Otras indicaciones adicionales ponen el foco en aspectos practicos de las leccio-
nes, tales como la direccion en la que se imparten (o si existe la posibilidad de que el do-
cente acuda al domicilio del alumnado), horarios y fechas de comienzo.

Imagen 4. Diario oficial de avisos de Madrid. 12/9/1849

Cuanto mds extenso es el anuncio, mds informaciones adicionales puede pro-
porcionar. Entre estas, resaltan aquellas que trasmiten unas lineas generales sobre as-
pectos de metodologia docente o los honorarios. Algunos anuncios sefialan los niveles
lingiiisticos impartidos, que suelen simplemente reducirse a las imprecisas categorias
principiante y adelantado, pero dan cuenta de que en las lecciones hay clasificacion
que depende de los conocimientos del estudiantado y que las tareas asignadas a cada
grupo son diferentes.

Imagen 5. Diario oficial de avisos de Madrid. 25/2/1848

Algin docente de lenguas se atreve ya a impartir clases de espanol como lengua
extranjera, tomando como base las lenguas que ensea:

DON CLEMENTE CORNELLAS, PAOFESOR DR
lo sguas vivas, que lenia abierlan sus academinn da framees,
ingles & inaliang en la calladel Caballers da Gracia, ndmere
a3, evarte 3, % delpderecha, 8¢ ba trasledade & la calle da
la Abada, wim. ar, cuarto principsl de Is icquiseds, donds
ronlinda sdmitiends diseipulas para los nuevos cars qus s’
propoae shrir 231 qua la esiseicn lo ila,

El miswmo prafesor se dedica tambien & enselar el
& los estramjeros sabics cushquiees de bos idiomas m
dos.—a (i13i)

Imagen 6. E1 Heraldo. 15/8/1848
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4-2.2. Estudio de caso: Esteban Gaytté

Con el fin de centrar el campo de andlisis de este articulo, se ha tomado el estudio
del caso de un docente francés, el profesor Esteban Gaytté, docente que en nuestro cor-
pus aparece en una gran cantidad de anuncios entre 1847 y 1903: se trata de un maestro
experimentado, con una larga trayectoria, a través de cuya vida profesional se podria abrir
una ventana al mundo del profesorado de lenguas decimononico, a modo de paradigma
de los vaivenes metodoldgicos y las preocupaciones en torno a la ensenanza de segundas
lenguas a los que asiste la centuria.

En efecto, la bibliografia ya ha reparado en la figura de Esteban (Etienne / Este-
van) Gaytté, un profesor de francés y autor de material diddctico afincado en Madrid en la
segunda mitad del siglo xix. Si bien no ha merecido un puesto nuclear en las investigacio-
nes previas, su trabajo aparece recogido en tanto que “otras gramdticas muy difundidas”
en el texto clasico de Sudrez Gomez (2008: 144), y es estudiado con mds profundidad en
Lépinette (2006: 1053). Se une el francés al conjunto de docentes que, tanto por motivos
de prestigio como econdémicos, da a la imprenta textos para aprender la lengua, en para-
lelo a la eclosion de centros para el aprendizaje lingiiistico (cfr. Suso, 1999: 1; Ferndndez
Fraile, 1999: 1, Fischer, Garcia Bascufianay Gomez, 2004: 41): son propuestas propias de
autor, con plasmacion de idiosincrasias individuales (Fernandez y Suso, 1999: 340). Su
método no alcanza la difusion de otros métodos de autor contemporaneos, como el Ahn
o el Ollendorf: mds bien, estaria en la drbita de los materiales menores que no adoptan
opciones metodolégicas ni tan relevantes ni tan impactantes, pero que debemos conocer
para tener una fotografia completa del panorama. Estos autores tienden a reproducir las
reglas gramaticales candnicas, pero ofreciendo aplicaciones practicas que revelan una
clara voluntad de pedagogizacion de los textos (Lépinette, 2012: 39).

Gaytté tuvo una catedra en el Ateneo de Madrid, ademds de otros encargos do-
centes relevantes en esta ciudad, como profesor de francés en el Colegio Politécnico. Se
dedico también a la docencia privada, de la que dan cuenta los periddicos madrilefios.
Fue, asimismo, editor del rotativo £/ conciliateur (1850, cfr. Lépinette, 2012: 57).

Este docente, a la luz de los anuncios de prensa, fue adaptando su metodologia
a lo largo de su carrera: su propia trayectoria es una reproduccion, a escala menor, de
parte de lo que ocurre en la ensefianza de idiomas en el periodo. Su preocupacion por la
utilizacion de materiales docentes, y su tipologia, queda reflejada en el conjunto de los
anuncios que hemos analizado.

Asi, al principio de su presencia periodistica observamos que su mayor reclamo
es que los principiantes tienen un texto de estudio, de Chantreau®, pero los avanzados
aprenden sin gramdtica, puesto que es un curso practico. Sin quedar claro en qué consis-
te la practicidad, parece deducirse que, sin libro de trabajo, poca presencia de lectoescri-
tura se potenciard.

& No debe sorprender esta primera preferencia por la obra de Chantreau, texto fundamental en la ensenanza del

francés como lengua extranjera en Espaiia que, sin duda, abre un nuevo periodo en los estudios de esta lengua
en nuestro pais (Sudrez Gémez, 2008: 133, quien dedica todo un capitulo, el X, a su figura).
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Imagen 7. El espaiiol. 12/3/1847

Es esa misma la linea explotada en un anuncio publicado apenas un mes después, que
utiliza, a modo de los actuales titulares gancho, las palabras en mayusculas “sin gramatica,
sin libros”, al inicio del texto’. En el propio cuerpo, ademas, se incide aun mas en que no
hay “libros de ninguna clase” y que se trata de un curso eminentemente oral y de favorables

resultados.

Imagen 8. El clamor piiblico.9/4/1847

En lo sucesivo, se encuentran anuncios que no solo siguen defendiendo esta me-
todologia eminentemente oral, sino que se aprecia que esta forma de ensenanza implica
polémica: en el anuncio se defiende el hecho de que, aunque no haya gramatica, si hay
aprendizaje de rudimentos de forma no tediosa, por lo que se equivocan quienes consi-
deren que se ensena sin principios, como se observa en el anuncio posterior de 1848™.
Ahorabien, se pone de manifiesto que el alumnado, tras finalizar el curso, es capaz de tra-
ducir, hablary escribir, pero ninguna mencion se hace alalectura. No se precisa, ademads,
qué concepto de escritura se tiene, ya que sin lamediacion de la lectura, no parece que se
pueda dominar esta destreza de manera compleja. Mds bien, esta triada de competencias
parece directamente extraida de los titulos y subtitulos de la tradicion de manuales de
lenguas extranjeras:

9 Letras negritas, caladas o mayusculas comienzan a ser recurrentes en los anuncios y noticias, con un marcado
cardcter apelativo, de manera parecidaa como se siguen utilizando en laactualidad (cfr. Robles Avila, 2022: 192).

©  Es un hecho que el cardcter practico y utilitario domina buena parte del conjunto editorial (Corvo Sanchez,
2012 154).
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Imagen 9. Diario oficial de avisos de Madrid. 27/3/1848

De nuevo, apenas un mes después, el profesor da un nuevo giro a su practica do-
cente, ya que ha publicado una Gramatica practica, que es la que utiliza en sus lecciones,
pero de la que poca noticia mds hallamos en la prensa. Se tratard, sin duda, de la gramdti-
ca que forma parte de su Glosologia francesa.

Imagen 10. Diario oficial de avisos de Madrid. 24/4/1848

En los afos posteriores se continta reafirmando en su método de ensefianza de
cardcter practico y sin dificultad, pero ya con un soporte manualistico propio. Debe,
ademds, ir proporcionando precisiones sobre el desarrollo de las lecciones de sus cur-
sos generales, seguramente ante las criticas recibidas, que no hacen sino dar cuenta de
las tensiones metodoldgicas coetdaneas. Asi, vemos que se resalta que el método sirve
para inculcar de manera paulatina los “preceptos del arte de traducir, hablar y escribir
bien el idioma francés”, de nuevo sin mencion a la lectura ni ninguna precision sobre
la escritura:
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Imagen 11. Clamor piiblico. 18/8/1850

A través de uno de los anuncios, llegamos a saber que, ademas de las clases ge-
neralistas de francés, el docente imparte una clase centrada en la lecturay la conversa-
cion, sin que se puedan tener més datos de como transcurren las sesiones. Parece razo-

nable que se proponga la lectura de textos como actividad que potencie la discusion
oral posterior:

Imagen 12. El Heraldo.11/1/1849

Algunas clases que se ocupan de aspectos culturales también trabajan con tex-
tos de partida, con la aclaracion de que estdn en la lengua meta. Se trata, ademds, de
cursos de perfeccionamiento, que se complementan con conocimientos de geografia
e historia:
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Imagen 13. Diario oficial de avisos de Madrid. 14/4/1849

Sabemos que Gaytté fue redactor jefe de un periodico francés. Es posible que su
conocimiento de la prensa fuera, ademas, el que le impulsara a proponer cursos de lectu-
ray conversacion basados en los textos periodisticos, que eran facilitados al alumnado de
manera gratuita, tanto en francés como en espaiiol.

Imagen 14. Diario oficial de avisos de Madrid. 28/9/1848

Afos después, la prensa nos hace saber de una nueva publicacion del profesor:
unos 7rozos franceses escogidos", esto es, una crestomatia que, de acuerdo con el juicio
vertido en el siguiente anuncio, supone una acertada eleccion de mucho gusto.

1

Esta debiera haber sido una parte de la Glosologia francesa, ya que en su portada se anuncia que el volumen
estd compuesto por una gramdtica practica, trozos de literatura, un tratado de propiedad de voces, un tratado
epistolary de versificacion y un pequeno diccionario. No obstante, tanto la edicién de 1848 que hemos mancja-
do, como la que describe Lepinette (2012: 32), cuentan solo con la primera parte, esto es, la gramdtica practica
del francés. La crestomatia apareceria de forma independiente, como dan cuenta estos anuncios y su inclusion
como novedad en el Boletin bibliogrdfico espariol y extranyero publicado en 1850 por Dionisio Xlidalgo. Esta
ultima fuente sefiala a su publicacion a modo de entregas y resalta su utilidad paraﬁos aprendientes de francés. Se
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Imagen 15. Clamor piiblico. 12/6/1853

Tal interés literario, derivado también posiblemente de su faceta como traductor,
le impele a proponer sesiones de lectura, andlisis y comentario de obras literarias como
Les idées de Mme. D Aubrey; de Dumas. Parecen, ademas, estar dirigidas estas sesiones a
los adultos de nivel avanzado que tienen previsto un viaje a Francia: por tanto, la lectura
de textos literarios es considerada como provechosa en estos casos™.

Imagen 16. Diario oficial de avisos de Madrid.25/3/1867

anuncia también aqui que el joven profesor estd preparando un tratado de propiedad de voces y un diccionario
etimoldgico griego, que en parte se corresponderian con los apartados anunciados en su Glosologia del 48.

En los siglos precedentes son muchas las obras literarias espafiolas que se publican en edicion bilingiie, como
recuerda Ferndndez Fraile (1999: 2). Unavision general, pero muy comé)leta, de las relaciones franco-espaiiolas,
incluidas las literarias, en dicha época se puede leer en Gioranescu (1983).
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5. PRIMERAS CONCLUSIONES

Se ha presentado en este articulo un panorama general sobre la potencialidad in-
vestigadora que supone el trabajo con los anuncios en torno a la ensefianza de lenguas
extranjeras en el siglo xix. Estos anuncios podrian constituir un subtipo particular de lo
que Garrido Vilchez denomind via mediatica, ya que la informacion en torno a la lengua
y su ensefianza que en estas paginas se desliza viene moldeada por la particularidad de-
finitoria del género textual que los recoge, esto es, los anuncios publicitarios. A través
de ellos, se observa qué caracteristicas del proceso de ensenanza-aprendizaje se utilizan
de reclamo para llegar al publico meta: podria hablarse de una via protopublicitaria, que
supone una gran seleccion del contenido lingiiistico de las obras y las lecciones a las que
hace mencién. Con estas muestras se observa, asimismo, cémo las metodologias (y su
consideracion) van cambiando a lo largo de la historia (Garcia Aranda 2023: 322), gra-
cias, ademds, a lalibertad que gozan los docentes del contexto de ensenanza no reglada.

Dentro de esta linea, se ha observado con mayor detenimiento el anuncio de cla-
ses de maestros de lengua. A través de esos textos, se han rastreado las referencias a la
lectura y a la escritura por medio de la figura de un maestro francés. Gracias al andlisis
de los anuncios referidos a su produccion, constatamos en la trayectoria de una figura
singular los vaivenes metodoldgicos que se produjeron en la centuria, vinculados, en este
caso, con ¢l mayor o menor uso de textos de trabajo en el aula. Si hacemos un estudio
transversal de su recorrido docente, observamos como en algunos anuncios se sefiala que
el alumnado sera capaz de aprender destrezas como la escritura, incluso se indica que se
aprenderd a “escribir bien”, pero no hay referencias directas al aprendizaje de la lectura
o ni siquiera a la presencia de esta destreza en sus clases generalistas. Ademds, aunque
lecturay escritura ocupen un lugar privilegiado en gran parte de las propuestas docentes
decimononicas, no suponen el reclamo mayor de los anuncios sobre lenguas: esta debe
entenderse como la conclusion principal de este articulo. El atractivo principal que estos
textos ofrecen estd relacionado con la facilidad del acercamiento a lalenguay con la prac-
ticidad, aunque en ningtin momento se sefale con concrecion en qué consiste.

Ahorabien, el docente ofrece también unos cursos de lecturay conversacion para
niveles avanzados. Aunque no se puede saber con el andlisis de los anuncios en qué con-
sistian estas clases, podemos deducir que se fomentaba la discusion a partir del contenido
de unos textos previamente leidos. Estos son, en cierta medida, de diferente naturaleza:
textos especializados de historia y geografia, textos literarios y extractos de prensa. Tén-
gase en cuenta que la diferente naturaleza, eso si, la percibimos con una 6ptica presentis-
ta de nuestro siglo: la prensa decimononica era capaz de albergar en sus paginas pasajes
de lo que hoy podriamos considerar textos literarios o disertaciones historicas, por lo que
la supuesta variedad de textos leidos para el aula es muy reducida.

Mucho trabajo queda por hacer en este camino, en el que considero al menos tres
ramales: (i) proporcionar un rastreo exhaustivo de los anuncios de la prensa espanola y
acometer estudios parciales referidos a autores o lenguas de estudio (via protopublict-
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larea); (ii) cotejar esta informacion con la que aparece sobre ensefianza de lenguas ex-
tranjeras en la prensa especializada (via protopublicitaria y medidtica); (iii) realizar un
triangulado entre los elementos resaltados en los anuncios de la prensa generalista, las
ideas recogidas en la reflexion sobre ensefianza de lenguas de la prensa especializaday el
andlisis del contenido de los propios manuales utilizados como reclamos en los anuncios
(via protopublicitaria, medidtica y manualistica, que emanan, eso si, de la inspiracion de
diferentes docentes). Este cotejo seria atin mds productivo si pudieran ponerse a dialogar
las tradiciones periodisticas de diferentes paises europeos, de forma que se pudieran ca-
librar las diferencias nacionales en cuanto a la diddctica de las lenguas vivas.
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