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L’abduccié publicitaria

«Si vols ser feli¢, beu una Coca-Cola», «Destapa la felicitat», «L’espurna de la viday..., son
lemes que promouen la perdua de resisténcia. Veiem una nau rodona de color vermell. No
podem evitar prendre el soma carbonatat, fosc i dolg. Quan tornem al mén, som felices,
guapes, sanes i joves?.

L'impacte visual dels anuncis altera el medi on s’insereixen, ja que no tenen cap relacié amb
'entorn. Son rectangles aliens. Per a molts la publicitat és senzillament contaminacié visual i
acustica. Si ens hi resistim, violenten la nostra intimitat i tranquil-litat... Si no ens hi resistim,

hem de saber que la nostra ruina, econdmica i espiritual, s’apropa.

Pels grans poders que té, hom ja es deu haver adonat que la publicitat €s una de les
manifestacions més directes de la intel-ligéncia superior de la segona invasio alienigena.

El present esmicolat

La linia del present abans era una linia continua. Ara, a cada pantalla hi ha un present
canviant. Com que les pantalles son molt més dinamiques que la realitat natural, I'alternanca
de presents pren un bon ritme i acapara 'atencio. La publicitat €s una pluja de realitats
inconnexes, com ho son també les xarxes.

He dibuixat dos fils temporals de deu minuts, esquematitzats, un al ritme de present en la
pantalla, i I'altre, en una realitat natural com un paisatge.
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La fragmentacio del temps i de l'individu és un fenomen global i progressiu que afecta la
capacitat d’atencio del subjecte i les caracteristiques de les obres que es produeixen. La
fragmentacio és el que es percep com a temps velogZ. Si el temps d’atencio es redueix, s’ha
d’escurcar la durada. Aixi, si abans la durada d’una pel-licula era d’'uns cent minuts, ara és
facil trobar séries amb capitols de trenta minuts o menys.

Ultra aix0, dins d’aquest temps reduit, es produeix una major fragmentacio, ja que s’observa
que el que antigament era una sola historia i un temps cronoldgic ara son diverses histories
i, a més, contenen multiples anacronies, tant salts enrere (flashback) com endavant
(flashforward) i salts entre les diverses histories.

Hi ha un reguitzell d’efectes secundaris en I'ésser, com la pérdua de concentracio, d’atencié
i de retencio. La minva afecta la capacitat de reflexionar, analitzar, criticar, argumentar..., i
tal vegada, fins i tot, procrear. Es a dir, afecta la qualitat del pensament en general de I'ésser
huma. L’augment de les emocions i les reaccions espontanies o viscerals sén respostes
possibles quan no hi ha temps. El cinema rep més public quan es concentra en el mer
entreteniment, és a dir, en I'espectacle, ja que per mantenir-se sempre requereix una mica
meés d’exageracio, en un cami que en nom de I'espectacularitat ens porta cap a

I'estupidesa.

L’espectacularitat

De la mateixa manera que els banyadors evolucionen per mostrar la nuesa del cos,
qualsevol producte huma necessita evolucionar, presentar novetats, ser moda per
sobreviure en el Mercat. Quan es tracta d’'una pantalla, cridar i retenir I'atencié de
I'espectador resulta crucial. EI concepte de negoci passa irremeiablement per
espectacularitzar, perqué es cobra pel nombre d’espectadors. Les técniques sén molt
diverses, incloses algunes de patoldgiques com parasitar I'éxit o incrementar el que calgui:
engegantir, accelerar, provocar, exagerar, espantar, sagnar, sorprendre, aborronar, ennegrir,
escandalitzar...

La carrera per assolir I'éxit ens adreca cap a l'irreal2.

Es clar que la «realitat» s’ha convertit en avorriment, de manera que bona part de I'esforg
d’espectacularitzacié se situa en 'ambit de la fantasia, la ciéncia-ficcid, els ultrapoders, el
terror... Es facil constatar com en I'actualitat I'entreteniment es desenvolupa majoritariament
en camps del «no real», és a dir, alla on el coneixement resulta inservible. Un gran expert en
zombis és essencialment un zombi o un idiota.

Els efectes a les arts plastiques

D’aquesta cursa, les arts sense moviment ni narrativa, com la pintura o I'escultura, han
practicament descavalcat. La seva supervivéncia depén de com aferrar-se al moviment i de
la seva capacitat de mutar i associar-se a altres disciplines. El seu futur recorda el panorama
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de la premsa escrita: I'agonia pre mortem.

El temps d’observacié d’'una pintura, a causa de la fragmentacié del temps de I'espectador,
decreix. Hi ha menys temps disponible i per aixo la seva comprensio passa de l'intel-lecte
racional que construia —a poc a poc— un discurs propi a I'aparell que lloguem a I'entrada.
Ens posem els auriculars perqué ens expliquin tot alld que hem de saber. Si la pintura és
prou important, podem trobar un documental per entrar-hi més a fons. Com ens explicava
John Berger als documentals de la BBC, la reproduccié de I'obra encara ens allunya més de
la pintura. Si necessitem una guia per mirar un quadre, és per economia mental, manca de
temps, mandra o certa por de posar-s’hi davant. Podem concloure que molts espectadors
sén cecs quan entren a la sala.

La pintura, per molt que s’hi esforci, és un art estatic?, sense moviment. El moviment, si de

cas, el posa la mirada de I'espectador (o del realitzador). Si alld que crida I'atencié a I'ésser
és el moviment, dificilment la pintura es pot incorporar a les arts «espectaculars». | si no hi

ha espectacle, no hi ha public, ni diners.

La cultura que resta dins els museus encara té visitants, tal vegada perqué la globalitzacié
aporta estrangers o perqué té 'atractiu d’un antiquari. En tot cas, és el lloc del passat, del

preambul del present. Es nogensmenys el lloc per als qui defugen les masses i gaudeixen
de la Llibertat i la Cultura.

Les arts plastiques, en I'actualitat, majoritariament es reprodueixen i s’observen dins les
pantalles i cada cop més, fins i tot la seva creacio, resta dins d’aquestes, on el programari

resulta limitador i ensems espectacular. La intel-ligéncia artificial també es dedica a crear art.

El misteri, 'aura, la bellesa i la veritat de I'obra d’Art s’han evaporat en els efectes de la Il
Guerra Mundial, que mata 'esperit per fixar el negoci. El pop-art i la reproductibilitat técnica
que assenyalava Walter Benjamin porten les arts plastiques a totes les llars, perd en
aquesta transformacio la magia de I'Art s’ha convertit en mera decoraci6 que transmet una
etiqueta de cultura per vestir la casa. El que trobem a les llars sén, en realitat, els petits
bocins de I'Art, que s’ha esmicolat en impactar contra el mon. Hem passat de I'Art a 'art
instrumental, practic i util, és a dir, al no Art.

Indefectiblement, la pantalla s’empassa les arts visuals. Una manera de contribuir a una
humanitat decadent, on el deteriorament existencial, cognitiu i étic de I'ésser marca, entre
d’altres, la mort de I'Art2. La pantalla, la invasio definitiva, distreu I'atencié mentrimentres el
nostre planeta esta sent destruit.
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1. La publicitat cerca essencialment dues menes d’associacions psicologiques
enganyoses:

producte <=> felicitat, bellesa i altres coses desitjables
producte <=> necessitat

En realitat el que fa la propaganda és obrir en qualsevol mena de pantalla uns
rectangles de present ficcionat que, a diferencia dels productes audiovisuals, son
especialment breus i rapids. Sembla que les tanques publicitaries, aquelles pantalles
inanimades, s’esfondren en el passat. «

2. «El temps velog destrueix la relacié afectiva amb I'altre. No hi ha amistat velog, amor
velog, paternitat velog. Per estimar de debo cal trobar el temps adequat, el “temps
oportu”», Joan-Carles Melich. «

3. Fictici, imaginari, fantastic, aparent, enganyos, fal-lag, il-lusori, inexistent, quiméric...

Es un exemple classic d’espectacularitzacié cinematografica 'increment de la quantitat
o crueltat dels assassinats, les tortures i les violacions. Evolucié que porta més d’un
segle creixent sense que ningu s’avingui a aturar aquesta mena d’espectacles.

Un principi derivat del precepte de llibertat «No faré als altres el que no m’agradaria
que em fessin a mi» podria ser «No veuré com fan als altres el que no m’agradaria que
mostressin que em fan a mi».

Es tractaria d’un principi étic sorgit del que es considera bo, adequat i correcte.
Conscientment no ens agrada veure com fan mal a la gent. A més, no sabem com ens
afecta personalment a les parts no conscients de la ment, i finalment la barrera entre
mentida i veritat en el cinema no és clara, en primer lloc perqué els documentals
contenen part de veritat, i en segon lloc perque la resta de films sén versemblants, és
a dir, es conceben i es representen com a reals i ens els creiem com a tals quan els
visualitzem. <«

4. Una de les propostes de dinamitzacio de la pintura es va produir en el camp del
cinema gracies a Picasso en els films El misterio Picasso de Henri-Georges Clouzot
(1956) (75’) i anteriorment Visit to Picasso de Paul Haesaerts (1949) (21°). &«

5. Que assenyala el critic d’art Donald Kuspit en el seu llibre The End of Art. «

Si t'ha agradat aquest article i vols rebre un butlleti amb els nous articles que publiquem
envia'ns el teu correu electronic i et subscriuras a la Newsletter de Quadern.

Quadern de les ideesCapital Natural
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He llegit i acceptat les condicions establertes en I'avis legal i politica de privacitat.

[ —————E

Carles Mamano Bauca

Explorador vital, és aficionat al pensament critic, al raonament filosofic i sent passio
per I'art. Arquitecte de professioé desenvolupa activitats en diversos camps de la
creacio com el disseny, la fotografia, el cinema, el video, la pintura, I'escultura, la
poesia, les instal-lacions, el mail art i darrerament el llibre d’artista, [...]

Llegir més
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