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Capitulo 1

Capitulo 1. Castillay Leodn en la prensa nacional de referencia

Propuesta de analisis, metodologia y resultados

Salomé Berrocal Gonzalo
Universidad de Valladolid

1.1. Introduccion

Este capitulo introduce al lector en el desarrollo de la investigacion realizada en el afio
2010, que tiene como objetivo principal analizar cuando la Comunidad de Castilla y
Ledn se convierte en noticia en la prensa nacional con edicion en Madrid. La muestra
elegida son los diarios: El Pais, EI Mundo, ABC, La Razon, Publico y los diarios
especializados en economia Expansion y Cinco Dias. El interés del andlisis, enmarcado
en la investigacion VA-013A10, financiado por la Consejeria de Educacion de la Junta
de Castilla y Leon, trata de identificar qué categorias provocan que la Comunidad
Auténoma o alguna de sus ciudades se conviertan en noticia en la prensa nacional y
cémo esas informaciones son presentadas ante los lectores. De hecho, resulta
conveniente indicar que el proyecto acometido se realiza bajo el titulo: “La imagen de
Castilla en la prensa de referencia. Un andlisis de las variables que convierten a Castilla

y Ledn en noticia en la prensa de difusién nacional”.

1.2. El interés de la investigacion desde la perspectiva de la teoria de la agenda y el
framing

Hasta la fecha de este analisis, los estudios sobre la prensa de y en Castilla y Ledn han
tenido una trayectoria mayoritariamente histérica y han sido impulsados
fundamentalmente desde la Universidad de Valladolid (Martin de la Guardia, 2007,
Hernandez Sanchez, 1995; Valverde Villena, 2006; Almuifia Fernandez, 1987), otros
han sido realizados por la Universidad de Salamanca, deteniéndose en los encuadres
mediaticos (Cheng, et al. 2008 y 2009) o, también, por la Universidad de Valladolid en
materia de cooperacion internacional en la prensa de Castilla y Leon (Vicente Marifio,
et al. 2012). En otro grupo se pueden ubicar algunos de los estudios que se han
realizado sobre los gabinetes de prensa de Castilla y Leon (Garcia Aguilera, 2001), los
textos educativos en la prensa de Castilla y Ledn (1992), prensa y mayores (2005), pero
todos ellos impulsados por areas de conocimiento diferentes a la Comunicacion.

Ademas, en todos estos casos el objeto de estudio era la prensa local, regional o bien
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nacional pero en sus ediciones regionales. De ahi, el interés de esta investigacion que
tiene como objeto de estudio analizar la visibilidad de las noticias de Castillay Ledn en

la prensa nacional.

La perspectiva mas adecuada para conocer el impacto noticioso de la tematica estudiada
se incluye en el area de investigacion de la teoria de la agenda y del framing. En sintesis
el efecto agenda-setting o de la teoria de la agenda no es sino la orientacion o la
conduccion o canalizacion que las mentes de los ciudadanos sufren hacia unos
repertorios de temas de preocupacion publica, en detrimento de otros que no son
mencionados o destacados como consecuencia de la seleccion previa de asuntos que
realizan los medios de comunicacion de masas (McCombs & Shaw, 1972). Esta
afirmacion indica la necesidad de las instituciones, empresas, colectivos o personas de
tener cierta presencia en los medios de comunicacién para poder gozar de cierta

influencia en la sociedad.

Saperas (1987) nos presenta una clasificacion de los distintos tipos de agenda, aunque la
conveniente en esta monografia tiene que ver con las tres siguientes:

. Agenda de los medios periodisticos: repertorio tematico destacado por los medios.

. Agenda publica: temas que de manera generalizada la colectividad estima que son
los temas a tener en cuenta o de referencia comdn general.

. Agenda institucional: prioridades tematicas que cada institucion, publica o privada,

establece como elenco de sus preocupaciones y adopcion de decisiones.

La relevancia se encuentra en el juego de influencias que se establece entre las distintas
agendas y que suele estar condicionada por los medios periodisticos aunque cabe decir
que, en los ultimos afios, hay tres factores: la expansion de Internet, la crisis en los
medios de comunicacion tradicionales y la profesionalizacion de la comunicacion
organizacional que han conducido a que tanto el pablico como las instituciones logren,
cada vez ma&s a menudo, imponer los temas de su interés en los medios de
comunicacion. Ademas Saperas (1987) reconoce varias vertientes en la operacién
canalizadora de los mass media:

* Filtro basico entre conocimiento/secreto: cuando la audiencia solo puede conocer

un tema si aparece en los medios.
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* Establecimiento de jerarquia de prioridades: cuando la influencia en la audiencia
solo consistiera en determinar el grado de importancia que se concede a cada tema.

* Realce de un angulo o aspecto particular del tema genérico: cuando la influencia
consistiera en percibir un tema general desde la percepcion de ciertos aspectos con
olvido de otros.

Estas funciones conceden a los medios de comunicacién una influencia poderosa en la
sociedad, ya que son responsable de dar a conocer determinadas tematicas, priorizarlas
en la poblacion y, ademés, hacerlo desde un determinado enfoque o punto de vista. La
idea basica del modelo es que, dado un elenco de determinados problemas y temas, los
que obtengan mayor atencion por parte de los medios de difusién resultardn mas
familiares y parecerdn mas importantes durante un tiempo, y pasaré lo contrario con los

que obtengan menos.

El marco contextual de la investigacion presentada incluye la necesidad en su estudio de
la perspectiva de la teoria del framing. En el contexto tedérico de los estudios sobre
agenda-setting la palabra frame (enfoque, encuadre) significa la perspectiva que aplica
una persona para definir un acontecimiento o un problema. Tankard (1991) define el
frame como la idea central organizadora del contenido de las noticias que aporta un
contexto mediante un proceso de seleccién, énfasis, exclusion y elaboracion, mientras
que para McCombs, Shaw y Weaver (1997) el framing es una forma muy util para
entender el impacto que tiene la ideologia profesional de los periodistas sobre la agenda
de noticias. Los estudios sobre framing exploran como afecta la forma en que los
medios de comunicacion enmarcan un tema o problema a la comprension del pablico de
ese tema o problema (Canel, 2000) y las investigaciones mas recientes tratan de poner
en conexion los resultados descriptivos con las condiciones sociologicas de las

redacciones.

Gitlin (1980) afirma que los frames de los medios de comunicacion son modelos
persistentes de cognicion, interpretacion, y presentacion, de seleccion de énfasis o
exclusion, por los que los manipuladores de simbolos organizan de forma rutinaria el

discurso, por lo que, segin argumenta este autor, los frames hacen posible que los
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periodistas puedan manejar una inmensa cantidad de informacion de forma rapida y

rutinaria, y empaquetarla para el consumo publico.

1.3. Plan de trabajo y desarrollo metodologico del analisis
La muestra seleccionada para el andlisis abarca la prensa de referencia: El Pais, El
Mundo, ABC, La Razén, Publico, Expansién y Cinco Dias, durante los meses de octubre
a diciembre de 2010. En esta linea, el equipo de investigacion recopil6 las siguientes
paginas de medios con mencion a Castilla y Leon:

- Octubre de 2010 - 364 péaginas

- Noviembre de 2010 - 240 péaginas

- Diciembre de 2010 - 153 péaginas

Como objetivos derivados del analisis se plantearon los siguientes:

— El espacio dedicado a informar de Castilla y Le6n por cada uno de los periddicos
seleccionados.

— La seleccion temaética realizada por cada medio impreso: qué temas abordaron
(instituciones, personalidades, politica, sucesos...).

— Los géneros periodisticos que se utilizaron con mayor frecuencia al redactar
informaciones sobre Castilla y Leon.

— Los complementos graficos que acompafiaron estas informaciones o se
convirtieron por si mismos en noticia.

— EI enfoque recibido en la prensa, presentacion de la noticia y situacion en la
pagina.

— La imagen que de Castilla y Ledn proyectd cada uno de los periddicos

analizados, a través de sus informaciones.

En el periodo observado, Castilla y Ledn inspiré un total de 781 noticias entre octubre y
diciembre de 2010 en la prensa nacional de referencia, siento octubre el que contabilizo

el mayor nimero y, por medios, el diario La Razon.
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Medio Octubre | Noviembre | Diciembre Total
Total 315 227 239 781
La Razén 61 41 56 158
El Pais 55 51 44 150
ABC 57 35 28 120
El Mundo 53 30 37 120
Expansion 49 35 25 109
Cinco Dias 25 25 34 84
Publico 15 10 15 40

Fuente: elaboracién propia

Gréfico 1.1. Distribucion porcentual de unidades de andlisis por mes
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Gréfico 1.11. Distribucion porcentual de unidades de andlisis por medio
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Fuente: elaboracion propia

La muestra fue examinada aplicando una plantilla de analisis, que se integra en la
metodologia del analisis de contenido y que se expone a continuacion. La plantilla
corresponde al modelo utilizado para analizar las informaciones del interior del
periddico. En el caso de las noticias de portada fueron codificadas con otra plantilla de
analisis, que tuvo en cuenta que la ubicacion de las noticias de primera pégina es

diferente a las del interior del periddico.
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Tabla 1.2. Plantilla de analisis paginas interiores del periodico

PLANTILLA DE ANALISIS DE LAS UNIDADES PERIODISTICAS
ANALISIS DE NOTICIAS QUE SE PUBLICAN EN RESTO DE PERIODICO (NO PORTA
(s6lo para noticias que NO aparecen en portada del periodico)
Utilicese una ficha sélo para ¢ada unidad de andlisis

MNombre de codificador: Fecha de codificacion:

Nombre del diario- Dia de publicacian

Il. Aspectos formales

Ubicacion: (Margue con una X la casilla la opcion que mas se ajuste a cada caso)

[ Jpag.Par [ |Pag Impar Nimero de pagina: |
DE@Q Entera |:[Zona Superior |:|Zona inferior E[Izguierda DQ@“@
| Titulo de seccion | | ¢Abre seccion? |:|Si

N de columnas que ocupa la unidad de analisis en portada:

_ L] HE L4 E

Exiengion de las columnas:

 |Pag.Compl [ |1 IEL L || Sumario
Complementos araficos que acompafian a la informacion

Con_fotografia i, de archivo, i actual | |No.nolieva

Con_infografia 51, de archivo No

Otro complem. Encuestas Referencias [ otros Cual

Tipo Informacion Opinign, Folonolicia Sumario
¢La noficia se refiere sdlo a Castilla y Len?

:Iﬁi No, incluye referencias a CCAA |:| Mo, con ref. al gobiemo cenfral
sAparece Casfilla v Ledn en el fitular?

:Iﬁi |:| No, pera si en el subtitulo o antetifulo |:| En ambos I:I En ninguno

¢Qué provincias se mencionan en el titular, antetitulo o subtitule? (Indicar con una X en cada caso, opcidn de respuest

E Avila Burgos Ledn |:| Valladolid |:| Salamanca

Segovia Soria Zamora

¢ Queé provincias se mencionan en el texto de la informacion? (Indicar con una X en cada caso, opcion de respuesta milli p
Avila Burgos Ledn |:| Valladolid |:| Salamanca
Segovia Soria Zamora

Tema informativo: describa muy brevemente el tema central que inspira la noticia

Elementos opinativos: describa muy brevemente los elementos opinativos relacionados con la informacion
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Protagonista informativo;
No hay un protagonista informativo | |1 "protagonista” es una insfitucin. En este caso, indique cudl
El protagonista &5 un personais: Indique cul (nombre v fliaion): |

Sesgo de la informacion

Titulg, ant. y subt. Positiva Negativa, Neutro Sin claridad
Cuerpo de la inf. Fositiva Negativa, Neutro Sin clandad
Pie de fofp Positiva Negativo. Neutro Sin glaridad
Fotogra. / Infogra. Positivo Megativa Neutro Sin clandad

sefiale en gsfe campo las observaciones que desee hacer constar sohie ef sesgo informalive de esta unidad de analisis

Autor/a de la informacion (¢ Quien firma la noficia?)
__|Redecion | JAgencia [ |Coresp/Emviadge [ |Sinfirma [ ] Otros (indiaue ¢

Comentarios acerca del analisis:

Fuente: elaboracion propia

Como se puede observar en la plantilla, se examinaron categorias que tienen que ver
con la ubicacion de la informacidén en la pagina para conocer la importancia concedida
por el periddico; la tematica por la que Castilla y Ledn como Comunidad Auténoma o
cualquiera de sus provincias fue noticia en la prensa de difusién nacional; asi como el

sesgo percibido en las informaciones.

1.4. Avance de resultados

El andlisis de las piezas informativas, siguiendo la metodologia descrita anteriormente,
permite hacer la siguiente radiografia de las noticias publicadas en prensa nacional
sobre Castillay Leon:

- En su mayoria (el 40,6%) las informaciones ocupan, de espacio, la pagina
completa del periddico, por tanto, generalmente ocupa las 5 columnas de la
pagina (39,3%), aunque suele situarse en la pagina par del medio (35,19%) que,
como es sabido en los estudios sobre periodistica, se le otorga una menor
importancia que a las paginas impares.

- En cuanto a los elementos graficos complementarios, la fotografia es el elemento
mayoritario, aungue suele acompafar a la pieza informativa unicamente en el
34,8% de los casos. Existen, no obstante, importantes diferencias entre algunos

medios de informacién general —en su mayoria suelen acompafiar la noticia con
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fotografia, como por ejemplo Publico en el 77,8% de los casos, EI Mundo, en el
53,1%, o El Pais, en el 43%--, mientras que otros, como La Razdn, unicamente
incorporan fotografia en el 0,5% de las noticias; y los diarios especializados en
economia y financias, que no suelen incorporar estos elementos graficos.

- Por otro lado, los géneros informativos priman sobre los opinativos en todos los
medios analizados.

- Llama la atencion que Castilla y Lebn es noticia, en la prensa analizada,
mayoritariamente cuando el medio, en la pieza estudiada, cita también a otras
provincias o comunidades auténomas (en el 42,9%), mientras que so6lo en el
24,4% Castilla y Leon inspira la totalidad de la informacion. Ademas,
Unicamente en el 12,9% de las ocasiones la autonomia (o0 alguna de sus
provincias) figura en el titular de las noticias, y en ningln caso aparece referido
en el titular y en los subtitulos.

- Valladolid es la ciudad y provincia que mas veces se cita en los titulares de la
prensa nacional, seguida de Avila y Ledn. Y las que menos: Palencia, Segovia y
Burgos. En el texto, también Valladolid es la provincia mas citada, seguido de
Burgos (que casi no es referida en los titulares) y Salamanca. Mientras que
Soria, Segovia y Palencia son referidas en el texto de las piezas informativas en
pocas ocasiones. Se aprecia, por tanto, que en el caso de Segovia (que figura en
pocas ocasiones en titulares y texto) apenas tiene visibilidad en la prensa
nacional de referencia. En la mayoria de los casos, las noticias se refieren a
Castillay Ledn como comunidad auténoma, y no a sus provincias.

- El sesgo de estas informaciones suele ser neutro (29,4%) o negativo (7,21%),
observando los titulares de las piezas informativas sobre Castilla y Ledn, y lo
mismo para el pie de foto y para la fotografia. Es decir: la mayoria de las
noticias de esta autonomia no tienen, segun los elementos observados, un sesgo
positivo.

- Finalmente, la mayoria de estas informaciones esta firmado por redactores
(59,8%), 0 no incluyen firman (9,08%), mientras que el nimero de piezas
informativas firmadas por agencias es muy bajo (3,6%) y ninguna de ellas la

firma un corresponsal o enviado especial.

De manera méas concreta, cabe avanzar que la presencia de Castilla y Le6n en el diario

El Pais es limitada, con una media de 1,77 menciones por edicion. Sin embargo, el



Laimagen de Castilla y Ledn en la prensa nacional de referencia

analisis comparativo sefiala que El Pais registra unos indices mejores que la mayoria de
los diarios de tirada nacional, a excepcion de La Razdn. Se sitla por delante de
periddicos como ElI Mundo o ABC que, a diferencia de El Pais, contaban en las fechas
analizadas con una edicién propia de Castilla y Ledn (en el caso de EI Mundo, dos
ediciones: Castillay Leon y Valladolid).

En el caso del periddico EI Mundo en 8 de los 21 dias analizados no hubo ninguna pieza
periodistica referida a Castilla y Ledn, y en ninguno de los 21 la comunidad fue noticia
de portada. Ambos hechos se podrian explicar por la existencia de varias ediciones a
nivel regional y provincial del diario en la region, que cubren las necesidades
informativas de los habitantes de este territorio, y por tanto reduce el peso de la region

en la edicion nacional considerando que no tiene interés para el resto del pais.

En el diario ABC las referencias a Castilla y Ledn se concentran en las paginas de la
edicion regional mientras que su presencia en la edicion nacional es reducida como se
deduce de la media de 0,72 unidades referidas a la region por edicién, segin la muestra
seleccionada para el analisis. El porcentaje asciende al tener en cuenta el total de textos
con alusiones a Castilla y Ledn identificados a lo largo de los tres meses de toma de
datos a un total de 1,31 noticias al dia, aunque la presencia de la region continda siendo
limitada. Esta conclusion se refuerza con el andlisis comparativo con el resto de diarios
y sitla a ABC en tercera posicion por nimero de unidades publicadas sobre la region
junto con el diario EI Mundo, que también cuenta con edicién en Castilla y Ledn. Por
delante se situa otro diario con delegacion regional, La Razén y el diario El Pais, que no

tiene estructura propia en Castilla 'y Leon.

El periddico La Razon registra un indice elevado de informaciones relacionadas con
Castilla 'y Ledn si lo comparamos con los otros rotativos que se estudian en esta obra. El
diario cuenta con una delegacion regional y ésta podria ser un factor determinante a la
hora de comprender por qué el peso de la comunidad en este medio es mayor que en
otros. Sin embargo, resulta revelador que cuando fijamos nuestra atencion en el nimero
de informaciones que publicaron EI Mundo y ABC (también con edicion propia de
Castilla y Ledn; y en el caso del primero citado también una ediciéon de Valladolid)
encontramos que estan por debajo de las que registra, por ejemplo, El Pais.
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Publico constituye la cabecera nacional donde la presencia de esta regién es menor
entre las analizadas en este libro. Ademas, la aparicion de cada una de las provincias es
irregular: mientras que Valladolid y Leon cuentan con mayor representacion (la capital
castellana y leonesa es la Gnica que aparece en los titulares analizados), provincias como
Palencia o0 Segovia no tienen cabida en las noticias de la muestra. Con independencia de
ello, en la mayor parte de los casos Castilla y Leon aparece mencionada con otras

regiones de Espafia, y no como protagonista principal del texto.

En cuanto a la prensa econémica examinada, tampoco Castilla y Leon es un foco de
atencion preferente para los diarios economicos Expansién y Cinco Dias, como
demuestran los resultados del andlisis planteado en este trabajo y expuestos en el
capitulo correspondiente, dedicado a detallar el examen pormenorizado de las

informaciones de cada una de los periodicos que conforman esta muestra.
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Capitulo 2. Castillay Leon en El Pais

El escaso peso politico de Castilla y Leon en el diario El Pais

Marta Redondo Garcia
Universidad de Valladolid

2.1. Introduccion
Con el fin de poder valorar el influjo que, sobre sus lectores, tiene la imagen que el
diario El Pais ofrece de Castilla y Ledn es preciso caracterizar el periddico, su difusion

y sus peculiaridades en el panorama espafiol.

El Pais es un diario nacional de informacion general, liberal y laico. Fue fundado en la
Transicion, el 4 de mayo de 1976, con vocacion de ser un periédico moderno, de corte
europeo y progresista. En 1981 se convirtié en el periddico generalista de pago mas
leido de Espafia, una posicion que mantiene en la actualidad. Entre las razones de su
éxito inicial, Berrocal y Maribona destacan “su apuesta por un periodismo moderno e
innovador, practicamente desconocido en la prensa diaria espafiola de la época” (1998:
152).

Desde el punto de vista del modelo periodistico, se encuadra dentro de lo que se
denomina prensa de calidad y fue catalogado en 1986 por Imbert y Vidal-Beneyto como

el diario de “referencia dominante” en Espafia.

En cuanto a sus caracteristicas formales, es un diario en formato tabloide, a cinco
columnas e impreso en tipografia Majerit* que distingue la informacion de la opinion
titulando esta ultima en cursiva. Se caracteriza por su sobriedad formal con un dominio
del texto sobre la imagen, aunque la Gltima renovacion que sufridé su maqueta, estrenada
en octubre de 2007, incrementd la presencia del color en fotografias e infografias y
amplio el tamafio de éstas, con el objetivo, expresado por el mismo diario, de conseguir
unas paginas donde haya un espacio mucho mas decidido para la informacién visual,

gréfica e infogréafica.

! Tipografia creada en exclusiva para El Pais por Mario Feliciano.
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En lo que atafie a su estructura periodistica en Espafa, El Pais cuenta con seis
delegaciones: Andalucia, Cataluiia, Comunidad Valenciana, Galicia, Madrid y Pais
Vasco, ademas de una edicion internacional y dos ediciones on line, una en castellano y
otra en inglés, sin embargo carece de edicion en Castilla'y Ledn. La informacion de esta
Comunidad la cubre gracias a su red de corresponsales radicados en las distintas
provincias. A marzo de 2012 El Pais tenia un Delegado en Castilla y Leon afincado en
Valladolid: Francisco Cantalapiedra y corresponsales en siete provincias mas.
Unicamente carece de periodista en Palencia, provincia cuya informacion es cubierta

por el delegado que reside en Valladolid dada la cercania entre las dos capitales?.

Empresarialmente El Pais es uno de los pilares del Grupo Prisa (Promotora de
Informaciones S.A.), uno de los conglomerados de comunicacidon mas importantes de
Espafia presente en 22 paises. Hasta marzo del afio 2010, Prisa tuvo capital mayoritario
espariol, sin embargo en esa fecha y debido a la necesidad de liquidez para solventar su
endeudamiento los accionistas aprobaron la entrada en la compafiia del grupo de capital
riesgo norteamericano Liberty Acquisition Holdings Corp. De este modo, el principal
accionista de Prisa pasé a ser Liberty con una aportacion de 650 millones de euros. La
llegada de Liberty ha venido acompafiada de un plan de reestructuracion destinado a
mejorar la rentabilidad del conglomerado. En esa estrategia hay que interpretar la venta
del canal televisivo Cuatro, el cierre de CNN+ y la reduccion de plantilla dentro de sus
empresas, con la aplicacion de varios expedientes de regulacion de empleo que han

afectado incluso a su cabecera de referencia.

Respecto a sus datos de difusién, El Pais tiene una tirada de 473.905 ejemplares y su
difusion media es de 365.1173, lo que le convierte en el periddico generalista de pago
més vendido y leido en Espafia. Su audiencia se cifra en 1.915.000 lectores diarios,
situandose por delante de la segunda cabecera mas leida EI Mundo con 1.234.000

lectores®. También, es el periddico espafiol de referencia en el extranjero, dado que mas

2 Datos extraidos de la entrevista realizada al delegado de El Pais en Castilla y Ledn, Francisco
Cantalapiedra, el 28 de marzo de 2012.

3 Datos OJD, 2011. http://www.ojd.es

4 Datos EGM afio movil febrero a noviembre de 2011. http://www.aimc.es/-Datos-EGM-Resumen-
General



http://www.ojd.es/
http://www.aimc.es/-Datos-EGM-Resumen-General
http://www.aimc.es/-Datos-EGM-Resumen-General

Capitulo 2

del 90% de la difusion de diarios generalistas espafioles fuera de nuestras fronteras

corresponde a El Pais®.

En lo que respecta a Castilla y Leon, El Pais es el diario nacional més leido en esta
Comunidad. Segun datos del EGM (2011), cuenta con 119.000 lectores, aunque su
audiencia se situa por debajo de dos cabeceras regionales: EI Norte de Castilla, lider en
la region con 202.000 lectores, y Diario de Ledn, el segundo periddico mas leido, con
124.000. Respecto al resto de diarios nacionales, El Pais se sitla ligeramente por
delante de EI Mundo, periddico que, en el periodo analizado, mantenia dos ediciones en
la regidn -Valladolid y Ledn-, y que registra 115.000 lectores, y supera ampliamente al
siguiente rotativo nacional ABC que suma 44.000 lectores diarios y que también tiene

una edicién en la Comunidad®.

Respecto al perfil sociolégico de los lectores de El Pais, la mayoria son hombres: el
59% frente al 41% mujeres y poseen estudios universitarios: el 40% de los lectores tiene
estudios superiores’. Por franjas de edad, el porcentaje mas importante (38%)
corresponde a quienes tienen entre 25 y 44 afios, seguido de quienes cuentan entre 45y
54 afos (24%), y sus lectores pertenecen mayoritariamente a la clase alta 0 media-alta

(50%), estrato seguido de los lectores de clase media (un 37%).

Segun estas cifras, el estudio de las informaciones que afectan a Castilla y Ledn en el
diario El Pais resulta relevante para valorar el conocimiento que este segmento de
poblacion tiene de la Comunidad. Mas si se tiene en cuenta la gran influencia que el
diario atesora entre su audiencia, dado que el 77% de sus lectores (1,5 millones) no lee

otro periddico nacional, una cifra que asciende a los 2,1 millones los domingos®.

2.2. Castilla'y Ledn, una Comunidad con escaso peso informativo en El Pais

5 Datos del Informe Comercial de Prisa 2011, con datos de EGM, AIMC y OJD.
http://www.prisa.com/informe-anual-2011

® Datos EGM para la tercera ola de 2011. http://www.aimc.es/-Datos-EGM

7 Datos del Informe Comercial de Prisa 2011, con datos de EGM, AIMC y OJD.
http://www.prisa.com/informe-anual-2011

8 Datos del Informe Comercial de Prisa 2011, con datos de EGM, AIMC y OJD.
http://www.prisa.com/informe-anual-2011
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En los 92 dias que comprende la muestra objeto de esta investigacion El Pais publicé
150 informaciones que mencionan a Catilla y Ledon o alguna de sus provincias,
repartidas del siguiente modo: octubre 55 unidades, noviembre 51 unidades y diciembre
44 unidades (Tabla 2.1.). De ellas, en la fase posterior de seleccién de intervalos, se
identificaron 32 unidades que compusieron finalmente el corpus de analisis para este
periddico, con la siguiente distribucion: octubre, 16; noviembre, 10 y diciembre, 6
(Tabla 2.1.).

Tabla 2.1. Informaciones identificadas y muestra seleccionada de El Pais

El Pais Octubre Noviembre Diciembre Total
Informaciones 55 51 44 150
identificadas

Muestra 16 10 6 32

seleccionada

Fuente: elaboracion propia

En cinco de los 18 dias analizados El Pais no publico ninguna informacion relativa a la
regién -dias 4 de octubre, 24 de noviembre y 8, 12 y 16 de diciembre-, siendo el sdbado
16 de octubre el dia que mas entradas sobre la Comunidad registra. Este hecho se
explica porque en esa fecha el diario incluia dos suplementos de contenido
especializado: Tierra sobre medio ambiente®, un suplemento en el que la presencia de
Castilla 'y Ledn resulta elevada dada la amplitud del territorio regional -es la Comunidad
mas extensa de la Unién Europea-, y goza de una gran riqueza en cuanto a su
patrimonio natural; y el suplemento El Viajero, especializado en viajes y motor, que
cuenta con secciones de turismo, gastronomia y actividades de ocio; sectores también en
los que la region destaca dentro del conjunto de Espafia por su oferta y variedad,

especificamente en lo que respecta al turismo rural.

El cébmputo de 32 unidades publicadas arroja un porcentaje de 1,77 noticias con
referencia a Castilla y Ledn por dia. Con el objetivo de valorar la relevancia que esta
cifra representa en el conjunto de la oferta informativa del diario, se realiz6 un computo
medio del niamero total de noticias publicadas en una edicion de El Pais. Para ello se
selecciond la semana del 11 al 17 de octubre de forma aleatoria dentro de las

° El suplemento Tierra se publicaba el tercer sdbado de cada mes. Dejé de publicarse en papel en enero de
2012 para formar parte, exclusivamente, del contenido web del periédico.
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comprendidas en las fechas de obtencién de la muestra y, por tanto, significativa de la
tendencia general del diario en ese periodo. A la hora del recuento se excluyd la seccién
de Deportes con el objeto de seguir parametros idénticos a los realizados para obtener la
muestra de estudio. Este analisis ofrecié el resultado de un promedio de 98,14
informaciones por ejemplar. Este dato revelaria una limitada incidencia del motivo
tematico regional en el principal diario espafiol, representando un 1,80% de las

informaciones.

Si, con Berrocal y Maribona, entendemos que “la construccion de un temario muestra la
valoracion que cada medio hace de todos los aconteceres de la realidad y la intencién de
transmitir al publico ese orden de importancia para que lo haga suyo” (1998: 40),
comprobamos cdmo, en esa construccién de agenda que realiza El Pais, Castilla y Ledn

no figura en las fechas indicadas como un referente de relevancia para el diario.

Realizando un analisis comparativo entre el volumen de informaciones aparecidas en El
Pais y el resto de diarios analizados hay que sefialar que El Pais es el segundo periddico
que mas noticias publicé sobre Catilla y Ledn tan solo por detrds de La Razon (51
informaciones) y superando ampliamente a otras cabeceras con una estructura regional
méas extensa como por ejemplo EI Mundo y ABC que en las fechas seleccionadas
contaban con una edicion de Castilla y Ledn y por tanto poseian una plantilla de

redactores en la Comunidad mucho méas amplia.

Tras la identificacion del corpus se analiza cada una de las 32 unidades localizadas en
El Pais, recogiendo en primer lugar los datos de identificacion, detallado el dia de
publicacion y la data, especificando en este punto al autor de la informacion,
distinguiendo entre redaccion, redactor, agencia, corresponsal, enviado especial, sin

firma u otros, y el lugar desde donde se firma la noticia.

La informacion que aporta la data resulta relevante a la hora de investigar la produccién
del texto periodistico, pues da cuenta de los recursos humanos y materiales que cada
medio destind a la cobertura de la informacion de Castilla y Ledn, y que estan

explicitados en la firma del autor y en la localidad desde donde transmite su cronica.
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El primer dato resefiable en este punto es la practica ausencia de informaciones datadas
en la Comunidad. A pesar de contar, como ya se ha sefialado, con una red compuesta
por un delegado en Valladolid y corresponsales en ocho de las nueve provincias de la
Comunidad, destaca que la mayoria de las noticias que mencionan a Castilla y Leon o
alguna de sus provincias estan datadas en Madrid: 17 informaciones (un 53,12%), en
otras 12 (un 37,5%) no se especifica el lugar de la data, una informacion (3,12 %) esta
datada en Barcelona y otra en Valencia. Solo encontramos una informacion datada en
Castilla y Ledn, concretamente en Ponferrada; se trata de la noticia relativa a la
celebracién de unas jornadas de la Asociacion para la Recuperacion de la Memoria
Histdérica (ARMH) celebradas en la Universidad de Ponferrada y a las que asistio la
periodista Natalia Junquera de la seccién de Nacional que se desplaz hasta la ciudad

leonesa®.

De hecho, firmada por alguno de los periodistas que componen la red de corresponsales
de El Pais en Castilla y Leon, solo encontramos una informacion, la necroldgica que
sobre el empresario salamantino José Maria Vargas-Zufiiga realizd Ignacio Francia,

corresponsal en Salamanca®!.

El hecho de que tantas informaciones se daten en Madrid viene a reforzar la hipotesis
que adelantamos y que se evidencia al realizar el andlisis de contenido: la mayoria de
las apariciones de Castilla 'y Ledn en el diario estan relacionadas con acontecimientos o

situaciones de entidad nacional y no especificos de esta Comunidad Auténoma.

Entendemos con Reinhard Géade, responsable de la maqueta inicial de El Pais, que el
disefio cumple, en buena medida, la funcién de “llamar la atencion y estimular la
curiosidad” (2002:30), ademas de facilitar el proceso de lectura y la orientacion en el
consumo del medio. En este punto, la investigacion ha cuantificado la situacion de las
noticias referidas a Castilla y Ledn en los lugares destacados para favorecer su

visualizacion y consumo: portada, pagina impar y zona superior de la pagina.

10Ver: “El amargo triunfo de los vencidos”, Natalia Junquera, El Pais, 24 de octubre de 2010.
Ver: “José Maria Vargas-ZUiiiga, empresario”, Ignacio Francia, El Pais, 24 de octubre de 2010.



Capitulo 2

La portada es el lugar principal de cara a componer la oferta informativa -“el escaparate
que vende las noticias que van en el interior del peridédico” (EI-Mir et al., 1995: 52), “la
tarjeta de presentacion del periddico (...) desde la que intenta llamar la atencion al
lector, ofreciéndole lo mejor de su contenido” (Berrocal y Rodriguez-Maribona, 1998:
40) -, situacion clave, por tanto, para comprender aquellas historias en las que el diario
pretende ser mas competitivo. Pues bien, en el corpus seleccionado, no aparece ninguna
informacidn referente a Castilla y Ledn en la primera plana de El Pais. Por lo tanto, la
region no ha sido elegida en ninguna de las fechas estudiadas para ser destacada en esta
ubicacién estratégica a la hora de subrayar una informacion en el conjunto de la oferta.

En cuanto a la localizacién de la informacion en pagina par o impar, las informaciones
referidas a Castilla y Ledn aparecen mayoritariamente en pagina impar: 19
informaciones (un 59,37%), frente a las 13 situadas en pagina par (un 40,62%) (Grafico
2.1).

Grafico 2.1. Ubicacion en pagina par-impar

Pagina par-impar

0%

41%
MW Pagina par

Pagina impar

59%

Fuente: elaboracion propia

En lo que respecta a la compaginacion, por tanto, la disposicién contribuiria a
privilegiar ligeramente la informacion que alude a Castilla y Ledn, dado que, segun
sefialan unanimemente los especialistas en maquetacion, la vista del lector se dirige de

forma mas natural y directa a las paginas impares antes que a la pares.
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Los resultados que analizan la ubicacion de la informacion en la zona izquierda, derecha
o centro de la plana resultaron escasamente significativos debido a que el sistema de

extraccién de las noticias impide conocer con exactitud su lugar dentro de la plana.

Atendiendo al tamafio de las informaciones que mencionan a Castilla y Ledn o sus
provincias, encontramos que la mayoria ocupa todo el ancho de péagina: las
informaciones a cinco columnas representan un 40,62% del total, seguidas de las

informaciones a cuatro columnas, 31,25%, y a una columna con un 18,75% (Tabla 2.2.).

Respecto a la extension de las columnas, vemos como la mayor parte de las unidades
ocupan mas de la mitad de la planta: el 25% de las unidades van a plana completa; otro
31,25% ocupa ¥ partes de la pagina, seguidas de las informaciones que tienen una
extension de 2/4 de plana (31,25%). Que ocupen ¥ de pégina o sean solo un sumario

encontramos tan sélo un 12,50% del total (Tabla 2.2.).

Tabla 2.2. Numero y extension de las columnas

NUMERO DE COLUMNAS N° Porcentaje
5 columnas 13 40,62%
4 columnas 10 31,25%
3 columnas 2 6,25%
2 columnas 1 3,12%
1 columna 6 18,75%
Sin dato 0 0%
EXTENSION DE COLUMNAS

Pagina completa 8 25%

3 sobre 4 10 31,25%
2 sobre 4 10 31,25%
1 sobre 4 2 6,25%
Sumario 2 6,25%
Sin dato 0 0%

Fuente: elaboracidon propia

La presencia en pagina de un complemento grafico, sea fotografia, infografia o
destacado es otro de los elementos analizados desde un punto de vista cuantitativo. Los
atributos visuales de la pagina son recursos informativos pero también funcionan como

elementos sustanciales para conseguir la atencion del receptor. Norbert Kiipper sefialar
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asi el itinerario que sigue el lector de diarios: “va del elemento grande al pequefio. En la
mayoria de los casos se contemplan primero las grandes ilustraciones y despues los
titulares (...) Después de esta ojeada general, el lector decide individualmente cual es la
colaboracion que quiere leer” (en Suarez, 2008: 170). Para Vilches, sin embargo, el
itinerario no es universal sino que el recorrido depende de cada usuario la “lectura es
mas bien discontinua, con detenciones, vueltas atras, vacilaciones, que el lector realiza
constantemente sobre la superficie visual (...) Los signos estan alli pero cada intérprete

tonaliza y temporaliza su propia musica” (1997: 63).

En cualquier caso, parece evidente que los elementos graficos son una de las claves de
composicion de la pagina que estimulan el consumo de la unidad informativa a la que
acomparian. Pues bien, por lo que se refiere a los complementos graficos de la
informacion, la mayoria de las noticias referidas a Castilla y Le6n aparecen
acompariadas de algun tipo de complemento de este tipo, siendo el mas frecuente la
fotografia (53,12%) y en la mayor parte de las ocasiones de archivo (37,5%), frente a la
infografia (34,37%). En cuatro ocasiones, las informaciones llevan ambos elementos.
Un 25% de las informaciones carecen de cualquier forma de acompafiamiento de
imagen (Tabla 2.3.).

Tabla 2.3. Acompafiamiento grafico

FOTOGRAFIA Ne Porcentaje
Con fotografia 17 53,12%
Fotografia de archivo 12 37,5%
Fotografia actual 5 15,62%
Sin dato 0 0%

Sin fotografia 15 46,87%
INFOGRAFIA

Con infografia 11 34,37%
Infografia de archivo 1 3,12%
Infografia actual 10 31,25%
Sin dato 0 0%

Sin infografia 21 65,62%
Sin fotografia ni infografia 8 25%
OTROS complementos graficos

Encuesta 0 0%

Anélisis 1 3,12%
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Elemento opinativo 0 0%
Despiece 6 18,75%

Fuente: elaboracion propia

Respecto al analisis del contenido de las informaciones, el primer dato significativo es
la abundancia de noticias que no se refieren en exclusiva a Castilla y Ledn sino que
abordan cuestiones relativas también a otras Comunidades o que dan cuenta de
decisiones del gobierno central. De hecho, las menciones a Castilla y Ledn son
mayoritarias en informaciones de indole nacional que afectan a la region en su
condicion de Comunidad Autonoma, sin que ésta adquiera protagonismo por sus

peculiaridades propias o por hechos especificos que se generen dentro de ella.

El 65,62% de las unidades analizadas no tiene como protagonista exclusivo a la regién.
Asi, por ejemplo: “El ritmo de crecimiento de la poblacion se frena para una década” (8
de octubre) que se refieren a la evolucion demografica en Espafa; “EIl mayor riesgo es
la catastrofe gota a gota” (16 de octubre) que aborda la situacién de las balsas de
residuos mineros o “Sanidad publica: opaca y desigual” (8 de noviembre) que da cuenta
de un informe del Consejo Econémico y Social sobre las diferencias existentes entre los

sistemas de salud de las distintas Comunidades

En algunos casos, la mencion a Castilla y Ledn ni siquiera aparecen en el cuerpo de la
noticia y sélo figura formando parte de la infografia que muestra una comparativa de la
situacion entre las distintas Comunidades: circunstancia que se produce en un 18,75%

de las unidades analizadas.

Derivado de este limitado protagonismo absoluto de Castilla y Ledn, la escasez de
informaciones que llevan al blogue de titulacion a la regién o a alguna de sus
provincias. En ninguna de las noticias analizadas Castilla y Ledn o sus provincias
apareci6 a la vez en el titular y en el subtitulo o antetitulo. S6lo en un 9,37% de las
ocasiones aparecen en el titular y en un 12,5% figuran en subtitulo o antetitulo (Tabla
2.4.). Si con Armentia y Caminos entendemos que “El titular se convierte en el eslabon

clave que conduce a la lectura de un texto (...) un anticipo tematico del texto de la
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noticia” (2009: 71), vemos cdémo el diario no consider6 a Castilla y Leon como

elemento tematico relevante o atractivo.

Tabla 2.4. Castillay Leon en el blogue de titulacion

BLOQUE DE TITULACION N° Porcentaje
Titular 3 9,37%
Subtitulo 4 12,5%
Titular y subtitulo o antetitulo 0 0%
Ninguno 25 78,12%

Fuente: elaboracion propia

2.2.1. Un desequilibrio territorial no constatado

Una de las hipotesis de partida de la investigacion es la existencia de un desequilibrio
territorial dentro de Castilla y Ledn, dada la existencia de nueve provincias con signos
distintivos acusados y una escasa conciencia regional. Por ello resulta significativo
valorar qué provincias son aquellas que aparecen mas reiteradamente aludidas en los
principales diarios de informacion nacional. Para ello se ha analizado tanto la mencion

de las provincias en el titular, subtitulo o antetitulo como en el texto de la informacion.

A este respecto seria esperable una considerable mayor presencia de Valladolid dentro
de las informaciones dado que, a pesar de carecer del reconocimiento especifico como
capital de la Comunidad®?, si goza de esa condicion de forma implicita, ya que en ella se
encuentran ubicadas la mayoria de las instituciones regionales: Cortes de Castilla y
Ledn, servicios centrales de la Junta de Castilla y Leon o la Federacion Regional de

Municipios y Provincias.

A la luz de los datos aportados por el analisis de la presencia de Valladolid en el bloque
de titulacion, esta provincia figura en titular, subtitulo o antetitulo en el 3,12% de las
informaciones, el mismo porcentaje que registran las provincias de Burgos, Leon,
Palencia y Segovia, y por debajo de Avila que es la provincia mas citada: un 6,25% de
las informaciones (Tabla 2.5.).

12 E] Estatuto de Autonomia de 1983 eludié la cuestion de la capitalidad de la comunidad cuestion que
sigue sin plantearse debido a las suspicacias que genera el debate en otras provincias.
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Si nos cefiimos a los textos del cuerpo de la noticia, efectivamente Valladolid es la
provincia mas nombrada aparece en un 18,75% de las informaciones, seguida de Avila
y Salamanca y Segovia, cada una con un 12,5% del total. Por tanto, se observa una
diferencia de algo mas de 6 puntos entre Valladolid y el resto de provincias. Sin
embargo, es pertinente poner este dato en su justo término dado que 3 de las 6
informaciones (50%) en las que se alude a Valladolid, la provincia aparecen nombrada
exclusivamente por unas declaraciones sexistas que realiz6 el alcalde de la ciudad
Francisco Javier Leon de la Riva sobre el aspecto de la Ministra de Sanidad Leire Pajin
que posteriormente analizaremos®3. Por lo tanto ese elemento, siendo el mas abundante,
resulta distorsionador de la muestra pues no es representativo de la realidad de la
provincia o la ciudad sino que se trata de un hecho puntual originado por el exabrupto
del edil. Sin esas declaraciones, la referencia a Valladolid seria méas baja que a Avila,

Salamanca y Segovia.

Tabla 2.5. Presencia por provincias

BLOQUE DE TITULACION N° Porcentaje
Avila 2 6,55%
Burgos 1 3,12%
Leodn 1 3,12%
Palencia 1 3,12%
Salamanca 0 0%
Segovia 1 3,12%
Soria 0 0%
Valladolid 1 3,12%
Zamora 0 0%
TEXTO

Avila 4 12,5%
Burgos 3 9,37%
Ledn 3 9,37%
Palencia 1 3,12%
Salamanca 4 12,5%
Segovia 4 12,5%
Soria 2 6,55%
Valladolid 6 18,75%

13 Ver: “Palabra de politico...machista” Maria R. Sahuquillo, EI Pais 24 de octubre de 2010, “Leén de la
Riva no esta solo” Carta al Director, El Pais, 28 de octubre de 2010 y “Haré cumplir la ley del tabaco con
los instrumentos del Estado” Leire Pajin Ministra de Sanidad, Politica Social e Igualdad, E. De Benito y
Carmen Moran, El Pais, 12 de noviembre de 2010.
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Zamora 0 0%
Fuente: elaboracion propia

2.2.2 Sociedad, area tematica dominante

Respecto al andlisis de las areas informativas, la variedad de temas es la sefia de
identidad de las unidades analizadas. El sistema de recogida de materiales impedia
conocer la seccion donde se ubica cada informacion, sin embargo, por areas tematicas,

encontramos las siguientes entradas:

Grafico 2.11. Reparto por areas tematicas

Areas tematicas

Comunicacion h 9,379
politica [ 12.5%

opinion || NG 15.62%

Economia _ 15,62%

soveca N ::

0 5 10 15 20

Fuente: elaboracion propia

El area teméatica dominante es Sociedad que registra 15 informaciones, un 34,37% del
total'*. Dentro de este apartado, la mayoria de las noticias estan dedicadas a abordar
distintos aspectos del medio ambiente, en concreto cinco informaciones corresponden a
este area de interés, cuatro de ellas aparecerian dentro del suplemento Tierra'® y una
recoge el estado de las balsas de residuos mineros en Espafia’®. El hecho de que Castilla
y Ledn sea una de las Comunidades espafiolas con mayor biodiversidad y patrimonio

14 Informaciones que El Pais incluye en la seccion Vida & Artes.

15 Ver, por ejemplo, “Sin formula magica” Esther Sanchez, 16 de octubre; “Alimoches en Facebook”
Marta Nieto, 16 de octubre; “Energia renovada”, 16 de octubre y “Cruce de miradas”, 20 de noviembre.

16 Ver: “El mayor riesgo es la catastrofe gota a gota” N. Galarraga/Arcadio Silvosa, 16 de octubre.
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natural justificaria su acusado protagonismo en las informaciones en torno al medio

ambiente.

Sin embargo, en el resto de asuntos propios del area de Sociedad, la pluralidad es la
norma. Tan s6lo se detecta una insistencia tematica, la ley de la dependencia que
registra dos entradas: una noticia que da cuenta de su deficiente desarrollo en la
Comunidad de Madrid (Castilla y Leon aparece Unicamente en la infografia que detalla
la situacion por Comunidades) y otra que se refiere a los tres meses de retraso que lleva
el gobierno en el pago a las Comunidades para la implantacién de la norma®’. El resto
de temas solo registran una entrada cada uno y van desde la celebracion de unas
jornadas sobre memoria historica, hasta la prevision meteoroldgica para las vacaciones
navidefias, pasando por el estancamiento demografico, la irregular atencion sanitaria por
regiones, nuevos hallazgos en los yacimientos de Atapuerca, el proyecto de ley de
registro civil, el precio del AVE entre Madrid y Valencia, una entrevista a la Ministra de
Sanidad, Politica Social e Igualdad Leire Pajin o un reportaje sobre clases de cocina en

hoteles rurales?,

El siguiente area de interés por volumen de informaciones es Economia (15,62%). A
este respecto encontramos una mayoria de asuntos relativos al conjunto del Estado que
afectan a Castilla y Leon en su calidad de Comunidad Autonoma, todos vinculados a la
situacion de crisis econdmica vigente: entre ellos el elevado gasto autonémico, el déficit
presupuestario de las comunidades, la rebaja que la agencia Moody’s hace de la
calificacion de una treintena bancos y cajas, asi como la valoracion que esta misma
agencia de calificacion hace de la deuda de la Generalitat catalana’®. De hecho, en esta

seccion, solo un asunto es exclusivo y propio de la region, se trata de un breve que

17 Ver: “La ‘residencia fantasma” de San Blas tiene 340 plazas vacias” 16 de noviembre, y “Las
comunidades llevan tres meses sin cobrar por la dependencia” Carmen Moran, 21 de diciembre.

18 Ver: “El ritmo de crecimiento de la poblacion se frena para una década” Carmen Moran, 8 de octubre
de 2010; “Cémo envejecer en Atapuerca” Alicia Rivera, 12 de octubre; “El amargo triunfo de los
vencidos” Natalia Junquera, 24 de octubre; “Una reforma legal termina con la prevalencia del apellido del
padre” Maria R. Sahuquillo, 4 de noviembre; “Sanidad publica: opaca y desigual” Maria R. Sahuquillo, 8
de noviembre; “De Madrid a Valencia en AVE por 80 euros (32, si tiene suerte)” Cristina VVazquez, 12 de
noviembre; “Haré cumplir la ley del tabaco con los instrumentos del Estado” E. de Benito/ Carmen
Morén, 12 de noviembre; “El temporal remitira en los préximos dias pero 2011 traer4 mas frio”, 28 de
diciembre o “Hoy preparamos una “pericana”” Belinda Saile, 4 de diciembre.

19 Ver: “Los presupuestos ponen a prueba la credibilidad de las autonomias™ Alejandro Bolafios, 12 de
octubre; “La mitad de las autonomias registra un déficit inferior al 1% hasta septiembre” L. Abellan, 21
de diciembre; “Moody’s rebaja la nota de Catalufia a pocos dias de la emision de bonos™ Luis Pellicer, 20
de octubre, 0 “Moody’s amenaza con bajar la calificaciéon a 30 bancos y cajas” M. J. 21 de diciembre.



Capitulo 2

aborda la posible movilizacion de los trabajadores de la empresa Gullén, radicada en
Aguilar de Campoo (Palencia) para protestar contra la descapitalizacion de la

compafiia?.

Con el mismo nimero de informaciones (5) encontramos el area de Opinién. Tres de las
unidades aqui ubicadas son criticas pertenecientes al suplemento El Viajero?': dos
criticas de hoteles rurales y una critica enoldgica. Estas informaciones vendrian a
corroborar la hipétesis de la elevada aparicion informativa de Castilla y Leon vinculada
al sector turistico y agroalimentario puesto que esta Comunidad es la primera en cuanto
a turismo rural (representa un 18% de la oferta nacional en este tipo de
establecimientos) y su produccion agroalimentaria es uno de los principales fuertes de
su economia (supone el 27% de su facturacion industrial)?2. El resto de articulos lo
componen el obituario del empresario salmantino José Maria Vargas-ZUfiiga y una carta
al director que aborda el tema mas recurrente de los que aparecen: las declaraciones

machistas del alcalde de Valladolid®.

Atendiendo a este reparto por secciones, llama la atencién el escaso peso en el computo
total, de las noticias relativas a la actualidad politica. Algo que viene a confirmar la
inferencia de partida de la reducida relevancia de la politica de Castilla y Leon dado el
poco peso de los lideres regionales en el panorama nacional y la permanencia del
gobierno autonémico en el poder durante siete legislaturas sin que el liderazgo del PP se

haya visto peligrar.

Las noticias relativas a la politica representan un 12,5% de las entradas pero dos de ellas
se refieren a las declaraciones del alcalde de Valladolid ya mencionadas. El resto, dos

noticias, se refieren a los siguientes asuntos: el caso Gurtel en el que aparece implicado

20 Ver: “Otra vez movilizacion galletera en Aguilar”, 24 de octubre.

21 \Ver: “Segoviano selecto” Carlos Delgado 16 de octubre, “A una hora de Madrid” Fernando Gallardo,
16 de octubre; “Dormir en la escuela” Fernando Gallardo, 20 de noviembre y “Hoy preparamos una
“pericana”” Belinca Saile, 4 de diciembre.

22 “Herrera destaca que el “admirable” sector agroindustrial elevd su empleo un 8% en cinco afios”
Lednnoticias.com, 28 de marzo de 2012.

23 Ver: “José Maria Vargas-ZUiiiga, empresario”, Ignacio Francia, 24 de octubre y “Leén de la Riva no
esta solo” Alvaro Abril, 28 de octubre.
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el ex diputado por Valladolid Jestis Merino?* y el indice de transparencia de las distintas

comunidades y ayuntamientos?.

El area de Comunicacién (en EIl Pais aparece recogida en la seccion Pantallas) se sitla
en Ultima posicion con tres informaciones, dos de ellas se catalogarian como
autopromociones de empresas del grupo propietario del diario?®: se trata de la noticia
que da cuenta del inicio de una gira de la cadena Ser por toda Espafia, donde las
ciudades de Burgos, Valladolid y Salamanca s6lo aparecen en la enumeracion de
ciudades por donde pasara la ronda, y la informacién que anuncia el estreno, dentro del
programa Callejeros de canal Cuatro (entonces todavia propiedad de Prisa), de un
reportaje grabado en la prision leonesa de Mansilla de las Mulas?’. La tercera
informacion se refiere nuevamente a una realidad nacional: el coste de las televisiones
autondémicas donde Castilla y Leon figura exclusivamente formando parte de la
infografia del mapa de Espafia sin ningln dato asociado, como si careciese de television

autonomica, a pesar de contar con una de gestion privada desde marzo de 20092,

A la vista de estos resultados, la informacion sobre comunicacion se perfila, en gran
medida, como autorreferencial, con una presencia significativa de coberturas destinadas
a publicitar otros productos o empresas del grupo. Asi, el diario genera un discurso
aparentemente informativo pero que, como sefiala Barranquero (2012: 11) “se emplea
mas bien para reforzar la sinergia entre los diferentes medios y empresas, de modo
autopromocional, o incluso como estrategia misma de continuidad, alejada de todo

compromiso con la informacién veraz”.

2.2.3 Ausencia de los principales actores politicos
Respecto los protagonistas de la informacion, la plantilla de analisis distingue entre:

institucion, personaje y otros.

24 \er: “Gestiones con autonomias para plantas de purines” J. A. H., 13 de diciembre.

% Ver: “Cantabria y Comunidad Valenciana tienen los Gobiernos auténomos mas opacos” Natalia
Junquera, 16 de noviembre.

26 |_as noticias sobre comunicacion aparecen en El Pais en la seccion denominada Pantallas

27 \/er: “La SER da la vuelta a Espafia” 16 de octubre y “Una ciudad tras los barrotes” R. G. Gémez, 12
de noviembre.

28 \er: “La television balear, la mas cara” Rosario G. Gémez, 16 de noviembre.
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En este apartado, mas que las presencias, destaca la ausencia de los principales actores
de la vida politica regional. Ninguno de los lideres politicos de la Comunidad aparecen
citados en las fechas analizadas: ni el presidente de la Junta de Castilla y Leon, Juan
Vicente Herrera, ni el entonces presidente de las Cortes, José Manuel Fernandez
Santiago, ni ningun otro personaje destacado de la vida publica, sea del gobierno o de la

oposicion.

El dUnico politico de la region que aparece repetidamente mencionado es el alcalde de
Valladolid, Francisco Javier Ledn de la Riva, que figura en tres ocasiones, en dos de ella
como protagonista, y siempre en informaciones referidas a sus ya citadas polémicas
manifestaciones: aparece en la cronica que detalla sus declaraciones, se alude a él en
una entrevista que el diario realiza a la entonces Ministra de Sanidad Leire Pajin,
destinataria de los comentarios sexistas, y, por ultimo, centra una carta al director donde
también son criticadas dichas declaraciones. De forma tangencial aparece en el corpus
de andlisis otro politico regional, Jesis Merino, diputado popular por Segovia,

relacionado con la trama del caso Gurtel.

En cuanto a las instituciones protagonistas de la informacion relativa a Castilla y Ledn,
la ténica general es la variedad, con una Unica reiteracion destacable: las Comunidades
Auténomas espafiolas en su conjunto, que se convierten en el eje de la informacién en
cinco ocasiones. De nuevo en este bloque de noticias, la mencién a la region es en su
mayoria menor y en ninguna de las noticias aparece como institucion que concentre el
interés informativo. Hecha esta apreciacion, el protagonismo estd muy repartido: el
gobierno central, Renfe, la Asociacion para la Recuperacion de la Memoria Historica,
las Televisiones Autondmicas, la Generalitat catalana, la agencia de calificacion
Moody’s o la Cadena Ser acumulan una entrada cada una. S6lo encontramos un
organismo autoctono de Castilla y Ledn como elemento principal de una informacién:

se trata de la empresa palentina Gullon.

Respecto a los personajes encontramos una mayor abundancia de personajes propios de
la region, ademas del caso ya analizado del alcalde de Valladolid, figuran como actores
principales de la informacién el empresario salmantino José Maria Vargas-Zufiiga y los
investigadores de los yacimientos de Atapuerca. En el apartado de los personajes,
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unicamente no esta relacionada directamente con la Comunidad la Ministra Leire Pajin

que es objeto de una entrevista.

En el apartado “otros” se incluye al resto de protagonistas que no se pueden enclavar en
ninguno de las categorias previas. En este apartado, encontramos también una mayoria
de protagonistas especificos de la region. Entre ellos dos animales existentes en la fauna
regional, como son el lince ibérico y el alimoche, tres hoteles rurales ubicados en la
Comunidad, un vino segoviano, la prision de Mansilla de las Mulas, una feria de
bioenergia y una exposicion de fauna silvestre, ambas celebradas en Valladolid. Dentro
de esta categoria, no guardan mas que una relacion tangencial con la region los
siguientes protatonistas: las balsas mineras, la ley de registro civil, la ley de la

dependencia y la meteorologia.

Por tanto, vemos como la mayoria de protagonistas informativos con una vinculacion
directa con Castilla y Leon estan relacionados con su patrimonio histérico y natural, y

con la actividad turistica y gastronémica.

En lo que respecta al sesgo de las informaciones, la mayoria carece de orientacion y
estdn abordadas desde la neutralidad, a excepcion de las pertenecientes al género
opinativo (criticas y carta al director). Una ausencia de sesgo que se evidencia tanto en
el blogue de titulacion como en el texto de la noticia, el elemento gréafico o el pie de
foto, y que se ajusta a lo previsto, dada la condicion de El Pais como diario de calidad

y, por tanto, que diferencia claramente la informacion de la opinién.

La Unica excepcion donde encontramos un sesgo negativo evidente es en una de las
informaciones que tienen como protagonista al alcalde de Valladolid?®. Ya el cintillo
que preside la pagina: “Sexismo y politica” etiqueta la cronica que aparece bajo él y
proporciona al lector un marco de interpretacion. El titular de la noticia: “Palabras de
politico... machista” incide en ese objetivo. Incluso la fotografia que acompafia a la
noticia tiene un contenido editorializante: muestra a Javier Leon de la Riva durante la

celebracion de un pleno municipal riendo con gesto burlesco.

29 Ver: “Palabra de politico...machista” Maria R. Sahuquillo, 24 de octubre de 2010.
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Palabra de politico... machista

Primero dijo: “No creo en las paridades, me parecen paridas”. Ahora suelta groserias contra una
ministra. Es el popular alcalde de Valladolid. Pero no es el tinico que desprecia a las mujeres
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El Pais, 24 de octubre de 2010

Aunque no se trata de una imagen obtenida por el diario (pertenece a la Agencia EFE) y
no se corresponde con el momento en que se hicieron las declaraciones, El Pais rescata
esa fotografia de su archivo y la utiliza inserta en una nueva situacion de forma que
texto e imagen actlan en consonancia para dotar a la informacién de una valoracion
muy negativa del edil con una intencionalidad critica. Tan solo el pie de foto es
meramente descriptivo de la realidad que recoge: “Javier Ledn de la Riva, alcalde de

Valladolid, se rie durante un pleno municipal celebrado en septiembre de 2009”.

El articulo, que tiene como percha la salida de tono de Javier Ledn de la Riva, sirve,

ademas, para relacionar sus declaraciones con el rosario de comentarios machistas que
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han soportado las mujeres que se han dedicado a la politica en Esparfia y repasar algunas
manifestaciones polémicas previas del edil. El sesgo se manifiesta también en los
calificativos con que se valoran las palabras del alcalde: “vulgares”, “la guinda del
machismo feroz e insultante con el que se ataca a las mujeres politicas”; y también su
figura: “uno de los politicos que siguen rezumando sexismo por cada uno de sus poros”.
Para reforzar este proposito utiliza el argumento de autoridad recogiendo el testimonio
de destacados politicos y académicos que reprueban las opiniones del edil, algunos de
su propio partido. Asi el articulo recoge las declaraciones de la presidenta del Partido
Socialista de Madrid Delia Blanco, la ex Ministra socialista Carmen Alborch, la
investigadora de politicas de género Pilar Lopez Diez, el diputado de Izquierda Unida
Gaspar Llamazares, la entonces vicesecretaria de Organizacion del PP Ana Mato, la
secretaria general del PP Maria Dolores de Cospedal y la fil6loga experta en género

Mercedes Bengoechea.

2.3. Conclusiones

1-. La presencia de Castilla y Ledn en el diario El Pais es limitada, con una media de
1,77 menciones por edicion. Sin embargo, el analisis comparativo sefiala que El Pais
registra unos indices mejores que la mayoria de los diarios de tirada nacional, a
excepcion de La Razon. Se sitla por delante de periédicos como EI Mundo o ABC que,
a diferencia de El Pais, contaban en las fechas analizadas con una edicion propia de
Castillay Ledn (en el caso de EI Mundo, dos ediciones: Castillay Le6n y Valladolid)

2-. La mayoria de las noticias donde se menciona a Castilla y Ledn o alguna de sus
provincias se refiere a asuntos de alcance nacional donde la Comunidad aparece
Unicamente como una region méas dentro del Estado de las Autonomias, sin que la

informacidn destaque la realidad de la region o sus peculiaridades.

3-. La politica ocupa un porcentaje reducido de informaciones, por detras de otras areas
teméaticas como sociedad, economia y opinion. La mayoria de las noticias en este
ambito se refieren a unas declaraciones altisonantes del alcalde de Valladolid y por
tanto una circunstancia extraordinaria y no representativa de la situacién politica de la

Comunidad. La escasa atencién que el diario presta a la politica en la region se
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demuestra en el hecho de que ninguno de los principales actores politicos de Castilla y

Ledn aparezca mencionado en las unidades analizadas.

4-. La presencia de Castilla y Leon es porcentualmente mayor en los temas relativos a
patrimonio, oferta turistica y sector agroalimentario; contenidos que acumulan en su
conjunto nueve informaciones (28,12%), lo que sefialaria estos asuntos como los que
mas frecuentemente convierten a Castilla y Ledn en area de interés informativo en el

ambito nacional.

5-. El andlisis negaria la existencia de un desequilibrio territorial que favorezca a
Valladolid frente a las otras ocho provincias, a pesar de que en ella se ubican las
principales instituciones regionales. Las menciones a esta provincia en el titular,
subtitulo y antetitulo, es inferior a las que registra la provincia abulense. En cuanto a su
aparicion en el cuerpo de la noticia supera al resto de provincias pero motivado por las
declaraciones del alcalde de la capital vallisoletana que suponen una distorsion en la

muestra.
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Capitulo 3. Castillay Lebn en El Mundo

Castillay Ledn en EI Mundo: un protagonismo limitado y compartido

Patricia Durantez Stolle
Universidad de Valladolid

Raquel Martinez Sanz
Universidad de Valladolid

3.1. Introduccion

La configuracion de la noticia viene marcada por la interpretacion de la realidad (Canel,
1999). Mediante el proceso de seleccion, énfasis y encuadre de las informaciones, cada
medio no solo imprime su propia identidad diferenciadora, sino que condiciona la
imagen que transmite de los diferentes territorios a su audiencia. Este tercer capitulo
expone los aspectos méas destacados del analisis efectuado al peridédico EI Mundo.

Este medio de pago y de distribucion diaria es uno de los periddicos nacionales de
informacién general de mayor tirada en Espafia —junto con El Pais y ABC-.
Considerado uno de los mas influyentes en la sociedad espafiola, es el segundo®® en

difusion, por detras de El Pais, con una tirada media de 289.448 ejemplares®’.

La empresa editora de EI Mundo es propiedad del grupo Unidad Editorial®?, S.A. cuyo
principal accionista (96,32%) se encuentra en el consorcio italiano RCS MediaGroup,

quien controla, entre otros, al Corriere della Sera -el diario italiano de mayor tirada-.

Desde que saliera a la calle por primera vez el lunes 23 de octubre de 1989, el periddico
El Mundo ha estado marcado por la fuerte personalidad de su director, el periodista
Pedro José Ramirez Codina, quien también lo fue de Diario 16. Su salida se produce el
8 de marzo de 1989 como consecuencia de las desavenencias con el editor del rotativo,
Juan Tomaés de Salas. Esta destitucion desencadena que el circulo de profesionales mas
cercano a Pedro J. —Pedro Salas, Balbino Fraga, Juan Gonzalez y Melchor Miralles—

abandonen el medio e inicien juntos su propio proyecto periodistico (Armentia, 1998).

%0 Esta segunda posicion es lograda en el afio 2001 cuando por primera vez EI Mundo alcanza los 312.366
ejemplares de difusion y supera la tirada de ABC (Arroyo Cabello, 2007).

31 SegUn los datos facilitados por la OJD para el periodo de enero a diciembre de 2012.

32 Unidad Editorial es una sociedad anénima que surge en el afio 2007 de la fusion de Grupo Recoletos y
Unedisa.
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De esta manera, ayudado por otros profesionales, Pedro J. lanza un producto novedoso
que denomina “periodico de dos velocidades”, basado en la insercion de ciertos
elementos de marcado cariz visual, tales como flashes, destacados, apoyos o
infogramas, que aligeran la lectura y que permiten al lector que no desee detenerse,
hacerse una idea general de los temas mas importantes a través de un vistazo rapido de

las paginas.

Los primeros éxitos del rotativo no se hicieron esperar, y en su primer afio de vida ya
superaba los 100.000 ejemplares. Su linea editorial, manifiestamente contraria al partido
socialista, encontrd su mejor apoyo en las investigaciones periodisticas emprendidas por
el propio diario que destaparon graves situaciones de corrupcion como fueron el “Caso
Filesa”, el “Caso Gal” o el “Caso Ibercorp”, todos ellos vinculados al gobierno de
Felipe Gonzélez (Berrocal Gonzalo y Rodriguez-Maribona, 1998).

Por lo que respecta a sus caracteristicas formales, la maquetacion habitual del diario es a
cinco columnas, lo que no impide que a veces se altere en los suplementos con un
falseamiento a cuatro columnas. La tipografia elegida para el periddico busca marcar el
maximo contraste, lo que hace que el titular de apertura de cada pagina vaya en
Helvética, mientras que el resto de titulares y textos se decanten por Times.

Para el titulo de la cabecera se elige un caracter de tipo Rockwell —en versalita— y se
intercala, entre los dos términos del nombre, el anagrama del diario, consistente en la
figura de un globo terraqueo impreso en color verde. Como indica Garcia-Alonso
Montoya (1995), para su director, el logotipo de la mancheta cumple un papel

identificatorio y emblematico, diferenciador e ideologico.

EL£=MUNDO

El Mundo fue, junto a La Vanguardia de Barcelona, uno de los pioneros en el empleo
de la infografia, un nuevo género informativo que en Espafa alcanzd su mayor apogeo
durante la Guerra del Golfo Pérsico. Al igual que otras muchas cabeceras del sector

informativo, EI Mundo afiadié a sus paginas habituales otras secciones separables,
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presentadas en cuadernillos con una paginacion y estructura propia que han ido variando
a lo largo de los afios. Esta politica editorial supuso un claro progreso estratégico, que

acabo por ser adoptado por todos los medios impresos.

La audiencia de ElI Mundo se cifra en 1.170.000 lectores diarios —segun el Estudio
General de Medios (EGM) en el periodo de abril de 2012 a marzo de 2013—, de los

cuales 795.000 declaran no leer ningun otro periddico de informacion general.

Un analisis en detalle de los datos referidos al nimero de lectores publicados por el
EGM evidencia que el liderazgo de El Pais, frente a su inmediato competidor, El
Mundo se afianza con el paso del tiempo, a la vez que se detecta un marcado descenso,
periodo tras periodo, del nimero total de lectores de todas las ediciones impresas. La
distancia que separa a El Mundo de ABC —el tercero en volumen- es bastante holgada al
disponer de cerca del doble de lectores. A continuacién, se muestra una tabla que
presenta la evolucion del numero de lectores por periodo y cabecera, asi como la

diferencia de lectores de El Pais y ABC respecto a EI Mundo.

Tabla 3.1. Numero de lectores de El Mundo, El Pais y ABC segun el EGM

De octubre De febrero a De abril 2011 a | De octubre De febrero a
2010 a mayo noviembre 2011 | Marzo 2012 2011 a mayo de | noviembre 2012
2011 2012
El Pais 1.961.000 1.915.000 1.888.000 1.899.000 1.929.000
El Mundo 1.205.000 1.234.000 1.226.000 1.219.000 1.181.000
Diferencial 756.000 681.000 662.000 680.000 748.000
El Mundo 1.205.000 1.234.000 1.226.000 1.219.000 1.181.000
ABC 698.000 660.000 649.000 641.000 648.000
Diferencial 507.000 574.000 577.000 578.000 533.000

Fuente: elaboracidon propia

El perfil del lector®® de EI Mundo es predominantemente masculino (67%), de clase alta
0 media alta (51%), y con estudios universitarios (40%). Este periédico, consumido en

buena parte por personas que residen en una capital (44%), tiene un publico que se sitla

33 Conclusiones publicadas por Unidad Editorial siguiendo los datos registrados por el EGM para el
primer afio movil de 2013. Disponible en
http://www.unidadeditorial.com/Publicidad/images/prensa/elmundo/mediabook/El_Mundo_Viajes.pdf
[Consulta: 08/07/2013].
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entre las franjas de edad de 25 a 44 afios (38%) y de 45 a 64 afios (38%), lo que

significa que abarca un amplio espectro de edad.

En cuanto a su organizacion, EI Mundo tiene delegaciones y ediciones regionales en
Andalucia, Baleares, Barcelona, Castilla y Le6n®*, Comunidad Valencia, Madrid y Pais
Vasco. Y dentro del territorio castellano-leonés EI Mundo disponia, en el momento de la
presente investigacion, de una edicion local en Valladolid, Leon, Burgos y Soria. Sin
embargo, numerosas delegaciones se han visto sometidas, en los Ultimos meses, a una

importante disminucion del nimero de trabajadores, cuando no a su cierre definitivo®.

En paralelo a la edicion en papel, el periddico EI Mundo cuenta desde mayo de 1996
con una edicidn en abierto en Internet con el nombre de elmundo.es, cuyos contenidos
son independientes respecto de la edicion impresa al disponer de una direccion de
redaccion propia, ademas de un departamento de graficos interactivos y de videos desde
donde se elaboran contenidos especificos para el medio digital. Desde el portal web del
periddico, también es posible acceder a una version digital de la edicion impresa a
través de un quiosco virtual llamado Orbit.

El grupo Unidad Editorial, ademaés del diario EI Mundo, se encarga de las publicaciones
diarias de Expansion y Marca, de los suplementos del diario EI Mundo: La Luna de
Metropoli, Magazine, El Cultural, y Yo Dona, —distribuidos semanal y gratuitamente
con el periddico—, y de la edicion de numerosas revistas, entre las que destacan: Telva,
Actualidad Economica, Descubrir el Arte, La Aventura de la Historia, Marcaplayer o
Marca Motor. Ademas, posee las editoriales espafiolas La Esfera de los Libros y Siete
Leguas.

A continuacién se exponen los resultados relativos al analisis de las piezas periodisticas
publicadas en EI Mundo que aluden a Castilla y Ledn como comunidad auténoma o a

cualquiera de sus provincias.

34 Seglin la OJD, en el periodo de enero a diciembre de 2012, EI Mundo Castilla y Ledn tuvo una tirada
media de 20.390 ejemplares y una difusion de 15.042.

3 Fuera ya del periodo de analisis cefiido al afio 2010, fue clausurada la edicién de Ledn el 22 de marzo
de 2012. Su desaparicion estuvo motivada por el plan de ajustes impuesto por la matriz del grupo
empresarial, la italiana RCS, para contrarrestar el acentuado descenso de los ingresos. Ademas, la edicion
local de Valladolid fue traspasada a otro grupo empresarial en marzo de 2013.
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3.2. Laimportancia de las ediciones locales y regionales

En el periodo analizado, de octubre a diciembre de 2010, el diario EI Mundo en su
edicion nacional publico un total de 120 piezas periodisticas referentes a Castilla 'y Ledn
0 a alguna de sus provincias, distribuidas de la siguiente forma: 53 en el mes de octubre,
30 en noviembre y 37 en diciembre. En comparacién con otros medios estudiados, El
Mundo generé el mismo numero de piezas que ABC —120 unidades en total- pero
menos que otros, como El Pais, con 150 unidades, o La Razdn, que, con 158 piezas, se
convierte en el diario que mas menciones realizd sobre la comunidad auténoma a lo

largo de estos tres meses.

Las 120 informaciones con alusion a Castilla y Leon aparecidas en EI Mundo suponen

un 15’4% del total de las 781 publicadas por los ocho medios que componen el estudio.

Durante el proceso de seleccidon de intervalos que determind la muestra temporal
definitiva, se redujeron a 28 las unidades que compusieron el corpus de analisis
definitivo para este periédico, con la siguiente distribucién: 13 piezas en octubre, 10 en
noviembre y 5 en diciembre. La tabla 3.2 resefia las informaciones globales y las

analizadas tras la seleccién de la muestra.

Tabla 3.2. Informaciones identificadas y muestra seleccionada de EI Mundo

El Mundo Octubre  Noviembre Diciembre Total
Informaciones 53 30 37 120
identificadas

Muestra seleccionada 13 10 5 28

Fuente: elaboracion propia

Mientras la diferencia de El Mundo con El Pais o La Razdn en el nimero total de
unidades referentes a la region en el trimestre es bastante importante —120 frente a 150 y
158 respectivamente—, no resulta tan grande si se comparan la piezas que aparecen en la
muestra de 18 dias analizados con el periddico El Pais —28 frente a 32—. Sin embargo,
aun lo es respecto al diario La Razon, que supera ampliamente al resto de medios —con

un total de 51 unidades en la muestra—.
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En 8 de los 21 dias que componen la muestra de analisis, EI Mundo no public6 ninguna
pieza referida a Castilla y Ledon —20 y 28 de octubre; 8 y 20 de noviembre; 4, 12, 24 y
28 de diciembre—, lo que supone un porcentaje elevado (38%) de jornadas sin

informaciones alusivas a la region.

Respecto a la distribucion de las piezas analizadas segun el dia de la semana en que
fueron impresas por el diario EI Mundo, se aprecia un reparto desigual, tal y como se
observa en el grafico 3.I. Determinados dias de la semana contienen pocas
publicaciones (lunes, 1 pieza y jueves y sadbado, 2 piezas) y otros poseen un alto nimero
de informaciones referentes a la comunidad (miércoles y viernes, 6 piezas y martes, 7
piezas). Destaca especialmente el ejemplar del martes 12 de octubre, festivo a nivel

nacional, por publicar hasta 5 informaciones alusivas al territorio de Castillay Leon.

Grafico 3.1. NUmero de piezas analizadas segun el dia de publicacion
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Fuente: elaboracion propia

3.2.1. Castilla'y Le0n, fuera de portada

Tras la identificacidn del corpus, se aplica a cada una de las 28 unidades localizadas en
El Mundo la ficha de analisis elaborada al efecto. Cabe destacar aqui que, a pesar de
haberse desarrollado una especifica para las piezas referidas a Castilla y Leon
aparecidas en portada, dicha ficha no ha sido utilizada ya que ninguna de las
informaciones ha tenido la relevancia suficiente para que la edicion nacional

considerara su inclusion en la portada. Si se tiene en cuenta que la portada de los
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diarios, tanto impresos como digitales, constituye su escaparate y uno de los mayores
reclamos para atraer lectores, este dato resulta en si mismo una conclusion importante

sobre la presencia de Castilla'y Ledn en el diario EI Mundo.

A continuacidn, se ofrece una descripcion de aquellos aspectos formales y de contenido
més destacados en las piezas de la muestra de EI Mundo, junto con algunas de las

conclusiones que se pueden inferir de los mismos.

De las 28 unidades periodisticas analizadas, 15 se situan en pagina par (53’'57%) y 13
(46°43%) en impar. Si tenemos en cuenta los estudios clasicos sobre disefio, las paginas
impares atraen en mayor manera la vista del lector y por tanto indica menor importancia
de las piezas publicadas en dichas paginas. Sin embargo, la diferencia en este caso
concreto resulta apenas apreciable para ser considerada un indicio en la jerarquizacién

de las noticias referidas a Castilla y Ledn en el diario EI Mundo.

Grafico 3.11. Ubicacién en pagina par/impar en EI Mundo

Pagina par/impar

46%
M Pagina par

Pagina impar

Fuente: elaboracion propia

Una cuarta parte de las piezas analizadas —7, concretamente— ocupan una pagina entera.
Sin embargo, este dato cuantitativo se vera matizado mas adelante al contemplar el
estudio de su contenido, que revela que en todas estas informaciones el protagonismo de

la noticia no es exclusivo de Castillay Leon, sino compartido con otras regiones.
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Respecto al tamafio de las unidades en relacion al nimero de columnas que ocupan,
destaca un reparto desigual, con porcentajes elevados en las categorias de extension de

ancho maximo —12 piezas a 5 columnas—y minimo -9 piezas a una columna-.

Grafico 3.111. Distribucion de las piezas segun su ancho en columnas en EI Mundo
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Fuente: elaboracién propia

En cuanto al tipo de contenido periodistico, se distingue una clara preeminencia de
informacién (23) sobre géneros de opinidn (4), sumarios (1) o fotonoticias (0), como

queda de manifiesto en la grafico 3.1V.
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Grafico 3.1V. Tipos de piezas periodisticas publicadas en EI Mundo

Unidades segun tipo de contenido
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Fuente: elaboracion propia

Ademas, 12 de las unidades analizadas llevan como acompafiamiento gréafico una

fotografia, 4 una infografia y 1 un analisis.

3.2.2. El protagonismo de la regiéon en EI Mundo, compartido

Una conclusion interesante resulta al observar el contenido de las piezas analizadas y
determinar si hacen referencia a Castilla y Leon en exclusiva o si incluyen referencias a
otras provincias, comunidades autbnomas u administraciones centrales o europeas, ya
que se aprecia claramente que resulta superior el nimero de piezas en las que la region
es referenciada junto a otras (ver grafico 3.V.). Esto indica que el protagonismo de
Castilla 'y Ledn no es tal, sino que un alto porcentaje se trata de informaciones generales

gue contemplan varias regiones o incluso todas las comunidades autonomas espafiolas.

Se encuentran varios ejemplos de lo expresado: en la noticia “El PP critica el traslado de
‘papeles’ de Salamanca”, del 12 de noviembre; en el articulo de opinion “La Espafia que
no se rompia”, del 4 de octubre; o en las tres piezas sobre el informe PISA 2009
recogidas el 8 de diciembre “Las chicas son mejores que los chicos en lectura”, “La
educacion espafiola, estancada en la cola de la OCDE” y “Las dos ‘espafias’ se

perpetdan en las escuelas”.
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Ademas, se ha detectado que, en alguno de los casos, ni siquiera se llega a hacer
mencion directa a la region o a sus provincias, sino que se nombran empresas O
instituciones regionales, como sucede en la noticia del 24 de octubre “Un sector a la
espera de las cajas de ahorros”, donde se citan a las cajas de ahorro existentes en
Castilla'y Ledn dentro de un especial sobre los procesos de fusion de las cajas espafiolas

y su repercusion en el sector seguros.

En ciertas ocasiones, la alusion a la comunidad autbnoma o a sus provincias llega a ser
meramente anecdotica, al tratarse del escenario donde se desarrollan eventos de alcance
nacional y contar el diario estudiado con delegaciones en la region. Asi se recoge, por
ejemplo, en la noticia del 16 de octubre “El comentario sobre Revilla y las anchoas se
hizo ‘en privado’”, en la cual Burgos aparece mencionada como el escenario de una
aclaracion sobre unas polémicas declaraciones de un politico madrilefio sobre otro
cantabro. Lo mismo ocurre en la entrevista del domingo 24 de octubre “Huyo del
frenesi de lo espectacular”, en la cual Valladolid es nombrada en el antetitulo y en el
cuerpo del texto por ser el lugar donde se celebra la entrevista. El hecho de que Burgos
acogiese la clausura del I Foro Civitas para la movilidad sostenible de Espafa y
Portugal, o Valladolid el premio de la Fundacion Gabarron resulta, al menos en las
piezas de los dias del analisis, accesorio a la informacion principal. Una situacion
similar se produce el 12 de octubre con la noticia “Fiat entrega el mando de Iveco a
Alfredo Altavilla”, donde Valladolid aparece en el cuerpo del texto por ser una de las
tres ciudades donde la empresa tiene una planta de produccién. El caso mas extremo se
encuentra el 12 de noviembre, cuando se recoge una pieza de opinion titulada “El
volcan del Sahara, de nuevo en erupcién” Unicamente porque su autora es catedratica en

la Universidad de Salamanca y aparece especificado como tal en la firma.
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Gréfico 3.V. Referencias a Castilla 'y Ledn o sus provincias, a otras provincias o
CCAA, al gobierno central y a la UE en las unidades analizadas en EI Mundo

Referencias a CYL y otras entidades
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Fuente: elaboracion propia

En cuanto a las 7 piezas publicadas en EI Mundo con referencia exclusiva a Castilla y
Ledn o a alguna de sus provincias, resulta llamativo el hecho de que todas ellas ocupen
la mitad de la pagina como maximo. O, visto desde otro angulo, en ninguna de las
también 7 informaciones publicadas a pagina completa se hace referencia exclusiva a
Castilla y Ledn, sino que la region se cita por ser una mas entre el resto de las espafiolas
en temas tan variados como la produccion de vino, las cajas de ahorro, los resultados de

un informe educativo, etc.

La observacion en detalle del contenido de las piezas periodisticas matiza y limita, pues,

el protagonismo de la region insinuado por los datos cuantitativos en bruto.

Dicha conclusién se comprueba de nuevo al ver que Castilla y Ledn o sus provincias
Gnicamente aparecen en titular de la pieza (titulo, antetitulo o subtitulo®) en 8

ocasiones, siendo significativo el hecho de que se tratase de alguna de sus provincias en

3% Elementos que forman el escaparate de la noticia, la clave para la lectura del resto del contenido. Segtin
Mar de Fontcuberta los titulares muestran la interpretacion del medio y tienen como objeto “interesarnos,
atraer nuestra atencidn, impresionarnos, lograr que pensemos y hablemos” (2011: 149). Gerardo
Fernandez y Noa De la Torre (2009) recuerdan que, generalmente, las personas realizan primero una
lectura rapida de la prensa —de 3 a 5 minutos—, en la que se limitan a ojear titulares y algin primer parrafo
si la noticia es de su interés. Mas tarde, pueden proceder a una segunda lectura, més lenta y concienzuda.
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7 de los casos, como se aprecia en la tabla 3.3. y en el grafico 3.VI. Incluso, en algunas
ocasiones, a pesar de incluir una provincia de la region en el titular, la unidad no era de
referencia exclusiva a la region. Esto ocurre, por ejemplo, con la noticia “Mejoran dos
de los intoxicados en Soria por setas venenosas” fechada a 12 de octubre y con el
reportaje “De Avila al espacio en avion de papel”, del 12 de noviembre.

Tabla 3.3. Referencias a la region o a sus provincias en los titulares en EI Mundo

Noticias con CyL en titular (0 provincia) 6 21,43%
Noticias con CyL en subtitulo (o provincia) 2 7,14%
Noticias con CyL en titulo y subtitulo 0 0%
Titulo, subtitulo o antetitulo Avila 1 3,57%
Titulo, subtitulo o antetitulo Burgos 0 0%
Titulo, subtitulo o antetitulo Ledn 1 3,57%
Titulo, subtitulo o antetitulo Valladolid 2 7,14%
Titulo, subtitulo o antetitulo Salamanca 1 3,57%
Titulo, subtitulo o antetitulo Palencia 0 0%
Titulo, subtitulo o antetitulo Segovia 0 0%
Titulo, subtitulo o antetitulo Soria 1 3,57%
Titulo, subtitulo o antetitulo Zamora 1 3,57%

Fuente: elaboracion propia

3. 2. 3. Predominio de menciones a Valladolid
Mientras que la diferencia entre alusiones a distintas provincias en el titular de las
unidades analizadas es minima, si que se constata la existencia de un desequilibrio al

contemplar las piezas completas publicadas por EI Mundo edicion nacional.

Si tenemos en cuenta el conjunto del texto®” de la pieza analizada, en 10 de las 28
informaciones aparece mencionada Castilla y Ledn, y alguna de sus provincias en 20
ocasiones. Despunta Valladolid, que se cita hasta en 8 ocasiones, mientras que la
provincia inmediatamente posterior en nimero de menciones es Avila, aludida en 3

unidades (ver gréfico 3.VI.).

37 Esta investigacion considera a la infografia como un elemento més dentro del conjunto del texto. El
caso mas evidente se encuentra en la noticia del dia 28 de noviembre dedicada a la empresa Ryanair y a
los lugares donde la compafiia opera, en la que Valladolid y Castilla y Le6n aparecen incluidas dentro del
contenido de la infografia que completa la pieza, aunque no en el propio texto de la informacion.
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En 2 de las 8 ocasiones en las que se nombra a Valladolid en el texto —24 de octubre y 4
de noviembre—, se debe a la polémica generada por las declaraciones del alcalde de la
ciudad, Francisco Javier Ledn de la Riva, sobre la ministra Leire Pajin. A pesar de
tratarse de un hecho puntual, que en un momento dado puso a Valladolid y a su
Ayuntamiento en el punto de mira de toda Espafia, se considera que el nimero de piezas
totales referentes a la provincia de Valladolid no resulta desvirtuado en este caso,
aunque si que influye en los datos sobre los titulares, ya que 1 de las 2 piezas con

Valladolid en el titular se debe a este acontecimiento.

La hegemonia de Valladolid sobre el resto de la region en las unidades periodisticas
publicadas por EI Mundo se debe al papel de la provincia y/o de la ciudad como
destacado centro administrativo, politico y empresarial de la region. En lineas generales,
Valladolid es citada o bien por ser escenario de las informaciones (celebracion de actos
educativos, entregas de premios, declaraciones de politicos, etc.), o bien por ser el lugar
donde residen u operan importantes empresas o instituciones publicas que fueron noticia
en los dias analizados (Ryanair, Michelin, Fiat, Cortes de Castilla y Ledn, Universidad
de Valladolid y Hospital Rio Hortega).

Grafico 3.VI. Reparto de referencias a CYL y a sus provincias en titulares y en
texto de las piezas analizadas en El Mundo

Referencias a CyL en texto y en titulares

Todas las provincias
CYL como CCAA
Zamora
Soria
Segovia

Palencia Referencias en texto
Salamanca W Referencias en titulares
Valladolid

Ledn

Burgos

Avila |

0 2 4 6 8 10 12

Fuente: elaboracion propia
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Por ultimo, al estudiar la firma de las unidades analizadas, destaca el hecho de que 15 de
ellas estan suscritas por un corresponsal o enviado, lo que refiere a la plantilla que
poseia el diario EI Mundo en la comunidad para su edicion regional y las locales de
Valladolid, Ledn, Burgos y Soria. De hecho, en muchas ocasiones esta circunstancia se
refleja también en el lugar de firma —cuando viene especificado—, puesto que abundan

las datas en las capitales de provincia como Burgos, Ledn, Soria, Valladolid y Zamora.

En 10 de las informaciones no aparece firma, aunque una lectura de las mismas permite
ver que en la mayoria de los casos se trata de informacion de agencias, que aparecen
citadas como fuentes dentro del propio texto. En alguna ocasién se ha dado una
situacion similar con los autores locales, es decir, se utilizan diversas piezas de las
ediciones locales para construir una nueva destinada a la edicion nacional, en la que se
sitta la firma en Madrid y dentro del propio texto se citan -0 no, segun el espacio
disponible- los nombres de los reporteros locales como fuentes o los lugares en los
despieces que acompafian a la unidad principal. Esto ocurre en “De Avila al espacio en
avion de papel”, reportaje firmado en Madrid pero que incluye un despiece sobre
Piedrahita con un autor diferente, o en “El PP critica el traslado de ‘papeles’ de
Salamanca”, donde al tratarse de una mezcla entre informaciones del corresponsal J. M.
Blanco y de las agencias ICAL y EFE, los tres aparecen citados como fuentes en el

interior de la noticia.

3.2.4. Tematicas y protagonistas principales: politica, economia y educacion

Al estudiar las piezas publicadas por el diario EI Mundo en su edicion nacional, se han
identificado las siguientes tematicas: politica, administracion®, educacion, empresas®®,
economia, gastronomia, sociedad, sucesos y deportes, cuya distribucion se refleja en el
grafico 3.VII. En dicho esquema, se aprecia un claro predominio de las temaéticas
politica/administracion (9/3), educacion (5) y economia/empresas (3/1).

3 [ntimamente ligada a la politica, pero con un matiz mas cercano a la gestion. Ambas tematicas se
valoran de forma conjunta en los resultados y conclusiones finales.

39 Como en el caso anterior, se ha considerado relevante como tematica propia, pero se podria valorar
también dentro de economia. De hecho, en los resultados finales se tratan de forma conjunta por entender
que “empresas” es una sub-tematica dentro de “economia”.
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Graéfico 3. VII. Distribucidn de las piezas por su tematica

Tematica de las piezas publicadas

Politica
Educacion
Administracion

Empresas i .
P En las piezas referidas en
Economia exclusivaa CYL

Gastronomia M En el total de las piezas
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Fuente: elaboracion propia

Si se contemplan Unicamente las unidades con referencia exclusiva a Castilla y Leon en
El Mundo, la cantidad de temas tratados se reduce. En términos generales, estos
coinciden con los asuntos mas repetidos en el resto de piezas, sea 0 no Castilla y Ledn
protagonista. Destacan por encima del resto los asuntos de caracter politico y de gestion
de la Administracion. Informaciones como “Le6n en ‘la era Zapatero’, “Salvad
Deobriga” o “Guadarrama se convierte en parque natural” —las dos primeras del 12 de

octubre y la ultima del 16 de diciembre— son una muestra representativa de lo expuesto.

Esta hegemonia de las areas de politica y administracion resulta una conclusion
interesante si se compara con los datos obtenidos por el diario El Pais, en los cuales se
muestra que la region resulta noticia por temas no politicos, sino sociales, como medio

ambiente, turismo, sanidad....

En referencia a los protagonistas de las unidades publicadas por EI Mundo se observa
que éstos resultan ser mayoritariamente politicos y empresas. Asi, en las piezas que no
estan referidas en exclusiva a Castilla y Ledn, se encuentran como actores principales
politicos nacionales o regionales —tales como José Luis Rodriguez Zapatero, Alfonso
Guerra, José Ignacio Echeverria, el comité ejecutivo del Partido Popular, diversos



Laimagen de Castilla y Ledn en la prensa nacional de referencia

representantes del mismo...—, pero también existe una pluralidad de protagonistas
debido a la variedad de tematicas tratadas: el mercado del vino, el de los seguros y las
cajas de ahorro; empresas como lveco o Michelin; la educacién juvenil; personas

intoxicadas; o Alberto Contador—.

En cuanto a los protagonistas de las unidades referidas a la region en exclusiva,
destacan de nuevo los politicos: José Luis Rodriguez Zapatero y su Gobierno, la Junta
de Castilla y Ledn —hasta en 3 ocasiones—, Juan Vicente Herrera y el alcalde de
Valladolid, Francisco Javier Leon de la Riva.

Durante el anélisis de este epigrafe llama la atencién que en 2 de las piezas en las que se
hace referencia al Partido Popular en general por alguna cuestién de relevancia
noticiosa, EI Mundo ha elegido para la inclusion de declaraciones en su edicion nacional
a politicos de Castilla y Ledn como muestra representativa de la opinion de los politicos
populares. Esto ocurre el 4 de noviembre en “Los ‘populares’ analizan su linea
politica”, que recoge las declaraciones de cuatro dirigentes regionales del PP: Esperanza
Aguirre (Madrid), Alicia Sanchez Camacho (Catalufia), Alberto Nafiez Feijoo (Galicia)
y Juan Vicente Herrera (Castilla y Leon). También sucede asi en la pieza del 12 de
noviembre “El PP critica el traslado de “papeles’ de Salamanca”, noticia en la que se
incorpora la opinion del partido desde el punto de vista tanto nacional; como
autonémico, con declaraciones de Juan Vicente Herrera, representante de la Junta; como
municipal, a partir de las opiniones de Julian Lanzarote, alcalde de Salamanca, la ciudad
afectada. Bien es cierto que el numero de ejemplos es limitado y se carece de contexto
suficiente para establecer una conclusion definitiva, pero esta situacion podria
interpretarse, por un lado, como que el diario considera la postura del partido a nivel
regional como representativa del mismo a nivel nacional o, por otro lado, podria deberse
simplemente a la disposicion de la edicion autondémica que favorece la obtencion de

declaraciones e imagenes directas.

3.2.5. Un sesgo negativo en las referencias exclusivas a la region

Al analizar el posible sesgo en las piezas publicadas por EI Mundo que hacen referencia
exclusiva a Castilla y Leon, se aprecia un predominio del sesgo negativo, que aparece
en 5 de los 13 puntos estudiados (ver en la tabla 3.4.), sobre el positivo hallado en 2 de
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los puntos, y el neutro en 4. Ademas, se han encontrado 2 apartados en los que no habia
un sesgo claro. Los casos negativos mas destacados son “Salvad Deobriga” (12 de
noviembre), un articulo de opinién que critica la decision de la Junta de construir sobre
unas ruinas arqueologicas, y “Plante de Sinde a la Semana de Cine de Valladolid como

castigo al alcalde” (24 de octubre).

Tabla 3.4. Sesgo en las piezas referidas en exclusiva a Castillay Leon

Sesgo negativo  Sesgo positivo  Sesgo neutro Sin claridad

Titulares 3 1 2 1
Foto/infografia 1 1 0 1
Pie de foto 1 0 2 0

Fuente: elaboracion propia

Sin embargo, si se estudia el conjunto de la pieza, texto incluido, las dos unidades que
resultan determinantes por su tamafio y acompafiamiento grafico son la referida a las

polémicas declaraciones de Ledn de la Riva y la que versa sobre el aeropuerto de Ledn.

En el primer caso, al igual que se vio en el capitulo de El Pais, la edicion nacional de El
Mundo se hace eco de las declaraciones machistas sobre la ministra Leire Pajin
realizadas por el alcalde de Valladolid, Javier Ledon de la Riva, y refleja las
consecuencias del hecho. El periodista da un sesgo negativo a toda la pieza, como se
aprecia al leer frases como “Al zarpazo de un ledn se responde con un latigazo.” o
“...congeld el gesto cuando ella le despachd sin mirarle...”. La foto que acompafa al
texto sigue la misma linea y muestra al alcalde marginado del resto de autoridades.
Ademas, el autor de la noticia compara el encuentro en el que la ministra de Cultura
castiga y condena duramente las declaraciones del alcalde con un combate, utilizando
expresiones como: “cuadrilatero improvisado”, “segundo round” o “gancho directo”

(ver imagen).
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El Mundo edicidn nacional, 24 de octubre de 2010

El segundo caso mencionado es mas sutil. Aunque la noticia se hace acompafiar de un
titulo —“Leon en la era Zapatero”-y un subtitulo —“Inaugura el aeropuerto de su ciudad,
con capacidad para un millon de pasajeros al afio”— aparentemente inofensivos, o
incluso podria decirse que positivos, en el destacado que acompafa la informacion se
aprecian las primeras criticas —“En 2009, menos de 100.000 personas hicieron uso del
aerodromo leonés”—. El texto de la noticia deja patente su oposicion a la mejora
introducida en el aeropuerto por innecesaria y al gobierno central y a Zapatero, en
particular, con expresiones como “Con esa pompa de héroe moderno...”, “Ahora solo
hace falta que alguien se decida a ir en avion hasta alli.”, “...como si Leon fuese un
destino turistico de sol y plaza de primer nivel.” o “...permitira dar vida a la magnifica

(y vacia) construccion”.
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El Mundo edicion nacional, 12 de octubre de 2010

Ademas de la tendencia negativa visible en el destacado y dentro del texto de la noticia,
la unidad se acompafia de un analisis firmado por Marisa Recuero y titulado “Un

aeropuerto deficitario”, en el que la autora critica el “empefio” del Presidente, quien, por
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“favorecer” a “su tierra”, abrid por tercera vez “la endeble caja de AENA” a pesar de la
crisis y de la “advertencia de su ministro de Fomento”, “prefirié dar la espalda a esta
realidad” y “ayer, alarde6 de una nueva terminal”. Marisa Recuero hace hincapié en la
futura llegada del AVE, que pone en duda ain mas la mejora del aeropuerto y el gasto
realizado en ella que repercutird en los impuestos y por tanto en los ciudadanos. De este

modo, una pieza en apariencia positiva resulta, finalmente, una critica constante.

3.3. Conclusiones sobre la presencia de Castilla y Leon en ElI Mundo y futuras
lineas de investigacién

1-. En 8 de los 21 dias analizados no hubo ninguna pieza periodistica referida a Castilla
y Ledn en el diario EI Mundo, y en ninguno de los 21 la comunidad fue noticia de
portada. Ambos hechos se podrian explicar por la existencia de varias ediciones a nivel
regional y provincial del diario en la region, que cubren las necesidades informativas de
los habitantes de este territorio, y por tanto reduce el peso de la region en la edicion
nacional considerando que no tiene interés para el resto del pais. En cambio, diarios
como El Pais, sin ediciones locales, podrian incluir méas piezas sobre la region para

cubrir el interés de sus lectores en dicha comunidad.

2-. Al igual que el capitulo anterior, referente a El Pais, Castilla y Ledn ha logrado un
protagonismo limitado*® dentro de la edicion nacional de ElI Mundo en el periodo
estudiado, puesto que:

- En la mayoria de las piezas analizadas (75%) comparte protagonismo con otras
regiones o se trata de una informacion referida a todas las comunidades
autonomas espafiolas.

- No ha sido actor principal Unico en ninguna de las unidades publicadas a pagina
completa.

- En las piezas en las que fue protagonista unico de la noticia (25%) su extension
fue igual o menor de media pagina.

- Solamente en 8 de las 28 publicaciones aparece mencionada Castilla y Ledn o

alguna de sus provincias en titulares.

40 Respecto al que se podia esperar de los resultados totales cuantitativos y a falta de datos sobre otras
regiones espafiolas para establecer comparaciones.
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3-. Desde el punto de vista del contenido de los titulares, imperan las piezas que citan
alguna de las provincias sobre las citas a la propia region como comunidad autonoma
—solo 1 de las 8 menciones fue para Castilla y Ledn—. Dentro del texto, se constata que
la alusion a Valladolid predomina sobre el resto de provincias y/o ciudades, debido a su

papel como importante centro administrativo, politico y empresarial.

4-. Mas de la mitad de las piezas estan firmadas por un corresponsal o enviado, y
abundan las firmas en ciudades de la region como Burgos, Ledn, Valladolid o Zamora,
hechos que reflejan la existencia e importancia de las delegaciones y ediciones locales y

regional en el momento de su publicacion.

5-. Politica/administracion, educacion y economia/empresa son las areas tematicas
predominantes en las unidades estudiadas dentro del diario EI Mundo, tanto a nivel
general como en las piezas referidas en exclusiva a Castilla y Ledn, en las que la
politica resulta el motivo principal por el que la regién se convierte en noticia de interés
para el periodico en su edicion nacional. Esta conclusion esta en clara contraposicion a
la obtenida por El Pais en el capitulo anterior, que mostraba un protagonismo de la

comunidad debido a materias mayoritariamente sociales y no politicas.

6-. En relacion con lo anterior, muchos de los protagonistas pertenecen al ambito
politico o empresarial, entre los que destacan los gobiernos central y autonémico y

miembros del Partido Popular.

7-. En las unidades referidas en exclusiva a Castilla y Ledn, se aprecia una mayoria de
sesgo negativo al estudiar sus titulares, acompafiamientos graficos y pies de foto. Las
actuaciones polémicas de la Junta y del alcalde de Valladolid generaron noticias de
caracter negativo que repercutieron en la imagen de la region que se proyecta en el

medio a nivel nacional.

8-. A modo de resumen, Castilla y Leon como comunidad autdbnoma no tiene gran
protagonismo por si sola en la edicion nacional de EI Mundo y cuando resulta noticia

suele deberse, sobre todo, a temas de perfil politico y negativos.
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Para completar, explicar y matizar las conclusiones aqui obtenidas, desde el presente

capitulo se proponen futuras lineas de investigacion:

- Aplicar el estudio a otras comunidades autonomas espafiolas en el mismo periodo de
andlisis para tener un contexto y establecer comparaciones con los resultados aqui

obtenidos.

- Aplicar el estudio a una muestra actual para observar si el cierre de ediciones locales y
las reducciones de plantilla de la empresa afectan al nimero de piezas sobre Castilla y
Ledn publicadas en la edicion nacional, estudiando tanto aquellas con un protagonismo
compartido, como aquellas referidas en exclusiva a la region, y comprobando también si
el nimero se mantiene pero descienden aquellas firmadas en la regién y/o procedentes

de enviados o corresponsales.

- Profundizar en la idea de si Castilla y Ledn puede resultar citada en este medio o en

otros como muestra o referencia del Partido Popular a nivel nacional.

- Valorar las tendencias ideologicas o editoriales de cada medio para observar si este
dato puede tener relevancia en la eleccion de las comunidades que son noticia en cada
diario (por ejemplo, regiones tradicionalmente “populares” en diarios conservadores,
frente a regiones tradicionalmente “socialistas” en diarios liberales), contemplando

también el sesgo de las piezas publicadas en dicho analisis.
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Capitulo 4. Castillay Ledn en ABC

Castilla y Leon, una mas entre las comunidades autonomas para el diario
ABC

Mercedes Miguel Borras
Universidad de Valladolid

Maria Monjas Eleta
Universidad de Valladolid

4.1. Introduccion

ABC es el diario de tirada nacional méas antiguo de Espafia. Fundado por Torcuato Luca
de Tena en 1903 como semanario, en 1905 comenzé su etapa de periodicidad diaria. En
1909 nacio la sociedad anonima Prensa Espafiola editora de ABC y otras publicaciones
que a lo largo de casi un siglo permaneci6 en manos, principalmente, de la familia Luca
de Tena hasta que en 2001 dejo de ser la empresa familiar para fusionarse con el Grupo
Correo, convertido en 2003 en el Grupo Vocento (Seoane y Saiz, 2007). Este grupo de
comunicacion, ademéas de ABC, cabecera de caracter nacional, cuenta con 12 diarios
regionales fuertemente arraigados en sus territorios*. En el caso concreto de Castilla y
Ledn, su presencia es muy destacada ya que el grupo posee el periddico regional mas
antiguo de Espafa y lider de difusion en la region, El Norte de Castilla, ademas de una
delegacién de su cabecera nacional.

El diario ABC destacé en sus origenes por su aspecto innovador gracias a su formato
arrevistado y su decidida vocacion grafica. A lo largo de sus mas de 110 afios de
historia ha mantenido estas sefias de identidad y los elementos clave de su linea

editorial: periodico monarquico, liberal-conservador, e independiente (Iglesias, 1989).

ABC fue el Unico de los antiguos periddicos editados en Madrid durante la dictadura que
sobrevivié a la Transicion a medio plazo. En 1983, Luis Maria Anson asumio la
direccion cuando el diario atravesaba una grave situacion economica por dificultades
financieras y descenso de las ventas. En cinco o seis afios, Anson consiguio sanear el

periddico y aumentar significativamente las cifras de venta con un estilo polemista, a

41 Las cabeceras regionales del grupo Vocento son : El Correo, El Diario Vasco, El Diario Montafiés, La
Rioja, El Norte de Castilla, El Comercio, La Voz de Cadiz, La Verdad, Ideal, Hoy, Sur y Las Provincias.
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través de una critica muy dura y constante a los socialistas tratando de convertir el

periddico en el 6rgano de la derecha (Olmos, 2002; Seoane y Saiz, 2007).

En 1997 Ansén deja el periddico y comienza una nueva etapa para ABC en la que se
apuesta por la modernizacion y la preparacion del centenario. En 1999 se inauguran las
nuevas rotativas y se produce un cambio de imagen: aumento de tamafio y un nuevo
disefio, que profundiza en la formula informativa-interpretativa, alejandose del estilo
hibrido informativo-opinativo de la etapa de Anson (Alberdi, Armentia, Caminos y
Marin, 2002). Al frente del diario en esta nueva etapa se sitla José Antonio Zarzalejos
cuya designacion permite un acercamiento al grupo Correo ya que el periodista habia
sido director del diario bilbaino El Correo, cabecera del grupo en el que habia ocupado
el cargo de director editorial. Las pérdidas econdmicas progresivas llevan a los
propietarios de ABC a aceptar la fusion de Prensa Espafiola con el grupo Correo en
septiembre de 2001 de forma que cuando el rotativo celebrd su centenario en 2003 lo

hizo ya bajo el nuevo grupo Vocento (Arroyo, 2006) surgido de esta union.

La salida definitiva de Zarzalejos en el afio 2008, dio paso a un periodo dirigido por
Angel Exp6sito* en el que el diario acometié un nuevo redisefio. Desde septiembre de
2010 su director es el periodista Bieito Rubido Ramonde que ocupaba el cargo de
director de medios regionales de Vocento. El redisefio acometido en 2010 supuso
también una reorganizacién de los suplementos editados por el periédico. EI mas
antiguo de ellos, ABC Cultural que comenzé a publicarse en 1991 (Olmos, 2002), sale
los sdbados junto al diario. Ademas se publican semanalmente otros dos suplementos:
ABC Familia, los viernes y Empresa los domingos. A estos hay que sumar el
suplemento de informacion religiosa Alfa y Omega, editado por la Fundacién San
Agustin del Arzobispado de Madrid que se imprime en los talleres de ABC y se

distribuye los jueves junto con el diario.

El diario ABC publica también cinco suplementos mensuales: Salud, el segundo martes
de cada mes; Natural, dedicado a temas relacionados con el Medio Ambiente que se
distribuye el segundo viernes de cada mes; Viajar, el tercer viernes; Motor, el cuarto

viernes y Nautica, el ultimo miércoles de cada mes, segun los datos que ofrece la pagina

42 Director de Europa Press entre 1998-2008, donde comenzd como becario en EP Reportajes y mas tarde
puso en marcha los servicios informativos EP Television.
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web del grupo Vocento. En el afio de toma de datos para este trabajo, 2010, se publicaba
también los viernes un suplemento de ocio y tiempo libre titulado, Madrid 360 y ese
mismo afio, coincidiendo con el redisefio integral se sustituye la revista dominical D-7

incluida en las péginas del diario por la marca histérica Los Domingos de ABC.

Respecto a la estructura de ABC en Espafia, hay que destacar que en Espafia el periodico
cuenta con 11 ediciones distribuidas por toda la geografia de las que la méas antigua es la
de Sevilla, abierta en 1929 y que otorga al diario una gran implantacién en la capital
andaluza. ABC tiene delegaciones en siete comunidades autdnomas, ademas de la ya
mencionada en Castilla y Ledn. Cuenta con redaccién propia en la Comunidad

Valenciana, Catalufia, Castilla La Mancha, Aragén, Canarias y Galicia.

Segun datos certificados por la Oficina de Justificacion de la Difusion (OJD) y referidos
al periodo de julio de 2010 a junio de 2011, el promedio de tirada de ABC fue de
314.271 ejemplares y el de difusiéon de 242.154. Entre julio de 2011 y junio de 2012, el
promedio de tirada de ABC fue de 258.329 ejemplares y el de difusion de 190.749.

Segun el EGM llega a 660.000 lectores, entre sus ediciones en papel y las digitales.

4.2. Analisis cuantitativo de la presencia de Castillay Leén en ABC

En el diario ABC se identificaron un total de 120 unidades periodisticas que mencionan
a Castilla y Leon o alguna de sus provincias publicadas a lo largo de los tres meses,
repartidas del siguiente modo: octubre 57 unidades, noviembre 35 unidades y diciembre
28 unidades. De ellas, en la fase posterior de seleccion de intervalos, se identificaron 13
unidades que compusieron finalmente el corpus de analisis para este periddico, con la

siguiente distribucion: octubre, 8; noviembre, 4 y diciembre 1 (Tabla 4.1).

Tabla 4.1. Informaciones identificadas y muestra seleccionada de ABC

ABC Octubre Noviembre Diciembre Total
Informaciones 57 35 28 120
Identificadas

Muestra 8 4 1 13

seleccionada

Fuente: elaboracion propia
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El mes que méas unidades periodisticas referidas a Castilla y Ledn se publicaron fue
octubre, con un total de 57 textos. De los seis dias de la muestra en este mes no se
publico ningun texto sobre la region el dia 20 de octubre y tampoco entraron a formar
parte de la muestra analizada las unidades publicadas los dias 8 de octubre, por tratarse
de un texto sobre gastronomia publicado en un suplemento de Madrid y el dia 16 de
octubre, puesto que el texto sobre la muestra Explorafoto en el Museo Da2 de
Salamanca se publicé en el suplemento ABC Cultural. Asimismo, de las cuatro
unidades publicadas el dia 24 de octubre, una de ellas, una entrevista con el presidente
de la empresa castellanoleonesa Grupo Norte, aparecié en el suplemento econdmico del

diario ABC, Empresa, por lo que no entro a formar parte de la muestra analizada.

En el mes de noviembre se publicaron 35 unidades, un numero inferior al mes anterior
que puede explicarse porque no se publicaron unidades periodisticas que hicieran
referencia a Castilla y Leon en un total de 12 dias. De los dias elegidos para la muestra
no aparecio ninguna informacion sobre Castilla y Leon el dia 8 de noviembre. En
cuanto a los dias 12 y 24 de noviembre que se publicaron tres unidades periodisticas
sobre Castilla y Ledn respectivamente, estas aparecieron en el suplemento Natural,
dedicado a asuntos relativos al Medio Ambiente y cuatro de ellas eran publirreportajes

del Concurso de Pinchos de Valladolid y de empresas agroalimentarias de la region.

El mes de diciembre es el que menos unidades periodisticas referidas a Castilla y Le6n
ha registrado debido a que un total de 15 dias no se public6 en ABC ninguna
informacion sobre la region. La muestra seleccionada en este mes es, por tanto, minima
ya que de los seis dias elegidos, cuatro de ellos no se publicé ningin texto acerca de
Castilla y Leon (los dias 4, 8, 16 y 21 de diciembre). La Unica unidad analizada se
publicé el dia 24 de diciembre, aunque también aparecieron tres unidades en el
suplemento de ocio Madrid 360. El dia 12 de diciembre se publicé también una
informacidn sobre la region en el suplemento de ocio de Madrid y dos en el suplemento
Natural, sobre Medio Ambiente, ademas de un publirreportaje sobre el concurso de
Pinchos de Valladolid. Ninguna de estas unidades, por publicarse en suplementos, han

sido seleccionadas para el anélisis.

Respecto al contenido de las unidades analizadas, un 76,92% son informaciones, muy
alejadas de la opinién con un 15,38% y la fotonoticia, un 7,69%. Los dos textos
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encuadrados en el bloque de opinion tratan el mismo tema, la caza, aunque desde dos
perspectivas diferentes (deportiva y gastrondmica) y aparecen firmados por el mismo
autor, Marcelo Verdeja, periodista especializado en caza y pesca. Por la frecuencia de
los textos se deduce que es un colaborador habitual aunque escribe en dias diferentes

(martes y sabado).

El computo de 13 unidades que componen el corpus de analisis de este trabajo arroja un
porcentaje de 0,72 noticias con referencia a Castilla y Ledn por dia, segun el calendario
establecido, un total de 18 dias. Para calcular la importancia de este porcentaje se
realizd un computo medio del numero de informaciones publicadas en una edicion del
diario ABC, a lo largo de una semana. Este analisis ofrecio el resultado de un promedio
de 89,3 informaciones por ejemplar. La referencia a Castilla y Ledn supone, teniendo en
cuenta el total de informaciones media de una edicién un 0,80%, lo que supone una
presencia escasa en las paginas de la cabecera de las tres letras. Si tenemos en cuenta el
numero total de unidades sobre Castilla y Leon identificadas en el diario ABC a lo largo
de los tres meses de toma de datos, el porcentaje de informaciones referidas a la regién

asciende a 1,31 noticias al dia.

El analisis comparativo entre el volumen de informaciones aparecidas en ABC y el resto
de diarios permite observar que ABC es el tercer periédico que mas noticias publico
sobre Castilla y Ledn situado al mismo nivel que ElI Mundo con un total de 120
unidades. Le superan La Razon (158 informaciones), diario que también cuenta con una
delegacion y edicién regional y El Pais (150 unidades), que no posee una estructura
propia de plantilla de redactores en la comunidad. Estos datos numéricos permiten
deducir una primera conclusion, la informacion sobre Castilla y Ledn se concentra en
las péginas de la edicion regional siendo escasa la referencia a la regién en la edicion

nacional.

4.2.1. Data

Los datos de identificacion recogidos para cada una de las 13 informaciones analizadas
incluyen el dia de publicacion y la data, autor de la informacion y lugar desde donde se
firma la noticia. La plantilla de analisis elaborada incluye siete opciones para determinar

el autor del texto: redaccidn, redactor, agencia, corresponsal, enviado especial, sin firma
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u otros. La informacion sobre el lugar desde donde se firma la noticia ofrece
informacion de los recursos materiales y humanos del medio para la elaboracion de la

informacidn referida a Castilla 'y Ledn vy si se elabora desde la propia region.

La mayoria de las unidades analizadas, un 53,8% (7 unidades), no especifican el lugar
de la data y en una de ellas, una fotonoticia, remite a la seccion en la que se amplia la
informacién, “Espafia”. Tan sélo una informacion estd datada en Castilla y Leon,
concretamente en Ledn: se trata de la noticia sobre la inauguracion de la ampliacion del
aeropuerto de Le6n a cargo del entonces presidente del Gobierno, José Luis Rodriguez
Zapatero, originario de esta ciudad y esta firmada por Maria Gajate, corresponsal en la
provincia de Leon. El resto de las unidades, un 38,46% (5 unidades), estan datadas en
Madrid y corresponden a informaciones que no se refieren tnicamente a Castilla y Ledn

sino al conjunto de las comunidades autbnomas.

La ausencia de data y, mas aun, el hecho de que muchos de los textos estén localizados
en Madrid apunta a una segunda conclusion, que la informacion sobre Castilla y Ledn
que ABC realiza en su edicién nacional esta relacionada con acontecimientos o
protagonistas de caracter nacional y no especificos de esta comunidad auténoma por lo

que no esta elaborada en la region.

4.2.2. Ubicacion y extension de la informacion

El disefio del diario ABC, desde su nacimiento a principios del siglo XX, constituye uno
de sus elementos diferenciales ya que se trata de un periddico de formato arrevistado, de
menor tamafio que los habituales tabloides de la prensa espafiola que se presenta
grapado. En 1999 las paginas crecieron tres centimetros de alto por dos de ancho lo que
aumentd la mancha impresa un 20% con un disefio elaborado por el equipo de Milton

Glaser* concebido para facilitar la integracion de texto e imagen.

Este tamafio implica algunas diferencias de disefio con respecto a otras cabeceras
nacionales, principalmente el nimero de columnas que son cuatro frente a las cinco
habituales de la prensa espafiola. Destaca también la importancia de las fotografias,

caracteristica del periddico desde sus origenes y que se inicia ya en la portada donde

43 llustrador y disefiador grafico neoyorkino. Funda junto a Seymur Chwast el Push Pin Studio, y en 1974
crea su propia compafiia, dedicada al disefio editorial y a la identidad corporativa.
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una gran fotografia, dibujo o infografia ocupa la mayor parte de la pagina que se
completa con un faldon con el resto de los titulares del dia. También se mantienen las
paginas de actualidad grafica al inicio del diario, acompafiadas con textos de opinion e

informacion en una seccién titulada “Enfoque”.

El 11 de junio de 2010 ABC lanz6 un nuevo disefio tanto en la edicion de papel como en
la digital. Las claves del disefio de la edicién impresa se basaron en cinco puntos:
tradicion grafica, tipografia propia, mantener orden de secciones e importancia de la
opinidn, recuperacion de géneros clasicos de la marca de las tres letras como la séatira y

recuperacion del dibujo en caricaturas y retratos.

La tradicion gréfica, sefia de identidad del periddico desde sus inicios, se completé con
una tipografia propia realizada en exclusiva por el disefiador grafico Eduardo Manso,
inspirada en los tipos disefiados y grabados en Espafia en el siglo XVIII, con un tamafio

algo superior al anterior para facilitar la lectura.

El nuevo disefio mantuvo el orden de las secciones en las que destaca la importancia de
la opinidon que ocupa de forma mayoritaria las primeras 15 paginas del periédico,
aproximadamente. Ademas las firmas de sus columnistas estdn repartidas por las
diversas secciones. El bloque tematico de opinion en ABC estd formado por: “La
Tercera”, articulo de opinién clasico de la prensa espafiola situado en la tercera pagina;
“Editoriales” en la cuarta pagina con dos textos y una vifieta; “Enfoque” de extension
variable entorno a las seis paginas que incluye textos de opinion de firmas reconocidas
y fotonoticias, junto a las subsecciones de “Protagonistas”, “La frase del dia” y, por
ultimo, la seccion de “Opinion” formada por cuatro paginas con articulos de los
columnistas habituales y vifietas asi como las subsecciones de “Cartas al director” y
“ABC.es”. A continuacion, las secciones siguen el orden habitual del periddico, que se
mantuvo tras el redisefio de 2010: Espafia, Internacional, Economia, Bolsa, Sociedad,
Cultura, Agenda y Cartelera, Deportes, Pasatiempos, Gente, Tiempo, Television y
Radio.

La plantilla de analisis empleada cuantifica la ubicacion de las noticias referidas a

Castilla y Ledn en la pagina del diario con el fin de extraer datos que permitan valorar
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su situacion en lugares destacados para favorecer su visualizacion que serian: portada,
pagina impar y zona superior de la pagina. Entre las 13 unidades seleccionadas para el
analisis no se ha localizado ninguna informacion referente a Castilla y Leon en la

primera pagina de ABC.

Respecto a la localizacion de la informacion sobre Castilla y Ledn en pagina par o
impar, hay que tener nuevamente en cuenta el formato de ABC para evaluar los datos
extraidos del analisis ya que es habitual en el periédico que una unidad periodistica
formada por texto y fotografia/infografia ocupe mas de una péagina. Dentro del corpus
analizado se han localizado tres unidades periodisticas que ocupan una doble pagina y

dos unidades que ocupan una triple pagina, como puede observarse en la Tabla 4.2.

Tabla 4.2. Pagina par e impar

UBICACION N° Porcentaje
Pagina par 6 46,15%
Pagina impar 2 15,38%
Doble pagina 3 23,07%
Triple pagina 2 15,38%

Fuente: elaboracion propia

Si tomamos como referencia las informaciones publicadas a una pagina, son mayoria las
publicadas en pagina par, un 46,14% (seis unidades) frente a la pagina impar un 15,38%
(dos unidades). Esta compaginacion revela que el diario otorga menor importancia a las
noticias referidas a Castilla y Ledn ya que, como sefialan los especialistas en disefio
periodistico, las informaciones méas destacadas se sitlan en paginas impares, donde la

vista del lector se dirige de forma rapida y natural.

En cuanto a las informaciones a doble y triple pagina, estas se refieren a la region en el
marco del Estado de las Autonomias como desarrollaremos en el analisis de contenido,
por lo que la regidén no constituye el objeto principal de la informacion y no puede

deducirse que se le otorgue relevancia por si misma.

La plantilla de analisis también permite cuantificar la ubicacion de la informacion, en la
zona izquierda, derecha o centro de la pagina asi como la extension de las columnas,

que, en el caso de ABC, por las dimensiones del diario tiene un maximo de cuatro
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columnas. Se han cuantificado como cinco columnas los textos que ocupan toda una

pagina méas una columna o parte de ella en la pagina siguiente (Tabla 4.3.).

Tabla 4.3. Numero y extension de las columnas

NUMERO DE COLUMNAS N° Porcentaje
5 columnas 3 23,07%
4 columnas 6 46,15%
3 columnas 4 30,67%
2 columnas 0 0%

1 columna 0 0%

Sin dato 0 0%
EXTENSION DE COLUMNAS

Pagina completa 7 53,85%
3 sobre 4 3 23,07%
2 sobre 4 1 7,69%
1 sobre 4 2 15,38%
Sumario 0 0%

Sin dato 0 0%

Fuente: elaboracion propia

Los resultados del andlisis en cuanto a la ubicacion en zona inferior o superior e
izquierda y derecha no son significativos debido a que el sistema de extraccion de las
noticias dificulta conocer con exactitud su lugar dentro de la plana, pero pueden
extraerse algunas conclusiones respecto al nimero y extension de columnas de las

unidades analizadas.

La mayor parte de las informaciones, 53,85% (7 unidades), se publicaron a pagina
completa, a lo que hay que sumar aquellas que ocupan tres cuartos de la plana, un
23,07% (3 unidades), de lo que puede deducirse que la mayoria de las informaciones
gue mencionan a Castilla 'y Ledn o sus provincias ocupan mas de la mitad de la pagina 'y
tan sélo en dos casos el texto que contiene referencias a la region ocupa un cuarto de la
pagina. Sin embargo hay que tener en cuenta un dato que matiza el resultado del analisis
cuantitativo respecto al espacio que ocupan las unidades que aluden a Castilla y Ledn
que, como ya hemos sefialado, no tienen como objeto especifico la regién sino que la
mencion a esta comunidad se realiza principalmente en el marco de informaciones

relativas a otras comunidades o al Gobierno central.
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4.2.3. Presencia de complementos graficos

La presencia en pagina de un complemento gréafico, sea fotografia o infografia es otro
de los elementos analizados desde un punto de vista cuantitativo. ABC ha sido desde sus
origenes un periodico que ha dado gran importancia a la imagen, por lo que la mayoria
de las informaciones que componen la muestra Ilevan acompafiamiento grafico. Como
puede verse en la Tabla 4.4., tan s6lo un 15,38% (2 unidades) no incluyen ni fotografia
ni infografia. Es mayor el nimero de informaciones con infografia (46,15%) que con
fotografias (38,46%), un dato que puede deberse a la temética abordada, las

comunidades auténomas y la economia, seccion en la que abunda el uso de gréaficos.

Tabla 4.4. Acompafamiento grafico
FOTOGRAFIA Ne Porcentaje

Con fotografia 5 38,46%
Fotografia de archivo 0 0%
Fotografia actual 5 38,46%
Sin dato 0 0%

Sin fotografia 8 61,53%
INFOGRAFIA

Con infografia 6 46,15%
Infografia de archivo 0 0%
Infografia actual 6 46,15%
Sin dato 0 0%

Sin infografia 7 53,84%
Sin fotografia ni infografia 2 15,38%
OTROS complementos graficos

Encuesta 0 0%
Anédlisis 1 7,69%
Elemento opinativo 0 0%
Despiece 5 38,46%

Fuente: elaboracion propia

Uno de los elementos graficos destacados y que diferencian ABC de otras publicaciones
es la incorporacion del dibujo a sus paginas, elemento que se recuperd con el redisefio
de 2010 y que remite a la historia de este periddico que nacidé como revista de actualidad
ilustrada. El dibujo en las paginas de ABC habitualmente se circunscribe a caricaturas o
vifietas de humor en las paginas de opinion o retratos a plumilla de los colaboradores

habituales.
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Figura 4.1. Dibujo

ATAPUERCA

Los cuidadores
mas antiguos

Hatlados en Atapuerca los restos de un
antepasado de fos neandertales, un
anciano di45 aflos oo una grave
minusvalia, que demuestran que s
comunidad ya atenidia a los débiles

Sin embargo, en la muestra analizada encontramos un

ejemplo de utilizacion del dibujo (Figura 4.1.) que va

mas alla de la funcion opinativa de los chistes
politicos o de la funcion de entretenimiento y que
cumple un papel similar al de una fototografia

(Martinez Vallvey, 1993). Se trata de una ilustracién

que recrea la figura del anciano cuyos huesos fueron

encontrados en la Sima de los Huesos de Atapuerca

que acompafia a wuna informacion sobre la

investigacion del equipo del yacimiento burgalés

publicadas en la revista Proceedings (12/10/2010).

Fuente: ABC

La infografia es un recurso muy habitual en las paginas de ABC, como hemos sefialado,
y su funcion es informativa ya que el infografico puede definirse como “todo aquel
mensaje iconografico difundido a través de los medios de comunicacién con intencion
de transmitir un contenido informativo” (Martinez Vallvey, 1993: 124), incluso, segun

algunos autores, se considera un género periodistico (Abreu Sojo, 2002).

Figura 4.2. Infografia

Los infograficos publicados en ABC en las

BANCARROTA MUNICIPAL _ _ -
Losayuntamientos adeudan hoy . unidades analizadas son de tipo estadistico, que
mas del trlpleque hace15afios ). :j;_'“"’ 3 . .. )

e - E8er  segun la clasificacion de Jose Orantos ofrecen

gr:cnla]'l Sdetiny
ahora oo pusden pagar
Ias RS

“una informacién predominantemente cuéantica,

sin tener porqué seguir estrictamente las pautas

marcadas por lo que tradicionalmente

conocemos como graficos estadisticos. En este

apartado entrarian, por tanto, todas aquellas
variaciones artisticas que los profesionales de la
infografia realizan sobre los conocidos gréaficos
de tarta, barra, fiebre, etc” (Orantos, 1993: 14 en
Martinez Vallvey, 1993: 126).

La denda de los
municipios

Fuente: ABC
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Un ejemplo de la creatividad de los infogréficos puede verse en la Figura 4.2. donde se
refleja la deuda de las principales ciudades espafiolas en forma de circulo aunque

también encontramos en otras unidades analizadas graficos de barras.

Figura 4.3. Mapa

P AR i Ademas de los infogréaficos estadisticos

Piis Viriod ¥ - -y
FRANCIA también se utiliza el mapa como recurso

Carmasrin

visual para exponer de forma répida

datos econdémicos y donde se refleja

PORTEGAL

HD. Castilla y Ledn en el conjunto de las

{ Sadrairi
] . comunidades auténomas. Es el caso de la
= 1 I& vararia | Figura 4.3., donde los circulos ubicados
*" _ |y _ en el mapa informan del coste por hogar

de las televisiones autonémicas.
Fuente: ABC

Las fotografias insertadas en las paginas de ABC en el corpus analizado juegan un papel
nuclear, segun la clasificacion expuesta por Martinez Vallvey (1993). Es decir forman
parte del nucleo de la informacion como sucede en la fotonoticia sobre la inauguracion

de la ampliacion del aeropuerto de Ledn y también la imagen que acompafa este texto.

Figura 4.4. Fotografia
Sin embargo, también encontramos ejemplos de
fotografias que este autor denomina “de relleno”,
imagenes que “no aportan informacion directa con
el tema y simplemente se insertan por motivos de
disefio” (Martinez Vallvey, 1993:121), caso de la

instantanea de la Figura 4.4., que acompafia un

texto sobre la prediccion meteoroldgica de las Ry
A 7

N av | dad es. I.a nievecaid; ma s;niua ha:uk;hrlo'la murallza deﬂ\nla

TERE

Fuente: ABC

En definitiva, los complementos graficos son habituales en las paginas de ABC, no solo

como un elemento que aligera la mancha de la pagina sino con una funcion informativa.
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Sin embargo, la informacion gréafica referida a Castilla y Ledn es generalmente
complementaria, no nuclear. Destaca el hecho de que, en las informaciones referidas a
la financiacion de las comunidades auténomas, ayuntamientos y televisiones

autondmicas, la Unica referencia a Castilla y Ledn pueda verse en el gréfico.

4.3. Andlisis de contenido

4.3.1. Castillay Ledn en el Estado de las Autonomias

El andlisis de contenido de las informaciones que hacen referencia a Castilla y Le6n
tiene en cuenta si los textos se refieren exclusivamente a la region o alguna de sus
provincias, a otras comunidades autonomas o provincias del territorio espafiol, al
Gobierno central o a las instituciones de la Union Europea. También se han cuantificado
en la plantilla de andlisis si Castilla y Ledn o alguna de sus provincias se mencionan en
el blogue de titulares o en el texto asi como el sesgo (positivo, negativo 0 neutro) que

presenta el texto en referencia a la region.

El primer dato que se extrae del andlisis de contenido es que la mayoria de las
informaciones, un 69,23% (9 unidades), no se refieren a Castilla y Ledn en exclusiva
sino que tratan asuntos relativos a otras comunidades autbnomas. En un caso mas, que
supone un 7,69%, la informacion se refiere a actuaciones del Gobierno central en la
regién por lo que sélo un 23,07% de las unidades que forman el corpus analizado se

refieren de forma exclusiva a Castilla 'y Leon.

Las referencias a Castilla y Leon dentro del conjunto de las comunidades autdbnomas se
produjeron especialmente el domingo 24 de octubre de 2010, cuando ABC dedicé siete
paginas a informacion, analisis e interpretacion de los datos econémicos del modelo de
financiacion del Estado Autonémico. El texto inicial, que ocupa tres paginas (18 a 20)
esta firmado por Manuel Martin Ferrand* y cuenta con dos graficos de elaboracion
propia del periddico a partir de datos del Ministerio de Economia y Hacienda. El
segundo texto, también de tres paginas (22 a 24), también incluye dos gréaficos, uno de
ellos con datos de la agencia Deloitte e incluye un texto de anélisis firmado por Julio

4 Manuel Martin Ferrand (A Corufia, 1940). Periodista de larga trayectoria que escribe diariamente en
ABC desde 2002, ademas de colaborar en otros medios de radio e internet. Fundador de Antena 3 Radio y
Antena 3 Television de la que fue director general de 1989 a 1992. Ha trabajado también en TVE, SER,
donde cre0 el informativo matinal, y COPE.
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GOomez-Pomar, director del Centro Pricewaterhousecoopers del sector publico. La
cuestion de la financiacién de las televisiones autondémicas, mencionada en este texto, se
desarroll6 posteriormente, el 16 de noviembre, en un texto a doble pagina. Cierra este
“especial” sobre la financiacion autondémica un texto a una sola pagina sobre la

financiacion de los Ayuntamientos.

En la mayoria de estos casos, (53,84%), un total de 7 de las 9 informaciones referidas a
Castilla y Ledn junto a otras comunidades, la referencia a la region o alguna de sus
provincias no aparece siquiera en el cuerpo de la noticia y solo figura en los infogréaficos
que acompaiian el texto o en el despiece con algunos datos que el periodico destaca
como por ejemplo el peso del sector publico en la region, la deuda municipal de
Salamanca y Avila, el calendario de veda de la caza o la financiacion para un proyecto

relativo a la memoria historica en Ledn.

El bloque de titulares refleja igualmente la falta de protagonismo de Castilla y Ledn en
las informaciones analizadas en el diario ABC. En ninguna de las noticias analizadas
Castilla y Ledn o sus provincias aparecio a la vez en el titular y en el subtitulo o
antetitulo. Castilla y Le6n o alguna de sus provincias solo aparece en el titular en un
23,07% (3 unidades) y un 7,69% en el subtitulo, datos que con los anteriormente
expuestos refrendan la conclusién de la escasa relevancia que el diario en su edicién

nacional concede a la region.

Este estudio aborda también el andlisis de las provincias que son mencionadas en mas
ocasiones tanto en el bloque de titulares como en el texto de la informacion. Este
estudio detallado se basa en el hecho de que Castilla y Ledn es una de las regiones mas
extensas de Europa y la mayor de Espafia, con una superficie de 94.227 kilémetros
cuadrados, que supone casi una quinta parte del territorio espafol, pero con grandes
diferencias de poblacion entre sus nueve provincias. Castilla y Ledn tiene, segun los
datos del INE a 1 de enero de 2012, 2.546.078 habitantes*, apenas el 5,5 % del total de

poblacion del pais.

4 Fuente: D. G. de Presupuestos y Estadistica de la Junta de Castilla y Ledn con datos del Instituto
Nacional de Estadistica. Datos desglosados disponibles en:
http://www.jcyl.es/web/jcyl/ConoceCastillayL eon/es/Plantillal00/1137143575568/ / / [Acceso:
1/06/2013]
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Las nueve provincias en que se divide el territorio se reparten en 2.248 municipios, casi
el 30% de los que hay en Espafia. De todos ellos superan los 20.000 habitantes las
capitales de provincia, ademas de Ponferrada y San Andrés de Rabanedo (Leon),
Miranda de Ebro y Aranda de Duero (Burgos), Laguna y Medina del Campo
(Valladolid) que agrupan cerca del 50% de la poblacion de la region.
Demogréaficamente, como puede verse en la tabla 5, Castilla y Leon es una comunidad
despoblada, en la que so6lo la provincia de Valladolid supera el medio millon de
habitantes, seguida muy de cerca por la provincia de Leon. Por encima de los 350.000
habitantes se sitlan las provincias de Burgos y Salamanca y el resto no alcanza los
200.000 habitantes.

Tabla 4.5. Poblacién por provincias

| Provincia |Poblacién total (hab.)|
Avila 1171.265 |
IBurgos 1374.970 |
Ledn 1494.451 |
\Palencia H170.713 \
\Salamanca H350.564 \
Segovia 1163.701 |
Soria 194.522 |
\Valladolid ~ |534.280 |
\Zamora H191.612 \
Castilla y Leén|2.546.078 |

Fuente: D. G. de Presupuestos y Estadistica de la Junta de Castilla y Ledn

Estas diferencias demogréaficas entre las provincias denotan disparidades en otros
aspectos como el tejido industrial e incluso la presencia de instituciones regionales que
es mayor en Valladolid donde se encuentran las sedes de las Cortes de Castilla y Leon,
servicios centrales de la Junta de Castilla y Leon o el Consejo Econdmico y Social. Por
ello el estudio se plantea una mayor presencia en las informaciones de Valladolid y de
otras provincias con mayor poblacion como Ledn o Burgos a comprobar tras el anélisis
detallado en la Tabla 4.6.
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Tabla 4.6. Presencia por provincias

BLOQUE DE TITULARES N° Porcentaje
Avila 0 0%
Burgos 1 7,69%
Ledn 2 15,38%
Palencia 0 0%
Salamanca 1 7,69%
Segovia 0 0%
Soria 0 0%
Valladolid 0 0%
Zamora 0 0%
TEXTO

Avila 1 7,69%
Burgos 1 7,69%
Leodn 3 23,07%
Palencia 0 0%
Salamanca 2 15,38%
Segovia 1 7,69%
Soria 0 0%
Valladolid 1 7,69%
Zamora 0 0%

Fuente: elaboracion propia

Los datos extraidos refutan parcialmente la hipétesis de que Valladolid tendria una
mayor representacién que otras provincias de la regién en las paginas de ABC. La
provincia que mas veces se menciona tanto en el titular como en el texto es Ledn, la
segunda con mas poblacidn de la region, que en este caso aparece en dos ocasiones por
la inauguracién a cargo del presidente del Gobierno de la ampliacion de su aeropuerto.
Es precisamente la condicion de leonés del entonces jefe del ejecutivo, José Luis
Rodriguez Zapatero, la que supone un valor afiadido para la aparicion de la ciudad en
las paginas del diario lo que refuerza la conclusion de que las referencias a Castilla y
Ledn se producen por su relacion con un acontecimiento o personaje de relevancia
nacional. La tercera vez que Ledn aparece mencionado lo hace en un despiece que

detalla las subvenciones a proyectos relativos a la Ley de Memoria Historica.

Por otra parte, Valladolid s6lo aparece mencionado una vez en un texto, superada por
Salamanca (mencionada dos veces en texto y una en el bloque de titulares) y Burgos
con una referencia en titulares y un texto sobre los descubrimientos de Atapuerca. De

las provincias con menor poblacion tan s6lo se menciona una vez Avila y otra Segovia
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en dos textos mientras que Palencia, Soria y Zamora no aparecen en las paginas de la

edicion nacional de ABC.

4.3.2. Economia y Sociedad, areas tematicas dominantes

El sistema de recogida de materiales impide conocer la seccién donde se ubica cada
informacion, lo que ha obligado a un estudio genérico de las areas tematicas a que
corresponden las unidades periodisticas referidas a Castilla y Ledn que forman la
muestra analizada en el diario ABC. Se han definido, por tanto, tres areas informativas
en las que pueden englobarse la diversidad de temas que son: Economia, Politica y

Sociedad, como puede verse en la Tabla 4.7.

Tabla 4.7. Areas tematicas

Areas tematicas N° Porcentaje
Economia 5 38,46%
Sociedad 5 38,46%
Politica nacional 3 23,07%

Fuente: elaboracion propia

Las dos areas tematicas con mayor numero de informaciones son Economia y Sociedad.
En esta dltima se engloban una diversidad de temas que van desde la prevision
meteoroldgica para las vacaciones navidefias hasta los nuevos hallazgos en los
yacimientos de Atapuerca pasando por textos sobre la caza, en su vertiente deportiva o

gastronomica, que muestran la variedad de asuntos incluidos en esta area tematica.

Economia es un &rea de interés destacada por un volumen de informaciones (38,46%),
con textos en los que la referencia a Castilla y Ledn se produce en el marco del Estado
de las Autonomias del que se aborda su elevado gasto y dificultades de financiacion, asi
como la situacién de la banca esparfiola, los presupuestos de las principales ciudades del
pais y la financiacion de la television autondémica. Algunos de estos asuntos, excepto el
referido a la banca, podrian haberse publicado en la seccion de Politica, que en ABC se
denomina “Espafa”, ya que los asuntos que tratan, principalmente la deuda de las
autonomias, tienen también un claro matiz politico, aunque el sistema de recogida de

informacidn impide saber en qué seccién se publicaron.
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Respecto al area tematica de Politica, si podemos saber que la informacion sobre el
aeropuerto de Ledn se publico en la seccion “Espafia” de ABC porque asi remite la
fotonoticia de este acontecimiento publicada en la seccion “Enfoque”. También se ha
incluido en esta area tematica la informacion relativa a las subvenciones para proyectos
relativos a la memoria histérica que en el texto se personaliza como una de las
actuaciones de la entonces vicepresidenta primera del Gobierno, Maria Teresa
Fernandez de la Vega. Todas estas informaciones tienen en comdn el protagonismo
concedido al Gobierno central, habitual en esta seccion junto al de los partidos politicos.

Nuevamente la referencia a la regién es tangencial en esta area.

4.3.3. Protagonistas y sesgo de la informacion

La presencia en las paginas de ABC en su edicion nacional de los lideres politicos de
Castilla y Ledn se limita exclusivamente a las dos fotografias de la inauguracion del
aeropuerto de Leon en la que aparecen el subdelegado del Gobierno, Miguel Alejo, y el
consejero de Fomento de la Junta de Castilla'y Ledn, Antonio Silvan, aunque su nombre
no se menciona ni en el texto ni en el pie de foto, donde sélo se identifica al presidente

del Gobierno, José Luis Rodriguez Zapatero y al ministro de Fomento, José Blanco.

Por lo tanto, respecto a los protagonistas de la informaciéon, destaca la ausencia de los
responsables politicos de la regidn, ni siquiera el presidente de la Junta de Castilla y
Ledn, Juan Vicente Herrera. Si se menciona en el texto los nombres de los responsables
de las investigaciones de Atapuerca, Alejandro Bonmati y Juan Luis Arsuaga de los que
no se publica fotografia o declaraciones sino que se mencionan en el texto como autores
del articulo cientifico del que se informa. También se ha localizado una entrevista con el
médico que dirige el curso de Tanatopraxia de la Universidad de Salamanca, Manuel
Rubio. Las referencias a personajes de Castilla y Leon, por tanto, no son politicas sino

de caracter cientifico y técnico.

La ficha de analisis, ademas de los personajes, incluye otras dos opciones: instituciones
y otros. Respecto al apartado de instituciones aparecen referencias, si no en el texto si
en los graficos, a Castillay Leon como comunidad autdnoma, a entidades financieras de
la region, a la television autondémica y a los ayuntamientos de Avila y Salamanca. En el
apartado “otros” se incluye al resto de protagonistas que no se pueden enclavar en

ninguno de las categorias previas como puede ser un restaurante especializado en menus
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de caza o incluso un elemento destacado del patrimonio cultural de la regién, declarado
ademas Patrimonio de la Humanidad que aparece fotografiado en la informacion de la
prevision meteoroldgica, las murallas de Avila. Por tanto, la mayoria de protagonistas
informativos con una vinculacion directa con Castilla y Leo6n estan relacionados con su

patrimonio histérico y natural, y tienen caracter cientifico y técnico.

Respecto al sesgo de las informaciones, destaca el sesgo negativo, principalmente en el
bloque de titulares (38,46%) aunque cabe sefialar que este sesgo no se refiere
especificamente a Castilla y Ledn como region sino que denota la posicion critica de
ABC respecto a la actuacion del Gobierno o a la financiacion autonomica. Asi ocurre
por ejemplo en el titular de la fotonoticia sobre la inauguracion del aeropuerto de Ledn a
cargo del presidente del gobierno “Zapatero, en un «bache profundo»” (ABC
12/10/2010) en la que el sesgo negativo es para el protagonista, no para la ciudad
leonesa y ademas el titular induce a la consideracion de que es el propio jefe del
Ejecutivo, mas que el pais, quien esta en un profundo bache. El sesgo es negativo, en
general para todas las comunidades auténomas en las unidades que tratan de la
financiacion de las autonomias, principalmente en la serie de articulos publicada el
domingo 24 de octubre encabezada por una pieza titulada “Un estado imposible” con un
subtitulo “En el pais de las maravillas” y un sumario que pone de relieve la posicion del
diario “La Espafia autonomica ha desembocado en un quimérico puzle que constituye

un lujo administrativo que no nos podemos permitir”.

Tabla 4.8. Sesgo de la informacién

BLOQUE DE TITULARES N° Porcentaje
Sesgo positivo 4 30,77%
Sesgo negativo 5 38,46%
Sesgo neutro 0 0%
PIE DE FOTO N° Porcentaje
1
0
4

Sesgo positivo 7,69%
Sesgo negativo 0%
Sesgo neutro 30,77%
FOTO/INFOGRAFIA

Sesgo positivo 0 0%
Sesgo negativo 1 7,69%
Sesgo neutro 8 61,53%

Fuente: elaboracion propia
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El sesgo en el pie de foto es mayoritariamente neutro (30,77%) al igual que en la
fotografia o infografia (61,53%) donde se han considerado de sesgo neutro aquellos
gréficos en los que Castilla y Ledn como comunidad autdnoma aparece reflejada ya que
comunmente ocupa un lugar intermedio de la tabla, sin destacar por exceso, como en el
gréafico de la deuda publicado el 24 de octubre sobre la deuda de las comunidades en el
que la regidén ocupa la novena posicion, situdndose practicamente en la mitad del

listado.

4.4. Conclusiones

1-. Las referencias a Castilla y Ledn se concentran en las paginas de la edicion regional
mientras que su presencia en la edicion nacional es reducida como se deduce de la
media de 0,72 unidades referidas a la regién por edicion, segun la muestra seleccionada
para el analisis. El porcentaje asciende al tener en cuenta el total de textos con alusiones
a Castilla 'y Leon identificados a lo largo de los tres meses de toma de datos a un total de
1,31 noticias al dia, aunque la presencia de la region continta siendo limitada. Esta
conclusion se refuerza con el analisis comparativo con el resto de diarios y situa a ABC
en tercera posicion por nimero de unidades publicadas sobre la regién junto con el
diario EI Mundo, que también cuenta con edicién en Castilla y Ledn. Por delante se
situa otro diario con delegacion regional, La Razén, vy el diario El Pais, que no tiene

estructura propia en Castilla y Leon.

2-. La informacion sobre Castilla y Leon publicada en la edicion nacional de ABC se
elabora mayoritariamente desde la redaccion central en Madrid pese a existir una
delegacion regional, como muestra el hecho de que la data de la mayoria de los textos

remite a la capital estatal.

3-. La referencia a Castilla y Leon en la mayoria de las informaciones se realiza en el
marco de informaciones relativas a otras comunidades autbnomas o al Gobierno Central
y no tienen como objeto especifico esta regidn con sus caracteristicas propias y esta
protagonizada por personajes de relevancia nacional y no especificos de la comunidad

autbnoma.

4-. Los protagonistas vinculados de forma directa con Castilla y Ledn, tanto personas

como empresas 0 instituciones, detectados en el andlisis tienen mayoritariamente un
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caracter cientifico y técnico, no politico, y estan relacionados con el patrimonio cultural

y natural de la region y su aprovechamiento turistico.

5-. Economia y Politica suman el mayor nimero de unidades periodisticas analizadas
por &reas tematicas. La situacion de crisis economica del pais y la revision del modelo
autonomico atendiendo a los datos de la deuda justifican esta atencion especial a las
cifras econdmicas y sus repercusiones politicas en las que la referencia a Castilla y ledn
se aborda como una més de las autonomias e incluso de forma casi exclusiva dentro de

los infograficos que acompafian los textos.

6-. El desequilibro territorial a favor de las provincias méas pobladas planteado como
hipétesis se refrenda parcialmente ya que, segun los datos, la provincia mas nombrada
es Ledn, la segunda con mayor poblacion de la regién después de Valladolid. Sin
embargo, la razon de este desequilibrio no se encuentra en las caracteristicas propias de

la provincia sino en que es la ciudad natal del entonces presidente del Gobierno.

7-. En definitiva, las referencias a Castilla y Ledn en ABC son escasas en nimero y
relacionadas con acontecimientos o personajes de relevancia nacional, por lo que la

region no constituye per se un elemento de interés para el diario.
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Capitulo 5. Castillay Leon en La Razon

Castilla y Ledn se hace hueco en la prensa nacional: el caso de La Razdn

Virginia Martin Jiménez
Universidad de Valladolid

5.1. La Razén: un diario nacional que apuesta por la region

En el presente capitulo se ofrece al lector un andlisis de la presencia informativa de
Castilla y Ledn en el diario nacional de informacién general La Razén, con delegacién
en la citada comunidad. Al igual que en el resto de los trabajos que recoge esta obra, el
universo de analisis estd formado por todos aquellos contenidos publicados en la
version en papel en los que se menciona a la region o a cualquiera de sus nueve
provincias durante los ultimos tres meses del afio 2010 en la totalidad de las secciones

de la citada cabecera, salvo el caso de Deportes.

Se recogieron un total de 158 unidades, distribuidas mensualmente de manera mas o
menos equilibrada: 61 en octubre, 41 en noviembre y 56 en diciembre. Estas cifras
convierten a La Razbdn en el rotativo que encabeza el listado de las publicaciones
estudiadas en este trabajo; con un universo superior a la suma del de Cinco Dias y
Publico y casi un 25% mayor que el de ABC o ElI Mundo, diarios que también cuentan,

como el protagonista de esta capitulo, con una edicién especifica de Castilla 'y Ledn.

Del total de noticias recogidas se llevo a cabo una seleccion por fechas, escogiendo un
dia de cada cuatro con el fin de que quedara representada la semana completa. La
muestra de intervalos supuso el analisis de 18 dias en total*® y un acopio de 51
unidades distribuidas de la siguiente manera: en octubre 17, en noviembre 19 y en
diciembre 15 (tabla 5.1.).

4 Los dias 4, 8, 12, 16, 21 y 24 de cada mes. Segun el método de seleccion de muestra escogido, se
tendria que haber trabajado con el dia 20 y no con el 21. Esta eleccion se llevd a cabo dado que en
ninguno de los rotativos que protagonizan esta investigacion se publicaron noticias sobre Castilla 'y Leon
el dia 21.
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Tabla 5.1. Informaciones identificadas y muestra seleccionada de La Razén

La Razon Octubre Noviembre Diciembre Total
Informaciones 61 41 56 158
identificadas

Muestra 17 19 15 51

seleccionada

Fuente: elaboracion propia

Antes de pasar al estudio del contenido, tanto cuantitativo como cualitativo, es necesario
trazar una aproximacion a los origenes del diario La Razon y ofrecer al lector los datos
mas relevantes sobre dicha publicacién, incluidos los relativos a audiencias y al

mercado objetivo al que va dirigido.

El periodico La Razdn nacio el 5 de noviembre de 1998 de la mano del periodista Luis
Maria Anson y forma parte del Grupo Planeta. Segun su actual director, Francisco
Marhuenda, se trata de un diario “de derechas sin complejos”, “critico y duro con
algunos asuntos como son el aborto o los temas de Ciudadania, pero respetuoso y que
puede leer, aunque no coincida con nosotros, el publico de izquierdas” dado que su
objetivo “no es defender intereses, sino principios y valores”*’. Se perfila como un
rotativo apartidista pero “participe de los valores espirituales que emanan del
cristianismo [...] defensor de la familia y de las instituciones democraticas, a cuya

cabeza se situa la Monarquia parlamentaria”.

La Razon cuenta con cuatro delegaciones: Andalucia, Catalufia, Comunidad Valenciana
y Castilla y Leon. Esta Gltima se puso en marcha el 12 de octubre del afio 2000 con
Jesus Fonseca Escartin como responsable (VVAA, 2008). Fonseca habia trabajado en la
Agencia Efe y en 1991 fue nombrado Delegado General en la comunidad
castellanoleonesa, con sede en Valladolid. Su labor en la agencia y la puesta en marcha
del servicio regional que llevo a cabo le condujeron, cinco afios después, a asumir la

direccion a nivel nacional“®.

47 Disponible en : http://www.larazon.es/historico/no-dependemos-de-la-desaparicion-ni-existencia-de-
otros-medios-TJLA RAZON_53931#.Ttt1RQacZAgLObL [Consulta: 15/mayo/2013]

4  Para tener mas informacion sobre el actual delegado de La Razon:
https://jesusfonsecaescartin.wordpress.com/category/biografia/ [Consulta: 13/noviembre/2015]



http://www.larazon.es/historico/no-dependemos-de-la-desaparicion-ni-existencia-de-otros-medios-TJLA_RAZON_53931%23.Ttt1RQacZAqLObL
http://www.larazon.es/historico/no-dependemos-de-la-desaparicion-ni-existencia-de-otros-medios-TJLA_RAZON_53931%23.Ttt1RQacZAqLObL
https://jesusfonsecaescartin.wordpress.com/category/biografia/
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La labor regionalizadora que despleg6 desde Efe fue uno de los motivos por los que
Anson pensd en Fonseca —en ese momento corresponsal de TVE en Bruselas— para
dirigir la nueva delegacién de La Razon en Castilla y Ledn, cargo que mantiene

actualmente®,

Segun la Oficina de Justificacion de la Difusion (OJD) -y a partir de los datos del afio
en el que se centra este estudio (2010)- el rotativo protagonista del presente capitulo
registré un promedio anual de tirada util de 165.148 ejemplares y logré un promedio de
difusion total de 118.466. Dicha difusion se distribuy6 en los meses que se analizan en
estas paginas de la siguiente manera:

e Octubre: 124.937 ejemplares.

e Noviembre: 99.024 ejemplares.

e Diciembre: 95.464 ejemplares.

En cuanto a la distribucion por areas geogréaficas, Madrid encabeza la comunidad
autonoma con unos niveles de distribucién mas significativos (42,7%), seguida de
Catalufa (13,09%), Andalucia (9,64%) y Valencia (9,46). Castilla y Ledn ocupa el
quinto lugar de las regiones donde esta cabecera distribuye un mayor ndmero de
ejemplares: un 6.34%; siendo las provincias de Salamanca y Valladolid donde este

porcentaje es mas elevado.

En cuanto al perfil del lector, a partir de los datos de audiencia a nivel nacional
proporcionados por el Estudio General de Medios (EGM), el rotativo objeto de estudio
cuenta con un porcentaje muy equilibrado de hombres y mujeres. Mayoritariamente se
trata de lectores de 45 a 54 afios y de 65 0 mas (sumando ambos sectores, representan
casi el 50% de quienes afirman leer La Razon)*. El 77,17% no tiene hijos menores a su

cargo y mas de la mitad estan casados.

En cuanto a la formacion del pablico objetivo del diario, mas de un 60% sélo cuenta
con la Educacién Bésica Obligatoria o el Bachillerato (o Formacion profesional) y poco

49 Informacion extraida del CD interactivo Quién es quién en la prensa de Castilla y Ledn, publicado por
la Junta de Castilla y Leon con motivo de la exposicidn itinerante La prensa diaria en Castilla y Leon
(1856-2006).

50 Datos proporcionados por el EGM: tercer afio mévil 2010. Plblico objetivo: Universal.
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méas del 30% han cursado estudios universitarios medios (11,32%) o superiores
(19,2%). El 50% trabaja y practicamente la mitad reside en capitales. En cuanto a la
clase social, los lectores de La Razdn pueden ubicarse, en su gran mayoria, en una clase
media-alta (27,42%) o media-media (37,2%).

Atendiendo al publico objetivo de la region castellanoleonesa, segun el EGM, el lector
de La Razon es también una mujer o varén, mayoritariamente casada/o y con trabajo
que reside en una capital de provincia (53,27%). De clase media-media (46,04%) o
media-alta (20,15%), mayor de 65 afios y con formacion, principalmente, no superior

(Educacion Basica Obligatoria, Bachillerato o Formacion profesional)®?.

5.2. Castillay Leon en la agenda de La Razon: estudio de la presencia regional

Como veremos en las siguientes paginas, las 51 unidades se estudiaron a partir de una
ficha de analisis que buscaba ahondar, desde un punto de vista principalmente
cuantitativo, en el contenido de las publicaciones en las que La Razén hacia referencia a

Castillay Leon.

Comenzaremos con los aspectos de tipo formal (ubicacion y extension de la
informacidn, apoyos graficos y tipo de contenido periodistico), para pasar a profundizar
en los contenidos desde el punto de vista del peso que la regién castellanoleonesa tiene
en las publicaciones diarias de dicho rotativo, qué tematicas son las mas tratadas y
quiénes los principales protagonistas. A su vez, se tendra en cuenta la autoria de las

piezas y, con una perspectiva mas cualitativa, el sesgo de los contenidos.

5.2.1. Aspectos formales: ubicacién y extension de la informacion, apoyos gréaficos
y tipo de contenido

La ubicacion de los contenidos en un diario guarda una estrecha relacién con la
relevancia que el medio quiera otorgar a una noticia en concreto. El estudio de los
mecanismos de lectura muestra coémo el consumidor de prensa no focaliza su atencion
por igual en el conjunto de las piezas publicadas sino que tiende a centrarse en la

portada, las paginas impares y las zonas superiores. De ahi que la arquitectura de la

51 Datos proporcionados por el EGM: tercer afio mévil 2010. Publico objetivo: region Castilla y Ledn.
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pagina refleje la agenda que gestiona los contenidos del periodico, en concreto la

relevancia que se da a los mismos (Gonzalez Diez y Pérez Cuadrado, 2001).

En la investigacion que nos ocupa resulta significativo, de cara a las conclusiones, que
no se registré ninguna noticia en portada que hiciese referencia a la comunidad objeto
de estudio o a cualquiera de sus nueve provincias, lo que evidencia la discrecién
informativa que rodea a la region y el poco peso que el diario concede a la informacion

que sobre la misma publica.

Por otra parte, y como se puede ver en la tabla 5.2., de las 51 piezas estudiadas un
reducido 7,8% se extendid a lo largo de una pagina entera y solo el 33,3% se ubicaron
en la pagina impar. No obstante son mayoritarias las noticias publicadas en la zona
superior (23,5%)%2.

Tabla 5.2. Ubicacion

UBICACION Ne Porcentaje
Pagina par 37 72,5%
Pagina impar 17 33,3%
Pagina entera 4 7,8%
Zona superior 12 23,5%
Zona inferior 3 5,9%

Fuente: elaboracion propia

Para conocer la relevancia informativa de las piezas también resulta valioso atenerse a
la extension. Tal y como refleja la tabla que se inserta a continuacion (5.3.) no
observamos un mayor peso de informaciones que ocupan todo el ancho de pagina (5
columnas) con respecto a las que ocupan 4 o, practicamente, de las que tan sélo cuentan
con 1 columna (14 informaciones de las 51 estudiadas en los dos primeros casos y 13 en

el de una Unica columna).

Si prestamos atencion a la extension de las columnas no pasa desapercibido el contraste

que existe, en cuanto a la extension en si, entre los dos porcentajes méas elevados (ver

52 No se ha tenido en cuenta, a la hora de la elaboracion del andlisis, si la informacién estuvo ubicada en
la zona central, izquierda o derecha dado que el mecanismo a través del cual se extrajeron las noticias no
ha permitido que este dato pueda valorarse de manera significativa.
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tabla 5.3.) dado que la mayor parte de las unidades o son un sumario/breve (13 de 51) u

ocupan 3 columnas sobre 4 (19 piezas de las 51 estudiadas).

Tabla 5.3. Numero y extension de las columnas

NUMERO DE COLUMNAS N° Porcentaje
5 columnas 14 27,5%
4 columnas 14 27,5%
3 columnas 10 19,6%
2 columnas 2 3,9%
1 columna 13 25,5%
Sin dato 0 0,0%
EXTENSION DE COLUMNAS

Pagina completa 5 9,8%
3 sobre 4 19 37,3%
2 sobre 4 9 17,6%
1 sobre 4 6 11,8%
Sumario 13 25,5%
Sin dato 0 0%

Fuente: elaboracion propia

Del mismo modo que apuntdbamos que la ubicacion es ademas un elemento
informativo pues refleja una jerarquia de los contenidos, la presencia o ausencia de
fotografias o infografias guarda también relacidn con la inversion del medio a la hora de
resaltar un determinado contenido, dado que ilustran y a su vez suscitan la atencion del
lector. Asi pues, en cuanto a la presencia de complementos graficos consideramos
positivo que la mitad de las noticias publicadas fueran acompafiadas de una fotografia.
De ellas, salvo un caso y dejando a un lado las que no ofrecian al pie datos sobre su
origen, fueron imagenes ligadas a la actualidad narradas en el texto y, por tanto,
instantaneas sacadas ex profeso para ilustrar dicha informacion. En cambio las

infografias sélo estuvieron presentes en poco mas del 20% de los casos (ver tabla 5.4.).

En la misma linea de lo comentado anteriormente sobre la jerarquizacion e importancia
de los contenidos, cabe resefiar un vacio casi generalizado de otros complementos que
enriguecen la informacién como encuestas, elementos opinativos o analisis (tabla 5.4.).
Del primero de ellos no hubo registro alguno y de los siguientes tan sélo en 2 y 3

ocasiones respectivamente.
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Tabla 5.4. Acompafiamiento gréafico

FOTOGRAFIA No Porcentaje
Con fotografia 26 51%
Fotografia de archivo 1 2%
Fotografia actual 21 41,2%
INFOGRAFIA

Con infografia 11 21,6%
Infografia de archivo 0 0%
Infografia actual 11 21,6%
Sin dato 0 0%
OTROS complementos graficos

Encuesta 0 0%
Anédlisis 3 5,9%
Elemento opinativo 2 3,9%

Fuente: elaboracion propia

En cuanto a los géneros, y tal y como se puede ver en la tabla que se inserta a
continuacién (5.5.), las noticias y sumarios representan mas del 90% de los contenidos
que ofrecio el diario La Razon a sus lectores en relacion a la comunidad de Castilla y

Ledn. La opinion no tuvo presencia alguna y tan solo en una ocasion se insertd una

fotonoticia.
Tabla 5.5 Contenidos periodisticos: tipos
CONTENIDOS N° Porcentaje
Informaciones 36 70,6%
Opiniones 0 0%
Fotonoticias 1 2%
Sumario 13 25,5%

Fuente: elaboracion propia

5.2.2. Contenidos informativos

Una vez expuesto, desde una vision cuantitativa, los aspectos formales de las
informaciones publicadas sobre la region protagonista de esta obra, pasaremos a
estudiar el contenido de las mismas; entendido este en relacion siempre con lo estudiado
en las péginas anteriores puesto que, como hemos apuntado previamente, el disefio
periodistico y el contenido publicado guardan una estrecha relacion y cumplen, de

manera conjunta, un destacado papel informativo.
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5.2.2.1. La presencia de Castillay Ledn en las paginas del diario

Dado que la obra que el lector tiene en sus manos persigue conocer cual es el peso
informativo que tiene la region castellanoleonesa en la prensa de referencia a nivel
nacional, resulta de gran utilidad focalizar la atencién en las referencias a dicha
comunidad, o a cualquiera de sus nueve provincias, que se hacen en las informaciones
recopiladas, frente a las que puedan hacerse a Espafia o la Unién Europea; lo cual nos
permitird conocer si Castilla y Ledn o sus provincias fueron el leitmotiv de las noticias
difundidas o tan solo formaban parte de un conjunto mas amplio a nivel nacional o

europeo.

Como recoge la tabla 5.6., de las 51 piezas estudiadas mas del 68% se referian de
manera exclusiva a la autonomia castellanoleonesa (o a cualquiera de sus provincias),
un porcentaje muy elevado en comparacion con lo publicado en otros diarios que se
analizan en esta obra como, por ejemplo, El Pais donde —en clara contraposicion con La
Razon—- el 65,62% de las unidades objeto de estudio no tiene como protagonista
exclusivo a la region. Unicamente en menos del 8% de los casos, la referencia regional
vino de la mano de una noticia claramente de contenido nacional y en ningun caso
europeo. En diez de las piezas, Castillay Leon compartié protagonismo informativo con

alguna otra comunidad autonoma del territorio espafiol.

Muchos de esos casos en los que la region protagonista de este trabajo aparece en las
noticias junto con otras regiones guardan relacion, por ejemplo, con estudios
demogréaficos o sobre educacion en los que Castilla y Ledn aparece citada Unicamente
en una infografia o dentro de un listado junto con otras comunidades; véase el caso de
“La violencia contra los menores se queda sin presupuesto” (24/10/2010) o “Andalucia
lidera el ranking de morosidad sanitaria” (08/11/2010).

Tabla 5.6. Castillay Ledn como protagonista de la informacion

REFERENCIAS a Castillay Ledn N° Porcentaje
Unica (foco de la noticia) 35 68,6%
Refer. A otras provincias 0 CCAA 10 19,6%
Refer. A Gobierno Central 4 7,8%
Refer. A UE 0 0%

Fuente: elaboracion propia
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Si fijamos la atencion en el bloque de titulacion, La Razon vuelve a mostrarse como un
rotativo con interes por informar sobre lo que sucede en el area castellanoleonesa. Asi
en un elevado 43,1% de las noticias seleccionadas en las que se hacia referencia a la
comunidad, esta aparece de manera expresa en el titular; es decir en 22 noticias de las
51 que contiene la muestra. Lejos de estas cifras, como figura en la tabla 5.7., se sitGan

los casos en los que el subtitulo cita a la region: tan solo un 3,9%.

Tabla 5.7. Castillay Ledn en el blogue de titulacion

BLOQUE DE TITULACION N° Porcentaje
Titular 22 43,1%
Subtitulo 2 3,9%
Titular y subtitulo o antetitulo 0 0%

Fuente: elaboracion propia

5.2.2.2. Provincias protagonistas
Dado el nimero elevado de piezas en las que Castilla y Leon figura en la titulacion,
consideramos de interés analizar con detenimiento cuales fueron las provincias de dicha

comunidad que lograron figurar en el antetitulo, titular y/o subtitulo (ver tabla 5.8).

De las nueve que componen la region, Avila y Palencia no fueron referencias en
ninguna ocasién. Por contraposicién, la mas citada fue Valladolid (acaparando el 7,8%
de las informaciones que aluden a Castilla y Lebn) —debido posiblemente a su
capitalidad y a que cuenta con una delegacion del rotativo— seguida de Burgos y Ledn

(con casi un 4%). El resto de las provincias tan solo fueron citadas en una ocasion.

En el cuerpo de las noticias la situacion presenta ligeras variaciones: la capital vuelve a
ser la més citada (casi en el 20% de las noticias) seguida de Salamanca (13,7%) y

Burgos (11,8%). Las otras 6 provincias fueron mencionadas en menos de cinco

ocasiones.
Tabla 5.8. Presencia por provincias
BLOQUE DE TITULACION N° Porcentaje
Avila 0 0%

Burgos 2 3,9%
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Leodn 2 3,9%
Palencia 0 0%
Salamanca 1 2%
Segovia 1 2%
Soria 1 2%
Valladolid 4 7,8%
Zamora 1 2%
TEXTO

Avila 2 3,9%
Burgos 6 11,8%
Ledn 3 5,9%
Palencia 4 7,8%
Salamanca 7 13,7%
Segovia 3 5,9%
Soria 1 2%
Valladolid 10 19,6%
Zamora 2 3,9%
CyL como CCAA 26 51%

Fuente: elaboracion propia

5.2.2.3. Teméaticas dominantes

Aunque el método de recogida de la muestra impide saber a qué seccion pertenece cada
pieza (al menos en la mayor parte de los casos), vamos a trazar una division por areas
tematicas buscando conocer qué temas son los que convierten a Castilla y Ledn en

noticia.

Las informaciones mas extensas de todas las estudiadas corresponden a reportajes o
reportajes-informe elaborados en torno a una informacion de d&mbito nacional en la que
Castilla y Leon estd involucrada: estudios demogréaficos, informe PISA 2009, Ley
integral contra la violencia de género, Ley de muerte digna, los recortes salariales a los
funcionarios, etc. Estas se presentan acompariadas de un amplio soporte grafico y la
regién muchas veces sélo figura como una comunidad mas en relacién a un dato. Entre
los ejemplos de este tipo de contenidos encontramos: “La Justicia duda de que el recorte
salarial a los funcionarios sea constitucional” (08/10/2010), “El invierno demografico
pone en peligro el futuro de las pensiones” (08/10/2010) o “Espafia, el pais de los

estudiantes repetidores” (03/12/2010), “La violencia contra los menores se queda sin
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presupuesto” (24/10/2010) o “Andalucia lidera el ranking de morosidad sanitaria”
(08/11/2010).

Es importante resefiar —como refleja la tabla que se inserta a continuacion (5.9.)- que el
mayor protagonismo informativo lo consigue Castilla y Le6n cuando se trata de

informaciones de indole cultural, entendida esta en su mas amplio sentido, o econémico.

El sector de automocién es uno de los que cuenta con una mayor cobertura pero
realmente el peso de la informacion econdmica relativa a esta region, a lo largo de los
meses estudiados del 2010, se debe en gran parte a la fusion de las Cajas de Ahorros
que se estaba llevando a cabo en ese momento. Consideramos, por tanto, que la

preferencia por este tipo de contenidos es en parte temporal.

Maés consolidadas parecen las noticias de indole cultural debido a la amplia variedad de
temas que atafien: literatura, arte, gastronomia, turismo, mdsica, etc: “El teatro Juan
Bravo de Segovia abre su historia centenaria” (12/11/2010), “La magia y la ilusion
llenan las calles y los hospitales de Valladolid” (04/10/2010), “Tierra de Sabor
promociona la cultura” (04/10/2010), “Castilla y Leon lidera la Expo de Shanghai”
(08/10/2010), “La Fundacion Gabarrén entrega hoy sus premios internacionales”
(08/10/2010), “La marca Tierra de Sabor catapulta las ventas agroalimentarias de
Castilla y Ledn” (08/11/2010) o “Los cocineros salen a por setas. EI 1l Congreso de
Micologia Soria Gastronomica descubre todos los secretos de los hongos” (20/10/2010),

por citar algunos ejemplos.

Sin embargo, frente al peso de las informaciones sobre la fusion de las Cajas
(Economia) y el de las noticias culturales destaca un vacio informativo en torno a los
acontecimientos politicos relacionados con Castilla y Ledn. No se ha encontrado
ninguna noticia que informara a nivel nacional sobre esta teméatica ni que hiciera
referencia expresa, como centro de la pieza noticiosa, a las instituciones

gubernamentales o0 a los maximos representantes politicos de la region.

Como balance global, debe destacarse que los contenidos recopilados ofrecen al lector

informacion sobre acontecimientos especificos de la comunidad objeto de estudio, en su
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gran mayoria, y que solo en casos muy concretos se cita a esta autonomia como parte

implicada en una informacion de indole nacional.

Tabla 5.9. Tematicas dominantes

TEMAS N°
Politica 0
Economia 16
Educacién 7
Ciencia 1
Salud y Asuntos Sociales 10
Cultura 15
Sucesos 1
Biodiversidad 1

Fuente: elaboracion propia

5.2.2.4. Los protagonistas de la informacion

Los datos recogidos en relacion a los protagonistas de las piezas publicadas guardan
relacion directa con las tematicas que mas presencia tuvieron en la muestra. Por lo tanto,
del mismo modo que sefialabamos en el epigrafe anterior que los temas de politica
castellanoleonesa no tuvieron cobertura en La Razdn, observamos la ausencia de los
principales actores politicos de la comunidad, los responsables de las instituciones,

representantes de gobierno u oposicion, etc.

Asi por ejemplo, la Junta de Castilla y Leon sélo figura como tal en una de las 51
noticias seleccionadas y en ninguna de las piezas se cita al mayor responsable del
gobierno regional: Juan Vicente Herrera, presidente de la Junta de Castilla y Leon.
Frente a este vacio resalta la presencia de instituciones culturales/educativas y de los
responsables politicos mas vinculados a estas areas. De este modo, en el plano de
protagonistas politicos, encontramos a Silvia Clemente, consejera de Agricultura y
Ganaderia en el afio estudiado (en relacion a las informaciones sobre gastronomia
publicadas sobre la marca regional “Tierra de sabor”), M2 José Salgueiro, consejera de
Cultura y Turismo y Alberto Gutiérrez Alberca, por aquel entonces viceconsejero de
Cultura de la Junta. No obstante, si bien estos politicos figuran en un lugar destacado en
la noticias (y en todos los casos en la imagen que acomparia al texto), realmente son las

instituciones quienes protagonizan la informacion.
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En el plano de las instituciones protagonistas también figuran significativamente en la
muestra la Universidad de Valladolid y la Camara de Comercio de Castilla y Leon;

junto con actores econdmicos como el Banco Santander o Caja Espafia- Caja Duero.

5.2.2.5. Presencia de sesgo

El posible sesgo de las piezas publicadas se observo tanto en el caso del bloque de
titulacion como en las fotografias, los pies de foto o las infografias. En ninguno de los
casos en los que se centrd el presente capitulo se detectd un sesgo positivo o negativo;

siendo, por tanto, generalizado el sesgo neutral.

5.2.2.6. Autoria

La firma de las piezas que se publican a diario ofrece, de cara al presente estudio, una
informacion valiosa sobre la inversién que el medio llevd a cabo para cubrir los
acontecimientos en los que Castilla y Leon era noticia. Se debe tener en cuenta también
que La Razon tiene delegacion en Valladolid y eso influye, en comparacion con otros
medios, en los recursos materiales y personales con los que cuenta el rotativo para

informar sobre la region.

De las 51 noticias, casi un 65% llevaba la firma de un redactor. Tan sélo en dos
ocasiones la firma era de la redaccion y en el 31,4% no se sefialaba la autoria. No se

registraron piezas firmadas por corresponsales/enviados ni por agencias de noticias.

La data de la informacién resulta significativa. En una veintena de casos, figura de
manera expresa que la noticia se firma en la capital de Espafia. De todas ellas llama
especialmente la atencién aquellas en las que la informacion esté relacionada con la
Universidad de Valladolid —“Alumnos americanos y asiaticos, en los masters de la
Universidad de Valladolid” (21/12/2010), “Africa, protagonista en Valladolid esta
Navidad” (28/12/2010) y *“Nuevos universitarios, becados por su deportividad”
(28/10/2010)- dado que existiendo una edicion del periddico en la citada ciudad resulta
[lamativo que las noticias relativas a sus centros de ensefianza superiores estén firmadas
desde Madrid.

En cuanto a la data del resto de la muestra, figuran las siguientes provincias: Segovia,
Soria, Burgos, Ledn y Valladolid; dependiendo de cual fuera el epicentro de la noticia.



La imagen de Castilla y Le6n en la prensa nacional de referencia

Zamora, Palencia y Avila no aparecen en ninguno de los casos objeto de estudio. Al
contrario de lo que pudiera parecer dada la capitalidad politica de Valladolid y la
existencia en esta ciudad de una delegacién de La Razdn, existe un equilibro entre las

piezas firmadas desde Valladolid y las que datan de las otras provincias anteriormente

citadas.
Tabla 5.10. La firma de las piezas publicadas

AUTORIA Ne Porcentaje
Redaccion 2 3,9%
Redactor 33 64,7%
Agencias 0 0%
Corresponsal/enviado 0 0%
Sin firma 16 31,4%

Fuente: elaboracion propia

5.3. Conclusiones

1-. El diario La Razon registra un indice elevado de informaciones relacionadas con
Castilla 'y Ledn si lo comparamos con los otros rotativos que se estudian en esta obra. A
lo largo del capitulo hemos subrayado la existencia de una delegacion regional de este
periddico, puesto que ello podria ser un factor determinante a la hora de comprender por
qué el peso de la comunidad en este medio es mayor que en otros. Sin embargo, resulta
revelador que cuando fijamos nuestra atencion en el nimero de informaciones que
publicaron EI Mundo y ABC (también con edicion propia de Castilla y Ledn; y en el
caso del primero citado también una edicién de Valladolid) encontramos que estan por

debajo de las que registra, por ejemplo, El Pais.

2-. Aunque la presencia castellanoleonesa en el periddico es notable, y mas en
comparacion con otros rotativos, en ningun caso figura en portada y habitualmente
encuentra ubicacion en paginas pares, sin gran apoyo grafico de fotografias o
infografias.

3-. Dejando a un lado contextos informativos puntuales (como en el plano econémico la

fusién de las cajas de ahorros), Castilla y Ledn es noticia principalmente en relacion con



Capitulo 5

acontecimientos culturales, entendida la cultura en su mas amplio sentido (literatura,

teatro, masica, arte, gastronomia, turismo....).

4-. Frente a la informacion que se difunde sobre cultura, encontramos un vacio
informativo muy destacado en cuanto a contenido de politica regional: ni una sola pieza
de la muestra tenia como tema principal los acontecimientos politicos de Castilla'y Ledn

0 como protagonista a sus maximos representantes gubernamentales.

5-. En cuanto a la existencia de un desequilibrio regional en una comunidad tan vasta
como es Castilla y Ledn, aunque el nimero de noticias sobre Valladolid es elevado no
cuenta con un peso proporcionalmente mayor que el resto de las provincias, mas si
tenemos en cuenta la influencia que puede ejercer, a la hora de fijar la agenda, que La

Razon cuente con una edicién propia en la comunidad.
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Capitulo 6. Castillay Leon en el diario Pablico

La escasa presencia del diario Publico en Castilla 'y Ledn

Eva Campos-Dominguez
Universidad de Valladolid

Carmen Dominguez
Asociacioén de la Prensa de Valladolid

Dafne Calvo
Universidad de Valladolid

6.1. Introduccion

Publico fue, en su edicidn en papel, un periddico de corta vida. A pesar de ello, ha sido
objeto de estudio de diferentes trabajos académicos que se han centrado,
principalmente, en el analisis de su modelo de negocio (Reig, 2000; Mancinas, Zurbano
y Dominguez, 2011; Capilla, 2012, entre otros) asi como en el estudio del periddico
desde el punto de vista del disefio grafico (Bravo, 2012). El objetivo de este trabajo es

centrar el interés en este medio desde una comunidad autonoma: Castilla'y Ledn.

Al margen del pertinente rastreo bibliografico y de documentacion, para la
reconstruccion de la historia de este periddico en la comunidad autonoma, objeto de
estudio de la primera parte de este capitulo, se plantea como metodologia de estudio la
entrevista en profundidad, técnica cualitativa, a los propios profesionales del diario

vinculados a la region.

Se realizan, asi, dos entrevistas, la primera de ellas a José Maria Crespo, el 16 de junio
de 2013. Este habia sido procurador por el PSOE en las Cortes de Castilla y Ledn
durante dieciséis afios y abandond sus responsabilidades politicas en 2007 para
incorporarse al diario Publico como Director de Relaciones Institucionales y miembro
de su Consejo Editorial. Crespo ha estado ligado al proyecto desde la puesta en marcha
de la edicion impresa hasta su cierre el 24 de febrero de 2012 y en el momento de cierre
de este texto, continda ligado a la cabecera como Director general de su nueva etapa
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digital®®. La segunda de las entrevistas se realizd a Justino Sanchon, el 31 de julio de

2013, periodista que dio cobertura a la informacion de Pablico en Castilla 'y Ledn.

La segunda parte de este epigrafe se centra en las noticias publicadas sobre la
Comunidad Auténoma en el diario Publico. Se trata de un analisis de contenido que
pretende conocer qué variables describen las piezas informativas sobre de Castilla y
Ledn en un medio nacional, en este caso en Publico. Asi, se analizan los aspectos
formales de la pieza informativa, periodisticos y tematicos, utilizando para ello una
ficha de codificacion de cada variable. EI método utilizado en las ultimas secciones de

este capitulo es comun al resto de los aplicados en esta publicacion colectiva.

6.1.1. Pablico: primeros aflos como periddico impreso

El diario Publico aparecid por primera vez en el panorama de la prensa espafiola el 26
de septiembre de 2007. El proyecto estuvo impulsado por Jaume Roures, Tatxo Benet y
Toni Cases, que constituyeron la editora Mediapubli, Sociedad de Publicaciones y
Ediciones. Con el objetivo de lanzar al mercado una oferta innovadora de un diario de
izquierdas, la cabecera, de difusion nacional, emergié con el sello de «de izquierdas y
popular». Asi, «Pablico nacio con un espiritu progresista e independiente, abierto a la

participacion ciudadana y con una clara vocacion critica» (Crespo, 2013).

El primer director de Puablico fue Ignacio Escolar, periodista y bloguero, que
permanecio en él hasta el 13 de enero de 2009. Tras él, Félix Monteira, Jesus Marafia y
Carlos Enrique Bayo dirigieron el diario Publico, que lleg6 a reunir una plantilla de 160
profesionales. El periddico aparecié en los quioscos con una edicion a todo color y un
precio de venta inicial de 50 céntimos, una estrategia comercial que lo situaba en un
espacio intermedio entre los periddicos gratuitos y los de pago. Después de este
lanzamiento, comenzaria a costar 1 euro de lunes a jueves y 2 euros los viernes y

sabados, mientras que los domingos se venderia por 2,50 euros.

Esta primera etapa concluy0 con un expediente de regulacion de empleo y la

declaracion de concurso de acreedores por parte de la empresa, el cual provoco que el

%3 Se puede consultar el organigrama del medio en la seccion «Quiénes somos». Informacion disponible
en http://www.publico.es/pages/quienes.html, consultada el 23/11/2015.
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24 de febrero de 2012 Publico abandonara definitivamente la publicacion de su edicion
en papel. El sitio web se mantuvo unos meses en activo a la espera de la resolucién
concursal que se resolvio el 22 de mayo de 2012 con la subasta y adjudicacién del

dominio publico.es a Display Connectors.

Se tratd, por tanto, de una breve e intensa existencia para ese joven medio de la prensa
espafola en la que su apuesta por la innovacién como rasgo idiosincratico se traslado al
propio disefio gréfico: el periddico se presentaba a todo color, con llamativas portadas,
grandes fotografias y titulares y una importante apuesta por la calidad de sus infografias.
La propia cabecera de Publico buscé destacar en el quiosco con el nombre completo del
diario tipografiado en color rojo y la incorporacion a su derecha de una acuarela de

Miquel Barcelo, con las siluetas de un conjunto de personas a pie y en bicicleta.

Ademas, el diario disponia de ramas tematicas dedicadas a las ciencias, investigacion,
medio ambiente, cultura, historia, cine, madsica o tecnologia. Su estructura también
mantuvo otras secciones habituales en prensa como Opinién, Mundo, Politica,
Economia, Deportes o Televisién. No publicaba articulos editoriales, aunque si contaba
con numerosos columnistas. Asimismo, destacO por su negativa desde el primer

momento a publicar anuncios de prostitucion.

6.1.2. Pablico en Castillay Ledn

Publico conto con tres delegaciones: Madrid (Nacional y Madrid), Barcelona (Public) y
Sevilla (Edicion de Andalucia). En Castilla y Ledn nunca hubo sucursal, ni tampoco
periodistas enviados a la region: «El peridédico nunca tuvo corresponsales propios en
Castilla y Leon. Las informaciones especificas de la Comunidad se canalizaron a través

de encargos a freelance residentes» (Crespo, 2013).

En relacion a los contenidos, las informaciones que interesaron de Castilla y Ledn a
Plblico estuvieron casi siempre relacionadas con asuntos polémicos «como los
problemas de la mineria, los cierres de lineas férreas, la situacion de las cajas de

ahorros, las energias renovables o la de la central nuclear de Garofia» (Crespo, 2013).
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Aunque si hubo otras colaboraciones puntuales, el periodista que cubrid el mayor
numero de informaciones enviadas desde Castilla y Leon fue el salmantino Justino
Sanchdn, que conservo su vinculo con el periddico durante los cuatro afios y medio que
duro su edicion impresa: «Mi relacion con Publico se mantuvo desde que empez0 hasta
que cerrd el periodico y siempre funcioné como un corresponsal, aungque creo que esta
figura nunca existié como tal en Pablico. Ellos me Ilamaban, pocas veces, y yo era el

que les ofrecia los temas» (Sanchén, 2013).

Sanchén asegura que aunque «siempre firmé con mi nombre y no figuraba como
corresponsal, ni como enviado especial, solo aparecia mi firma y el lugar de Castilla y
Ledn desde donde enviaba la informacién» (Sanchoén, 2013). También recuerda algunas
de las informaciones que cubrid, las cuales se relacionaban con el Plan General de
Ordenacion Urbana (PGOU) de Valladolid o las denuncias sobre propiedades del
entonces presidente de la Diputacion de Salamanca. Ademas, destaca algunas otras
informaciones que remitié al periddico sobre «asuntos como viajes que realizd a
Castilla y Ledn José Luis Rodriguez Zapatero, como presidente de Espafia, 0
investigaciones cientificas de la Universidad de Salamanca» (Sanchon, 2013).

6.1.3. Difusion de Publico y cierre de la edicion impresa

En cuanto a la difusién del periddico, en la informacion auditada por OJD de junio de
2011, se recoge una tirada de 95.100 ejemplares diarios, y se sefiala el mes de enero de
ese afio como el momento de mayor difusion, con una cifra de 104.846 lectores diarios.
En cuanto a la media de los ultimos datos auditados en el caso concreto de Castilla y
Ledn, de enero a junio de 2011, son 2.230 los ejemplares diarios que se resefian, y es en
abril cuando se recoge la mayor difusion, con 2.551 ejemplares.

Respecto al perfil de sus lectores, mas del 60% de sus usuarios se encontraban en el
target de edad entre 15 y 44 afios. Se trataba asi de una poblacion joven,
mayoritariamente masculina, con un alto poder adquisitivo y estudios superiores, segun
estudios del propio periddico (Crespo, 2013). En la actualidad, este andlisis se actualiza
cada trimestre mediante una encuesta a los usuarios de Publico.es en la edicion digital

del periddico, la Unica que se ofrece a los lectores tras el cese de la empresa.
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El cierre del periddico en papel tuvo lugar en febrero de 2012, y cuatro meses después
se relanzé la edicion digital. En ese momento se realizd una total reestructuracion, no
solo empresarial, sino también de la propia plantilla e incluso de ubicacion, pues la
redaccion se trasladé desde la sede que habia mantenido en la calle Caleruega a la Gran
Via de Madrid, donde se sitla hasta el cierre de este capitulo.

La cabecera digital mantiene el nombre completo del diario en la misma tonalidad de
rojo que la desaparecida edicidn en papel. Sigue abarcando el &mbito nacional con una
plantilla de unos 30 trabajadores, coordinados por Carlos Enrique Bayo, que se ocupa
de la direccion de la redaccién desde junio de 2012. Anteriormente, este fue redactor

jefe de la seccion de Internacional de la edicion de papel.

La pagina web mantiene actualmente una audiencia que alcanza los 7.671.597 usuarios
nicos mensuales a nivel nacional, segtn la Oficina de Justificacion de la Difusion®,
con un promedio diario de 344.795 visitas, en base a los datos proporcionados por la

misma fuente.

6.2. Analisis cuantitativo de la presencia de Castilla 'y Ledn en Pablico

El diario Publico difundid, durante el periodo analizado en este trabajo (de octubre a
diciembre de 2010), un total de 40 informaciones que mencionan Castilla y Leén o a
alguna de sus provincias. Para el analisis de este trabajo se han seleccionado, mediante
muestreo aleatorio, 9 piezas informativas, lo que supone el 3,6% del universo total. A
través de esta muestra se han obtenido una serie de resultados que se resefian a

continuacion.

Publico es, de las publicaciones analizadas en este libro, aquella en la que la comunidad
auténoma cuenta con una menor presencia en la edicion nacional, un hecho que puede
estar justificado por la falta de delegacion castellano y leonesa [Tabla 6.1]. Por meses,
es en octubre y diciembre cuando se acumula un mayor numero de informaciones
relativas a la region. El 100% de la muestra corresponde a informaciones, de forma que

no se encuentra otro tipo de géneros periodisticos como opinidn, fotonoticia o sumario.

% Informacién obtenida de Ojdinteractiva.es, con datos de octubre de 2015. Disponible en
http://www.ojdinteractiva.es/muestra_acta/medios-digitales/734/10/2015/, consultada el 23/11/2015.
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Tabla 6.1. Informaciones identificadas y muestra seleccionada de Publico

Octubre Noviembre Diciembre Total
Piezas publicadas 15 9 16 40
Muestra seleccionada 4 (0,6%) 1(0,09%) 4 (0,64%) 9 (3,6%)

Fuente: elaboracion propia

Un dato relevante para conocer la importancia de los temas en el periddico es el espacio
fisico que se le asigna. Asi, y de forma mayoritaria, Publico incluye las noticias que
mencionan Castilla y Ledn o a alguna de sus provincias a 5 columnas, en 6 casos (el
66,67%), y en menor nimero de ocasiones a 1, 2 0 4 columnas: 1 pieza para cada
opcion (11,11%) [Tabla 6.2.]. Todo ello, con independencia de si la pagina que ocupan
es par o impar: 4 para cada variable, el 44,44% del total. En una ocasiéon no se ha

podido identificar la ubicacion de la pieza.

Tabla 6.2. Columnas que ocupada cada pieza informativa

Frecuencia absoluta Frecuencia relativa Porcentaje
1 Columna 1 0,11 11,11%
2 Columnas 1 0,11 11,11%
3 Columnas 0 0 0,00%
4 Columnas 1 0,11 11,11%
5 Columnas 6 0,66 66,67%
Sin Dato 0 0 0,00%

Fuente: elaboracion propia

De la misma forma, se aprecia que cuando la comunidad auténoma o alguna de sus
provincias es noticia en Publico, la pieza ocupa diferentes lugares: bien la pagina
completa, como es el caso de 2 noticias (el 22,2% del total); bien la mitad de esta, en 3
ocasiones (un 33,33%) o bien, minoritariamente, con un espacio menor, en solo 2
unidades de analisis (un 22,22%). De las 2 unidades restantes no se han identificado los

datos para estas variables.

También son significativos los complementos graficos que acompafian a la noticia. Del

total de las piezas informativas analizadas, la mayoria incluye fotografia: 7 del total, lo
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que supone el 77,78%. En 3 casos se registran también infografias y en 1, elementos
opinativos (11,11%). Por tanto, al menos 2 noticias incluyen varios de estos elementos a

la vez [Imagen 6.1.].

Imagen 6.1. Noticia de Publico con dos elementos audiovisuales

A pesar de la automatizacidn, el factor humano es determinante en la calidad final.
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En cuanto a las referencias concretas a la comunidad, de forma general Castilla y Leon
o0 alguna de sus provincias aparecen mencionadas en piezas que hablan también de otras
regiones de Espafia: esto sucede en 5 unidades de analisis, un 55,56% del total [Imagen
6.2.]. Les siguen las noticias que tratan Gnicamente a Castilla y Ledn o sus provincias,
con 3 casos (el 33, 33%). Solamente en 1 caso la regidn o provincias aparecen resefiadas
en una informacion que se centra en el Gobierno central (11, 11%) y en ningln caso

esta se vincula a un contenido sobre la Union Europea.
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Imagen 6.2. Referencia a Ledn junto con la de otras provincias y comunidades

Lostermémetros, hasta

autonomas

11 grados bajo cero

PUBLICO

MADRID

s Un total de 36 provincias
estdn hoy en alerta por bajas
temperaturas y nevadas, se-
gun la Agencia Estatal de Me-
teorologia (AEMET). Habra
heladasen la Peninsula, lluvias
en Canarias, viento en el no-
reste peninsular y nieve en Me-
norca. En la sierra madrilena,
los termémetros marcardn 11
grados bajo cero.

ALERTA PORLLUVIAS
Canarias, Cantabria y Balears
La AEMET prevé lluvias en El
Hierro, La Gomera, LaPalmay

Respecto al lugar concreto de mencién, en 4 de las 9 noticias

‘Tenerife. En el litoral cantdbri-
coorientalyelnortede Navarra
habré precipitaciones débiles,
que pueden extenderse al res-
to del Cantdbrico. La AEMET
prevé chubascos en Balears,
que se pueden intensificar en
Menorca.

FUERTES VIENTOS
Catalunyay Balears

Girona estd en alerta por fuer-
tes vientos y fendmenos coste-
ros, igual que Mallorca y Me-
norca. En Balears, la cota de
nieve llegard a los 200 metros
y, ocasionalmente, al nivel del
mar.

PELIGRO EN LA CARRETERA
Granada, Leon y Asturias

Por otro lado, el Real Automoé-
vil Club de Catalunya (RACC)
presentd ayer un estudio que
afirma que la mitad de los tra-
mosnegrosdela Red de Carre-
teras del Estado se concentran

Fecha de imagen: 28/10/2010

Hojas heladas en Prades (Tarragona). tft

en siete vias. La mayoria de
€SL0S puntos negros estan en
Granada, Le6n y Asturias. E1
responsable de Seguridad Vial
delaFundacién RACC destach
que en “uno de cada diez u'a-;
mos en Espana hay riesgo de
sufrirun accidente”. «

analizadas la palabra

«Castilla y Leon» aparece en el titulo o el subtitulo (44,44%): en 3 ocasiones (33,33%)

y en 1 (11,11%), respectivamente. Valladolid se conforma como la Unica provincia que

se sitda en el titular, y lo hace 3 veces (el 33, 33%). En cuanto a las citas en el cuerpo de

la pieza, se comprueba que todas las provincias, a excepcion de Avila, Palencia,

Segovia y Soria aparecen en alguno de los textos de la muestra.

Valladolid y Ledn son, por su parte, las regiones con mas referencias: en 4 (44,44%) y

en 3 (33,33%) casos, respectivamente. Burgos, Zamora y Salamanca, por su parte,

Unicamente aparecen resefiadas 1 vez (11, 11%). También en 1 pieza se menciona a

Castilla y Le6n como comunidad y en otra se tratan la totalidad de las provincias (11,

11%) [Tabla 6.3.].
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Tabla 6.3. Mencion en el cuerpo de la noticia a las provincias y/o Castillay Ledn

Frecuencia absoluta Frecuencia relativa Porcentaje

Avila 0 0 0%
Burgos 1 0,11 11,11%
Leodn 3 0,33 33,33%
Valladolid 4 0,44 44,44%
Salamanca 1 0,11 11,11%
Palencia 0 0 0%
Segovia 0 0 0%
Soria 0 0 0%
Zamora 1 0,11 11,11%
Castillay Ledn 1 0,11 11,11%
Todas las provincias 1 0,11 11,11%

Fuente: elaboracion propia

En cuanto al sesgo de las noticias que se refieren a Castilla y Ledn es, de forma
mayoritaria, negativo, con independencia de la parte de la pieza que se esté analizando
[Imagen 6.3.]. En el caso concreto del titular, 5 (55,56%) presentan una connotacién de
este tipo, mientras que 3 (33,33%) cuentan con titulos neutros y 1 (11,11%) con
positivos. Los pies de foto siguen la misma linea, y 4 muestran un sesgo negativo, 4 uno
positivo (44,44%) y 1 (11,11%) uno neutro. Asimismo, en 7 (77,78%) fotografias existe

uno negativo, en 1 uno positivo y en otra uno neutro (11,11%).
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Imagen 6.3. Pieza con sesgo negativo en titular, foto y pie de foto
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En cuanto a las piezas analizadas, en 7 (77,78%) ocasiones aparece el nombre del
redactor, en 1 se relaciona el texto con la redaccion y en otra con la agencia de noticias
(11,11%). En ningun caso existe una signatura de un corresponsal o de un enviado
especial. Por tanto, un 100% de las piezas aparecen con firma en las informaciones de

Publico relacionadas con Castilla'y Ledn.

6.3. Conclusiones

Este trabajo ha tenido como objetivo el estudio del diario Publico, cuyo interés
academico, en sus cinco afios de vigencia, se centrd en su modelo econdémico y disefio
grafico. En este caso, la investigacién se ha relacionado con la cobertura de una
comunidad auténoma concreta, Castilla y Leon, mediante el analisis de contenido y la
entrevista en profundidad a dos periodistas vinculados con la region. El objetivo final
era conocer cual era la imagen proyectada, a través de las piezas informativas

publicadas en este periddico, de Castillay Ledn en la prensa nacional.
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En este sentido, es preciso entender que, a nivel organizativo en el diario Publico, la
presencia de esta comunidad autonoma fue secundaria, frente a otros territorios. Asi, por
un lado, no contaba con delegacion propia (Publico solo tuvo sede en Madrid,
Barcelona y Sevilla) y, por otro, tampoco dispuso corresponsales en el territorio, sino
que contactaba con periodistas freelance que realizaban los contenidos para las
contenidos puntuales que pudieran ser de interés al diario, aunque estos firmaran con su

nombre y el lugar desde el cual enviaban los textos.

Las informaciones publicadas y analizadas en el periodo de estudio no se relacionaban
con la agenda politica habitual de la region, sino con situaciones controvertidas que la
afectaban directamente, tales como la mineria, las denuncias sobre propiedades del
presidente de la Diputacion de Salamanca o la central nuclear de Garofia. Para cubrir
estos asuntos, la cabecera disponia esencialmente de un periodista, Justino Sanchon,
quien ademas, recibia pocas peticiones del periddico, muestra del bajo grado de interés

que Castilla y ledn contaba para la cabecera nacional.

De hecho, Publico constituye la cabecera nacional donde la presencia de esta region es
menor entre las analizadas en este libro. Ademas, la aparicion de cada una de las
provincias es irregular: mientras que Valladolid y Ledn cuentan con mayor
representacion (la capital castellano y leonesa es la Unica que aparece en los titulares
analizados), provincias como Palencia o Segovia no tienen cabida en las noticias de la
muestra. Con independencia de ello, en la mayor parte de los casos Castilla y Leon
aparece mencionada con otras regiones de Espafia, y no como protagonista principal del

texto.

No obstante, cabe sefialar que los contenidos publicados, todos son noticias y no otros
géneros periodisticos, ocupan generalmente un espacio fisico amplio, a cinco columnas
y en una o media pagina. Destaca también el alto contenido grafico de las piezas, que en
ocasiones cuenta con mas de un elemento grafico por informacion. Las fotografias, asi
como los pies de pagina y los titulares, muestran una connotacion escasamente positiva
0 neutra, que define de esa forma un sesgo mayoritario negativo en las publicaciones

sobre esta comunidad autdnoma cubiertas por el diario Publico.
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Capitulo 7. Castillay Ledn en Expansion

La economia de Castilla 'y Leon no es foco preferente para Expansion

Victor Gutiérrez Sanz
Universidad de Valladolid

Elena Cebrian Guinovart
Universidad CEU San Pablo

7.1. Introduccion

7.1. La informacién econdmica en Espafia

El desarrollo de la informacion econdmica en Espafia estd ligado directamente a la

instauracion de la democracia en el pais. En los afios 80, la internacionalizacion de los

mercados hizo que nacieran periodicos con informacion exclusivamente econdémica

dirigidos a un publico que cada vez los demandaba mas. Veinte afios después, la

adhesion de Espafia al euro consolidd a los periddicos econdémicos en el pais. Ya no se

trataba de unidades en el mercado informativo, sino que los grandes grupos de

comunicacion se preocuparon por tener una cabecera especializada dentro de su oferta.
El profesor Maroto explica que entre 1960 y 1985 la informacion econémica en
Espafia era irrelevante e insuficiente por la situacion politica que imponian unos
mercados limitados y ajenos a la internacionalizacion. Las empresas no valoraban
la que estaba disponible y, ademas, restringian el alcance publico de sus propios
informes internos al considerarlos un bien privativo. La paradoja era que, por
ejemplo, un centro de documentacion de un gran banco podia tener datos sobre

cualquier empresa noruega, pero no de una espafola (Portela, 2002: 15).

La informacidn econémica en el siglo XXI en Espafia cuenta con espacio relevante en
todos los soportes comunicativos. Por un lado, estd la prensa que posee dos
modalidades: la version impresa y la digital. Por otro lado, la radio, y como no, la
television. No obstante, cabe matizar que asi como en prensa existen periddicos
dedicados solo a la elaboracién de informacion econdmica, en radio y television esto es
algo mucho mas extrafio y la economia muchas veces se aborda como una seccién

dentro de la oferta generalista.
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Si se analizan los datos que expone la OJD sobre la difusion de medios, lo primero que
se puede resaltar es la poca audiencia de los periodicos econémicos en comparacion, por
ejemplo, con los deportivos. No obstante, se debe matizar esta realidad porque la
difusion no siempre esta ligada proporcionalmente al impacto:
De todas maneras, como reconoce la presidenta de Apie (Asociacion Espafiola de
Periodistas Econdmicos) “el negocio de la prensa econémica no se justifica por la
difusion, sino por la publicidad. La prensa econémica espafiola es una prensa de

fuerte soporte comercial”. (Portela, 2002: 25).

Por tanto, se puede decir que la informacion econémica se ha convertido en un producto
consolidado en el mercado periodistico y solvente pese a sus porcentajes de difusion.
Con un publico objetivo estable, ha conseguido asentarse y disponer de cabeceras

viables.

7.1.2. Las principales cabeceras economicas
En Espafa, actualmente conviven tres cabeceras nacionales que ofertan informacion
econdémica. La mas veterana es el peridédico Cinco Dias, que nacio al comienzo de la
Transicion (1978). Esta publicacién recibio su nombre porgue se publicaba de lunes a
viernes, dias en los que habia actualidad econdmica que reflejar. Méas tarde, en mayo de
1986, aparecio el periddico Expansion, cabecera con mayor audiencia en la actualidad.
Tres afos después, aparecieron en el mercado La Gaceta de los Negocios y La
Economia, aunque este Gltimo ya ha desaparecido (Almuifia, 2008:). La Gaceta de los
Negocios se transformo en 2009 en La Gaceta tras la adquisicién de la cabecera por el
grupo Intereconomia. Este cambio de manos también ha supuesto una reorientacion en
la oferta de contenidos, que han pasado de ser exclusivamente econOmicos a
generalistas. En 2006, aparecié ElI Economista que es la tercera cabecera que compiten
en este dificil mercado, por lo que, en la actualidad conviven Expansion (Unidad
Editorial), Cinco Dias (Grupo Prisa) y El Economista (Ecoprensa S.A.).

Creadas (las cabeceras econdmicas), en ocasiones, con el fin de influir en la vida

econdmica del pais, estan obligadas a disputar entre si unos recursos publicitarios

limitados, a veces obtenidos por esa especial relacion que establecian con los

poderes econdmicos, las empresas y los bancos (Almuifia, 2008: 141).
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Tal como indican varios estudios, el consumo de informacién econémica fluctia
enormemente dependiendo de las situaciones politicas y econdmicas. La crisis que
afectd en 2001 al mundo de la economia, supuso un impacto negativo también en los
periddicos especializados. A su vez, la grave recesion econémica mundial que se inicia
con la caida del holding Lehman Brothers ha supuesto una merma en la audiencia de la

prensa salmon.

En Espafia, en la Gltima década el Estudio General de Medios ha otorgado una audiencia
potencial a los periddicos econdmicos de unos 250.000 lectores, por lo que la
competitividad para ser viables es enorme. No obstante, la fuerte presencia de estos
medios en Internet y su oferta de contenidos gratuitos ha supuesto un incremento

importante de lectores.

Graéfico 7.1. EGM de los diarios econémicos en comparacion con otras tematica
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Fuente: Expansion

En el periodo de tiempo que centra este estudio, la Tercera Ola Acumulada del EGM de
2011 indica que Expansion mantuvo su liderazgo con 166.000 lectores, dos veces y
media mas que la audiencia de sus competidores: Cinco Dias (65.000) y EI Economista

(66.000) Segun la OJD, la difusion de Expansion es de unos 40.000 ejemplares.
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Gréfico 7.11. EGM acumulado en los diferentes diarios econdmicos
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Fuente: Expansion

Expansion lidera asi la informacién econémica en Espafia desde el punto de vista de
audiencia y, a su vez, también tiene un fuerte impacto entre el pablico objetivo que

demanda este tipo de informacion.

El Estudio Media producto de la AIMC realizado entre 1.044.000 directivos y
cuadros refleja un aumento de la audiencia de Expansion, en torno al 47% de la
cuota de mercado en este segmento especifico. Respecto a los semanarios, los
directivos espafioles también otorgan su confianza a la Actualidad Econdémica de
forma prioritaria. La prensa econémica no es solo una lectura imprescindible para
los empresarios, sino que es el Unico medio impreso de informacién por su trabajo
especializado. Precisamente en esos perfiles especializados es donde la prensa
econdmica demuestra una mayor importancia y supera en indice de lectura a los
diarios de informacién general. EI 76% de los altos directivos del sector financiero
aseguraba leer Expansion, en comparacion con el 73% que se declaraba lector de
El Pais, un 60% de Cinco Dias o un 55% de EI Mundo (Almuifia, 2008: 145).

Pese a que Expansion es el periddico econdmico con mayor audiencia en Espafia, el afio

2011 fue una etapa de importante merma en el nimero de lectores. Segun indica Celso
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Almuifia esta bajada suele estar relacionada directamente con las etapas de recesion

econémica.

Grafico 7.111. Evolucion del EGM acumulado en los diferentes diarios econdmicos
En blanco EGM 2010, en negro, EGM 2011
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Fuente: Expansion

7.1.3. El periddico Expansion

El periodico Expansion comenzé su andadura el 27 de mayo de 1986. Aunque en la
primera etapa utilizé el papel blanco, después fue el primer diario espafiol que adoptd el
color salmén en sus hojas como indicativo de estar dedicado a la informacién
econdémica. Al principio, esta tonalidad era solo para los numeros de los sabados, sin

embargo, después todo el periddico se constituiria bajo este aspecto.

En solo un afio, Expansion se convirtio en el medio lider en su sector, que se consolido
a lo largo de los 90. En 2007, RCS MediaGroup, empresa propietario del 96% de
Unedisa (editora de EI Mundo y de elmundo.es) adquirié el 100% del Grupo Recoletos
del que formaban parte Marca y Expansién por 1.100 millones de euros.

El periddico cuenta con varias delegaciones en Andalucia, Catalufia, Pais Vasco,
Comunidad Valenciana y Galicia. A su vez Expansion dispone de dos suplementos:

“Emprendedores y empleo” y “Fuera de Serie”. En Castilla y Leon, al no tener
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delegacion propia, se consume la edicion nacional y, segun datos de los ultimos EGM,

la audiencia se ubica en torno a los 9.000 lectores en la comunidad.

7.2. El reflejo de Castillay Ledn en el periodico Expansion
A lo largo del periodo comprendido en el analisis -92 dias- Expansion publico 109
noticias, de las que la muestra seleccionada incluye 25, y que se distribuyen

temporalmente de la siguiente manera:

Tabla 7.1. Informaciones identificadas y muestra seleccionada de Expansion

Informaciones

. e 49 35 25 109

identificadas

Muestra seleccionada 8 10 6 24
Fuente: elaboracion propia

Octubre es el mes con mas informaciones: sélo en este mes se publican casi la mitad de
los textos, aunque dentro de la muestra seleccionada la presencia de Castilla y Ledn
resulta méas equilibrada.

Cuando Castilla y Ledn aparece en un texto de Expansion el punto de vista es la mayor
parte de las veces- tres de cada cuatro- un redactor identificado, mientras que el cuarto
texto va sin firmar. Ninguno de los textos incluidos en la muestra se ha tomado de una
agencia pero tampoco se ha encargado a un autor sobre el terreno (un corresponsal en la
zona o un enviado especial) cosa que se explica por el hecho de que la cabecera no tiene

delegacion en Castilla'y Ledn.

Tabla 7.2. Autoria de los textos en Expansion

Firmado por Redaccion 0
Firmado por Redactor 18
Firmado por Agencias

Firmado por Corresponsal o enviado
Sin firma

o1l o| o
N OO O

Fuente: elaboracion propia
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La valoracion positiva resultante de la autoria de textos firmados por un redactor- que se
entiende como una significativa personalizacion de la atencion- cambia cuando se

atiende al lugar en el que se datan los textos:

Tabla 7.3. Lugar en que se firman los textos de Expansion

Total %
Castillay Ledn 2 11
Madrid 12 67
Otros 1 5
Sin dato 4 22
18 --

Fuente: elaboracion propia

La atencidon privilegiada que podria deducirse de las informaciones elaboradas
mayoritariamente por redactores identificados del diario se desdibuja al detectarse que
solo uno de cada diez textos estd firmado en Castilla y Leon, mientras que la mayoria-
dos de cada tres- en la redaccion de Expansion en Madrid. Las informaciones se
elaboran en Madrid no s6lo cuando- como se vera mas adelante- Castilla y Ledn aparece
en informaciones sobre cuestiones generales en las que se comparan varias CCAA, sino
incluso en las especificamente castellano leonesas como por ejemplo la noticia sobre el
logro de una certificacion de calidad medioambiental obtenido por unas bodegas
situadas en Valbuena de Duero, provincia de Valladolid, que aparecidé el 24 de

diciembre®®.

En cuanto a la ubicacion de las piezas informativas, Expansion nunca lleva a primera
pagina a Castillay Leon en la muestra analizada y con mas frecuencia sitda los textos en
que aparece en pagina par con lo que implica una menor visibilidad en relacion con la
tendencia- explicada en capitulos anteriores- del lector a dirigir la vista a las impares.
19 textos se ubican en una pégina par y sélo 6 en la impar.

55 Ver “Vino espafiol con denominacion verde”, E. Arrieta. Expansion, 24 de diciembre de 2010.
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Grafico 7.1V. Ubicacion en pagina par-impar

W Pdgina par

Pagina impar

Fuente: elaboracion propia

Los datos sobre la ubicacion en la pagina proporcionan resultados desiguales: el sistema
de recogida de los textos no permite valorar la posicion de un tercio de las piezas de la
muestra, pero de entre los que si es posible conocerlo lo mas frecuente son textos de

gran tamafio que ocupan una pagina completa:

Grafico 7.V. Ubicacion en la pagina de Expansion

No se conoce ubicacion — 38%

Centro

Derecha

Izquierda
Zona Inferior

Zona Superior

Pégina entera 42%
Total %

Pagina entera 10 42

Zona Superior 1 4

Zona Inferior 2 8

Izquierda 1 4
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Total %
Derecha 0 0
Centro 0 0
No se conoce ubicacion 9 38

Fuente: elaboracion propia

Considerar la extensién de los textos refuerza la conclusion establecida arriba de que
Castilla y Le6n aparece en Expansion en textos de gran tamafio: dos terceras partes
ocupan cinco y cuatro columnas y también dos tercios se alargan tres cuartos o una

pagina completa.

Tabla 7.4. Numero y extension de las columnas

Numero de columnas Total %

1 Columna 5 21
2 Columnas 2 8
3 Columnas 1 4
4 Columnas 4 17
5 Columnas 12 50
Extensidn de columnas Total %

Sumario 2 8
Un cuarto 2 8
Media pagina 2 8
Tres cuartos 5 21
Pagina completa 11 46
Sin dato 2 8

Fuente: elaboracion propia

Es frecuente que los textos de Expansion en los que aparece Castilla y Ledn vayan

reforzados con algun tipo de apoyo grafico. En concreto lo llevan el 60%.
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Gréfico 7.VI. Acompafiamiento gréafico en Expansion

No lleva

Elemento Opinativo
Infografia
Fotografia
Encuesta

Analisis

Total %

Con fotografia 8 33
Con fotografia archivo 2 8

Con fotografia actual 1 4

Sin dato 5 21

Con infografia 12 50
Con infografia archivo 0 0

Con infografia actual 12 50

Sin dato 10 40

Con encuestas 0 0
Con andlisis 6 25
Con elementos opinativos 0 0

Fuente: elaboracion propia

El tipo de apoyo mas frecuente es la infografia: las hay en la mitad de los textos de la
muestra y en todos los casos son actuales. Las fotografias acomparian un tercio de los
textos analizados, si bien no es posible valorar el origen de la imagen en la mayor parte

de las ocasiones.

Cuando Castilla y Leon aparece en Expansion lo hace en un contexto
predominantemente informativo: s6lo una de las 24 piezas incluidas en la muestra

resulto ser de opinidn, las otras 23 eran de algin género informativo.
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Grafico 7.VII. Géneros de los textos en que aparece Castillay Ledn en Expansion

96%

Informacion
Opiniéon I 4%
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Sumario

Fuente: elaboracién propia

Castilla y Ledn no es en Expansion la protagonista principal de los textos en los que

aparece: solo lo es en uno de cada tres.

Gréfico 7.V1I1I. Protagonistas de los textos en que aparece Castillay Ledn
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Fuente: elaboracion propia

Lo méas frecuente es que aparezca en el mismo contexto que otras comunidades
autonomas- normalmente estableciendo algun tipo de comparacién entre las que

componen Espafia, cosa que ocurre la mitad de las veces.

Castilla y Leon queda fuera de la visibilidad privilegiada que proporciona la presencia
en los titulares de los textos en que aparece: se la menciona cuatro veces en el titulo y

dos en el antetitulo o el subtitulo.
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Tabla 7.5. Castilla'y Ledn en el blogue de titulacion

Total %
En el titulo 3 12
En el subtitulo 1 4
En el titulo y subtitulo o antetitulo 1 4
En ninguno 19 80

Fuente: elaboracion propia

Tampoco las provincias de Castilla 'y Leon tienen presencia significativa en el bloque de
titulares. En la muestra trabajada Expansion sélo lleva a Valladolid y a Palencia a los

titulares en una ocasién cada una.

Tabla 7.6. Presencia de las provincias de Castilla 'y Leon en el bloque de titulacion

Total %
Avila 0 0
Burgos 0 0
Ledn 0 0
Valladolid 1 4
Salamanca 0 0
Palencia 1 4
Segovia 0 0
Soria 0 0
Zamora 0 0
Ninguna 98 92

Fuente: elaboracion propia

Dentro del texto lo més frecuente es que Castilla y Leon aparezca de modo genérico: la
mitad de las veces es en menciones generales como una comunidad autbnoma mas o
refiriéndose de forma general y a las provincias que la componen. Individualmente las
mas mencionadas son Palencia- en tres ocasiones- y Valladolid- en dos ocasiones.

Burgos, Segovia, Soria' y Zamora se mencionan en una ocasion y Avila'y Ledn nunca.

Tabla 7.7. Presencia de las provincias de CyL en el texto

Total %
Avila 0 0
Burgos 1 4
Leo6n 0 0
Valladolid 2 8
Salamanca 1 4
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Total %
Palencia 3 12
Segovia 1 4
Soria 1 4
Zamora 1 4
CyL como CCAA 9 37
TODAS las provincias 1 4
Ninguna provincia 4 19

Fuente: elaboracion propia

Expansion trata de forma neutra a Castilla y Ledn puesto que ninguno de los textos que

se le dedican presenta ningin sesgo.

Tabla 7.8. Sesgo en Expansion

Total %
Sesgo positivo en TIT, ANT. O SUB 0 0
Sesgo negativo en TIT, ANT. O SUB 0 0
Sesgo neutro en TIT, ANT. O SUB 7 28
Sesgo positivo en pie de foto 0 0
Sesgo negativo en pie de foto 0 0
Sesgo neutro en pie de foto 7 29
Sesgo positivo en foto/infogr 0 0
Sesgo negativo en foto/infogr 0 0
Sesgo neutro en foto/infogr 7 29

Fuente: elaboracidon propia

En cuanto a la tematica de las informaciones, se puede apreciar en la muestra dos
bloques diferenciados. ElI hecho de que Expansién sea un diario economico y
empresarial marca, por supuesto, la gran mayoria de las informaciones. No obstante, es
posible especificar mas para establecer dos apartados tematicos: por un lado estarian
aquellas noticias que hacen referencia a temas autondmicos relacionados con la

administracion de la comunidad (financiacion, deuda publica...); mientras que en otro
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bloque, se podrian enmarcar las informaciones referidas a instituciones publicas y

privadas.

Tabla 7.9. Analisis tematico de las informaciones

Temaética Total %
Ambito autondmico 10 41,6
Instituciones 13 54,8
Otros 1 4,16

Fuente: elaboracion propia

Entre los temas de ambito autonémico que se abordan se han encontrado aspectos
diversos como: diferencias fiscales entre comunidades, fraude fiscal en las
comunidades, creacion de empresas, demografia, evolucion del entorno rural, déficit
autonémico, concursos para empresas, gestion de impuestos y la financiacion
autonomica. La mayoria de estas informaciones se enmarcan en el ambito nacional y los

datos referidos a las comunidades autonomas se utilizan de forma comparativa.

Mientras que en las informaciones en las que las instituciones (privadas o publicas) eran
protagonistas giran en torno a: Caja Espafia-Duero, Galletas Gullon, Grupo Norte,
bodegas de Valladolid, la asociacion de mujeres de Miranda, la Junta, Adif, Aeropuerto
de Valladolid y los diferentes Ayuntamientos de la region. Se puede apreciar que
cuando las informaciones se ocupan de instituciones, las menciones espaciales hacen
referencia a las provincias o localidades donde se enmarcan y no tanto a la Comunidad

Auténoma.

7.3. Conclusiones
Castilla y Ledn no es un foco de atencion preferente para el diario econémico

Expansién como demuestran los resultados del anélisis planteado en este trabajo:

1-. Aunque los textos que se ocupan de Castilla y Ledn estan la mayoria de las veces
firmados por un redactor identificado esto no supone una atencion privilegiada, puesto
que dos de cada tres- incluso tratandose de un asunto especifico de Castilla y Ledn- han

sido elaboradas fuera de la comunidad auténoma.
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2-. El gran tamafio de las informaciones no implica una representacion privilegiada,
puesto que lo mas frecuente es que estén ubicadas en pagina par. Ademas nunca aparece

en primera pagina y tampoco en los titulares.

3-. La mitad de las veces Castilla y Ledn no es la protagonista de los textos en los que
aparece: lo hace en el mismo contexto que otras comunidades autonomas, normalmente
estableciendo algun tipo de comparacion entre las que componen Espafia. Se la
menciona de modo general como una comunidad auténoma mas o refiriéndose de forma

general y a las provincias que la componen.

4-. El contenido de las informaciones en cuyos textos aparece mencionada Castilla y
Ledn se relacionan mayoritariamente con aspectos competentes de la administracion
autonémica y del Gobierno central. En cambio, aquellas noticias referentes a entidades
publico privadas generalmente se ubican de manera localista por lo que se aprecia que
no se plasma una relacion estrecha entre el tejido empresarial de la region con la

Comunidad Auténoma.
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Capitulo 8. Castillay Leon en el diario econédmico Cinco Dias

Escaso protagonismo de la economia de Castilla 'y Ledn en Cinco Dias

Salomé Berrocal Gonzalo
Universidad de Valladolid

Teresa Gema Martin Casado
Universidad de Valladolid

Eva Lavin
Universidad Rey Juan Carlos

8.1. Introduccion

Este capitulo analiza la presencia de la comunidad de Castilla y Ledn en el diario
econémico Cinco Dias. Para ello, se examina su imagen utilizando el manual Analisis
basico de la prensa diaria. Manual para aprender a leer periddicos (Berrocal y
Rodriguez-Maribona, 1989). Es relevante el uso de este manual porque es anterior a la
revolucion tecnoldgica en la que, con la aparicién de los diarios digitales, la prensa

tradicional, la de papel, pierde influencia y lectores.

Los medios de comunicacion influyen en la sociedad a través de los mensajes que
emiten, ocupan un lugar prioritario en la conformacion de sus valores y creencias y

contribuyen a la creacion de la opinion publica (Martin, 2010).

El diario Cinco Dias nace durante la transicion politica espafiola, el 3 de marzo de 1978
y es el decano de la prensa econdmica en nuestro pais, con mas de 30 afios de historia.
El periddico pudo salir a la luz gracias a los 21 millones de pesetas (125.000 euros) que
reunieron sus impulsores. En sus inicios no se publicaba los siete dias de la semana,
solo de lunes a viernes, porque se consideraba que eran los dias de interés para los

temas econdmicos, de ahi el origen de su nombre, Cinco Dias.

Su principal competidor es el periédico Expansion, que naci6 ocho afios mas tarde y que
se convirtié poco después en lider de la prensa econémica. En 1989 Cinco Dias se
integra en el Grupo PRISA de comunicacion, tras una subasta con el Grupo Zeta. Este al

no poder adquirir la cabecera del diario, decidié lanzar La Gaceta de los Negocios,
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periddico del que se desprenderia afios después. En ese mismo afio, en abril, salio a la
calle La Economia 16, el peridédico economico del Grupo 16, que tampoco sobrevivio
mas de seis meses (Médel, 2009). Cinco Dias consiguié mantener buenas cifras de
difusion hasta 2009, afio en que la prensa en papel entra en crisis ante la competencia de
los medios digitales.

8.2. El diario Cinco Dias en datos

En 2008 la prensa espafiola tenia su méximo indice de ventas (AIMC, 2013). Un 42,1%
de los espafioles consumian diarios y el periédico Cinco Dias, en su trigésimo
aniversario cerraba con un récord historico de audiencia, 90.000 lectores en la ultima
oleada, una cifra que ademas constituyd su tercera cota maxima consecutiva. Este dato
supuso un incremento del 2,3% con respecto a la oleada anterior y una mejora de
audiencia en un 38,5% desde 2006.

Pero desde 2009 la venta de diarios en Espafia ha ido descendiendo progresivamente, en
2010 al 38,0 % y en 2012, al 36,1%. Esta pérdida de audiencia también implica una
pérdida de poder para la prensa escrita. EI Grupo PRISA (editor de Cinco Dias), a pesar
del entorno de crisis e incertidumbre econdmica, cerro el primer trimestre del afio 2012
con una mejora de sus resultados operativos. El beneficio bruto de explotacion del
grupo alcanzo los 105,14 millones de euros de enero a marzo, lo que suponia una

mejora del 4,7% respecto al mismo periodo del afio pasado (PRISA, 2012).

La audiencia de la prensa econdmica es dificil de comparar por su estructura de precio
hacia el consumidor. El diario Expansion, por ejemplo, es un medio de pago, mientras
que Cinco Dias, EI Economista y La Gaceta de los Negocios se consideran mixtos al
distribuirse de manera gratuita la mitad de sus ejemplares. Esto hace menos fiable la
mediacion de audiencias, pero se considera lider indiscutible de la prensa econémica el
diario Expansion, seguido del diario Cinco Dias. Segun el informe anual del Grupo
PRISA, el periodico Cinco Dias ha pasado de una difusion de 33.329 diarios en 2009 a
31.337 en 2010, cantidad que mantiene en 2011 y con una pequefia bajada en 2012.

La edicion digital de Cinco Dias contiene todos los contenidos integros de la edicion
impresa, desde noticias de actualidad hasta cotizaciones bursatiles y cambios de divisas
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que se actualizan cada 15 minutos. Es el diario econdmico leido por el 60% de
directivos financieros, frente al 76% que leen el diario Expansion (Almuifia, 2008). Pero
comparten el 16% de los lectores, lo que permite pensar que existen diferencias en el
tratamiento de la informacion econdémica. Pero el diario Expansion con 1.538.000
lectores en 2011 es también lider frente a 1.212.000 de Cinco Dias. Podemos observar
en el informe cdmo las audiencias de los medios digitales aumentan mientras que

disminuyen en las tiradas tradicionales (PRISA, 2012).

8.3. Castillay Ledn en el diario economico Cinco Dias

Para analizar la imagen de Castilla y Leon en el periodico se han seleccionado las
informaciones aparecidas en el perioédico durante tres meses (octubre, noviembre y
diciembre) de 2010 y establecido una muestra de 23 noticias, estadisticamente
representativa, como se puede observar en la tabla 8.1.

Tabla 8.1. Informacion de la muestra objeto de estudio

Cinco Dias Octubre Noviembre | Diciembre Total
Informaciones ldentificadas 28 25 35 88
Muestra seleccionada 9 8 6 23

Fuente: elaboracion propia

Durante estos meses, el diario econémico public6 un total de 88 noticias en las que hace
referencia a Castilla y Leon. De ellas, 23, son las que se han analizado en profundidad
para conocer de modo mas concreto la imagen que se ofrece de la comunidad auténoma

en este tipo de prensa.

Las apariciones de la comunidad en el diario analizado no son muy frecuentes, su
presencia es menor que en la prensa de informacion general y también en las de su
principal competidor, el peridédico Expansion, que en estos tres meses de analisis arroja
109 noticias, frente a las 88 mencionadas. La prensa generalista se refiere a esta
comunidad en 120 ocasiones en los peridédicos EI Mundo y ABC, que curiosamente
coinciden en numero, siendo el diario El Pais el que mayor numero de noticias presenta

con un total de 150.
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Fundamentalmente la presencia de esta comunidad autonoma en el diario Cinco Dias se
produce cuando hace referencia a la banca, en concreto a la fusion de Caja Burgos y
Caja Duero. Enfoca la noticia como exclusiva de la banca castellano leonesa pero le da
gran importancia y trascendencia nacional. También realiza la misma cobertura sobre el

nacimiento de Banca Civica, gracias a la inclusion de Caja Burgos.

Las noticias que hacen referencia a Castilla y Ledn son porque hacen alusion a
instituciones o empresas como Hacienda, Correos, etc. pero en ningun caso se les
proporciona protagonismo a los politicos. S6lo en una de las 88 noticias aparecidas en el
diario, no formando parte de la muestra, aparece el presidente de la Junta de Castilla y
Ledn, Juan Vicente Herrera, con gran protagonismo a doble pagina, hablando de las
bonanzas de esta tierra. Otro personaje relevante es el vallisoletano José Luis Rodriguez
Zapatero que aparece en la inauguracion del aeropuerto de Leon, pero su protagonismo
viene dado por ser presidente del Gobierno Espafiol en ese momento, mas que por ser
una figura castellanoleonesa. En otra ocasion se menciona a un personaje regional, el

director de la Orquesta Sinfonica de Valladolid, Vasily Petrenko.

En mas de un cuarto de las noticias analizadas, el 27% concretamente, Castilla y Leon
aparece en infografias, mapas, graficos, referidos al territorio nacional en noticias de

relevancia nacional, en las que esta comunidad es s6lo una mas.

Cuando tratan el tema turistico, al que le confiere gran espacio y comentarios muy
positivos, la informacion se presenta de forma poco objetiva, asemejandose mas a un
publirreportaje o anuncio publicitario que a una noticia. Se habla positivamente de
Castilla y Ledn como destino turistico, de sus paisajes, gastronomia, rica cultura, etc.
Durante la Feria de Turismo de Interior (INTUR) en noviembre, Cinco Dias, informa no
tanto de la feria sino de los productos que en ella se ofrecen positivamente, teniendo, de
nuevo, la sensacion de cierto parecido con una campafia publicitaria mas que con una
informacion. Las noticias son continuas durante los cuatro dias de duracién de la feria y
éstas hacen especial hincapié en Castilla y Ledn como destino ideal para las vacaciones.
La informacion se ofrece en color, con un disefio diferenciador, como se puede observar

en la imagen 8.1.
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Se comprueba asi que, aungue la feria se refiere al turismo interior a nivel nacional, el
diario resalta de modo especial, y casi publicitario, la belleza de Castilla y Ledn, que

ademas acogia la feria en Valladolid.

Imagen 8.1. Interior del especial turismo
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Fuente: Cinco Dias

En el diario también aparece informacion referida a la educacion de Castillay Leon. Se
presenta como una comunidad con un nivel educativo bueno con indicadores de alta

calidad en la formacion de sus alumnos.

8.4. Castillay Ledn en datos
La prensa, como el resto de los medios de comunicacidn, influyen en la construccion de
la imagen que el lector se hace de una persona, empresa o institucién, no tanto por la

informacidn sino por el tratamiento o enfoque que se realiza de esta. Por ello, el analisis
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del contenido se presenta como un método efectivo para conocer el impacto visual con

el que se presentan las noticias de Castilla'y Ledn en la prensa de referencia.

8.4.1 La ubicacion y ocupacion de espacios como dato significativo

Para analizar la importancia de lo que el periddico relata, hay que sefialar que la
ubicacion de la noticia en las paginas del diario es un dato relevante, ya que las
informaciones presentadas en la pagina impar son las que primero ve el lector y, por
tanto, a las que el periddico atribuye mas importancia frente a aquella que sitta en
pagina par.

Gréfico 8.1. Distribucion de noticias en pagina par o impar

Pagina Par
41%

Fuente: elaboracion propia

Las noticias sobre Castilla y Ledn aparecidas en el diario Cinco Dias estan situadas en
mayor medida en pégina impar (59% de ellas) que en la par (41%), como se aprecia en
el grafico 8.1. Pero esto no quiere decir que esta comunidad sea el ndcleo de las noticias,
su aparicion de este modo se produce en muy escasas ocasiones. Estas apariciones son
generalmente noticias de caracter nacional en las que se la cita en el texto o con mas
frecuencia en la infografia, por ello que esta aparicion en pagina impar, no garantiza una

presencia relevante en el diario.

Otra forma de conocer la importancia de la informacién en un periddico es el tamafio
que ocupa por numero de columnas. El 35,36% de las noticias que tratan sobre la

comunidad lo hacen en una ocupacion de 5 columnas, el maximo que permite el diario.
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En un 27,27% de las ocasiones es a cuatro columnas, lo que implica que el 62,63% de
las noticias analizadas ocupan la totalidad o casi totalidad del ancho de la pagina en la
que parecen. No obstante, ain no ocupando la pagina completa por compartir espacio
con otras noticias o faldones publicitarios, su ocupacién es relevante como se puede
comprobar en el gréfico 8.11. De hecho, s6lo aparecen en una columna en el 13,64% de
las ocasiones, y a dos columnas en el 9,09% de las noticias analizadas. Pero hay que
tener en cuenta que en gran parte de estas apariciones, como ya se ha mencionado,
Castilla y Ledn tan solo aparece en infografia o citada en el texto de noticias de caracter

nacional.

Gréfico 8.11. Ocupacion de la noticia segun el nimero de columnas
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Fuente: elaboracion propia

Cuanto més espacio ocupa una noticia, mas capacidad tiene de llamar la atencién y por
tanto de crear impacto sobre el lector. En este caso, a pesar de que el 62,63% de las
noticias dedicadas a Castilla y Ledn ocupan un gran espacio y que el 59% de las veces
se encuentra en las paginas impares, no demuestra una destacable presencia en el diario
Cinco Dias, principalmente porque no aparece como protagonista de las noticias como

se ha venido indicando.

8.4.2 La fotografia como factor significativo
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La fotografia es, sin duda, otro de los factores que llama la atencion del lector sobre una
informacién. Pero no todas las fotografias tienen el mismo impacto, en muchos casos
depende del tipo de fotografia, la profesionalidad del fotégrafo y del lugar que ocupe en
la publicacion. En prensa escrita la noticia mas destacada es aquella ubicada en la
pagina impar, a cinco columnas, con fotografia/s a color. Este tipo de informacién sélo
se localiza en la presentacion de la Feria de Turismo Interior (INTUR), en la que parece
mas un anuncio publicitario que una noticia sobre Castilla y Ledn. En el resto de las
informaciones en las que aparece la comunidad predomina la ausencia de imagenes,

solo el 26,09% de las noticias van acompafiadas de una fotografia, como se aprecia en el

gréfico 8.111.

Grafico 8.111. Elementos graficos en la informacion
60,00%
40,00%
30,00% +—26,09% 26,09%

21,74%
20,00% 17.39%
10,00% 8.70% [
0,00% . . . . .
Con Con Con Con
fotografia fotografia fotografia infografia infog:raf" ia 1nf0g:raf" ia
archivo actual archivo actual

Fuente: elaboracion propia

Del 26,09% de las imagenes que aparecen de esta comunidad autonoma, casi un 18%
son iméagenes actuales, lo que le da una mayor calidad a la informacion, mientras que el

9,09% restante son imagenes de archivo.

La presencia de la comunidad es mayor en las infografias o graficos, aparece en el
47,83% de las noticias, aunque en la mayoria de los casos no se hace referencia a ella en
el texto. Son noticias de caracter nacional, en las que la mayoria utilizan infografia de

archivo un 26,09% frente al 21,74 % de las noticias que la presentan con datos actuales.
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8.4.3 El contenido como elemento bésico en la creacion de imagen ante el lector

Ademas del aspecto visual es primordial analizar el contenido de la muestra, para
conocer como se presenta la Comunidad de Castilla y Ledon. ElI 86,36% de las
apariciones son noticias informativas, como sefiala el grafico 8.1V. Pero no en todos los
casos es el actor principal de la noticia, en algunos su alusién es porque se nombra a
alguna de sus provincias o personaje destacado. Pero, generalmente, aparece en noticias

de caracter nacional y ese es el motivo de que se le cite.

Grafico 8.1V. Distribucidn segun el tipo de contenidos

86.36%

9,09%
4.55%
] 0.00% .
Informaciones Opiniones Fotonoticias Sumario

Fuente: elaboracion propia

En un 9,09% de las apariciones es en articulos de opinién y sélo un 4,55% en los
sumarios del diario. EI mayor protagonismo, como se ha mencionado, se le concede a la
fusion de Caja Duero y Caja Espafia, la inauguracion del aeropuerto de Leon y la Feria
de Turismo de Interior (INTUR).

El 27,27% de las informaciones hacen referencia directa a Castilla y Ledn, mientras que
el resto de las menciones aparecen en informaciones sobre el Gobierno central, Europa,

u otras comunidades autdnomas, o provincias como vemos en el grafico 8.V.



La imagen de Castilla y Ledn en la prensa nacional de referencia

Gréfico 8.V. Contenidos referidos a Castilla 'y Ledn y otras entidades

36,36%
27.27%
18.18%
13.64%
Refer. A CyL Refer. A otras prov 0 Refer. A gob central Referidas a UE Otras
CCAA

Fuente: elaboracién propia

En todas las noticias analizadas se hace referencia a esta comunidad, pero vemos que es
tan s6lo un poco mas de un cuarto de estas noticias las que hacen una referencia directa.
Si analizamos en qué parte de la noticia se menciona a la comunidad, Castilla y Leon
aparecen en un 35,36% en los titulares o subtitulares de las noticias de la muestra. Pero
no lo hace de manera directa, s6lo en un 9,09% de los casos, como se refiere en el
grafico 8.VI. Principalmente lo hace a través de sus provincias. Ledn es la mas
mencionada, seguida de Burgos, y tras ellas, Soria y Valladolid, con una noticia cada
una, lo que supone un 4,54% de las apariciones.

Graéfico 8.VI. Referencias a Castilla 'y Ledn en titulares

Titul o subt, ant. Zamora
Titul o subt, ant. Soria

Titul o subt, ant. Segov
Titul o subt, ant. Palencia
Titul o subt, ant. Salamanca
Titul o subt, ant. Valladolid
Titul o subt, ant. Ledn

13.63%

Titul o subt, ant. Burgos 9.09%
Titul o subt, ant. Avila
Noticias con Cyl TITULAR Y SUB 9.09%
Noticias con Cyl en subt (o prov) 4,54%

Noticias con Cyl en titular (o prov) 36,36%

Fuente: elaboracion propia
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Es destacable la invisibilidad de ciudades como Zamora, Segovia, Palencia, Salamanca,
y Avila. Resulta curioso que tres de ellas a pesar de ser ciudades Patrimonio de la
Humanidad (Segovia, Avila y Salamanca) tampoco se las mencione en el especial de
turismo. Igual que la propia capital de la comunidad, Valladolid, que sélo aparece en

una ocasion.

Gréfico 8.VII. Referencias a Castillay Leon en el texto

TEXTO de TODAS provincias
TEXTODE CYL como CCAA
TEXTO DE Zamora

TEXTO DE Soria

TEXTO DE Segovia

TEXTO DE Palencia

TEXTO DE Salamanca

TEXT O DE Valladolid 18%

13.63%
13.63%

TEXTO DE Leén
TEXTO DE Burgos

TEXTO DE Avila 4,54%

Fuente: elaboracién propia

En cuanto al analisis del contenido de la informacién, Valladolid, aungque no acaparaba
los titulares, si es la mas mencionada como se detalla en el grafico 8.VII. Aparece en el
18% de la muestra, seguida de Ledn y Burgos, que consigue también protagonismo en
los titulares. Salamanca aunque no aparecia en titulares, si lo hace en el texto, al igual
que Segovia y Avila, aunque estas tltimas lo hacen tan solo en una noticia. No aparecen
en ninguna ocasion Zamora, ni en titulares ni en el interior de la noticia, siendo la

provincia més olvidada de Castilla 'y Leon.

Si estudiamos las tematicas es evidente que en un diario econdémico, como lo es Cinco
Dias la economia y la informacion empresarial es la predominante, como se refiere en el
gréafico 8.VIII.
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Gréfico 8.VI1II. Reparto de areas tematicas

Sociedad/sucesos | 0,00%
Administracién _- 435%
Educacion _- 8.70%

Politica [ 18,70%

Turismo gastronomia _ 17.39%

R e —————

Fuente: elaboracion propia
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El 60,87% son noticias de esta indole, catorce de las veintitrés noticias analizadas, tratan
el tema econdémico-empresarial, referidos al estado o administraciones pero también a
empresas privadas. Los temas suelen ser las deudas, gastos o inversiones, un ejemplo de
ello, es la noticia sobre la deuda que tienen las comunidades auténomas con la

administracion central o la rentabilidad del aeropuerto de Leon.

La siguiente tematica mas tratada es el turismo en un 17,39% de las apariciones, ya han
sido mencionadas las coberturas sobre la Feria de Turismo y el suplemento especial de
Castilla y Ledn como destino turistico. El resto de las informaciones son de indole
politico o referidas a la educacion, en igual medida cada una, con un 8,69% cada una. Y

cierra la tabla los temas sobre la administracién, que aparecen en un 4,34% de los casos.

En cuanto al sesgo de las noticias la dominante es el positivo y el neutro, ambos con un
13,63% de apariciones cada uno, como muestra el grafico 8.1X. Las noticias que son
marcadamente positivas con Castilla y Ledn son las referidas a la comunidad como
destino turistico. EI 12 de noviembre de 2010 en el especial de Turismo de Interior,
Castilla y Ledn es la protagonista en la portada ademas de cuatro noticias mas que
convierten esta fecha como la principal en cuanto al protagonismo positivo que ha

tenido esta comunidad en el diario.
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Gréfico 8.XI. El tratamiento del sesgo de la noticia

Sesgo neutro en foto/infogr
Sesgo negativo en foto/infogr
Sesgo positivo en foto/infogr
Sesgo neutro en pie de foto __ 4,54%
Sesgo negativo en pie de foto |

Sesgo positivo en pie de foto

Sesgo neutroen TIT, ANT. O SUB 13,63%
Sesgo negativo en TIT, ANT. O SUB 4.54%
Sesgo positivoen TIT, ANT. O SUB 13.63%

Fuente: elaboracion propia

Cuando trata el tema de la deuda nacional, también se transmite una buena imagen de

esta comunidad autonoma, mencionandola como una de las menos endeudadas.

El tono negativo aparece en un 4,54% de las informaciones analizadas. Un ejemplo
destacado es la critica que hace en una de sus noticias. En ella se acusa a la Junta y en
concreto a la consejera de Hacienda de Castilla y Ledn, Pilar del Olmo, de “alardear” o
“no perder ocasion para recordarlo”. Se refiere a la buena posicion que ocupd la
comunidad en un estudio sobre el nivel educativo de los estudiantes realizado en 65
paises. Ademés Cinco Dias titula la informacion de manera despectiva: “El informe
PISA hasta en la sopa”, como se puede observar en la imagen 8.2. Y también emite
juicios de valor al afirmar que la vicepresidenta, Elena Salgado, se mostré “visiblemente
molesta” y remarca esta informacion afiadiendo que “le recordd que aquello no entraba

en el guion”.

Esta apreciacion tan critica contrasta con otras informaciones en las que el diario ha

mostrado un sesgo completamente opuesto.
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Imagen 8.2. Extracto del diario Cinco Dias
LA CITY

El informe PISA
hasta en la sopa

Cnstil!ay[.eﬁnfneumdelasm—

munidades auténomas que me-

jores resultados obtuvo en el in-
forme PISA, que evalda la compresion
lectora y las capacidades mateméticas
y cientificas de los alumnos de 15 afios
en 65 paises del mundo. Y la Junta no
pierde ocasién para recordarlo. Venga
0 no a cuento,

Y qué mejor momento para alardear
que una rueda de prensa en Madrid. Eso
debi6 pensar la consejera de Hacienda
de Castilla y Leén, Pilar del Olmo, que
aprovechd su intervencién en la pre-
sentacién de la ejecucién presupuesta-
ria de las comunidades auténomas en
el Ministerio de Economia para recor-
dar los buenos resultados de su terri-
torio. La vicepresidenta Elena Salgado,
visiblemente molesta, le recordé que
aquello no entraba en el guion.

Fuente: Cinco Dias (24/12/2010)
Como se puede apreciar esta informacion, no ha sido firmada por ningun redactor del
diario, algo que se repite en un 22,72% de las ocasiones y en un 4,54% de noticias que

tampoco se personalizan y se firman como “Redaccion.

Grafico 8.X. Autoria de las noticias concernientes a Castillay Ledn

59.09%

22.72%
13,63%
T - T T T T 1
Firmado por  Firmado por  Firmadopor  Firmado por Sin firma
Redaccion Redactor Agencias Corresp. /

enviado

Fuente: elaboracion propia



Capitulo 8

Como indica el grafico 8.X, la mayoria de las noticias que hacen alusion a esta

comunidad auténoma si que son firmadas por un redactor de Cinco Dias, en un 59,09%.

8.5. Conclusiones

1-. La comunidad auténoma de Castilla y Ledn no tiene gran protagonismo en el diario
econémico Cinco Dias. Es el quinto diario del estudio en cuanto al numero de
apariciones con tan sélo 88, frente a las 150 de El Pais, seguido por EI Mundo y ABC
con 120 y tras ellos el diario Expansidn con 109. Esto refleja que no tiene mucho peso
dentro del mundo financiero a pesar de ser la séptima de las comunidades que cuenta

con mayor Producto Interior Bruto (PIB) per capita en Espafia (Nafria, 2015).

2-. Destaca también la escasa aparicion de politicos o personajes relevantes de Castilla y
Ledn. Hay casos excepcionales, como en el suplemento especial de la Feria de Turismo
de Interior que aparece la consejera de turismo M? José Salgueiro, en una columna de
texto resaltado en color amarillo y con su fotografia fuera de las 23 noticias analizadas,
pero la Unica de las 88 recogidas, aparece Juan Vicente Herrera, presidente de la
Comunidad Auténoma desde 2001, en el que con un tono positivo repasa los avances
logrados en esta comunidad. El es protagonista absoluto tanto en titulares, fotografia y
espacio (doble pagina). Por el contrario, a la Consejera de Hacienda, Pilar del Olmo, se
la presenta de forma negativa, algo que contrasta con el tratamiento positivo que se hace
a los otros dos politicos.

3-. Castilla y Leon no tiene peso en las informaciones del diario, aunque predomina su
aparicién en pagina impar (59% de la noticias) y espacio (35,36% en 5 columnas), no es
el actor principal de las informaciones. Sélo un 26,09% de las noticias que la
mencionan van acompariadas de fotografia, pero tan solo el 17,39% son fotografias
actuales, el resto son de archivo. Sélo es lider indiscutible de la informacion en las
noticias referentes a turismo, cuatro de las veintitrés noticias analizadas. Y dos referidas
al sector bancario, la fusion entre Caja Duero y Caja Burgos, la Creacion de Banca
Civica por Caja Burgos, y la inauguracion del aeropuerto de Leon. Lo que supone siete
de las veintitrés de la muestra. Es decir el 30,43% de la informacion, en el 69,47 por

ciento restante su aparicion es poco destacable ante el lector.
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4-. La escasa presencia también se observa en la aparicion en los titulares, solo en un
9,09% de las noticias. Las ciudades mas citadas son Leon y Burgos con un 13,63%,
seguidas de Salamanca, Valladolid y Soria. No aparecen en titulares ni en los subtitulos,
ciudades como Segovia, Palencia, Avila ni Zamora. En el cuerpo de la noticia tiene mas
presencia Valladolid, capital de la comunidad, seguida de Leo6n, Burgos, Segovia,
Palencia y Avila. Zamora y Soria no aparecen en ninguna. Asi, se puede afirmar que

Valladolid, Le6n y Burgos son las que mas peso tienen y Zamora la gran olvidada.

5-. Las noticias econdmicas son las predominantes, algo comprensible al ser un diario
especializado en economia. Estos temas suponen el 60,87 % de la informacion que hace
alusién a esta comunidad. Pero a pesar de ello Castilla y Ledn en el diario Cinco Dias

no es una comunidad autbnoma con gran protagonismo tampoco en temas econdmicos.
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