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1. Introduccion






Este trabajo tiene su germen en el seminario de Prensa e Historia del programa
de Doctorado de Patrimonio y Cultura Europea Actual impartido por el Dr. D. José
Miguel Delgado Idarreta en la Universidad de La Rioja. Mi interés por el grabado y su
estudio se remonta a la elaboracion de mi tesina de Licenciatura en Teoria e Historia del
Arte, la cual requiri6 el aprendizaje de los procedimientos en las técnicas clasicas del
grabado —xilografia, litografia y huecograbado en plancha de cobre-. La adquisicion de
estos conocimientos previos me permitid desarrollar el modelo de ficha de catalogacion
de los grabados tipograficos publicados en el diario La Rioja en los afios 1889 y 1900
como una unidad documental simple y realizar su anélisis formal.

Uno de los principales objetivos establecidos al inicio de la investigacion, fue
crear una sistema metodoldgico que sirva de ayuda a los especialistas interesados en el
rescate y estudio de la informacion visual alojada en periddicos y revistas de forma
coherente y sistematizada mediante su registro como una unidad documental simple,
esto es como una unidad bésica e individual portadora de informacion. Un método que
es aplicable a cualquier publicacion ya sea antigua o contemporanea.

En este sentido la seleccion del periddico La Rioja obedecid a dos criterios
fundamentales: el primero, es la amplia bibliografia disponible sobre el diario escrita en
su mayor parte por el codirector de esta tesis, Dr. Jos¢ Miguel Delgado Idarreta. El

segundo, fue la posibilidad de acceder a la consulta de los ejemplares originales a través
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del Instituto de Estudios Riojanos (IER), que por motivos de conservacion, fueron
brevemente examinados al inicio de este estudio. La fragilidad de los archivos
originales que conserva el IER, no permitié su manipulacion de forma segura para los
ejemplares, por lo que se optd por trabajar con las digitalizaciones existentes del diario
La Rioja, accesibles a través de la pagina web de la Biblioteca Nacional (BN)'.

Si bien no existe una abundante bibliografia que haga referencia a un método de
analisis de este tipo de material visual, es posible acceder a un amplio conjunto de
estudios sobre la historia de la prensa y el desarrollo de la industria grafica en Espana.
El acceso a los documentos internacionales que rigen la praxis profesional de los
especialistas del area de la catalogacion asi como la bibliografia recogida en manuales y
tratados es también abundante y accesible en bibliotecas e internet®. Los apartados de
historia cuentan con una extensa revision de historiadores de La Rioja y Espaia, lo que
ha permitido correlacionar la imagineria desplegada en los grabados tipograficos
publicados en anuncios y vifietas comicas con la situacion politica, econdmica y social
de la época. El analisis de los grabados y su iconografia ha derivado en la consulta de
bibliografia tan dispar como la abolicion de la pena de muerte en Espafia y el mundo o
un tratado sobre las leyes fisicas que actian en la mecanica de las bicicletas. La
profusion de imdagenes ha requerido un andlisis de la iconografia que se apoyo en
bibliografia especializada que incluye textos de arte, semiologia, iconografia y
heraldica. Esta gran variedad de tematicas y disciplinas ha sido vasta y con toda
seguridad susceptible de ser ampliada con posterioridad; queda pendiente para el futuro
nuevas busquedas y hallazgos que tendran como base el presente trabajo.

Se han catalogado 25 diferentes grabados tipograficos en 1889 y 186 durante el
afio 1900. En el afo 1889 sumaron una frecuencia de publicacion de 636 y durante 1900
sumaron 3.694. El total de grabados publicados entre los dos afios estudiados asciende a
4.330.

Para realizar el analisis de estos grabados tipograficos se ha seguido la siguiente
estructura: a partir del capitulo segundo se explica el desarrollo de la ficha de

catalogacion diseflada para sistematizar y organizar el estudio de los grabados

" A través de este enlace se puede acceder a la coleccion digitalizada de la Biblioteca Virtual de Prensa
Historica perteneciente a la Biblioteca Nacional de Madrid
http://prensahistorica.mcu.es/es/publicaciones/numeros_por mes.cmd?idPublicacion=4598. Consulta
realizada el dia 20 de julio de 2014.

* Véanse por ejemplo la pagina del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte, que tiene disponibles
todos los documentos legales y de recomendaciones actualizadas: http://www.mcu.es/patrimonio o la
pagina de la UNESCO: http://www.unesco.org/new/es/culture/. Consulta realizada el dia 20 de julio de
2014.



tipograficos publicados en los afios 1899 y 1900. Para la realizacion de esta ficha, se ha
revisado la documentacidon que actualmente esta vigente dentro de la especialidad de
registro y documentacion de bienes artisticos y patrimoniales. La documentacion
referenciada contiene directrices que sirven y guian el trabajo de los especialistas del
sector que trabajan en areas archivisticas tan dispares como son los archivos digitales,
los archivos histéricos, las colecciones fotograficas o las grabaciones sonoras, entre
otras. Como es habitual en este campo, las normativas y directrices consensuadas y
difundidas por los organismos internacionales rara vez forman parte de los cuerpos
legislativos de las leyes patrimoniales, pero en el ejercicio profesional conforman una
realidad tangible y delimitada a la praxis de la catalogacion’.

Inherente al desarrollo de la ficha de catalogacion es la sustraccion del grabado
de su marco de referencia: la pagina en que se publicé en el diario La Rioja. Para ello,
no se ha concebido un procedimiento estandarizado, debido a que existen infinidad de
modos de obtener estos resultados con diversos programas informaticos de retoque y
manipulacién digital de imagenes®. En este caso concreto, se ha considerado importante
mostrar las diferentes etapas en el tratamiento digital de los grabados tipograficos en
pos de una mayor transparencia en los procesos de obtencién de informacion y en los
resultados obtenidos siguiendo esta mecanica y que son expuestos en los catalogos.

Cada grabado tipografico fue catalogado en una ficha, con sus correspondientes
descriptores y observaciones que han sido explicados en detalle. El modelo de ficha de
catalogacion como unidad documental simple es extrapolable a cualquier publicacion de
prensa, sin importar su época y pais de procedencia, siendo también de aplicacion a las
ilustraciones, las fotografias, infografias, etc. Metodologicamente la extraccion de la
imagen desde el conjunto de la informacion contenida en la pagina del diario La Rioja
permiti6 profundizar, desde el punto de vista plastico, en las caracteristicas formales de
las iméagenes. De igual forma, facilit6 el orden y sistematizacién de su estudio ya que,
una vez organizados los grabados, se pudo conocer por ejemplo a cuantos tipos de

tematicas se adscribian, cudl era el publico mayoritario al que estaban dirigidos, cual fue

3 Actualmente el corpus legal vigente en Espafia es Ley 16/1985, de 25 de junio, Ley de Patrimonio
Historico Espafiol, Boletin Oficial del Estado (BOE), 25 de junio de 1985. Este corpus legal contiene 33
paginas en las cuales se intenta cubrir el amplio espectro patrimonial. Ordena y establece las categorias
patrimoniales, asi como los drganos publicos gestores, pero no establece protocolos de actuacion
especificos en el campo de la catalogacion, siendo los organismos publicos derivados o empresas privadas
los encargados de establecer los procedimientos, conjugando a su vez a otros cuerpos legislativos (como
la Ley de proteccion de datos que afectan a los documentos privados, por ejemplo).

* El mas utilizado es PhotoShop de la casa Adobe, pero existen otros programas de retoque y
manipulacion digital de imagenes como Gimp, que es una version gratuita e igualmente eficiente.
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la representacion iconografica mas frecuente (nifios, hombres, animales, objetos, etc.),
por qué hubo un aumento de la publicidad de determinados productos y servicios en
momentos puntuales, y qué relacion guardaba con la época historica en la cual fue
publicada. Posteriormente se verifico el nimero de veces que fue editado cada grabado,
esto es, la frecuencia de publicacion de cada uno ellos, lo que aport6d datos cuantitativos.

En el tercer capitulo se profundiza en la historia del periddico La Rioja, desde su
fundacion hasta 1900. No se han localizado mas documentos que los conservados en los
archivos citados en el apartado de Bibliografia, dado que la documentacion comercial
como documento histérico, no fue considerada como tal por el periddico La Rioja ni por
los comercios contactados que figuran en el catalogo’. Esta carencia de registros impide
seguir el rastro de aspectos tan interesantes como la plantilla del personal contratado en
la imprenta de La Rioja durante los afios estudiados, el tipo de maquinaria con que
contaban los talleres de impresion o a través de qué agencias o medios se realizaba la
venta de espacios publicitarios. Muchos menos datos hemos obtenido de los grabados
tipograficos catalogados, al no existir documentacion sobre la compra de espacios, no se
ha podido rastrear el origen del anuncio publicitario, ni por tanto, de los talleres donde
fueron realizados o quiénes fueron los grabadores y dibujantes que estuvieron en activo.

La contextualizacion de la historia del periddico La Rioja y de su fundador,
dentro del contexto de la historia de la provincia y del cual se desarrollaron otros
medios de prensa, con los grabados, nos lleva al ultimo tramo de esta investigacion: el
andlisis de los grabados tipograficos publicados en 1889 y 1900, capitulos cuarto y
quinto. Buscar los puntos de union entre la iconografia y la estética de las imagenes que
una ¢época determinada produce con la historia social, econdomica y politica, permite
obtener una lectura desde el punto de vista de la historia del arte de mayor rendimiento,
en cuanto es una manifestacion del ser humano adscrito a su época y con las
condicionantes propias de su momento historico. Tal y como sefialé Valeriano Bozal®,
la imagen debe estudiarse de forma dinamica y no podemos dejar de mencionar que ésta
se hace cada vez mas necesaria y frecuente en las publicaciones de la época y en

especial en la publicidad, ya que se esta construyendo el reflejo de un nuevo estrato

° Un ejemplo de estos comercios contactados ha sido la sombrereria Dulin, cuya propietaria muy
amablemente me permitid examinar el material tipografico conservado, pero que asegurd no poseer
ningun tipo de recibo de la época o documentacion sobre la factura de los clichés tipograficos. Se tomo
contacto con Marcelino Izquierdo, actual editor de fin de semana del periddico La Rioja, quien me
explicd que no habia ningun archivo historico, comentando ademas que fue una praxis habitual tirar a la
basura el material como fotografias, negativos, documentacion diversa e incluso las maquinas y
chibaletes, etc.

% Bozal, Valeriano, La ilustracién grdfica del siglo XIX en Espaiia, Madrid, Comunicacion, 1979, p. 11.
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social: la burguesia. A ello se afiade que la publicidad fue una importante fuente de
financiacion que dio paso a un periddico denominado como de empresa, esto es,
desvinculado de un personaje politico o su partido.

En los apartados de anélisis de los grabados correspondientes al cuarto y quinto
capitulos, se han dividido las iméagenes vinculdndolas a los tipos de comercio y, en
algunos casos, se han creado subdivisiones para facilitar su comprension, como se
especifica en la catalogacion de los grabados tipograficos editados en anuncios de tipo
médico o en las vifietas comicas. De igual forma, se han cuantificado las frecuencias de
publicacién de cada grabado. Esta tarea implico revisar cada uno de los ejemplares
publicados en los afios 1889 y 1900 y contabilizar cuantas ediciones sumaba cada
grabado tipografico a lo largo del afio. La cuantificacion ha sido denominada
“frecuencia de publicacion”, y ha permitido precisar la evolucion y la importancia que
la imagen adquiere a lo largo de una década y los cambios en las categorias de anuncios
publicitarios. Por ultimo, a la vez que se ha cumplimentado el apartado de descriptor
iconografico en la ficha de catalogacion, también se ha definido la funcion de la imagen
dentro del conjunto del anuncio, mientras que en los andlisis, se ha desarrollado la
sintaxis compositiva del grabado y, en caso de que procediera, se han estudiado los
significantes iconograficos que encerraba la composicion.

Finalmente se han dispuesto los catdlogos completos en los anexos, que han sido
divididos, como los capitulos de analisis, en dos apartados: los afios 1889 y 1900, el afio
de fundacion de La Rioja y una década mas tarde. Esta catalogacién permite saber qué
material grafico existe en esta publicacion en los afos estudiados (que en se
circunscribe uUnicamente a los grabados tipograficos y no a fotografias), otorga una
vision amplia sobre el conjunto de datos disponibles y hace accesible el material visual
recopilado, lo que permite el andlisis de los cambios producidos a lo largo de una
década en relacion al nimero de grabados tipograficos publicados y sus temadticas para
luego cuantificarlos. Un trabajo que tuvo, como ya se ha mencionado, una primera fase
de elaboracion de la ficha de catalogacion y de extraccion del grabado tipografico
tratado digitalmente con el objetivo de limpiarlo de impurezas y permitir la apreciacion
de detalles como las firmas de los autores.

Es preciso mencionar por ultimo que a lo largo de este estudio existen lagunas
importantes como por ejemplo el nombre de los grabadores, dibujantes y escritores que
firman los textos de los anuncios y de las vifietas comicas, el origen de ciertos anuncios

o los maestros encargados de los talleres. La falta de conservaciéon del material
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administrativo, y sobre todo, la falta de consciencia histoérica, no ha permitido llegar a
precisar estos datos. Esta carencia de fuentes registrada en el diario La Rioja, con toda
probabilidad serd méas una norma que una excepcion en los archivos de los periddicos de
provincias.

No obstante, se abre la puerta a futuras investigaciones en torno a lineas
muy concretas de investigacion gracias a este punto de partida centrado en el grabado
tipografico publicado en La Rioja y que es ampliable a otras tantas publicaciones.
Cuantificar la frecuencia de publicacion, la variedad de tipos de anuncios o identificar
su correspondencia con la realidad historica, aporta nuevas perspectivas al estudio del
uso de la imagen en prensa.

Por ultimo, quiero agradecer a todas las instituciones y personas que han hecho
posible esta tesis doctoral. En primer lugar a mi marido, Alfonso por su apoyo y
consejos en los momentos dificiles, por compartir cada dia de mi vida, sin €l me cuesta
imaginar estos afios de estudio y escritura. A mis directores, Rebeca y José Miguel, por
todo lo que han debido leer y corregir, por adaptar sus horarios a los mios y compartir
sus experiencias, que al fin y al cabo es la mejor ensefianza que se puede recibir, la que
realmente cuenta. A Begofia Arrue e Ignacio Gil Diez, ambos miembros del tribunal de
mi DEA, cuyas observaciones y recomendaciones fueron incorporadas a este estudio. A
Paulina Bravo, quién me facilité informacion y compartié parte de su tesis sobre
catalogacion y otros documentos. A Marcelino Izquierdo, editor de fin de semana de La
Rioja, al personal del Archivo Historico Provincial de Logrofio, al Archivo del
Ayuntamiento de Logrono... la lista de personas que me han dedicado su tiempo y
ayudado es larga, a todos ellos muchas gracias por sus recomendaciones y consejos, por

compartir sus experiencias y animarme, todos ellos saben quienes son.



2. El objeto de estudio y la metodologia aplicada a
los grabados tipograficos y en la realizacion del

catalogo de los afios 1889 y 1900
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Comenzaremos este primer capitulo detallando la metodologia de trabajo, tanto
en el 4area del tratamiento de los grabados tipograficos digitales como en la
estructuracion de la ficha de catalogacion, en la cual han sido registrados los grabados
tipograficos publicados en La Rioja. El conjunto de fichas configuran los dos grandes
cuerpos compilatorios de grabados reunidos correspondientes a: 1889, afio de fundacion
del diario y 1900, afio en que se cumplieron 10 afios de edicion ininterrumpida, y que

conforman el catdlogo anexado.

2.1. Busqueda y tratamiento de los grabados tipograficos

Los grabados tipograficos recopilados en este estudio y que fueron publicados en
el diario La Rioja en los anos 1889 y 1900, proceden de la coleccion digital de la
Hemeroteca de la Biblioteca Nacional de Espafia. Se han utilizado estos fondos
digitalizados debido a la extrema fragilidad de los originales conservados en los
archivos del Instituto de Estudios Riojanos, cuya datacion es superior a los 100 afos,

constituyendo hoy en dia una fuente inagotable de informacion para el historiador’. Se

7 A este respecto es de destacar el desarrollo del tema de los archivos realizado por Delgado Idarreta, José
Miguel: “Fuentes para la historiografia Contemporanea de La Rioja”, en Fuentes y Meétodos de la
Historia local, Zamora, Instituto de Estudios Zamoranos “Floridan de Ocampo”, 1991, pp. 382-386 y
sobre el registro y estudio de la prensa de Almuifia Fernandez, Celso, “La prensa regional y provincial

11



ha prescindido de su manipulacion al existir un archivo digital a disposicion de los
usuarios interesados con una buena calidad de escaneado de sus paginas. La resolucion
de imagenes permite apreciar detalles de tipo técnico en los grabados como rebabas o
reventones de tinta en las tipografias. Por lo tanto, la pérdida de informacion al recurrir
a una fuente no fisica, pero que reproduce sin perjuicio los detalles iconograficos, no es
un factor que pueda alterar el andlisis y clasificacion de los grabados tipograficos
publicados en estos afos en La Rioja.

La consideracion del factor de conservacion del objeto de estudio ha sido
consecuente con la realidad material del papel de periddico: su composicion quimica, de
por si ya alterada por el paso del tiempo. La descomposicion celular es irreversible en la
pasta de celulosa, lo que genera la desintegracion en polvo de las hojas del periodico al
ser manipuladas. Esto es ocasionado por procesos endémicos como la oxidacion®, que
provoca el oscurecimiento del papel y la aparicion de manchas, la hidrolisis’, generada
por exceso de humedad ambiental y que acelera el envejecimiento del papel
amarilleandolo 'y  resquebrajandolo, procesos metabolicos generados por
microrganismos como hongos'’, y catalisis metalica, provocada por las tintas de
impresion.

Este tipo de papel de pasta de celulosa no tiene entre sus caracteristica el poseer
una calidad extraordinaria que asegure su conservacion a largo plazo. Fue y es un
producto industrial destinado a un consumo inmediato, perecedero y de caracteristicas
econdmicas delimitadas por el precio de venta de los ejemplares. Sus propiedades de
fabricacidon no son comparables al papel de una revista de la época, cuyo milimetraje y
prensado estan abocados a una duracion mas prolongada en el tiempo y sobre todo, para
servir de soporte a la reproduccion de fotografias, cuyos entintados requerian un mayor

gramaje en sus paginas para no traspasar de una cara a otra. Pensemos en la revista

autonoma de Castilla y Leon”, en La prensa espariola durante el siglo XIX. I Jornadas de especialistas en
prensa regional y local, Almeria, Instituto de Estudios Almerienses, 1987, pp. 13-23.

8 Tacon Clavalin, Javier, La restauracion en libros vy documentos. Técnicas de intervencion, Madrid,
Ollero & Ramos, 2008, p. 63.

? La hidrolisis guarda relacién con el principal componente del papel, la celulosa. Genera una pérdida
irreversible de humedad y otras propiedades plasticas del papel que se constata al convertirse en polvo al
mas minimo contacto. Para mas informacion véase a Theile Bruhms, Johanna, E/ ABC de la
conservacion. guia practica para la conservacion y restauracion de objetos de arte, Santiago de Chile,
Arrayan, 1991.

%1% Ante condiciones de humedad relativa, oscuridad y falta de luz se generan microorganismos como
hongos, que producen enzimas logrando la disolucion de la celulosa con fines nutricionales. Suelen
reproducirse en ambientes cerrados, mal ventilados y zonas oscuras. Calvo, Ana, Conservacion y
restauracion. Materiales, técnicas y procedimientos, Barcelona, Serbal, 1997, p. 116.
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Blanco y Negro"'

, entre otras de la época, y en como la industria de fabricacion de la
celulosa abarato los costes de impresion:

“A mediados del siglo XIX se empez6 a usar la madera para la fabricacion del papel
barato; de hecho, dio unos resultados tan excelentes en la relacion calidad del papel-
precio final del mismo, que en la actualidad la madera sigue siendo la fuente principal de
fibras celulésicas para la fabricacion del papel. La pulpa, conocida como pasta mecanica,
se obtiene de los troncos de los arboles, sin la corteza, cuando se trituran con una rueda de
piedra giratoria. La pulpa obtenida por este método retiene todos los componentes de la

madera, incluyendo la dafiina lignina, aunque algunos compuestos solubles en agua se

eliminan durante el proceso de la trituracion”'.

Una vez examinandos algunos originales archivados en el IER, quedaron de
manifiesto las transformaciones endémicas sufridas. Desde un punto de vista bioldgico,
tanto la tinta como el papel han atraido con el paso del tiempo hongos y oxidacion y el
factor de alteracion, surgido a partir del envejecimiento del objeto, guarda estrecha
relacién con el milimetraje y la densidad del papel, lo que ha producido ademas el
traspaso de tintas de una cara a otra, tanto de superficies blancas como impresas. Las
tintas utilizadas en las imprentas durante este periodo se caracterizaban por tener como
disolvente un medio graso, y por utilizar pigmentos provenientes de minerales como el
carbon. Actualmente se consideran mas estables que otros tipos de tintas de fabricacion
moderna, pero ello no impide que con el paso del tiempo y por causas de conservacion
de los originales no generen reacciones adversas tanto en su impresion en el papel,
como en los efectos antes descritos. Todo ello repercute en la integridad del material y
en su solidez a la hora de manipularlo'.

Por otra parte, para lograr reproducir estos anuncios publicitarios hubiese sido
necesario el uso de un escaner o de una camara fotografica con flash o cualquier otra
fuente de iluminacion directa. La primera de las opciones descritas, el uso de escaner,
hubiese supuesto el traslado de los originales conservados en estos depdsitos a otras
dependencias, alterando las condiciones de humedad y temperatura que actualmente
mantienen. Este tipo de alteraciones son las que mas dafios provocan a la solidez de la
materia, siendo imposible luego su recuperacion molecular. La exposicion a la luz del

escaner o flash fotograficos se afiadirian a esta serie de elementos nocivos en caso de

"' La Revista Blanco y Negro fue lanzada en 1891 por Luca de Tena. Fue pionera en su género al dar una
gran relevancia a la imagen a través la impresion de grabados tipograficos cuya técnica fue el
huecograbado. Fuentes, Juan F. y Fernandez Sebastian, Javier, Historia del periodismo espariol, Madrid,
Sintesis, 1997, pp. 172 y 209.

> Mc Cleary, John y Crespo, Luis, El cuidado de los libros y documentos. Manual prdctico de
conservacion y restauracion, Madrid, Clan Editorial, 1997, p. 22.

Y Calvo, Ana, Conservacion y restauracion..., p. 220.
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haber optado a la iluminaciéon in situ, contribuyendo a la disolucién molecular y
afectando los componentes quimicos de las tintas, ademds de acelerar el proceso de
oxidacién de las hojas'®. Por ultimo, el tamafio y el peso de los volimenes en que se
recoge la coleccion del Instituto de Estudios Riojanos, 0,46 cm de alto por 0,32 cm de
ancho, hubiese supuesto sin duda alguna un dafio irreparable a la coleccion, ya fuese por
rasgaduras, dobleces o forzamiento de la apertura de los tomos. Todas las alteraciones
antes descritas hubiesen sido irreversibles en los originales conservados en los
depositos.

Por estos motivos y obedeciendo los parametros minimos que rigen las politicas
de conservacion de originales, se optd por utilizar la coleccion digitalizada de la
Hemeroteca de la Biblioteca Nacional de Madrid, que guarda en sus archivos periédicos
y revistas de todas las provincias espanolas y que en el caso concreto de La Rioja abarca
un periodo comprendido entre 1889 y 1924".

A nivel de usuario, el acceso se realiza a través de la pagina principal de la
Biblioteca Nacional de Madrid, area de Hemeroteca Digital seccion de Prensa Virtual
Historica'. La seccion estd dividida por afios y dentro de cada apartado de afio se
encuentra una carpeta fechada con un “.pdf”’ del periddico y archivos en formato “.jpg”

. . . <1
de cada una de las paginas, lo que permite su descarga y manipulacion'’.

2.2. El tratamiento de los grabados tipograficos

Para trabajar con los archivos digitalizados se ha utilizado el programa de retoque
digital de iméagenes Photoshop. Este programa pertenece a la casa Adobe y ha sido

desarrollado para manipular, retocar y tratar imagenes fotograficas y por extension para

' El uso indebido de fuentes de iluminacion directa provoca la aceleracion de la oxidacion, lo que afecta
directamente a la resistencia del papel al provocar la pérdida de emulsion. Calvo, Ana, Conservacion y
restauracion..., p. 161.

15 Se subtitulé en su fundacién Diario Politico, luego se renombréd Diario politico independiente, luego
Imparcial y finalmente Fundado en 1889. Delgado Idarreta, Jos¢ Miguel, “La Rioja, un diario de
provincias: 120 afios de historia”, en Berceo, Logrofio, IER, n° 159, 2010, pp. 123-144.

' Para la consulta del fondo digital del diario La Rioja se introduce este enlace y se accede directamente al
archivo:http://prensahistorica.mcu.es/es/publicaciones/numeros_por mes.cmd?anyo=1900&idPublicacion
=4598#gr01. Consultado el dia 20 de julio de 2014.

"7 Para mas informacién sobre medidas de prevencion de humedad, luz y otros factores ambientales en la
conservacion de archivos y obras véase a Thompson, Garry, El Museo y su entorno, Madrid, Akal, 1998,
quién ha sido asesor de la National Gallery of London entre otras entidades museisticas y universidades.
Sus estudios son referencias en el area de la conservacion.
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trabajar archivos digitales de imagenes en formatos diversos. Aunque las posibilidades
de este programa son ilimitadas, se ha optado por dar visibilidad a los grabados sin
alterar esencialmente las impresiones. Esto quiere decir que no se han reconstruido
fragmentos faltantes y entintados por el traspaso de la tinta de los anversos y reversos.
Se ha sacrificado, en pos de esta mayor visualizacion de los grabados, el tono amarillo
que el papel ha ido adquiriendo con el paso del tiempo producto de la oxidacion, para
dejar fondos blancos, lo que ha redundado en una mayor exposicion de los volimenes,
tonos de grises y superficies entintadas.

Los grabados tipograficos no han sido “recortados” en sus margenes de
confeccion, extrayéndolos de sus cajas tipograficas, sino que se han respetado los
filetes, corondeles y textos publicitarios que conformaban el todo del anuncio. Esta
decision obedece a criterios estrictamente de edicion y maquetacion periodistica, ya que
la diagramacién de cada péagina obedece a una organizacién y composicion estructural
tipografica concreta, que se corresponde con un estilo asociado. Los elementos que
separan columnas, tipografias y cajas con grabados y composiciones tipograficas de los
grabados catalogados, denominados “filetes” y ‘“corondeles”, tienen también sus
medidas y tamafios que distribuyen espacios y volimenes, formando parte del estilo de
la época y derivando en una estilistica que no podemos ver ya impresa en los medios
modernos. A este respecto, resulta interesante destacar la reflexion realizada por Maria
Eugenia Salinas Zarate, que conecta el estilo Art Nouveau con el siglo XIX y el estilo
Art Deco con el XX de forma acertada. Son reflejadas en el uso en el primer estilo de
orlas, filetes y corondeles ondulantes, cargados de imagineria vegetal, mientras que en
el segundo estilo, percibimos el predominio de formas abstractas, de estilo geométrico,
con una mayor presencia del juego tipografico por sobre la forma vegetal o floral:

“Las marcadas corrientes artisticas van a tener una marcada incidencia en el conjunto
del disefio y ornamentacion de las publicaciones periodicas y, en este sentido, cada
periodo historico ha generado estilos de disefio propios, reflejando la moda y los gustos
de cada época™'®.

Los grabados tratados con los pardmetros de brillo y contraste, limpios de
traspasos de entintados de las paginas posteriores con la goma de borrar, continian

formando parte del “todo” compositivo de la pagina de la que fue extraida.

'8 Salinas Zarate, Maria Eugenia, “Arte y prensa en La Rioja (siglos XIX y XX)”, en Aspectos menos
conocidos del arte riojano (1997-1999), Logrofio, Ateneo Riojano, 2000, p. 221.
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2.3. Descripcion del tratamiento digital de los grabados tipograficos

A continuacién se explican con imagenes las diferentes etapas que intervienen en
el proceso de seleccion y preparacion de los grabados tipograficos. Todas las imagenes

corresponden al diario La Rioja, n° 3.374, 13 de enero de 1900, pagina 4.

1. Una vez que se ha escogido la imagen, se abre a través del programa Photoshop en
archivo jpg.
" @& Photoshop Archivo Edicion Imagen Capa Seleccién Filro Vista Ventana Ayuda BEOC O F dmis2 3 @
Q) e e e, o () () |
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Imagen 1. Seleccion de La Rioja, n° 3.374, 13 de enero de 1900, p. 4.

Con la herramienta de “seleccion” se enmarca el anuncio.

" @& Photoshop Archivo Edicion Imagen Capa Seleccidn Filtro Vista Ventana Ayuda

i | e o [ Ot [ 8)| ercta

— el S S S
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Imagen 2. Seleccion de La Rioja, n® 3.374, 13 de enero de 1900, p. 4
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3. Serecorta la imagen con los margenes de la maquetacion incluidos.

KB 4 F dom

Imagen 3. Seleccion de La Rioja, n° 3.374, 13 de enero de 1900, p. 4.

4. Para dar mayor nitidez y fortalecer los entintados, se selecciona la herramienta de
ajuste brillo/contraste. Obsérvese que en los blancos del papel se ha traspasado la
tinta del anverso de la hoja.

" @& Photoshop Archivo Edicion [IEEYIIN Capa Seleccién Filtro Vista Ventana Ayuda

Calor automdtico

Curvas...
Equillibrio de color...
i

Tono/saturacién...
Desaturar

% mplazar color.
U i Correccion selectiva...
Variables »q Mezclador de canales...
Aplicar conjunto de datos... Mapa de degradado...
Filtro de fotografia...

Ay - -

T JakaBs 0l

afecciones del apa

Reventar..,
Exposicion...

la sofboaoi.én 0 ah
Depositarios |

Imagen 4. Seleccion de La Rioja, n® 3.374, 13 de enero de 1900, p. 4.
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5. Aplicada la variacion del brillo y contraste, los blancos dejan de transparentar las
tintas de reverso de la pagina y los negros resaltan definiendo las formas del
grabado y la tipografia.

" @ Photoshop Archivo Edicion Imagen Capa Seleccién Filtro Vista Ventana Ayuda * G ¢ FE dmisns 1 @7
28 ramate - On 1 pumie 5] = |
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Imagen 5. Seleccion de La Rioja, n° 3.374, 13 de enero de 1900, p. 4.

6. El archivo se guarda en calidad maxima.

" @ Photoshop Archivo Edicién Imagen Capa Seleccién Filtro Vista Ventana Ayuda D¢ O F dmisls 3 @
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Imagen 6. Seleccion de La Rioja, n° 3.374, 13 de enero de 1900, p. 4.
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7. Se procede a la seleccion de un pincel de milimetraje apropiado para limpiar los
restos de suciedad que conserva el archivo digital seleccionado.

" @ Photoshop Archivo Edicién Imagen Capa Seleccién Filtro Vista Ventana Ayuda #EOC O F dmisd 3 @
G 8| e | @ | ot (st 789 Opeca: [icon ) e 5o ) [ 8]/ ]
[ oumeomeo ors ¥ frensa_0045.jpg al 400% (Gris/8#) (o —
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Imagen 7. Seleccion de La Rioja, n° 3.374, 13 de enero de 1900, p. 4.

8. Con la herramienta de borrador y el pincel seleccionado, se eliminan aquellos datos
que no componen la imagen ni repercuten en su lectura, como anuncios

precedentes.
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Imagen 8. Seleccion de La Rioja, n° 3.374, 13 de enero de 1900, p. 4.
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La parte superior que enmarca el anuncio con el que ejemplificamos el procedimiento de
seleccion y tratamiento de archivos, esta totalmente limpia conservandose inicamente el
filete que enmarca al anuncio. El mismo procedimiento se aplica a la parte posterior.
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Imagen 9. Seleccion de La Rioja, n° 3.374, 13 de enero de 1900, p. 4.

10. Se aplica el zoom para llegar a aquellas zonas que requieren una mayor precision en
la limpieza. En este caso nos acercamos a las tipografias.
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Imagen 10. Seleccion de La Rioja, n° 3.374, 13 de enero de 1900, p. 4.
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11. Un acercamiento mayor provoca el pixelamiento de la imagen, lo que facilita el
trabajo de limpieza. Se borra pixel a pixel cuidando de no eliminar restos de rebabas
o elementos que son connaturales a la imagen reproducida.
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Imagen 11. Seleccion de La Rioja, n° 3.374, 13 de enero de 1900, p. 4.

12. Ambos archivos muestran el antes y el después de realizada la limpieza pixel a pixel
con un pincel de menor didmetro.

" @ Photoshop Archivo Edicion Imagen Capa Seleccion Filtro Vista Ventana Ayuda P EOC O F dmis2z 2 @

2 8| poet [ 9] [ ot (el 8] Omacens [ioox B rae [oox B [ al| = |

prensa.0045.jog al 1200K (Grs/89).

CIa
[=[=1"]
£

Imagen 12.1. Antes. Seleccion de La Rioja, n° 3.374, 13 de enero de 1900, p. 4.
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Imagen 12.2. Después. Seleccion de La Rioja, n° 3.374, 13 de enero de 1900, p. 4.

13. Finalmente el archivo queda completamente limpio de impurezas y con la mayor
visibilidad que las herramientas informaticas permite darle sin restar autenticidad al
documento a pesar de las manipulaciones a las que ha sido sometido.
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Imagen 13. Seleccion de La Rioja, n° 3.374, 13 de enero de 1900, p. 4.

2.4. El grabado tipografico como fuente de informacién documental

Para la elaboraciéon de la ficha de catalogacion de los grabados tipograficos
publicados, se opto por el tratamiento de unidad documental simple. Si bien forma parte
de un cuerpo cuya estructura es un soporte contenedor de diferentes categorias
informativas el estudio de los grabados tipograficos permite que se extraiga de este
contexto y se le trate como un documento simple, Gnico y dotado de diversos niveles de
informacion.

En su desarrollo se consider6 por una parte la actual legislacion que se recoge en
el apartado de Registro y Documentacion de Bienes Patrimoniales que ofrece el

Ministerio de Cultura Espafiol y la CNEDA (Comision Nacional de Normas Espaiiolas

22



de Descripcion Archivistica)'”, a través de la publicacion de diversos estudios que hacen
referencia a la adopcion por parte del Estado Espafiol de las normativas internacionales
vigentes en materia de archivo y catalogacion.

Aunque la actual legislacion que normativiza el Patrimonio Historico Material e
Inmaterial es la Ley del Patrimonio Historico Espafiol”’, el precedente para el actual
registro documental estd al amparo del Consejo Internacional de Archivos, cuyos
miembros, reunidos en Estocolmo, Suecia, en 1999 fijaron las directrices a seguir a
nivel internacional bajo el titulo de “Norma Internacional General de Descripcion
Archivistica. Adoptada por el Comité de Normas de Descripcion. Estocolmo, Suecia,
19-22 de Septiembre de 199972".

A este documento, que sentd las lineas maestras de actuacion y mejora de las
actuales directrices archivisticas, se sumo el documento generados en la Comision de
Normas Espafiolas de Descripcion Archivistica dependiente del Ministerio de Cultura,
bajo el titulo “Modelo Conceptual de Descripcion Archivistica y requisititos de datos
basicos de las descripciones de Documentos de Archivo, Agentes y Funciones. Parte 1:

Tipos de entidad™*

, el emitido desde la Direccion General del Libro, Archivos y
Bibliotecas, Subdireccion de Archivos: “Norma para la elaboracion de puntos de acceso
normalizados de instituciones, personas, familias, lugares y materias en el sistema de

.y, e . . 2
descripciéon archivistica de los archivos estatales™

y por ultimo “Reglas de
Catalogacion. Edicion nuevamente revisada” del Ministerio de Educacion, Cultura y

Deporte®®. Todos los documentos plantean la aplicacion de las politicas trazadas en el

"% Este enlace dirige directamente a la web oficial del Ministerio de Educacion, Cultura y Deportes, donde
se alojan diversos contenidos relacionados con las areas de legislacion patrimonial, areas de actuacion y
ultimos convenios. http://www.mcu.es/principal/ministerio.html. La fecha de consulta fue anterior al
cambio de competencias y fusion ministeriales. Para mayor precisiéon en la bisqueda de los ultimos
documentos incorporados dirigirse a la web de CNEDA:
http://www.mcu.es/archivos/MC/CNEDA/Presentacion.html. Consultado en 24 de abril de 2011.

% «L ey de Patrimonio Historico Espaiol”, Ley 16/1985, Boletin Oficial del Estado, n° 155, 25 de junio de
1985, pp. 20.342-20.352. Disponible en: http://www.boe.es/buscar/doc.php?id=BOE-A-1985-12534.
Consultado el dia 20 de julio de 2014.

! Documento inédito aportado en el Master Gestion de la Documentacién, Bibliotecas y Archivos.
Facultad de Ciencias de la Comunicacion. Universidad Complutense de Madrid.

*2 Borrador final del Comité de Normas de Archivos, 15 de Agosto de 2008. Se encuentra disponible en el
siguiente enlace del CNEDA perteneciente al Ministerio de Cultura, Deporte y Ciencia:
http://www.mcu.es/archivos/docs/NEDATiposEntidad 20081215.pdf con fecha 9 de septiembre de 2011.
> Publicado en julio de 2010 en la pagina del Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte:
http://www.mcu.es/archivos/Novedades/novedades Puntos Acceso Normalizados.html. Consultado el
dia 15 de julio de 2014.

* Version de 1999. El libro completo puede ser descargado a través del siguiente enlace:
http://www.google.es/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=2&ved=0CCoQFjAB&url=http%3 A
%2F%2Fwww.bne.es%2Fes%2FServicios%2FNormasEstandares%2FReglasDeCatalogacion%2FDocs%
2F00000022.pdf&ei=4putU7vYPIml0QX gloG4Bw&usg=AFQjCNGCt2DAINYetVSnPBRTLDgPUn1V
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marco internacional y su aplicaciéon en la variedad de casos documentales existentes y
que se enmarcan dentro del &mbito patrimonial documental.

Como bien se desprende de esta documentacion, existe la obligatoriedad de tratar
cada unidad visual desde el punto de vista documental, ya que en tanto son un producto
de la actividad humana, son fuente de trasmision de informacion fijada mediante un
proceso técnico y quimico a un soporte material. Aunque esta informacion es de orden
comercial, ampliamos su lectura y reconocemos que tras cada imagen hay un
instrumento humano, cuya sensibilidad, originalidad y capacidad técnica ha producido
una imagen puesta al servicio de un medio informativo, generando una respuesta visual
enmarcada dentro de los codigos estéticos de la época®.

Dentro de estos limites marcados por la utilidad y el fin comercial, encontramos
que el grabado en si mismo es una obra de arte, producto del buen o mal hacer de un
artista que en los limites del contexto historico estudiado era considerado un artesano.
Con el paso del tiempo y sobre todo tras el uso realizado por los artistas de vanguardia
del primer tercio del siglo XX, el grabado y todo el conjunto de sus técnicas pasé a
subvertir este marco industrial y comercial para dar cabida a su utilizacion y
consideracion como técnica artistica®.

Al desprender el grabado que acompafia el anuncio publicitario y su texto de esa
realidad econémica, se descubre al artesano-artista que permanecerd en el anonimato.
La soltura de los trazos, la composicion y los volimenes dan cuenta de una actividad
creativa supeditada, tal cual estaba la pintura del siglo XV, a unos requerimientos
ordenados a través de un contrato profesional de los cuales pocos o ningun vestigio
documental ha quedado, exceptuando el soporte impreso: el periddico. Esta realidad es
también aplicable a La Rioja, ya que como asegurdé Marcelino Izquierdo, actual Jefe de
redaccion de fin de semana del periddico, no se han conservado archivos del periodo

fundacional, documentacion sobre las transacciones comerciales con agencias u otros

Lw&sig2=k4STvtOZ5viOW 1Jc-s3KIw&bvm=bv.69837884,d.d2k. La version anterior data de 1995 y
puede descargarse en: http://www.calameo.com/read/000075335257895264ba5. Consulta realizada el 10
de julio de 2014.

 Bozal, Valeriano, La ilustracion grdfica del siglo XIX..., p. 11.

% La técnica de grabado mas utilizada a finales del XIX y principios del siglo XX fue la litografia.
Aunque su uso fue estrictamente comercial en sus inicios, comenzo6 a ser utilizada principalmente por
Toulousse-Lautrec en sus carteles, Picasso y Hayter. Para mas informacion véase a Esteve Botey,
Francisco, Historia del grabado, Madrid, Editorial Clan, 1997. También es interesante la reflexion
aportada por Zimmermann, Yves, “El arte es arte, el disefio es disefio” en Calvera, Anna (Coord.), Arte ;?
Diserio, Barcelona, Gustavo Gili, 2003, pp. 57-75, ya que rastrea la actual polémica en sus origenes,
cuando las técnicas graficas fueron aprehendidas por los artistas de vanguardia convirtiéndolas en
técnicas artisticas.
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periodicos, ni listados con los trabajadores del taller y la imprenta que puedan ayudar a
la identificacion de los grabados tipograficos o a profundizar en los aspectos técnicos? .
La seleccion de estos grabados publicados en los afios 1889 y 1900 ha obedecido
a un interés personal determinado, por una parte por la experiencia previa del estudio
del grabado como formacion de pregrado y por otra, por la ausencia de investigaciones
previas de este material visual alojado en el diario La Rioja. El criterio aplicado en cada
ficha ha sido la selecciéon de una imagen y su descripcion formal, dividida en los
siguientes apartados:
- N’ de identificacion: nimero unitario con el que se identifica el grabado tipografico y
que se compone de la iniciales LR (La Rioja), afio, mes, dia, un guion y un numero que
diferencia la cantidad de anuncios que fueron publicados por primera vez en ese dia
concreto.
- Titulo: nombre genérico que se indica en el grabado tipografico y que designa al
producto publicitado bajo la marca comercial, por ejemplo Pildoras Scott o Camiseria
El Andorrano. En los casos especificos en que el comercio sea el mismo pero no el
grabado incorporado en la imagen, se numeran consecutivamente por orden de
aparicion.
- Coleccion: fondo del cual se han obtenido las imagenes digitalizadas. En el caso de
este catalogo corresponde a la Hemeroteca de la Biblioteca Nacional.
- Otros fondos disponibles: otros fondos donde se puede acceder a los periddicos, se
reseflan los fondos que conserva el diario La Rioja, el Instituto de Estudios Riojanos
(IER) y la Biblioteca Nacional en Madrid (BN).
- Lugar de publicacion: la ciudad en la que fue impreso el periddico. En el caso del
diario La Rioja, fue publicado en Logrofio, en la Imprenta Moderna, propiedad de la
familia Martinez Zaporta desde el 1° de abril de 1884°°,
- Fecha de publicacion: la aparicion por primera vez de ese grabado tipografico dentro
del contexto estudiado: afios 1889 y 1900.
- Soporte: soporte material o matriz sobre el cual se ha impreso el anuncio, no sobre el

cual se ha grabado la imagen. En este caso es siempre el mismo, papel.

*7 Entrevista sostenida el dia 30 de noviembre de 2013.

* La imprenta moderna fue comprada a la viuda de Faustino Menchaca por 10.500 pesetas y estuvo
ubicada en la calle del Peso de Logrofio. El traspaso se hizo efectivo el dia 1° de abril de 1884. Martinez-
Zaporta, Esperanza y Martinez-Zaporta, Belén, “Un largo camino hacia la hija predilecta” en Ruiz Leria,
Luis; Saenz Gamarra, Luis e Izquierdo, Marcelino (Coord.), /20 afios del Diario La Rioja, Logrofio,
Nueva Rioja, 2009, p. 21.
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- Autor: identificacion del autor del grabado comercial, ya sea con su nombre y
apellidos completos, seudonimos o con las iniciales en caso de que figuren.

- Medidas: tamafio aproximado en relacion al tamano de las medidas de la hoja de
periodico.

- Técnica: tipo de grabado realizado, lo que implica diferentes soportes materiales en los
cuales se construye la imagen. En el peridodico La Rioja corresponden a grabados
tipograficos y xilografia.

- Frecuencia de publicacion: la totalidad de veces que a lo largo del afio ese grabado
tipografico ha sido reproducido en las paginas de La Rioja.

- Descripcion: descripcion iconografica de la imagen.

- Notas: cualquier particularidad a ser considerada y que forme parte de la informacion
recopilada de la imagen, siendo observaciones de indole estética o técnica y

comentarios del texto literario al cual acompafia el grabado tipografico.

La recogida de los datos cuantitativos ha sido realizada en varias fases, todas ellas
precedidas de la primera y mas importante: la catalogacion de los grabados tipograficos
en sus respectivas fichas como unidad documental simple. Esto implica el tratamiento
digital del grabado en los pasos antes descritos y su insercion en la ficha
cumplimentando los descriptores como unidad documental simple. La recopilacion fue
realizada tras la revision de todos los diarios disponibles en el fondo digitalizado de la
Hemeroteca digital en los afios 1889 y 1900 procediendo a su catalogacion por
tipologias. Las tipologias agrupan y contienen diferentes tipos de grabados tipograficos
que prestaron sus servicios a determinados productos y que han sido de gran ayuda para
cuantificar y ordenar la seleccion presentada en los catalogos.

En 1889 las tipologias de los grabados tipograficos que acompanaron a los
anuncios publicitarios sumaron un total de 10: Anuncios médicos, de prensa, privados,
de vestuario, de vinos y licores, de compaiiias navieras, de higiene y cosmética, de
alimentacion, agricolas y de instrumentos musicales. En 1900 las tipologias se elevan a
17 y se dividen en: Anuncios médicos, de muebles, de prensa, privados, de relojerias,
optica y electricidad, de espectaculos y ocio, vestuario, bicicletas, vinos y licores,
compaiiias navieras, aseguradoras, higiene y cosmética, de alimentacion, de material de
oficina, de silla de montar, agricolas y vifietas comicas.

Una vez obtenida la ficha de catalogacion y clasificada en su respectiva tipologia,

se procedid elaborar un archivo Excel que incluia los 12 meses del afio y cuyo objetivo
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fue crear listas con los numeros de identificacion, fecha de primera publicacion y
frecuencia mensual de publicacidon, esto es, cudntas veces era publicado un grabado a lo
largo de un mes en concreto y por ende, a lo largo de todo el afio. Esta labor de recogida
de datos facilito la triangulacion de los mismos y la verificacion de todos los nimeros
de identificacion y su correspondencia con los grabados tipograficos extraidos de las
paginas de La Rioja. Asi mismo, permitio incluir la fecha de su primera y sucesivas
publicaciones obteniendo a su vez, la suma de grabados publicitarios Uinicos, publicados
mes a mes o por tipologias. Esta informacion procesada facilitd la obtencion de datos
porcentuales que otorgan una vision general y cuantitativa al uso y distribucion de
grabados publicitarios, ademés de facilitar comparativas porcentuales de publicacion
que respondian a cualquier pregunta planteada en tanto pudiera ser cuantificada.

Este modelo mixto de investigacion apoya el trabajo y le dota de una profundidad
de campo que lo hace facilmente comprensible a través de los nimeros, ademas de
permitir otorgar una mayor solidez al aspecto argumental de la investigacion. En los
capitulos sucesivos, proporcionaremos un marco histérico que nos permita comprender
como, casi imperceptiblemente, se desarrolld en el ambito periodistico, y en concreto,
en el periddico La Rioja, el paso de una cultura escrita a otra visual en su estado mas
primigenio, o como denomind Eric Satiie en 1985, la época de los artesanos en su
recopilatorio de anuncios graficos publicados desde 1830 a 1890%. A su vez,
comprobaremos cdmo un objeto tan pueril como un grabado tipografico publicitario
puede estar dotado de bellos codigos estéticos o relacionado con un fin preciso y acorde
al texto publicitario que acompafa y que solo a dia de hoy, con la distancia historica

impuesta, somos capaces de discernir.

¥ Satué, Eric, El libro de los anuncios 1. La época de los artesanos (1830-1930), Barcelona, Alta Fulla,
1985.
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3.El diario La Rioja
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En este capitulo analizaremos la historia del diario La Rioja durante el periodo
de su fundacion y consolidacién, asi como la figura de su fundador Facundo Martinez
Zaporta. Contextualizaremos la vida del diario en la historia general de La Rioja para
dimensionar las condiciones histéricas, econdomicas, politicas y sociales en el momento
en que comenzo a editarse el periddico. También consideraremos en qué contexto legal
y qué paradigmas fueron los que dieron cabida a la creacion de este periddico, para
entender qué lugar ocuparon los grabados en su contexto histérico y como el desarrollo

social influy6 en la aparicion del imaginario colectivo de productos y servicios.

3.1. Los inicios

El 14 de enero de 1889 vio la luz el prospecto de una pagina del diario La
Rioja™ fundado por Facundo Martinez Zaporta, quien por aquellos afios trabajaba como

Oficial de la Oficina de Correos y Telégrafos de Logrofio. Junto a ¢l colaboraron en el

30 Véase el anexo n° 1. También puede consultarse en:

http://prensahistorica.mcu.es/es/publicaciones/numeros_por mes.cmd?anyo=1889&idPublicacion=4598.
Consultado el dia 19 de julio de 2014. Y ademas se recomienda la lectura de: Delgado Idarreta, José
Miguel, “Introduccion al estudio de un diario politico del siglo XIX: “La Rioja” en Cuadernos de
Investigacion, Universidad de La Rioja, Colegio Universitario de La Rioja, Logrofio, Vol. 3, fasciculo 1-
2, 1977, pp. 144-147.
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diario dos de sus hijos: Francisco y Felipe Martinez Gonzalez. Antes de lanzar el diario
que nos ocupa, Facundo Martinez Zaporta editd dos periddicos titulados Logrorio
Comico y El Comercio, derivandose el diario La Rioja de EI Comercio que habia sido
fundado en 1884 y que tuvo una vida de cuatro afios’'.

No existen muchos datos biograficos sobre el fundador del periodico, pero sobre
su educacion tenemos constancia en los archivos provinciales de que cursé estudios en
el Instituto de Ensefianza de la Provincia de Logrono, dependiente del distrito
universitario de Valladolid. El 11 de septiembre de 1846, a la edad de 11 afios, su padre
realizd la solicitud formal para que comenzara a cursar el primer afio en filosofia,
sefialando que ya poseia las ensefianzas de leer, escribir y contar’”. Contrajo matrimonio
con Francisca Gonzalez con quien tuvo siete hijos: Adela, Felipe, Dolores, Moisés,
Francisco, Ceferino y Angeles. Los dos hijos varones, Felipe y Francisco,
eventualmente trabajaron y asumieron la direccion del periodico.

El resto de su biografia se entremezcla con la constitucion de su proyecto
editorial, pero sabemos que en el momento de la fundacion de La Rioja ya estaba
jubilado como Jefe de la estacion de Correos de Logrofio. Segun los datos recogidos en
el Archivo Historico Provincial de La Rioja, en unas letras de obligacion de pago de
14.344 pesetas a Don Leopoldo Avalos, fechadas en el afio de 1884, continuaba
ejerciendo su cargo con fecha de 9 de junio. En diciembre de ese mismo afo, en otra
letra de protesta por falta de pago a la Banca Herrera y Riva, figura ya como jubilado™.
Fallece el dia 31 de marzo de 1911 a la edad de 75 afios, sin poder ver inaugurado el
nuevo edificio dispuesto para albergar la nueva sede de La Rioja™*.

Hay que sefialar que desde la aparicion del prospecto de La Rioja en 1889, este
diario ha sido publicado de forma ininterrumpida hasta nuestros dias, y de los dos afios
que abarca este estudio, 1889 y 1900, los unicos dias que no se publicd La Rioja fueron
los lunes y los dias festivos™. A lo largo su existencia tuvo diferentes subtitulos: “Diario
politico”, “Diario politico independiente”, “Diario Imparcial de la mafiana” y por

Gltimo, “Fundado en 18897, Estuvo adscrito a la “mala prensa” dado que su ideario era

3! Delgado Idarreta, José Miguel, “La Rioja un diario politico independiente (1889-1894)” en Segundo
Coloquio sobre Historia de La Rioja, Logrofo, Universidad de La Rioja, Colegio Universitario, Vol. 2,
1986, p. 375.

32 Archivo Histérico Provincial de La Rioja (AHPLR), Fajo n® 0594, Fondo Instituto Sagasta.

3 AHPLR, Fondo de auto protocolos notariales de Placido Aragon, 4° libro, pp. 7.470 y 7.473.

* Martinez Zaporta, Belén, “El suefio se consolida” en 120 arios de historia..., p. 89.

** Delgado Idarreta, José Miguel, “La Rioja un diario politico independiente (1889-1894)...”, pp. 375-
376.

%% Delgado Idarreta, José¢ Miguel, “La Rioja un diario de provincias: 120 afios de historia...”, p. 133.
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independiente y liberal y sus propietarios afines al liberalismo y republicanismo. El
representante de la buena prensa de tendencia catélica fue el Diario de La Rioja’,
absorbido por La Rioja en 1938 bajo la Ley Suiier, nombrandose el periddico resultante
de dicha fusién Nueva Rioja que fue dirigido bajo la administracion de una sociedad
ano6nima®®. En el momento de su aparicion, ya se editaban en La Rioja otros cuatro
periodicos: El Postillon de Haro, EIl Democrata, La Voz de La Rioja, ambos de Logrofio
y por ultimo E! Logrorio Cémico™.

Al revisar el prospecto de La Rioja se pueden desglosar los motivos que llevaron

a su fundador y primer director a editar el diario:

“... ha de tener la Ginica mira y aspiracion constante de sus esfuerzos a la defensa de los

intereses generales del pais y los particulares de esta provincia para que en su

desenvolvimiento reine la natural armonia...”*.

Otro de los factores es el considerable aumento en el nimero de habitantes de la
ciudad en el periodo estudiado. A principios del siglo XX la provincia registro en su
censo un total de 189.376 habitantes y Logrofio 19.237*'. Estos datos son el resultado
del incremento de la esperanza de vida en los primeros afos de vida ya que a partir del
ultimo tercio del siglo XIX se reduce la tasa de mortandad infantil, generdndose un
aumento de la poblacion*”. Consecuentemente a esta realidad sobrevino un incremento
de la poblacion alfabetizada: los datos porcentuales registrados en 1900 sefalaron un
47% de lectores y para 1910 esta cifra se elevo a un 52,1%", lo que garantizé un
publico que hizo posible la pervivencia del diario a lo largo del tiempo:

“...figura como principal factor la necesidad hace ya tiempo sentida de que una
poblacion que cuenta con una masa de 15.000 habitantes entre los que tienen lucida
representacion los diversos partidos que hoy militan en la politica, no tengan un

37 Salas Franco, Maria Pilar, Prensa y periodistas en La Rioja. La asociacién de la prensa (1913-2006),
Logrono, IER, 2007, p. 52.
* Delgado Idarreta, José Miguel, “La Prensa: Fuente Historiografica”, en

Investigacion humanistica y cientifica en La Rioja: homenaje a Julio Luis Fernandez

Sevilla y Mayela Balmaseda Ardspide, Logrofio, IER, 2000, p. 254.

* Delgado Idarreta, José Miguel, “Introduccién al estudio de un diario politico del siglo XIX: “La
Rioja...”, p.7.

“° Ver anexo n° 1 o consultar en linea a través del siguiente enlace:
http://prensahistorica.mcu.es/es/publicaciones/numeros_por_mes.cmd?anyo=1889&idPublicacion=4598.
Consultado el dia 20 de julio de 2014.

*! Bermejo Martin Francisco y Delgado Idarreta, José¢ Miguel, La Diputacién Provincial de La Rioja: la
administracion provincial espariola, Logrono, Consejeria de Administraciones Publicas, Gobierno de La
Rioja, 1898, pp. 265-270.

42 Gurria, Garcia, A. Pedro y Lazaro, Ruiz, Mercedes, “La mortalidad en la infancia en La Rioja a finales
del siglo XIX” en Berceo, Logrofio, IER, n° 137, 1999, pp. 75-92.

* Ibidem, p. 278.
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periddico diario que con entera imparcialidad de juicio y libre de todo apasionamiento
trate las diversas cuestiones de palpitante interés que se desarrollan continuamente en la
capital de la metropoli...”*.

Es destacable la naturaleza del propio diario La Rioja, ya que a tenor del cambio
de paradigma que vivido la prensa decimonodnica desde el periddico politico al de
empresa, podemos situarlo en esta segunda categoria®’. Su objetivo no fue la difusion de
idearios politicos o erigirse en portavoces directos de un partido o de alguno de sus
representantes, sino mas bien conseguir, gracias a la gestion y venta de sus ejemplares,
los recursos necesarios para su financiacion. En este punto fue crucial la venta de
espacios publicitarios, ya que aportd los ingresos que hicieron posible la
profesionalizacion del sector otorgandole independencia del segmento politico, si bien
esta vinculacion no se interrumpid del todo, ya que como sefialan Maria Cruz Seoane y
Maria Dolores Saiz, el debate politico era parte sustancial del corpus escrito del
periddico generando o intentando generar simpatias y rechazos a través de la “opinion

publica™®. En este sentido La Rioja se declar6 independiente de cualquier partido
politico en su prospecto:

“...nos hallamos desligados en absoluto de todo compromiso politico sin predileccion

especial por ningun partido, no obedecemos tampoco a sugestiones e inspiraciones de
: 4

personalidad alguna...”".

La primera sede administrativa de la direccidon, redaccion e imprenta estuvo
ubicada en el entresuelo de la Casa de Correos hasta que por orden municipal de derribo
del edificio se trasladaron a la calle Sagasta n° 9. Posteriormente, debido a un cambio
en las numeraciones, este niimero pasd a ser el 25, planta baja*®. En cuanto a la
imprenta, la gran ventaja de La Rioja fue poseer su propia maquinaria para imprimir, lo
cual abaratdo los costes y permitid controlar el proceso de edicion, impresion y
distribucion de los ejemplares, ademas de ofrecer servicios asociados como atestigua un

anuncio publicado el dia 25 de enero de 1889 y que seguiran apareciendo en niimeros

“  Ver anexo n° 1 o  consultar en linea a través del siguiente enlace:
http://prensahistorica.mcu.es/es/publicaciones/numeros_por mes.cmd?anyo=1889&idPublicacion=4598.
Consultado el dia 20 de julio de 2014.

4 Mainar, Rafael, El arte del periodista, Madrid, Destino, 1906, pp. 28-31.

% Seoane, Maria Cruz y Saiz, Maria Dolores, Cuatro siglos de periodismo en Espaiia. De los avisos a los
periodicos digitales, Madrid, Alianza, 2007, p.131.

" Ver anexo n° 1 o consultar en linea a través del siguiente  enlace:
http://prensahistorica.mcu.es/es/publicaciones/numeros_por mes.cmd?anyo=1889&idPublicacion=4598.
Consultado dia 20 de julio de 2014.

* Delgado Idarreta, José¢ Miguel, “La Rioja, un diario politico independiente (1184-1894)” en Segundo
Coloquio sobre Historia de La Rioja, Logrofio, Universidad de La Rioja, Colegio Universitario, 1986,
Vol. 2, p. 378.
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futuros®. Segun consta en una carta fechada el 1 de abril de 1934 perteneciente a la
coleccion privada de documentos de la familia Martinez-Zaporta, en 1884, cinco afios
antes de lanzar el prospecto de La Rioja, Francisco Martinez Zaporta comprd la
imprenta de Faustino Menchaca por 10.500 pesetas a su viuda Tomasa Ibarra,
firmandose el contrato el dia 10 de marzo de 1884°°. El diario a los dos afios de su
fundacion figura como editado en la Imprenta de La Rioja’'.

Dado que en el Archivo Historico Provincial de La Rioja se conserva un poder
notarial otorgado por Francisca Gonzalez a su marido, Facundo Martinez Zaporta,
fechado el 8 de enero de 1884 sobre los bienes legados por su madre Juana Garcia, con
especificacion de poder de compra y venta, arriendo, negociacion, etc., se puede
presumir que parte de los fondos econdémicos para la compra de la maquinaria a Tomasa
Ibarra provienen de esta fuente’”. La totalidad de la suma del precio de venta requerida
para comprar esta maquinaria debi6 obtenerla mediante un préstamo a la banca privada
Herrero y Riva™, ya que se ha encontrado un protesto por falta de pago de 294 pesetas a
Leopoldo Davalos™. De este tltimo se ha encontrado registrada la obligacion de pagar
14.344 pesetas fechada el 9 de junio de 1884 especificando que el cargo de Facundo
Martinez Zaporta era el de Jefe de Estacion de telégrafos.

En un primer momento, Facundo Martinez Zaporta plante6 el proyecto de un
edificio de cuatro plantas para albergar la maquinaria de impresion —planta baja-,
oficinas de administracion —entresuelo- y vivienda en las plantas superiores, con un gran
teatro anexo que se unia al edificio vivienda a través de la planta principal. El proyecto
fue firmado por Quintin Bello y presentado en 1912 al Ayuntamiento de Logrofio™. El
cambio de la sede del diario no pudo ser contemplado por su fundador, ya que éste
fallecié en 1911 el dia 31 de marzo tal como relata la primera pagina del diario
publicado el dia 1 de mayo® . Por estas fechas, la sede administrativa se traslado a la
Plaza de la Imprenta, actual plaza Martinez Zaporta, hasta que el edificio termin6 de ser

construido y la sede que estuvo preparada para albergar la nueva rotativa que Felipe

¥ La Rioja, Logrofio, 25 de enero de 1889, p. 4.

% Delgado Idarreta, José Miguel, “La Rioja, un diario politico independiente (1889-1894)..., p. 375.

>! Delgado Idarreta, José Miguel, “La Rioja, un diario de provincias: 120 afios de historia...”, p. 134.

2 AHPLR, Fondo de auto protocolos notariales de Placido Aragon, 4° libro, p. 7.470.

3 AHPLR, Fondo de auto protocolos notariales de Placido Aragon, 4° libro, p. 7.471.

>* AHPLR, Fondo de auto protocolos notariales de Placido Aragon, 4° libro, p. 7.472.

> Véase en el Archivo Municipal de Logrofio (AML), para més informacién sobre la construccion del
Teatro moderno y el edificio colindante los siguientes expedientes: Edificio Martinez Zaporta. Expediente
de obras mayores. 1912-1916, archivo n° 7. Expediente de construccion de una casa y un teatro en n° 9,
propiedad de Francisco Martinez Zaporta. ABAML 112/7. Para consultar el plan ver anexo sin numerar.
*% La Rioja, Logrofio, 1° de abril de 1911, p.1.
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Martinez Zaporta, hijo del fundador, junto al gerente del diario, Eusebio Bernabéu,
adquiri6 en Paris’’. Tanto el edificio del teatro, como el de la sede y vivienda, contintian
en pie en la actual plaza de Martinez Zaporta aunque con diferentes usos y
remodelaciones.

En cuanto al formato del periddico, durante 1889 tuvo formato tabloide a cuatro
columnas y cuatro paginas, y en el afio 1900 vari6 a cinco columnas, continuando con
las cuatro paginas . Se ha comprobado, examinando cada uno de los ejemplares, que la
maquetacion de las paginas varido con la compra de los espacios publicitarios cuyas
dimensiones normalmente eran cuadradas, adaptandose las cajas y los clichés a la
medida de la columna y a su vez suprimiéndolas en caso de que los formatos de los
grabados lo requiriesen. Con el paso de los afios, la publicidad visual se afianz6 en el
medio periodistico y se hizo cada vez mas frecuente la publicacion de anuncios
acompafiados de grabados tipograficos que llegaron a ocupar las cuatro y cinco
columnas del diario.

En cuanto al valor de venta al publico, el afio de lanzamiento del diario La Rioja
las tarifas anunciadas en la cabecera de la primera pagina indicaban que el ntimero
suelto era vendido a cinco céntimos, la suscripcion en Logrofio costaba una peseta al
mes y cuatro pesetas fuera de Logrono durante tres meses. En la pagina cuatro del
ejemplar del 16 de enero de 1889 consultado’, se nos brinda mas informacion sobre los
espacios publicitarios indicandose en un faldon a cuatro columnas su valor: la tarifa
publicitaria fue de 50 céntimos la linea de comunicados y en tercera plana 10
céntimos®. En 1900 los valores se mantienen, pero se registran ligeras variaciones: el
nimero en Logrofio tiene un valor de suscripcion de una peseta al mes, el trimestre
fuera de Logrofio previo pago adelantado a la administracion cuesta tres pesetas, a mes
vencido o pago por comisionado tres pesetas y veinticinco céntimos, en paises de la
union postal 14 pesetas el semestre y los nimeros atrasados, tuvieron un coste de 10
céntimos el niimero®'.

El diario introdujo progresivamente una gran variedad de secciones. Durante
1889 se comprueba cémo toma cuerpo estructural una linea editorial acorde con el

prospecto publicado, diversificando sus contenidos. Si se analiza el primer mes editado

" Martinez Zaporta, Belén, “El suefio se consolida” en /20 arios de..., p. 89.

*¥ Delgado Idarreta, Jos¢ Miguel, “Introduccion al estudio de un diario politico del siglo XIX: “La
Rioja...”, p. 138.

* La Rioja, Logrofio, 16 de enero de 1889, p. 1.

% Delgado Idarreta, José¢ Miguel, “La Rioja un diario de provincias: 120 afios de historia...”, p. 140.

%! La Rioja, Logrofio, 16 de enero de 1900, p. 1.
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en 1889 podemos ver las siguientes secciones: A modo de editorial una resefia a dos
columnas en la primera pagina con un titulo coherente al tema comentado, “La cuestion
de orden publico”, “La circular de guerra”, “Extranjero”, “Secciéon de noticias”,
“Manicomios Judiciales”, “Recortes”, “Telegramas”, “Teatro”, “Desde Paris”, “Notas
Sueltas”, “Colaboracion”, “Ayuntamiento de Logrofio”, anuncios de tipo redaccional y
anuncios acompafiados de grabados tipograficos. Los anuncios de tipo redaccional
podian estar insertos desde la segunda pagina del periédico®, en cambio los anuncios
que se acompanaron de grabados tipograficos, comenzaron a aparecer en la cuarta
pagina en los primeros meses de vida para progresivamente extenderse a la tercera
pagina. Cabe sefialar que la cuarta pagina solia ser la mas costosa en los periddicos de
Francia, pero no en el caso del periddico La Rioja, tal y como queda de manifiesto en la
informacion sobre sus tarifas.

En cuanto a la imagen como acompafiamiento del anuncio por palabras es
interesante destacar la importancia que ya se le daba en otros medios internacionales y
que es asimilada por las cabeceras nacionales y por extension La Rioja:

“Tras la clasificacion de anuncios se relacionan los precios de las diferentes formas
anunciadoras, entre las que destacan los “anuncios sobresalientes”, reservados a la
ultima pagina. Se trata de una novedosa forma publicitaria, habitual en Francia y para la
que los editores consideran importantes ventajas por su gran tamafio y por la inclusién
de grabados y vifietas, esto es, comienza a apreciarse la imagen en la publicidad” ®.

La progresion y aumento de contenidos se hace evidente si comparamos el aino
de su fundacion, 1889, y el afio 1900, en el que el periddico lleva una década
editandose. Esta solidez, a la hora de analizar los contenidos, se verifica en la aparicion
de articulos firmados y una o varias secciones dedicadas a lo ludico. En el afio 1900 se
pueden enumerar las siguientes secciones: “Editorial”, “Del Ayuntamiento”, secciones
dedicadas a las cabeceras de comarca tanto de La Rioja como de otras provincias,
“Ideas Ajenas” firmada por Ugarte, “Del Ayuntamiento”, “Telegramas”, una seccion de
publicacion de novela, “Vifietas humoristicas” acompafiadas de grabados, y anuncios
publicitarios, tanto de tipo redaccional como tipograficos, que pueden verse publicados

ya en la primera pagina como es el caso del grabado tipografico catalogado con la

62 Fernandez Poyatos, Maria Dolores y Feliu Garcia, Emilio, “Avisos, anuncios, reclamos y publicidad en
Espafia. Siglos XVII y XVIII” en Ambitos. Revista internacional de comunicacion, 2012, Universidad de
Sevilla, n® 21, Sevilla, p. 330.

% Ibidem, p. 332.
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nomenclatura LR 19001017-1 y que corresponde a un anuncio de vestuario La
parisienne®*.

En lo que respecta a la recopilacion de informacion y noticias para desarrollar
sus contenidos, La Rioja tuvo como corresponsal identificado en estos primeros
momentos a Manuel Estremera en Galicia® , desde Madrid se remitié la informacion a
través de telegramas® y en otras ciudades donde se generaban noticias de interés como
Bilbao, La Corufia, Barcelona, San Sebastian, Zaragoza, Barbastro, Burgos, Najera,
Amedo, Haro, Albelda, San Asensio, Treviana, entre otras, contaron con
corresponsales®’. El diario también se distribuyé en Bordeaux, Francia, lo que se explica
por las relaciones comerciales de La Rioja en torno al vino con esa region francesa®®.
Otra via por la que obtuvo noticias procedentes de otras ciudades fue mediante la
compra de informacion a la agencia de noticias “La Prensa de Provincia”, ya que un
periddico tan pequefio no podia permitirse pagar corresponsales en todas las grandes

ciudades donde se generaban las noticias y mucho menos en el extranjero:

“En lo que se refiere a la prensa de provincias, toda esta cuestion queda todavia muy
lejos, tanto por organizacion, como por los medios de que se pueden disponer, aunque
como veremos en el caso riojano algo de todo ello puede atisbarse. La manera de tener
informacion sobre los grandes acontecimientos nacionales e internacionales era por una
parte recoger las noticias, que se copiaban, de los diarios madrilefios que llegaban a las
provincias y que cualquier periddico, que se pudiera denominar como tal, recibia por
intercambio o suscripcion, por otra parte se crearon servicios de noticias como es el
caso de la “La Prensa de Provincias” —con treinta y tres asociados- que les permitia

repartir gastos y tener casi una agencia para ellos”®.

3.2. La Rioja un periddico de empresa

Se ha presentado brevemente la historia del diario La Rioja, asi como algunas
particularidades que se observan comparando el afio de su lanzamiento en 1889 y 1900,

a casi una década de existencia. A ello debemos afiadir y hacer hincapié en un aspecto

% La Rioja, Logrofio, 17 de octubre, 1900, p.1. Ver anexo p. 471.

5 Delgado Idarreta, José Miguel, “Introduccién al estudio de un diario politico del siglo XIX: “La
Rioja...”, p. 139.

% Delgado Idarreta, José Miguel, “Recepcién e influencia de la prensa madrilefia en la prensa riojana” en
Delgado Idarreta, José Miguel (Coord.), La Rioja-Madrid en la Espaiia de los siglos XIX y XX, Madrid,
Gobierno de La Rioja y Centro riojano de Madrid, 1999, p. 54.

%7 Delgado Idarreta, José Miguel “Introduccion al estudio de un diario politico del siglo XIX: “La
Rioja...”, p. 193.

% Delgado Idarreta, José¢ Miguel, “La Rioja un diario de provincias...”, p. 133

% Delgado Idarreta, José Miguel, “Recepcion e influencia de la prensa madrilefia en la prensa riojana” en
Delgado Idarreta, José¢ Miguel (Coord.), La Rioja-Madrid..., p. 54.
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importante que marca la diferencia entre este diario y otros publicados en la regién y
que en cierto sentido posibilit6 su existencia ininterrumpida hasta nuestros dias: su linea
editorial, que lo enmarc6 dentro del llamado periddico de empresa alejado del ambito
politico como drgano portavoz de un partido o un personaje representante’’.

Debemos recordar que en el siglo XIX y los primeros afios del siglo XX, los
periddicos no superaban las cuatro paginas, con una cierta carencia de secciones,
ilustraciones y anuncios. Segun J. M. Desvois, el 42% de las publicaciones tenian este
namero de paginas y costaban 5 céntimos’'. La maquetacion era abigarrada, no existia
un disefio cuidado de su cabecera ni esmero en la seleccion tipografica, todo estaba
dividido en corondeles negros en diminutas letras esperando al lector que quisiera y
pudiese informarse de lo que ese medio ofrecia y que por lo general trataban de asuntos
politicos no del todo rigurosos. Es ilustrativa la opinion que brinda Mercedes Cabrera a
este respecto, ya que sefiala puntos realmente caracteristicos de la prensa decimondnica
en términos de partidista, poco moderada, con una tirada que no permitia su subsistencia
sin el patrocinio de un politico o un partido y cuyos redactores fueron remunerados
escasamente:

“En la sociedad espafiola de la Restauracion la prensa politica era, en términos generales,
una prensa de partido, muy poco moderna, de corta tirada, con una calidad informativa
que dejaba bastante que desear y unos beneficios, si los habia, obtenidos gracias a sus
estrechas vinculaciones politicas, a las miseras remuneraciones de sus redactores y a
contratos muy favorables en la adquisicién del papel.”’*.

Con el paso del tiempo y a tenor de las influencias que llegaron desde el exterior,
el periddico decimonodnico politico se transformd en un periddico de caricter mas
informativo. Este cambio se materializdo en el reclamo de la presencia de grandes
intelectuales entre sus filas para escribir articulos, resefias o pequefias novelas de
publicacion semanal, lo que propicié su buena acogida tanto por los lectores de los
fragmentos de novelas o cuentos publicados diaria o semanalmente, como por el lector
de noticias afin. Otro cambio fue que comenzo a cuidar su maquetacion, la tipografia —
lo que le confirid una identidad-, la composicion, y el disefio de espacios publicitarios,

se amenizaban los articulos con ilustraciones, grabados o fotograbados. Actu6 acorde a

70 Véase el articulo de Capelldn, Gonzalo, “La opinién secuestrada: prensa y opinion piblica en el siglo
XIX” en Berceo Logrofio, IER, n® 159, 2010, p. 26. En este articulo revisa el advenimiento del concepto
de opinion publica a través de diferentes periddicos espafioles, desde las Cortes de Cadiz hasta finales de
siglo.

! Desvois, Jean Michel, La Prensa en Espariia (1900-1931), Madrid, Siglo XXI Editores, 1977, p. 4.

72 Cabrera, Mercedes, La industria, la prensa y la politica. Nicolds Maria de Urgoiti (1869-1951),
Madrid, Alianza, 1994, p. 51.
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un concepto de negocio: el periddico debia producir rentabilidad y para ello debia ser
atractivo para el lector. En ese sentido, la venta de espacios publicitarios fue crucial para
su financiacion y es una de las claves para comprender el impacto que el sector
industrial ejercio sobre este tipo de prensa’”.

Un ejemplo de esta simbiosis que se establece entre el periddico y la publicidad la
podemos dimensionar con el conflicto de la Primera Guerra Mundial’*. Una vez que los
paises beligerantes decretan el comienzo de las maniobras militares, ya no se paga a los
periddicos por difundir informacion favorable a la causa y muchos de ellos se ven
obligados a cerrar porque no pueden hacer frente a los gastos de produccion, impresion
y distribucion. Como resultado de estas politicas quedaron en el mercado aquellos que
contaban con una financiacidon econémica autogenerada y que provenia de la venta de
ejemplares, espacios publicitarios, etc. En este sentido, debemos referirnos a uno de los
primeros periddicos que logrd sobrevivir gracias a la venta de espacios publicitarios y la
venta al publico, y que sentd6 precedente para peridodicos como La Rioja: La
Correspondencia de Esparia.

Fundado por José Maria Santa Ana se publicé en 1848 con el titulo de La
Correspondencia Autografa Confidencial, cambiando en 1859 su nombre por La
Correspondencia de Espana. Diario universal de noticias y eco imparcial de la
opinién” . Comenzé con una tirada de 500 ejemplares y a su fundador se le reconoce por
ser el introductor de aquellos elementos que modificaron el cuerpo estructural del
periodico, introduciendo reportajes, publicidad y venta de ejemplares ambulante y sobre
todo publicidad en sus paginas. Segun Leopoldo Romero, director del periddico, la
venta de espacios publicitarios ascendencia a 35.000 pesetas, aproximadamente la mitad
del gasto de produccion.

Tras el precedente de La Correspondencia’®, los periddicos de empresa integraron
en sus paginas una publicidad muy rudimentaria que se servia de grabados y
composiciones con orlas y tipografias para anunciar productos que pertenecieron a

agencias de viajes, bicicletas, medicinas milagrosas, servicios o productos destinados al

73 Fuentes, Juan F. y Fernandez Sebastian, Javier, Historia del periodismo espaiiol..., pp. 147 y 149-151.
™ Aunque distante a las fechas que abarca este estudio pero no por ello menos ilustrativo de la falta de
objetividad y el partidismo de los medios es el articulo de Ramirez Benito, Penélope, “La Primera Guerra
Mundial a través de Los Aliados un seminario anti germanofilo” en Berceo, Logrofio, IER, n° 159, 2010,
pp. 145-163.

> Desvois, Jean Michel, La prensa en Espaiia..., p. 11.

76 Se puede consultar en linea el catalogo de ejemplares digitalizados desde 1859 a 1925 en el siguiente
enlace: http://prensahistorica.mcu.es/es/publicaciones/numeros_por mes.cmd?idPublicacion=8095.
Consultado el dia 17 de julio de 2014.
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consumo femenino’’. Este tipo de publicidad ilustrada también puede encontrarse a
partir del primer niimero de La Rioja, aumentando exponencialmente con el paso del
tiempo. El peridodico moderno debia producir ingresos suficientes para asegurar su
independencia y pervivencia en el tiempo. Para ello, se sirven de la publicidad y las
imagenes, ayudadas en gran medida por las agencias de informacién que harian las
veces de agencias publicitarias encargadas de la compra de espacios, aunque también
hemos detectado avisos literales de estas agencias ofreciendo el servicio de composicion
grafica de la imagen, como por ejemplo la de Ricardo Storr’®:

“A finales del siglo XIX la informacidén y los periddicos se plantean como negocio [...]
el perioddico ideal es aquel en el cual ni una sola linea es gratuita. Los diarios se
convierten en una especie de panel publicitario para todo el que quiera y pueda pagar su

mensaje. El objetivo de los periodicos es, por tanto, establecerse como intermediarios —

media- entre los posibles compradores de cualquier cosa y quién tiene algo que vender””.

El periddico tal y como lo veremos evolucionar a partir de la segunda mitad del
siglo XIX, contiene entre sus cuatro paginas al menos una con anuncios diseminados
entre sus columnas que van cobrando una paulatina relevancia, como fue el caso de los
anuncios de tipo social dirigidos a anunciar las bodas o las esquelas. Esta
reconfiguracion grafica obedecid a las nuevas pautas marcadas por una parte por el
modelo del periddico como fuente de informacion, ocio y proveedor de servicios; y por
otra, a los avances técnicos registrados en la industria de la impresion, papel y de las
técnicas graficas™. Aunque no debemos perder de vista el hecho de que estamos ante
una transformacion muy lenta y paulatina que pervive con el trabajo artesanal y que
nada tiene que ver con el salto que trajo aparejado la digitalizacion en la produccion del
periddico.

Debemos considerar ademas que en aquellas décadas la imagen no formaba parte
de la cultura visual tal cual lo hace en nuestros dias, a pesar de que ya existian

periodicos y semanarios cuyo eje vertebrador fue la imagen grafica como son los casos

" Fernandez Poyatos, Maria Dolores y Feliu Garcia, Emilio, “Avisos, anuncios...”, p. 323.

" La Correspondencia de Espaiia, 9 de enero de 1900, pagina 4. Puede verse el ejemplar en:
http://prensahistorica.mcu.es/es/publicaciones/numeros_por_mes.cmd?anyo=1900&idPublicacion=8095.
Consultado el dia 1 de julio de 2014.

” Timoteo Alvarez, Jesus, “Crisis del sistema informativo de la restauracion” en Timoteo Alvarez, Jesus
(Coord.), Historia de los medios de comunicacion en Espaiia. Periodismo, imagen y publicidad (1900-
1990), Barcelona, Ariel, 1989, p. 18.

% Trapiello, Andrés, Imprenta Moderna. Tipografia y literatura en Espaiia, 1874 - 2005, Barcelona,
Campgrafic, 20006, p. 44.
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de La Flacd®, La Ilustracién Espaiiola y Americana®, el Semanario pintoresco
espaiio™, entre otros™. También se debe contemplar el uso politico de la imagen como
arma politica para desprestigiar o satirizar situaciones concretas®. El hecho de que el
texto dejara sitio a una vifieta 0 a un anuncio publicitario con una imagen, represento
toda una revolucion que determind un cambio no solo de la funcion del periddico, sino
de la sociedad en cuanto se hizo eco de las nuevas técnicas de venta. Si se observan los
anuncios, la mayor parte de ellos no so6lo vende un producto sino la modernidad misma
encarnada en el consumo. Todo pensado bajo un prisma publicitario rudimentario, pero

no por ello menos comercial en intencion de venta y resultados.

81 Su primer numero sale a la luz en Barcelona el 27 de marzo de 1869. Se dejoé de editar en 1876. Para
consultar los ejemplares: cambiando su nombre en reiteradas ocasiones por La Carcajada, La Madeja
Politica o La Madeja. Aunque los grabados que publicd son andénimos, los investigadores suponen su
autoria a Tomas Padr6. Para mas informacion y consulta de ejemplares véase:
http://hemerotecadigital.bne.es/details.vm?lang=es&q=id:0004088885&s=0. Consulta realizada el 29 de
junio de 2014. También es interesante el articulo de Llera, Ruiz, José Antonio, “Una historia abreviada de
la prensa satirica en Espafia: desde el ‘Duende Critico de Madrid’ hasta ‘Gadeon ™ en Estudios sobre el
mensaje periodistico, Madrid, Universidad Complutense de Madrid, n° 9, 2009, pp. 203-214.

%2 El primer numero fue publicado el 25 de diciembre de 1869. Los grabados son firmados por Ortego,
Perea y Pellicer. También reprodujo entre sus paginas grabados tipograficos importados. Para mas
informacion puede consultarse:
http://www.bne.es/es/Busqueda/resultado.html?cx=008390202817838809661%3 Aezzszwraciu&cof=FO
RID%3A11&searchdatal =&text=&advanced=false&field=todos&sa.x=45&sa.y=14&exact=on&q=La+Il
ustraci%C3%B3n+Espa%C3%B1ola+y+Americana&btnBuscar=. Consulta realizada el 20 de junio de
2014.

% Fue fundado por Mesonero Romano en 1836. Los grabadores que firman algunos de sus grabados
fueron: os Madrazo, Lameyer, Alejandro Ferran, Félix Batanero o Calixto Ortega, Vicente Castelld, entre
otros. Para mas informacion véase:
http://hemerotecadigital.bne.es/details.vm?lang=es&q=id:0003096384. Consulta realizada el 28 de junio
de 2014.

% Alcaraz Quifionero, Joaquin, “La prensa grafica murciana en el siglo XIX” en Anales de historia
contemporanea, Murcia, Universidad de Murcia, n® 12, pp. 551-560.

% Martin Sanchez, Isabel, “La caricatura politica en la II Republica: EI Debate, El Siglo Futuro y Gracia
v Justicia” en Brocar. Cuadernos de investigacion historica, Logrofio, Universidad de La Rioja, n° 34,
2010, pp. 203-212.
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3.3. El funcionamiento del periodico

El periddico de empresa o comercial fue un periddico que nacié como empresa
familiar, cuya direccion y redaccion estaban a cargo del fundador, quien tuvo la ayuda
de su sucesor en el negocio, normalmente un hijo o yerno®. La maquinaria a su
disposicion era relativamente precaria, a no ser que este negocio familiar fuera una
diversificacion de otras actividades derivadas de la imprenta o, como en el caso de La
Rioja y su fundador, se hubiera adquirido nueva maquinaria. Generalmente el negocio
nuclear era una imprenta con maquinas mas o menos anticuadas y escasez de capital
para invertir en la infraestructura periodistica: agencias, redactores, periodistas,
corresponsales, tipografias o ilustraciones. Sera este tipo de periddico el que haga
acopio de cajetines de imprenta, reglas, orlas, planchas de grabados y tacos de xilografia
y que luego serdn rematados como liquidacidon del negocio familiar en caso de no
prosperar en la industria periodistica®’. Este es el modelo que sigue La Rioja, un
periddico que fue fundado y editado por padre e hijos y que agrupo en el apogeo de su
existencia la vida laboral y familiar en un gran edificio construido con el espacio
necesario para acoger nueva maquinaria de impresion comprada directamente en Paris.

Fue un negocio en si mismo y para si mismo, provisto de capital que respaldaba la
inversion necesaria en redactores, tipografias, pago de agencias de noticias y otros
servicios asociados. Este modelo de prensa, fue el que se impuso en el siglo XX: un
periodico en teoria fuerte e independiente, capaz de generar ganancias y de vender su
contenido y sus servicios.

Garantizaba imparcialidad a sus lectores gracias a la venta de espacios
publicitarios, aunque esa imparcialidad fue relativa ya que si bien no dependia de un
organo politico para su supervivencia, si lo hacia de las ganancias generadas mediante
su venta y sobre todo de los intereses de los industriales que lo respaldaban. Este punto
fue también considerado por aquellos personajes mas criticos con el medio, que

comprendieron que el cambio desde el dominio politico habia pasado al empresarial y

% En las descripcion de las fuentes Almuifia Fernandez, Celso, “Fondos y metodologia para el anélisis de
la prensa local”, en Fuentes y Métodos de la Historia local..., pp. 393 y 394 enumera como posibles
fuentes para el estudio de la prensa los libros de contabilidad y otros archivos propios del periédico de
empresa.

87 Resulta ilustrativa la lectura de Tornero, Santos, Reminiscencias de un viejo editor, edicion facsimil,
Logrofio, IER, 2010, ya que describe su viaje por diferentes paises de América Latina hasta Inglaterra
donde adquiere maquinaria de imprenta para su periddico El Mercurio de Valparaiso, en Chile. Esta
edicion da cuenta del proceso que un editor iniciaba cuando pretendia adquirir nueva maquinaria, los
contactos que establecia, como funcionaba el negocio de venta de maquinaria, etc.
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que no necesariamente esta basculacion favorecia la independencia de los medios como
bien sefialan Maria Dolores Saiz y Maria Cruz Seoane:

“Sus detractores alegan que la industrializacion somete a la prensa a los poderes
financieros, que actuan en la sombra, en el anonimato, cuyas motivaciones son
desconocidas para el publico que es asi victima inconsciente de manipulacidén, tomando
por posturas independientes del periddico lo que en realidad responde a oscuros intereses.
La polémica se hacia especialmente agria cuando algunos entresijos empresariales salian
a la luz publica. Tal fue el caso de la constitucion de la sociedad Editorial de Espafia, el
llamado por sus detractores Trust de prensa, que puso en pie de guerra a los otros
periédicos o los conflictos de la empresa de El Imparcial en el verano de 1917 [...]"*.

Se afiade como ejemplo de este tipo de medios impresos el ya citado Trust de La
Sociedad Editorial de Espana, que aun6 a los tres grandes periddicos de Madrid en
1906: El Imparcial, El Liberal y El Heraldo. Pero sin duda el periddico de empresa por
excelencia fue La Correspondencia de Esparna. Su imparcialidad informativa le
permitio ser el “ministerial de todos los ministerios” sin caer en partidismos. Segin
Nicolds Maria de Urgoitigg, en 1915 se publicaban en Espafia aproximadamente
1.200.000 ejemplares, de los cuales 500.000 serian publicados en Madrid y 200.000 en
Barcelona, lo cual demuestra lo alejado que estaba el pais en comparacion a sus vecinos
europeos. Un diario como Le Petit Parisien® hacia 1914 registra una tirada de
1.550.000 ejemplaresgl, unos cientos de miles por encima de la totalidad de la prensa
publicada en Espafia contando que se trata de un solo periddico de la capital francesa.

Pero a pesar de todos los cambios tanto de concepto como de contenidos, durante
la segunda mitad del siglo XIX el trabajo periodistico no tuvo buenas condiciones
laborales a causa de una serie de factores como lo fueron: las largas jornadas de trabajo,
lo escaso de los salarios y en lo referente a las penas por difamacion, las sanciones de
multas o prision para sus directores y redactores. Los trabajadores asociados al sector
periodistico vivieron en continua penuria economica. Muchos de ellos eran funcionarios
0 poseian mas de un trabajo a la vez para poder subsistir. Asi mismo, todos los escasos

beneficios que podian obtener como cronistas -abonos rebajados, entradas gratuitas a

% Seoane, Maria Cruz y Saiz, Maria Dolores, Cuatro siglos de periodismo en Espaiia..., p.171.

% José Maria Urgoiti proporciono otras cifras a considerar en cuanto al nimero de ejemplares publicados.
Asi, en 1906 mientras el diario El Imparcial se congratulaba de imprimir 120.000 ejemplares, Urgoiti
corrige el namero entre 70.000 a 80.000 ejemplares, derivado de la venta de papel, en Seoane, Maria Cruz
y Saiz, Maria Dolores, Cuatro siglos de periodismo en Espaiia..., p. 129.

% Para consultar este y otros periddicos franceses se puede consultar en la web de Gallica Bibliothéque
Numérique en el enlace http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/cb34419111x/date.r=le+parisient+journal.langES.
Consultado el dia 10 de julio de 2014.

°! Seoane, Maria Cruz y Saiz, Maria Dolores, Cuatro siglos de periodismo en Espaiia..., p. 125.
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teatro, opera y espectaculos- eran revendidos para aumentar los escasos ingresos que
recibian por sus colaboraciones. La mayor parte de los redactores y colaboradores no
tenian un contrato fijo y solo cobraban sus colaboraciones de forma puntual.

Se desconoce con cuanto personal contaban los talleres, la redaccion y el aparato
administrativo en La Rioja ni las condiciones laborales a las cuales se atenian, ya que no
existen registros disponibles que contengan esta informacion tal y como nos coment6 a
mediados de diciembre de 2013 Marcelino Izquierdo, actual editor del periddico. Sin
embargo, y a riesgo de cuantificar excesivamente este tipo de datos para un diario de
provincias, cito a Jean Michel Desvois, quien afirma que un redactor de prestigio
reconocido cobraba entre 150 a 250 pesetas mensuales, cifra que ascendié a las 500
pesetas (de manera excepcional). Los salarios normales para este tipo de cargo
estuvieron entre las 50 y 100 pesetas mensuales’>.

Intentando paliar esta situacion, entre 1855 y 1889 se crearon las asociaciones de
periodistas. El primero de estos 6rganos fue la Asociacion de la Prensa fundada en 1895
en Madrid por Miguel Moya, cuya mision era mas bien benéfica que efectiva’. Su
organo provincial en La Rioja fue La Asociacion de la Prensa Riojana, fundada en 1913.
Su junta directiva estuvo compuesta en ese momento por Policarpo Bernabé Pena, Luis
Diez de Isla —representante de la buena prensa-, Juan Garcia del Moral, Francisco
Loma-Osorio —fundador del peridédico Diario de La Rioja-, Juan Martinez Aleson —
propietario de la Imprenta El Riojano-, Felipe Martinez Zaporta, -sucesor e hijo de
Francisco Martinez Zaporta, el fundador de La Rioja-, Francisco Saenz de Cabezon y

Luis Vidal™*.

3.4. La organizacion interna del periodico

Estd bien documentado el hecho de que el diario La Rioja tuvo un par de sedes
hasta poseer definitivamente un edificio propio, pero tanto su organizacion anterior a
1914 como posterior se asemejo bastante a la descrita por Juan Francisco Fuentes y

Javier Fernandez que han dividido el taller del periddico de principios de siglo XX en

%2 Desvois, Jean Michel, La prensa en Espaiia..., p. 8.

% Olmos, Victor, La casa de los periodistas. Asociacion de la Prensa de Madrid 1895-1950, Madrid,
APM, 2006, pp. 94-109.

% Salas Franco, Maria Pilar, Prensa y periodistas en La Rioja..., p. 54.
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tres areas: la redaccion, la administracion y los talleres”. Segin En el plano del nuevo
edificio de La Rioja se pueden comprobar los diversos espacios concebidos para
albergar las diferentes secciones del peridodico y que obedecian a los requerimientos
tanto de produccion como de indole administrativa’®. La seccion de redaccién la
conformaban los escritores, periodistas, dibujantes, taquigrafos y ordenanzas. Por otra
parte, el area administrativa estaba configurada por la secretaria, el area de contabilidad
y el personal encargado de la distribucion y captacion de los diversos servicios de
anuncios publicitarios, esquelas mortuorias o avisos, que comenzaron a incorporarse en
las nuevas secciones sociales —enlaces, bautizos, nacimientos, etc.-. La seccion de taller,
en caso de que el periddico contara con una imprenta propia (sabemos que el diario La
Rioja dos afios antes de su lanzamiento contaba con maquinas y material tipografico’’),
abarcaba todo el aspecto técnico de la impresion y composicion de las cajas
tipograficas, disefio, planchas con ilustraciones y publicidad. El tipo de personal que
trabajo en esta seccion fue un grupo especializado: cajistas, impresores, maquinistas,
grabadores. Fuentes y Ferndndez sostienen que fue un grupo obrero que destacd por su
nivel organizativo, fundando ya en 1882 la Asociacion General del Arte de imprimir
con unos 1.000 afiliados aproximadamente y distribuidos por toda la geografia nacional
pero concentrandose en las grandes ciudades como Madrid, Barcelona, Sevilla o
Bilbao™®,

El periddico de empresa termina por imponerse y dos de los principales requisitos
del negocio fue una plantilla directiva bien estructurada y mas espacio y potencia para
imprimir sus ejemplares. La clave para mejorar el rendimiento y productividad fue la
modernizacion y sobre todo la especializacion de los obreros de taller, quienes ya se
habian agrupado como colectivo especializado en la Asociacion General del Arte de
Imprimir pero a los cuales el brazo de las reformas sociales no habia llegado®.

Sin embargo, oficios como el de tipdgrafo tuvieron sus primeras escuelas de
aprendices en Madrid en 1904 y en Barcelona en 1905. En la capital riojana, seréd la
Beneficencia la que albergue los talleres de oficios graficos de tipdgrafos, cajistas e

impresores buscando dar un oficio a los nifios expdsitos alli acogidos. La

% Fuentes, Juan F. y Fernandez Sebastian, Javier, Historia del periodismo espaiiol..., p. 148.

% Ver anexo sin numerar.

°7 Delgado Idarreta, José Miguel, “La Rioja, un diario politico independiente (1884-1889)...”, pp. 375-
376.

% Fuentes, Juan F. y Fernandez Sebastian, Javier, Historia del periodismo espaiol..., p.147.

% Martinez Martin, A. Jesus (Coord.), Historia de la edicién en Espaiia 1836—1936, Madrid, Marcial
Pons, 2011, p. 173.
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especializacion de este sector viene aparejada de las mejoras técnicas. Para 1914 las
rotativas de papel continuo en Espafia se elevaban a 36, mientras que las linotipias se
limitaban a 15, distribuidas entre Madrid y Barcelona principalmente. El resto de
talleres poseian maquinarias mucho més rudimentarias y no podian hacer frente al
enorme coste que implicaba la importacion de este tipo de maquinas'®.

Por otro lado hay que senhalar que el taller de grabado que hoy en dia
corresponderia a la seccion gréafica, también vivido su propia evolucion y llegd a
convertirse en un componente de gran relevancia, ya que consigui6 no solo ilustrar las
noticias sino también ofrecer un servicio a través del cual el periddico ingreso dinero.
Este servicio fue la confeccion de los anuncios publicitarios en los periddicos locales y
que en La Rioja son reconocibles al tener una factura mas ruda o errores en los clichés
tipograficos escogidos para ilustrar el texto. Véase por ejemplo el auto anuncio de venta
de espacios para la publicacion de esquelas mortuorias publicado ya en 1889'%1 y que
para 1900 diversifica los grabados tipograficos utilizados tanto en las esquelas infantiles
como de adultos. En la maquetacion de cada pagina el cajista poseia una destreza
excepcional para componer cada columna, para ello utilizaban reglas de metal, cajas de
texto o cuadrados y rectdngulos metalicos que se insertaban entre las lineas, los
chibaletes con sus juegos tipograficos fundidos generalmente en plomo, cuiias metalicas
y martillos, entre otros instrumentos ya en desuso' .

La configuracion de la actual pagina impresa posee una historia que va aparejada
de la introduccién de la tecnologia en la impresion. El primer tipo de maquetacion data
de principios del siglo XIX y se corresponde a la prensa mecanica. Para evitar que las
tipografias se moviesen se ajustaban los tipos en las cajas de textos divididos por los
corondeles dando lugar a la pagina dividida por columnas y que hoy es conocida como
la maqueta vertical'”. Posteriormente y a raiz de la incorporacion de la estereotipia se
suprime la verticalidad de las columnas y comienza el uso de la maqueta en horizontal
que permitia titular mas de una columna, lo que también permitido la insercion de
anuncios ilustrados con grabados tipograficos de una extension mayor a la una columna

y cuyos ejemplos podemos encontrar en los grabados tipograficos de Polvos cosméticos

1% Martinez Martin, A. Jestas (Coord.), Historia de la edicién en Espaiia 1836—1936, Madrid, Marcial
Pons, 2011, p. 208.

" 1g Rioja, Logrofo, 16 de enero, 1889, p. 3.

192 Cebrian Gonzalez, Carlos, Historia de la publicidad, Zaragoza, Delsan Editores, Tomo I, 2007, pp.
189-190.

' Giirtler, André, Historia del periddico y su evolucién tipogrdfica, Valencia, Campgrafic, 2005, p. 16-
19.
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de Franch'*

, publicado a dos columnas o el de Pianos y Armoniums Viuda de Conrado
Garcia e hijo'®, publicado a tres columnas'®.

Sobre la relevancia de los talleres de impresion y graficos da cuenta Rafael
Mainar en su libro “El arte del periodista”, quien describe la composicion del taller,
entre otros muchos aspectos de los periddicos decimonoénicos. De los periddicos de
principios de siglo XX, comenta que contaron con varias secciones, pero solo dos eran

imprescindibles al posibilitar la transferencia de iméagenes a papel:

“La plantilla de los talleres puede dividirse en las siguientes secciones: cajas, estereotipia,
grabado y maquinas. De estas secciones hay dos condicionales: la estereotipia y el
grabado™'"’.

3.5. El marco legal de la prensa en el nuevo siglo

El marco legal por el que se regulaba la prensa de inicios del siglo XX fue la “Ley
de policia e imprenta”'®® de 1883 surgida bajo el gobierno de Praxedes Mateo Sagasta y
dictada por el Ministro de Gobernacion Pio Gullon. Fue al amparo de esta legislacion en
que surgi6 el diario La Rioja'® .

Esta no fue la primera ley que proporcionaba o intentaba mantener bajo un
determinado marco legal la actividad periodistica''’, podemos mencionar que bajo el
reinado de Carlos IV, en 1805 fue promulgado el Reglamento Real de Imprenta, luego
la Constitucion de Bayona en 1808 o la Constitucion de 1812'"". El primer decreto de

regulacion de libertad de imprenta y prensa vio la luz en 1875. Luego se dictd un nuevo

1% Ver anexo p. 492.

1% Ver anexo p. 377.

1% Giirtler, André, Historia del periédico y su evolucién tipogrdfica..., p. 16-19.

%7 Mainar, Rafael, El arte del periodista..., p. 62. A modo ilustrativo véase la edicion facsimil de
Ginesta, Miguel, La redaccion de un periodico, de Manuel Breton de los Herreros, Logrofio, Asociacion
de la Prensa, 2003.

% El texto integro se encuentra alojado en el siguiente enlace de la pagina web del BOE:
http://www.boe.es/datos/pdfs/BOE/1883/211/A00189-00190.pdf. 10 de enero de 2014. Fue publicado en
Gaceta de Madrid, n° 211 de 30 de julio de 1883, pp. 189-190. Ver a Almuina Fernandez, Celso, La
prensa vallisoletana durante el siglo XIX, Instituto Cultural de Simancas, Valladolid, Vol. II, 1977, pp.
322-339.

1% Delgado Idarreta, José Miguel, “La Rioja, un diario de provincias: 120 afios de historia...”, p. 125.

"% Véase a Viguera, Rebeca, “La prensa catolica en el panorama local espaiol a mediados del siglo XIX.
El ejemplo de El Escudo Catoélico (1857)”, en especial el epigrafe titulado: “En torno a la libertad de
Imprenta”, en Berceo, Logrono, IER, n° 159, 2010, pp. 101 a 103.

""" Delgado Idarreta, José Miguel, “La Prensa: fuente historiografica...”, p. 247.
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»12 en 1879, para finalmente converger la

reglamento titulado “Ley de Imprenta
legislacion precedente en la “Ley de policia y de imprenta” que permanecid vigente
hasta 1938, en que fue sustituida por una nueva ley cuyo objetivo era la supresion de la
prensa republicana’ ">

La “Ley de Policia e Imprenta” de 1883, intentd asegurar una mayor libertad en la
difusion de ideas, tal y como comienza reconociendo en su articulo 1°. En su articulo 2°
ordeno el material impreso en tipologias, quedando los periddicos divididos en politicos
y no politicos. También diferenciaba entre folletin, panfleto, hojas sueltas, etc.

Para la creacion de un nuevo periodico, se simplificaron los tramites burocraticos
necesarios, ya que la anterior ley obligaba a presentar ante el Ministerio de Gobernacion
la solicitud, junto a un informe favorable del Jefe Politico provincial. La ley de 1883
exigia entregar junto a la solicitud de identificacion del tipo de periddico (politico o no
politico), tres ejemplares y designar a un responsable ante la ley. El detalle de estos
requerimientos se estipula desde el articulo 5° al 9°. La responsabilidad penal, en caso
de que los limites estipulados en la Constitucion sobre el derecho de expresion se
vulnerasen, deberia ser juzgada al amparo del Codigo Penal como sefiala el articulo
162114

Los periddicos dieron cuenta a través de sus editoriales, articulos, vifietas
comicas, cronicas y publicidad, de los cambios producidos en la sociedad de la época,
sobre todo en lo relativo a la politica y la economia, lo cual no siempre se hizo desde
una Optica objetiva. Debemos precisar que en 1889 no fueron publicadas vifetas
comicas en La Rioja y entre aquellas editadas en el afio 1900, cuyo total asciende a 51,
no hubo ninguna que hiciese referencia a algin personaje politico del momento, partido
o0 situacidon coyuntural politica tanto a nivel nacional como local. Las reformas legales
acometidas en el campo de la prensa fueron necesarias para crear un marco juridico que

garantizase por una parte el derecho a la libre opinion y resguardase, por otra, lo

"2 El texto integro se encuentra alojado en el siguiente enlace de la pagina web del BOE:
http://www.boe.es/datos/pdfs/BOE/1879/008/A00073-00076.pdf. Consultado el 15 de julio de 2014. Fue
publicado en Gaceta de Madrid, n° 8 de 8 de julio de 1879, pp. 73-76.

' Fue publicado en Gaceta de Madrid, n® 556 de 30 de abril de 1938, pp. 7.035-7.036.

"1 Pizarroso, Quintero, Alejandro, “Evolucion historica de la prensa en Espafia” en Historia de la prensa,
Madrid, Centro de estudios Ramén Areces, 1994, pp. 282-284.
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intereses de los estamentos politicos, lo que asegurd una estabilizacion que potencié la
actividad econdmica'"’.

Un claro ejemplo de la arbitrariedad con que la prensa relat6 los acontecimientos
de la época fue la guerra entre Espafia y Estados Unidos en 1898. Los periddicos que en
este momento estaban en circulacion obedecieron al modelo de prensa de partido o
personalista creando una opinidén favorable al conflicto armado, al tiempo que se
enlazaban los valores bélicos con argumentos que no correspondieron con la realidad

16 'Una vez que la guerra se saldé con la pérdida de las colonias, los ataques y

del pais
burlas al estamento politico y militar fueron recalcitrantes. También el descenso de las
ventas de los periddicos fue considerable, lo que ocasiond que muchos de ellos cerraran
ante las presiones econdmicas e incluso las politicas y militares. Algunos de los
periddicos desaparecidos a consecuencia de lo anteriormente comentado fueron E!

Correo, Los Debates y El Tiempo.

3.6. El diario La Rioja y su contexto historico

Se ha constatado el cambio desde el modelo de periédico decimononico de
tendencia politica al de empresa mas vinculado al siglo XX y que tuvo como objetivo el
sustento econdmico independiente del sistema politico de turno a través de la venta de
ejemplares y de espacios publicitarios''”. Este proceso de cambio y ajuste de la linea de
la prensa se enmarcé por un lado dentro de los avances tecnoldgicos propios del sector
grafico, y por otra, dentro de la corriente politica de progresismo y modernizacion que
proporcion6 un potencial mercado alfabetizado al periddico de empresa. La
profesionalizacién del sector de la prensa estuvo intrinsecamente ligada a la

industrializacion del pais, asi como a las fuerzas centripetas internacionales que

"5 Un buen analisis de la trayectoria de la legislacion desde 1810, impulsada por la reforma liberal en
Cadiz, lo podemos encontrar en el contenido en el articulo de Almuifia Fernandez, Celso, “Opinion
publica y revolucion liberal” en Cuadernos de historia contemporanea, Madrid, Universidad
Complutense, vol. 24, 2002, pp. 81-103.

"¢ Para mas informacion véase a Leguineche, Manuel, (W.R. Hearst). Cuba 1898: la primera guerra que
se invento la prensa, Madrid, Ediciones de El Pais Aguilar, 1998, capitulo XV: Evangelina, ya que narra
como funciond el aparato propagandistico de la prensa de la época en Estados Unidos. En este libro no
solo se narra el tratamiento por parte de la prensa espafiola de este conflicto, sino también por parte de la
prensa de Estados Unidos lo que resulta interesante desde el punto de vista de los elementos que
confluyeron en la creacion de una opinioén publica a favor y en contra de la guerra. También se
recomienda la lectura de Carrasco Garcia, Antonio, En guerra con Estados Unidos, Madrid, Almena,
1998.

""" Para una vision general véase a Mainar, Rafael, El arte del periodista. ..
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afectaron de forma directa o indirectamente a Espafia. Podemos tomar como ejemplos
los avances sanitarios que hacen decrecer la tasa de mortalidad, los conflictos bélicos
(va sea la guerra con Estados Unidos de 1898 o la Primera Guerra Mundial (1914-1918)
entre otras) que implicaron movimientos de la poblacion, o las plagas agricolas como la
filoxera, que destruyé los vifiedos europeos y supuso el auge en La Rioja y otras
provincias de la industria vinicola en la segunda mitad del siglo XIX''®.

Por todo ello es necesario contextualizar el surgimiento del diario La Rioja
dentro de la historia de La Rioja y su capital Logrofio con el fin de establecer los nexos
existentes entre los grabados tipograficos impresos durante su primer afio de vida en

1889 y 10 afios mas tarde, en 1900, con el entorno historico del cual formaron parte

como testimonio grafico.

3.7. Medio geografico y poblacion

A modo de introduccion, debemos mencionar que hacia 1900, la poblacion de
Espana ascendi6 a 18.000.000 de habitantes concentrados principalmente en las grandes
ciudades costeras del norte de la peninsula como Bilbao, Renteria, Santander, Gijon, La
Corufia y Vigo. En el sur las principales ciudades fueron Murcia, Sevilla y Cadiz
ademas de Barcelona y la capital, Madrid. A estos datos debemos agregar que la
esperanza de vida era de apenas 35 afos y la tasa de mortalidad infantil era del 20%.

La zona norte concentrd a gran parte de la poblacion debido a la dinamizacion de
su economia enfocada principalmente a la mineria y la explotacion de recursos naturales
a lo largo del XIX'". Hasta 1930 la industria siderurgica lider¢ la actividad econémica
en el Pais Vasco, mientras que el resto del litoral cantdbrico diversificoé su actividad
entre la mineria, la pesca y la ganaderia. La existencia de estas industrias propicié el
desarrollo de empresas auxiliares dedicadas a la alimentacion, como las fabricas de

conservas, ceramicas, tejidos, bicicletas, salazones, hidroeléctricas, etc., pero delimitado

"8 Para més informacién véase a: Provedo Gonzalez, Jesus, “La filoxera en la provincia de Logrofo,
destruccion del vifiedo y su reconstruccion” en Zubia, Logrono, IER, n® 5, 1987, pp. 151-216; Bilbao
Diez, Juan Carlos, “La Restauracion: el reinado de Alfonso XIIT (1902-1923)” en Garcia Prado,
Justiniano (Coord.), Historia de la Rioja..., p. 278; Pascual Bellido, Nuria, “Patrimonio geografico y
medioambiental” en La Cultura de la vid y el vino en La Rioja, Caballero Lopez, José Antonio y Delgado
Idarreta, José Miguel (Coord.), Logrofio, Gobierno de La Rioja, Diario La Rioja, 2002, pp. 16 y 17.

" Para mas informacién véase a Arbaiza Villalonga, Mercedes, “Movimientos migratorios y economias
familiares en el norte de Espafia (1877-1910)” en Revista de Demografia historica, Madrid, Asociacion
de Demografia Historica, n® 12-113, Vol. 12, 1994, pp. 93-124.
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a este estudio se sefialan como mas relevantes las industrias graficas'?’ —talleres de
litografia, prensas, tipografia, etc.- y la industrial del papel.
En este contexto, La Rioja se ha estructurado de manera tradicional en tres zonas

diferenciadas territorialmente por la geografia y la economia'*.

La primera
corresponderia a un conjunto formado por las sierras de la Demanda y Cebollera, cuya
economia a inicios del siglo XX era de subsistencia a pesar de que en sus momentos de
maximo esplendor econémico hasta principios del siglo XIX, habia tenido como eje la
industria de la lana'?. La segunda zona corresponderia a la denominada Rioja Baja. Su
economia se basd en la agricultura cerealera, introduciendo a finales del siglo XIX
nuevos cultivos de huerta y frutales orientados a la industria conservera. Por ultimo
hablariamos de la Rioja Alta, cuya economia se bas6 en la industria del vino, los
servicios, comercio minorista y una actividad industrial de moderadas proporciones'>.
Con respecto a la mitad del siglo XIX, parece haber un vacio de fuentes
documentales fiables que permitan estimar el numero total de poblacion en la
provincia'**. Se conocen rasgos que sitiian un aumento de poblacién durante el primer
tercio del siglo XIX motivado por el cese de la Guerra de la Independencia, sufriendo

un descenso a causa de las condiciones de salubridad, lo que provoco ciertas epidemias

como el colera en 1834 y durante la guerra carlista. A partir de la segunda mitad del

120 Cabe mencionar que la tradicion en artes graficas se sigue manteniendo. Si bien a finales del siglo
XIX, Tolosa era un centro con importantes imprentas, fundadas y continuadas a lo largo de los afios por
los miembros de una misma familia. Un ejemplo de esta importante actividad industrial que pervive en
pleno siglo XXI, lo encontramos en imprentas con fama internacional en Estella y las graficas de Heraclio
Fournier en Vitoria. Para mas informacion consultar el libro de Lidon Martinez, Concepcion, La
litografia industrial en el norte de Espania de 1800 a 1850, Madrid, TREA, 2005.

2! Granado Hijelmo, Ignacio, La Rioja como sistema. La Rioja Natural, Logrofio, Gobierno de La Rioja,
1994, Vol. 1, pp. 227-240. Véase también a modo de consulta general a Arnaez, José y Garcia Ruiz, José
Maria, Espacios naturales y espacios en La Rioja, Logroio, IER, 2007.

'22 Garcia Sanchez, Juan A., La Rioja y los riojanos en Chile, Logrofio, IER, 1995, p. 92. Lacalzada de
Mateo, Maria José, La lucha entre dos modelos de sociedad. Aproximacion al comportamiento obrero
riojano (1875-1975), Logroio, Gobierno de La Rioja, Consejeria de Trabajo y Bienestar social, 1986, p.
13.

'2 Bermejo Martin, Francisco, “La vida politico-social: siglos XIX y XX en Garcia Prado, Justiniano
(Coord.), Historia de la Rioja. Edad Moderna. Edad Contempordnea, Logrofnio, 1983, Edita Caja Rioja,
Vol. 3, p. 291. También es interesante la consulta de Alonso Castroviejo, Jesus Javier, “Problematica
agraria y solucion burguesa. Logroiio 1750-1833”, Logrofio, 1991, Gobierno de La Rioja, IER, pp. 65-
161 para comprender el estado de la agricultura en la region.

'** Delgado Idarreta, Jos¢ Miguel, Gurria Garcia, Pedro y Léazaro Ruiz, Mercedes, “Los estudios
demograficos en La Rioja de los siglos XVI al XIX. El estado de la cuestion”, en Salas, Usens, José
Antonio (Coord.), “Congreso Internacional de la poblacion. V Congreso de la ADEH. La poblacion del
valle del Ebro en el pasado”, Logrofio, Gobierno de La Rioja, IER, Vol. III, 1999, p. 88.
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siglo XIX comienza a recuperarse la poblacion motiva por el alza de nacimientos y
pervivencia durante los primeros afios de vida'®’.

Al inicio del siglo XX la provincia registraba en su censo un total de 189.376
habitantes y Logrofio 19.237'%°. Una década més tarde, en 1910, el total de la poblacién
de La Rioja decrecié sumando un total de 188.235 habitantes mientras que la capital
aument6 su nimero hasta 23.926'%". El descenso poblacional en la provincia se explica
por la migracion hacia América en el ultimo tercio del siglo XIX y principios del XX,
que alcanzo su punto culmine entre 1910-1914'%®. Tuvo como destinos Francia, desde la
primera década del siglo XX, y otros centros industriales dentro del pais como Pais
Vasco, Madrid, Extremadura, Cadiz, Sevilla y Cataluﬁalzg, ciudades que necesitaban
mano de obra para su cada vez mas creciente industria y comercio. Mientras que el
aumento de la poblaciéon en Logrofio se explica por su desarrollo comercial e

1'%, aunque este crecimiento venia produciéndose desde el siglo xvir'

industria
Sobra decir, que los adelantos sanitarios propiciaron un aumento de la poblacional a
nivel nacional, aunque los desplazamientos demograficos y el despoblamiento de
determinadas regiones, en el caso de La Rioja de ambas sierras, obedecio a causas mas
bien econdmicas.

En cuanto a la natalidad, aunque estuvo sobre la media del resto de Espafia
durante el primer cuarto de siglo XX, encontramos como contrapunto que la mortalidad
infantil fue elevada. A inicios del siglo XX ascendia a un 187,6% en La Rioja mientras
que en Espafa era de 172,5%. En 1915 los avances cientificos en materia de salud,
vacunacion y nutricion se habian consolidado, y la media de La Rioja ascendia a
158,6% en comparacion con el 151,1% de la media nacional. Estos datos que apuntan a
una mejora generalizada en materia sanitaria no son tan optimos en la capital riojana,

132

cuya tasa de mortalidad infantil ascendié a 176,6% °°. En la prensa de la época es

125 Delgado Idarreta, José Miguel, Gurria Garcia, Pedro y Lazaro, Ruiz, Mercedes, “Los estudios
demograficos en La Rioja de los siglos XVI al XIX. El estado de la cuestion...”, p. 89. Gurria, Garcia, A.
Pedro y Lazaro, Ruiz, Mercedes, “La mortalidad en la infancia en La Rioja a finales del siglo XIX...”, pp.
75-92.

126 Bermejo Martin Francisco y Delgado Idarreta, José Miguel, La Diputacién Provincial de La Rioja. ..,
pp. 265-270.

27 Lopez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal: Logrofio, 1903-1923,
Logroio, IER, 1991, p. 18.

128 Gurria Garcia, A., Pedro y Lazaro Ruiz, Mercedes, Tener un tio en América..., p. 45.

2 Tbidem, p. 65.

0 épez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 17.

! Alonso Castroviejo, Jesus Javier, Problemdtica agraria y solucion burguesa... p. 54.

2 Lopez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 4. Para mas
informacion sobre la primera mitad del siglo XIX sobre mortalidad infantil y evolucion demografica en
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palpable el interés de la poblacion por los productos médicos o nutricionales para bebés,
nifios y adultos. Un ejemplo lo encontramos en el anuncio de la harina lacteada
Nestl¢"*® o medicinas milagrosas como la anunciada en el mismo periédico llamada
Emulsién Scott'** o Pildoras Pink'* entre otras.

Hay que afiadir a todos estos datos, que el despegue de la industria no solo se
produjo en Logrofio, sino que también hubo una expansion econdémica dinamizadora
hacia las cabeceras de comarca como Haro, sede de la Estaciéon Enolédgica, Calahorra,
Santo Domingo y Arnedo. Esto facilitdo en gran medida la asistencia médica basica que
jugd un importante papel en la disminucién de las tasas de mortalidad infantil, maternal
y en la atencion y cuidados que requeria la poblacion de estas comarcas'°.

Como capital de provincia, Logrofio atrajo a trabajadores que no encontraron
recursos suficientes en sus respectivos lugares de origen para asegurar su subsistencia.
Se trata de trabajadores agricolas, pequefios propietarios de parcelas cuya explotacion
no permitia la subsistencia de una familia y que decidieron emigrar a la capital en busca
de trabajo en la agricultura, el sector del vino y sus industrias auxiliares, la
construccion, en fabricas de conservas, la tabacalera, entre otros. Pero no toda esta
poblacion que nutrid a la capital fue de origen riojano, a principios del siglo XX, un
42% del total de la poblacion de Logrofio proviene de los pueblos, de otras regiones y
de las provincias limitrofes. En un gran porcentaje se trataria de militares y servicio
doméstico, siendo un grupo de poblacién muy joven entre los 16 a 30 afios'*’. A finales
del siglo XIX Logrofio se consolidd como el principal centro administrativo y de
servicios de toda la provincia'*®. Quien explica muy bien el movimiento migratorio
durante el primer tercio del siglo XX es Juan Carlos Bilbao Diez, que recoge los datos
obtenidos de Jordi Nadal'*® entre otros autores, y sus analisis de la situacion de la
poblacion espanola y en de la riojana:

“Mientras el conjunto provincial pierde poblacion debido sin duda a la emigracion hacia
Francia, en el periodo 1900-1910, la capital sufre un incremento considerable, mas

Logrofio véase a Alonso Castroviejo, Jesus Javier, Problemdtica agraria y solucion burguesa..., pp. 25-
47.

133 La Rioja, Logrofio, 29 de enero, 1889 y La Rioja, Logrofio, 4 de enero, 1900, p. 4. Ver anexo pp. 371
y 501.

134 La Rioja, Logrofio, 3 de enero, 1900, p. 2. Ver anexos pp. 398-419.

135 La Rioja, Logrofio, 13 de febrero, 1900, p. 3. Ver anexos pp. 422-445.

¢ L opez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 23.

"7 Cerrillo Rubio, Inmaculada, “Afios de alienaciones: el urbanismo en Logrofio entre 1875 y 1903” en
Sesma Muiloz, José A. (Coord.), Historia de la ciudad de Logrorio, Logroio, Ibercaja y Ayuntamiento de
Logrofio, 1994, Vol. 5, p. 26.

% Lopez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 4.

"% Nadal, Jordi, La poblacion espaiiola (siglos XVI a XX), Barcelona, Ariel, 1976, p. 220.
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sostenido en la segunda década y muy apreciable en la tercera. La explicacion de estos
hechos no es tanto que la provincia de Logrofio fuera un bastion latifundista [...] sino a
la crisis agraria motivada por la destruccion de los vifiedos a cargo de la filoxera. La
posterior recuperacion de la vitivinicultura y la coyuntura favorable de la guerra europea
contribuyeron a fijar la poblacion [...] en la segunda década del siglo... En lineas
generales, se confirman en este periodo el caracter emigratorio de la zona camerana
hacia los municipios del valle del Ebro o hacia el extranjero”'*’.

3.8. La Rioja y el contexto politico

En el ambito nacional los principales partidos fueron el conservador y el liberal
mientras que en el ambito regional a finales del siglo XIX y comienzos del siglo XX lo
fueron el partido liberal y el republicano. La vida politica de la provincia estuvo
marcada por la hegemonia del partido liberal con Sagasta como su dirigente a nivel
nacional y local a partir de la segunda mitad del siglo XIX'*', si bien el ejército
continud teniendo visibilidad y poder politico como comprobamos en el levantamiento
de Santo Domingo de la Calzada de 1883 protagonizado por el Regimiento de Lanceros
de Numancia n° 11 del Arma de Caballeria que llegd a la ciudad en 1876, tras finalizar
la tercera guerra carlista'**.

Pero este suceso no resulta aislado, ya que la prensa militar jugd un papel muy
importante en el desarrollo informativo del momento a través de sus Organos de
143

difusion ™. Es un hecho que intervinieron de forma directa en el acontecer politico del

1 Bilbao Diez, Juan Carlos, “La Restauracién: el reinado de Alfonso XIII (1902-1923)” en Garcia Prado,
Justiniano (Coord.), Historia de la Rioja..., p. 278.

"I'Sobre Sagasta en la vida politica consultar a Ollero, José Luis, “Sagasta y el progresismo frente a los
obstaculos tradicionales”, en Berceo, Logrofio, IER, n® 139, 2000, pp. 31-48 y Sagasta, de conspirador a
gobernante, Madrid, Marcial Pons, 2006. También existe una amplia bibliografia para profundizar sobre
la vida y obra de este politico, véase por ejemplo a Capellan de Miguel, Gonzalo; Delgado Idarreta, José
Miguel y Ollero, Jos¢ Luis (Coord.), Los discursos parlamentarios. Manuel de Orovio y Praxedes Mateo
Sagasta, Logrofio, Parlamento de La Rioja y Ateneo Riojano, 2000. Milan Garcia, José Ramoén, Sagasta o
el arte de hacer politica, Madrid, Biblioteca Nueva, 2001; Delgado Idarreta, José Miguel y Ollero Vallés,
José Luis, El liberalismo europeo en la época de Sagasta, Madrid, Biblioteca Nueva, 2009 y Fandifio
Pérez, Roberto; Ollero Valdéz, José Luis; Ramirez Benito, Penélope; Sdez Miguel, Pablo; Salas Franco,
Maria Pilar y Viguera Ruiz, Rebeca, Diccionario biogradfico de los parlamentarios de La Rioja (1833-
2008), Ollero Valdés, José Luis (Coord.), Logrofio, Gobierno de La Rioja, IER, 2010, pp. 201-205.

"2 Metola Garcia, Agustin, “Apuntes sobre la sargentada de 1883 en Santo Domingo de la Calzada”, en
Berceo, Logrofio, IER, n° 157, 2009, pp. 145-162. También véase para entender el origen de los
desplazamientos militares y las repercusiones econdmicas de la guerra carlista en la provincia a Ollero de
la Torre, José Luis, “El alzamiento carlista de 1883 en La Rioja. Primeras repercusiones socioeconémicas
de la guerra civil” en Segundo Coloquio de la Historia de La Rioja, Vol. 2, 1986, Universidad de La
Rioja, pp. 271-281.

' Véase a Pascual Marin, Pedro, “La prensa militar y el 98” en XIII Coloquio de Historia Canario-
Americana; VIII Congreso Internacional de Historia de América, Morales Padron Francisco (Coord.),
Las Palmas de Gran Canaria, Cabildo de Gran Canaria, 2000, pp. 252-275.
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momento, ya que representaban por una parte el brazo armado del poder del Estado, sin
el cual no se podia gobernar y porque durante la guerra con Estados Unidos de América
fueron el blanco de las criticas de la prensa socialista, liberal, anarquista y sobre todo de
la prensa nacionalista catalana. Entre los periddicos que dieron voz a esta fuerza politica
destacan La Correspondencia Militar, El Correo Militar y El ejército espariol. El punto
culminante en el siglo XIX del intervencionismo en la politica nacional lo vemos
reflejado en la promulgacion de la Ley de Jurisdicciones que se resefa en el apartado
del contexto legal de la prensa y que viene a poner punto final a las continuas reyertas
de opinion entre la prensa civil y la prensa militar:

“Si bien es cierto que desde 1886, con el fracaso del levantamiento republicano del
general Villacampa, no volvieron a producirse pronunciamientos, no lo es menos que la
presion de los militares sobre la opinion civil fue constante, provocando numerosos
conflictos con la prensa (1895) que ni siquiera el fracaso militar de 1898 no freno; por el
contario, la tension entre las esferas civil y militar fue creciente, una vez que la eclosion
del nacionalismo catalan puso en entredicho la funcion del ejército como garante de la
unidad nacional. El resultado de estas tensiones entre ambas esferas habria de ser la Ley
de Jurisdicciones de 1906”'*,

El dominio politico de Sagasta se hizo patente en 1883 con la eleccion de Tirso
Rodrigafiez, un joven inexperto en el campo politico y miembro de su familia tal y
como sefiala Maria José¢ Lacalzada, quien consiguio su acta de diputado sin llegar a
negociar con el partido republicano y movilizando solo al 30% del electorado de un
total de 505 votantes'*’. La influencia politica de Sagasta y sus allegados fue tan tenaz
que en contadas ocasiones el partido liberal perdié sus escafios a diputado'*. Una de
estas excepciones se produjo en 1903, cuando los conservadores les arrebataron dos
escafios y uno los republicanos, o 1907, cuando fue electo un miembro del partido

. 14
conservador como diputado'*’.

Pero sin lugar a dudas podemos hablar de un
continuismo politico en las ultimas décadas del XIX que no tiene igual reflejo en los

comicios municipales de Logrofio, donde el partido republicano es el mayor oponente

144 paredes, Javier (Coord.), Historia contemporadnea de Espaiia, Barcelona, Ariel, 2004, p. 394.

143 Lacalzada de Mateo, Maria José, “El voto liberal en Logrofio (1833-1836): testigo de un microclima
politico”, en Segundo Coloquio de la Historia de La Rioja, Logrono, Universidad de La Rioja, Vol. 2,
1986, pp. 365y 367; Fandinio German, Roberto y otros, Diccionario Biogrdfico..., pp. 241-243.

146 Para una completa informacion de los diputados provinciales electos en La Rioja, véase a Bermejo
Martin, Francisco y Delgado Idarreta, Jos¢ Miguel, La administracion provincial espaiiola..., pp. 394-
446; Delgado Idarreta, Jos¢ Miguel, “La Rioja” en Varela Ortega, Jos¢ (Coord.), EIl poder de la
influencia: geografia del caciquismo en Espania: (1875-1923), Madrid, Marcial Pons, 2001, pp. 497-514
y Ollero Vallés, José Luis, Sagasta de conspirador a gobernante, Madrid, Marcial Pons, 2006.

47 Bermejo Martin, Francisco, “La vida politico-social: siglos XIX y XX” en Garcia Prado, Justiniano
(Coord.), Historia de la Rioja..., p. 281.
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del partido liberal hasta su escision a finales de 1910. Fue entonces cuando tuvieron la
oportunidad el resto de partidos de formar parte del Ayuntamiento de Logrofio y para
ello se crearon alianzas entre los liberales con los clericales y los demoécratas con los
conservadores'*.

El partido liberal aunque no contaba con una mayoria de votantes, estaba muy
presente en la ciudad y unia sus fuerzas politicas al partido republicano, ya que eran
patentes los beneficios econémicos obtenidos por la ciudad y la provincia. No obstante,
las discrepancias ideologicas existentes, quedaron patentes por ejemplo en los conflictos
acontecidos en el ayuntamiento de Logrofio en 1886'*. Al fallecer Sagasta en 1903 dejo
a su partido en una situacion dificil debido a las escisiones internas que se abrieron y
que cristalizaron en dos corrientes: los liberales y los democratas representados por
Segismundo Moret y Montero Rios'*’. Tras la figura de su sobrino y heredero politico

151
. Tanto

Amos Salvador Rodrigafiez, el partido liberal vuelve a tener un lider fuerte
Sagasta como Amos Salvador jugaron un importante papel en el desarrollo de la region
dada su vinculacion personal con la provincia, destinando fondos para infraestructuras e
industria, lo que revertia en la consiguiente compra-venta de votos para el partido
liberal.

Por otra parte, el partido republicano representd los ideales de la nueva
burguesia que dinamiz6 la economia y que venia cobrando fuerza desde el ultimo cuarto
del siglo XIX'*%. Sus miembros fueron empresarios como Prudencio Trevijano -del
sector conservero-, nombrado diputado provincial por el distrito de Logrofio, Saturnino
Ulargui Ochoa y su hijo Mauricio'> —fundador y continuador de la Banca Ulargui- o

154
> Pero este

Félix Azpilicueta —representando el sector vinicola-, entre otros tantos
sector burgués y de tendencia republicana que logré representacion politica, fue el

mismo que se opuso a las demandas sociales de sus obreros y jornaleros:

18 1 6pez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 109.

14 Lacalzada de Mateo, Maria José, “El voto liberal en Logrofio (1833-1836): testigo de un microclima
politico” en Segundo Coloquio de la Historia de La Rioja..., p. 368.

0 Lopez Rodriguez, Pedro; Navajas Zubeldia, Carlos y Bermejo Martin, Francisco, “Logrofio: sus
relaciones con los poderes centrales” en Sesma Mufoz, José A., (Coord.), Historia de la ciudad de
Logrovio..., p. 268.

5! Fandifio German, Roberto y otros, Diccionario Biogrdfico..., pp. 262-265.

52 Para mas informacion véase a Siez, Miguel, Pablo, “El Republicanismo en La Rioja” en
Comunicaciones del I Congreso del republicanismo en Espania. Politica, sociedad y cultura, Oviedo,
Universidad de Oviedo, 2004, CD-ROM, ISBN: 84-688-8897-4.

'3 Mauricio Ulargui y Jiménez comenzé su carrera politica como senador en la legislatura 1910-1911, en
Fandifio German, Roberto y otros, Diccionario Biogrdfico..., p. 296.

'3 Jorge Torres, Abilio; Bermejo Martin, Francisco; Garcia Arriaga, Maria Luisa y Sanchez Salas,
Bernardo, “Sociedad, cultura y ocio” en Sesma Mufoz, José A., (Coord.), Historia de la ciudad de
Logroiio..., pp. 98- 99.
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“Mediante el asociacionismo de todo tipo, la sociedad logrofiesa, y la de toda Espaifia en
general, se dinamizé considerablemente al comenzar el nuevo siglo. Si en las décadas
finales del XIX el escaso movimiento social logrofiés tiene como protagonistas
fundamentales a los herederos del espiritu del 73, en las primeras décadas del siglo XX,
éstos empezaron a sentirse acosados por sus empleados y/o por sus obreros. Pero
ademas también seran presionados los grupos ideoldgicos dominantes con anterioridad,
especialmente la Iglesia, asi como los propietarios del campo, o més en concreto, los
més destacados hacendados™'™.

El partido Republicano entre 1903 y 1907 gana el Ayuntamiento de Logrofio
aunque entre sus filas ya se dejan ver miembros que se inclinan hacia el partido
socialista, que en ese momento tenia una escasa representacion politica, con 19
miembros que se elevaron a 31 en 1918'°. El partido socialista comenzo a conformarse
timidamente hacia finales de 1878, tras la visita del tipografo Jos¢ Toribio Reoyo desde
Madrid, quien tomo6 contacto con José Escribano para conformar el nucleo socialista en
La Rioja'>’.

Aunque no sin discrepancias, a la cabeza del movimiento obrero en la capital
provincial®® se encontraba el grupo de los tipografos socialistas’™’ que, como
mencionamos, tuvieron en todo el pais una organizacion social y sindical estructurada
en comparacién con el resto de oficios'®. El activismo de sus afiliados fue tal, que a
finales del siglo XIX el principal lider del sindicato Tomas Escribano Rodriguez asocid
a mas del 60% de los trabajadores de las artes graficas de la provincia y fue a partir del
surgimiento de esta asociacién cuando se instituyeron otras como las de los albaiiiles,
zapateros, carpinteros, herreros, etc. Estas asociaciones sindicales fueron las que
impulsaron las protestas reivindicando mejoras en las condiciones laborales y que
finalmente desencadenaron una serie de huelgas tanto del sector obrero como agrario'®".

A finales del siglo XIX y principios del siglo XX en Logrofio y el resto de

cabeceras de comarca, principalmente Haro, se sucedieron huelgas que intentaron

'3 Ibidem, p. 283.

13 Bermejo Martin, Francisco, “La vida politico-social: siglos XIX y XX” en Garcia Prado, Justiniano
(Coord.), Historia de la Rioja..., p. 281.

57 Lacalzada de Mateo, Maria José, “El nucleo socialista de Logrofio (1878-1910). El palpitar de una
inquietud” en Berceo, Logrofio, IER, n® 112, 1987, p. 164. También se recomienda la consulta para
profundizar sobre el origen de este partido de Tezanos, José¢ Félix, PSOE 125. 125 afios del Partido
Socialista Obrero Espariol, Madrid, Fundacion Pablo Iglesias, 2004.

"% L acalzada de Mateo, Maria José, La lucha entre dos modelos de sociedad..., pp. 33-34.

"% Gil Andrés, Carlos, Echarse a la calle. Amotinados, huelguistas y revolucionarios (La Rioja, 1890-
1936), Zaragoza, Prensas universitarias, 2000, p. 58.

' Fuentes, Juan F. y Fernandez Sebastian, Javier, Historia del periodismo espaiiol..., p. 147.

'°" Bermejo Martin Francisco, “Los sectores econdmicos en el tltimo cuarto del siglo XIX” en Sesma
Muiioz, José A., (Coord.), Historia de la ciudad de Logroiio..., p. 45.
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aliviar la precaria contratacion del sector agricola e industrial, basado en una mano de
obra femenina e infantil de bajo coste'®*. Tras mas de una década de actividad politica,
comenzaron las huelgas generalizadas en busca de mejoras laborales a pesar de que ya
habian antecedentes: en 1896 la asociacion de labradores suspendio las obras en las que

trabajan unos 200 jornaleros'®

. A partir del siglo XX las huelgas fueron mas frecuentes:
1903 en Haro decretaron la huelga los vendimiadores y los toneleros; en 1903 y 1905
los alpargateros en Cervera; en 1906 y 1907 los vendimiadores en Navarrete; 1905 los
albaniles en Logrofio; 1907 y 1908 las mujeres y los hojalateros de la fabrica de
conserva de los Trevijano; 1908 los toneleros del taller de Murua, 1913 los
vendimiadores de Cenicero, etc. Carlos Amusco, Presidente de la Camara Patronal y
miembro del partido republicano decretd en 1908 en Logrofio el cierre de los centros de
carpinteros, pintores, metalurgia, toneleros, canteria, conservas e incluso el de su propia
fabrica de abonos'®*.

No debemos dejar de lado el hecho de que el fendmeno huelguista en Logrofio y
La Rioja tiene su correlato en la historia nacional aunque con menor rastro de violencia
que en Barcelona con la semana tragica en 1909, Asturias o Pais Vasco, entre otros
centros fabriles'®. El asociacionismo laboral en La Rioja confluy6 en la creacion de La
Unién Obrera en 1893 y su 6rgano de difusion periodica EI Obrero'®® y la Federacion
de Sindicatos Agricolas Catolicos'®’, que en 1909 que agrup6 a los sindicatos de
Alberite, Anguciana, Fuenmayor, Santo Domingo, Quel, Badaran, Torrecilla, Gravalos,
Banares, Herramélluri, Briones y Leiva'®®,

El partido representante de los catolicos liberales habia hecho acto de presencia
en las elecciones de 1903 y tuvieron como cabeza visible de su partido a Luis Diez del

Corral y Roque Cillero Plagaro. Esta corriente estuvo representada por los carlistas,

12 Gil Andrés, Carlos, Echarse a la calle..., pp. 92-109.

' L acalzada de Mateo, Maria José, “El niicleo socialista de Logrofio (1878-1910)...”, p. 166.

1% Lépez Rodriguez, Pedro; Navajas Zubeldia, Carlos; Bermejo Martin, Francisco y Garcia Arriaga,
Maria Luisa, “El ayuntamiento: politicos y medios econdmicos” en Sesma Muiloz, José A., (Coord.),
Historia de la ciudad de Logroiio..., pp. 287-289.

195 1 acalzada de Mateo, Maria José, La lucha entre dos modelos de sociedad..., p. 43. Véase también a
Gabriel Sirvent, Pere, “La setmana tragica: una revolta politica? en L 'Avent: revista de historia et cultura,
Barcelona, n® 348, 2009, pp. 32-41, muy ligado al contexto politico y a Fernandez-Cordero Azorin,
Concepcion, “Aproximaciones a la “Semana Tragica” de Barcelona y su relaciéon con el movimiento
obrero” en Estudios sobre historia de Espainia: homenaje a Manuel Tunion de Lara, Castillo, Alonso,
Santiago (Coord.), Madrid, Universidad Internacional Menéndez Pelayo, Vol. 3, 1981, pp. 157-188.

1% acalzada de Mateo, Maria José, “El niicleo socialista de Logrofio (1878-1910)...”, pp. 167 y 170.

17 Mas informacion véase a Ruiz Escudero, Alfonso, “Religion, patria, tierra y hogar. Esplendor y caida
del catolicismo social agrario en La Rioja”, en Berceo, Logrofio, IER, n° 138, 2000, pp. 229-261.

' Bermejo Martin, Francisco, “La vida politico-social: siglos XIX y XX” en Garcia Prado, Justiniano
(Coord.), Historia de la Rioja..., p. 282.
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asentados en Santo Domingo y cuya influencia se extendio por la zona de La Rioja Alta,
siendo en estos partidos judiciales, junto al partido republicano, un oponente del partido
liberal'®. Por otra parte, los socialistas se presentaron por primera vez a las elecciones
municipales de Logrono en 1905 y fueron un grupo minoritario en todas las elecciones a
nivel provincial'”’. A partir de 1908 la tension politica aument6 entre liberales y
republicanos debido a las tensiones sociales que se manifiestan en las continuas huelgas,
los incidentes politicos que llegaron a la violencia, la paralizacion de la actividad
municipal en Logrofio y la continua intervencion del Gobernador Civil'”".

La division entre el partido liberal y el resto de partidos politicos comenzé a
disiparse a partir de las elecciones municipales de 1909, cuando en el bloque
denominado Alianza Liberal present6 en el ayuntamiento de Logrofio una candidatura
conjunta entre los partidos: liberal, republicano y demoécrata. A su vez, el bloque de
derecha lo conformaron los partidos conservador y clerical'”. En 1910 el partido
republicano se dividio debido a diferencias surgidas por algunos componentes radicales
y que quedaron de manifiesto con la visita de Alejandro Lerroux a principios de afo. El
partido se conformo el dia 9 de enero y su dirigente fue el abogado Florencio Bello. Se
registrd6 como Circulo republicano liberal y tuvo como érgano de prensa a El Progreso
riojano de 1910 y EI Radical riojano de 1911'7.

En las elecciones de 1911 se constata un aumento de la representacion de
partidos, siendo conformado el ayuntamiento de Logrofio por los partidos: liberal,
democrata, republicano, unionista, republicanos radicales, conservadores y catolicos en
alianza con los carlistas'’*. Similar disposicién de partidos se dard en las elecciones
municipales tras la eleccion a diputados en 1912 y en la cual Miguel Salvador

Rodrigafiez renuncié al cargo de senador vitalicio' "

' Lopez Rodriguez, Pedro; Navajas Zubeldia, Carlos y Bermejo Martin, Francisco, “Logrofio: sus
relaciones con los poderes centrales” en Sesma Mufoz, José A., (Coord.), Historia de la ciudad de
Logrovio..., p. 270.

"0 Lopez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 104.

I Lépez Rodriguez, Pedro; Navajas Zubeldia, Carlos; Bermejo Martin, Francisco y Garcia Arriaga,
Maria Luisa, “El ayuntamiento: politicos y medios econdémicos” en Sesma Mufioz, José A., (Coord.),
Historia de la ciudad de Logrorio..., p. 230.

"2 Tbidem, p. 231.

173 Lépez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 108. Para una vision
pormenorizada de los periddicos editados y sus correspondientes tipologias véase a Delgado Idarreta, José
Miguel, “La prensa riojana de principios de siglo XX en Delgado Idarreta, Jos¢ Miguel y Martinez Latre,
Maria Pilar, Jornadas sobre prensa y sociedad, Logrofio, IER, 1995, pp. 45-64.

7% Lopez Rodriguez, Pedro; Navajas Zubeldia, Carlos; Bermejo Martin, Francisco y Garcia Arriaga,
Maria Luisa, “El ayuntamiento: politicos y medios econdmicos” en Sesma Muiioz, José A., (Coord.),
Historia de la ciudad de Logrorio..., p. 233.

"> Fandifio German, Roberto y otros, Diccionario Biogrdfico. .., pp. 269-270.
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“Se ha producido un cambio tanto en el cuerpo electoral, como en el sufragio, que va
haciendo cada vez mas patente, las elecciones municipales no son ya aquella
movilizacion de hombres de partido para conseguir votos de sus deudores, sino un
cumulo de coaliciones, intereses personales, conflictos y marrullerias, la compra de

votos y suplantacion de votantes se ha convertido ya en moneda de cambio

corriente”'’®,

3.9. Logrofio en su infraestructura y poblacion

A finales del siglo XIX, con la llegada del ferrocarril a Logrofio cuya estacion
estuvo ubicada en la actual Gran Via, la division de la ciudad en dos areas qued6 aun
mas patente ya que agrupo a los dos segmentos mayoritarios de pobladores de la
ciudad'”’. Esta division no fue a raiz de la llegada del tren a Logrofio, sino que estuvo
motivada por la natural expansion de la ciudad, que obedecié a un aumento de la
poblacion afincada en la ciudad y a la construccién de nuevas viviendas, acordes con las
capas econémicas mas pudientes, representadas por la nueva burguesia' .

La primera zona a la que nos referiremos se localizé en el casco antiguo y
presentd graves carencias sanitarias y en infraestructuras. La poblacion concentrada en
esta parte de la ciudad fue un grupo de emigracion econdmica que vivid en condiciones
de hacinamiento, ya que si bien la creciente actividad industrial podia absorber a este
nuevo grupo de pobladores, no podemos decir lo mismo de la infraestructura urbana y
en especial de las viviendas'”®. En su gran mayoria, provenian de ambas sierras o de los
pueblos de la provincia afectados por la crisis agricola y ganadera. Su cualificacion
estaba orientada a las labores agricolas pero terminaron incorporandose a la industria

logrofiesa del metal, la construccion, la vinicola y en los talleres auxiliares a estos

176 Lépez Rodriguez, Pedro; Navajas Zubeldia, Carlos; Bermejo Martin, Francisco y Garcia Arriaga,
Maria Luisa, “El ayuntamiento: politicos y medios econdémicos” en Sesma Mufioz, José A., (Coord.),
Historia de la ciudad de Logrorio..., p. 234.

77 Para mas informacion sobre el ferrocarril en La Rioja véase: Delgado Idarreta, José Miguel (Coord.),
Ferrocarril en La Rioja, Logrofio, IER, 2002. Este libro retine una serie de ensayos que nos dan buena
cuenta de los aspectos politicos, técnicos de la construccion del ferrocarril asi como de los profesionales
que participaron en los proyectos y Delgado Idarreta, José Miguel, “150 afios del ferrocarril en La Rioja”
en Belezos, n° 21, Logrofio, IER, 2013, pp. 4-11.

78 Cerrillo Rubio, Inmaculada, “Afios de alienaciones...”, p. 101.

""Delgado Idarreta, José Miguel, Gurria Garcia, Pedro y Lazaro Ruiz, Mercedes, “Los estudios
demograficos en La Rioja de los siglos XVI al XIX. El estado de la cuestion” en Congreso internacional
de la poblacion...”, p.90.
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rubros. Se asentaron en las calles de Barriocepo, Ruavieja y alrededores, asi como en el
barrio del Coso'™.

La segunda éarea de expansion de la ciudad correspondi6 a la sociedad burguesa,
que construyd sus viviendas en la zona ubicada en los alrededores de la estacion del
ferrocarril, E1 Espolon y actual calle Vara de Rey acorde a sus gustos y necesidades'®'.
Fueron espacios mas amplios y con todas las garantias sanitarias que las ordenanzas
municipales establecieron para el saneamiento de las viviendas de nueva
construccion'®?. Estaban rodeadas de cafés, teatros y restaurantes que reflejaron las
necesidades de este grupo social emergente y que compartid espacio con las nuevas
fabricas que venian a instalarse junto al tendido ferroviario'®. En el caso de la familia
Martinez Zaporta, propietarios del periddico La Rioja unieron su vida laboral y familiar
en un edificio construido como la nueva sede del periddico y que se ubico en la antigua

Plaza de la Imprenta, actual Plaza Martinez-Zaporta'™*

. El edifico de cuatro plantas fue
planificado con un café en la planta baja, la imprenta, las oficinas administrativas y la
vivienda familiar en las plantas superiores. El edificio anexo fue llamado Teatro
Moderno y tenia conexion a través de una puerta con la vivienda familiar. Ambos
edificios se terminaron de construir en 1915'.

La alta tasa de mortandad infantil en la ciudad y su aumento en comparacién con
la provincia, tienen su explicacion en la densidad poblacional del casco antiguo, el
limitado sistema sanitario y una red de alcantarillados y agua potable insuficiente, que
se planted construir en 1885 tras un virulento brote de cdlera. A este respecto,

encontramos las tarifas del Servicio de distribucion de aguas potables, lo que nos puede

80 T 6pez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 29. Véase también
Cerrillo Rubio, Inmaculada, “Afios de alienaciones...”, pp. 129-130 y Cerrillo Rubio, Inmaculada, La
formacion de la ciudad contemporanea: Logrofio entre 1836 y 1936: desarrollo urbanistico y tipologias
arquitectonicas, Logrofio, Ayuntamiento de Logrofio, 1993, pp. 36-39 y 125.

'8 Cerrillo Rubio, Inmaculada, “Afios de alienaciones...”, p. 24 y La formacién de la ciudad
contemporanea..., p. 125.

182 Bermejo Martin, Francisco, “Don Amos (padre e hijo)” en Sesma Muifioz, José A., (Coord.), Historia
de la ciudad de Logroiio..., p. 129.

'8 El libro de Fernandez Diez, Andoni, Los espacios de sociabilidad en Logroiio a comienzos del siglo
XX: una aproximacion a la historia del ocio publicado por el IER en 2004 recoge la transformacion que
vivid la ciudad a inicios del siglo XX y como la burguesia generd nuevos espacios de diversion y ocio.
Analiza igualmente los &mbitos de ocio de las clases trabajadoras y como la estructura urbana dividi6 a
esta sociedad en dos areas delimitadas por El Espolon. Debemos recordar que en 1914 la familia Martinez
Zaporta construye en la actual Plaza de la Imprenta, el Teatro Moderno, anexo a las nuevas dependencias
del diario La Rioja.

'8 Expediente de construccion de una casa y un teatro. AML, Ayuntamiento de Logrofio. Expediente de
obras mayores, 1912-1916, archivo n° 7, ABAMAL 112/7.

"% Martinez Zaporta, Belén, “El suefio se consolida” en 120 ajios de historia..., p. 89.
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dar una idea del coste que significo este adelanto sanitario para los habitantes'*®. A
finales del siglo XIX se efectuaron derribos de edificios, se presentaron planes para el
ensanche de las calles y su saneamiento y se construyeron centros escolares e infantiles,
pero las consecuencias positivas de estas medidas se haran notar a partir de la segunda
década del siglo XX'*’.

En este sentido existen tres planes urbanisticos parciales registrados hasta 1914 y
que obedecen a estas necesidades sanitarias y de ordenacion urbana en Logrofo. El
primero se presentd en 1869 y fue firmado por el arquitecto Maximiano Hijon con el

titulo de Plano de alineaciones de la Zona Oriental de Logrofio'™

; el segundo esta
fechado en 1893 y fue denominado Plan de Ensanche de la Zona Oriental, su autor fue
el arquitecto municipal Luis Barron'®. Por ltimo, el tercer plan se presentd en 1908, y
fue firmado por el ingeniero Juan Casado y titulado Ensanche de la Zona del
Mediodia'”. Como comenta Pedro Lépez Rodriguez, quien ha estudiado el contenido
de los planes de ordenacion urbana, todos ellos no fueron cabalmente llevados a su fin,
sobre todo en lo relacionado a las obras publicas, siendo predominante la actividad
privada:

“La actividad constructora privada serd notable por estos afos, el archivo municipal
logrofiés esta repleto de expedientes de obras particulares, fendmeno que se ralentizara
durante los afios de la I Guerra Mundial. La actividad constructora se extiende en estos
afios por toda la zona sur de la ciudad. Edificio Doméstico, cuya primera piedra se pone

en 1914, o la nueva Plaza de Toros, inaugurada en 1915, construida a consecuencia del

. . . . 191
incendio que destruy¢ el antiguo Coso” .

En el ultimo cuarto de siglo XIX la ciudad observd como la consecucion de
fondos de infraestructuras fue aparejada a la influencia de Sagasta y del partido liberal.
Una de las primeras medidas de modernizacion de las ciudades fue el derribo de las
murallas medievales que encajonaban las ciudades impidiendo su expansion y la
ejecucion de los planes de ensanche, cuyo objetivo eran el replanteamiento del

urbanismo y su adaptacién al crecimiento industrial de las principales capitales'**. En el

186 Salas Franco, Maria Pilar, Guia de Logroiio. Historia. Arte. Comercio. 1897, Logrofio, IER, 2002, pp.
43 y 44.

87 Cerrillo Rubio, Inmaculada, “Afios de alienaciones...”, pp. 22-24 y Cerrillo Rubio, Inmaculada, La
formacion de la ciudad contempordnea..., pp. 28-39 y 142.

'8 AML, Ayuntamiento de Logrofio, Expediente 493/1.

'% AML, Ayuntamiento de Logrofio, Expediente AML 259.

%0 AML, Expediente AML 493/12.

P! Lépez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 38.

12 Cerrillo Rubio, Inmaculada y Cerrillo Rubio, Maria Lourdes, “Arquitectura, escultura y pintura de los
siglos XIX y XX en La Rioja” en Garcia Prado, Justiniano (Coord.), Historia de la Rioja..., p. 341 y
Cerrillo Rubio, Inmaculada, La formacion de la ciudad contemporanea..., pp, 27-30-
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caso de Logrofno, tras el derribo de las murallas, la infraestructura de la ciudad se

% ¢ infraestructuras como la

amplié con la construccion de una serie de edificios’
estacion de trenes'™?, los cuarteles de caballeria e infanteria entre 1881 y 1883, el puente
de hierro en 1882 y el de piedra en 1884, el edificio de la beneficencia en 1887, el
Instituto Sagasta en 1895, el Teatro Breton en 1880, la Fébrica de Tabacos junto a otras
mejoras como la contratacion del alumbrado eléctrico inaugurado en 1892'%, etc. Todas
estas obras reconfiguraron la fisonomia de la ciudad, cuya infraestructura continud
desarrollandose en el nuevo siglo con la construccion de la Escuela de Artes y Oficios
en 1911 o el matadero municipal de 1910, el edificio conocido como “la casa del

1 . . 1 . .
” 96, el chalet de los Laboratorios Orive, etc. 7 Las nuevas edificaciones se

inglés
hacian eco del modernismo en sus vertientes “nouveau” y ecléctico. Pero la
construccion de viviendas, que en los afios precedentes se habia mostrado deficiente
para acoger a las familias que emigraron a la ciudad, solo despegd a una mayor escala a
partir de la década de 1920,

Toda esta actividad generada en la construccion y el urbanismo, tiene su
correlato en la edificacion de escuelas publicas e institutos de ensefanza que incidid
directamente en la mejoria de los niveles de alfabetizacion tanto en Logrofio como en
La Rioja. Hay que tener en cuenta que para 1900 en Espafia el 63,8% de la poblacion
era analfabeta siendo este indice menor en La Rioja'”. Los datos porcentuales

registrados en 1900 de poblacion alfabetizada sefialan un 47% de poblacion que para

1910 se elevo a un 52,1%200. Fue la Sierra de los Cameros la zona con mas alto indice

13 1 6pez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 37.

1% Para mas informacion sobre la construccion del tendido ferroviario en La Rioja véase a Delgado
Idarreta, José Miguel, “Los origenes del ferrocarril riojano en el siglo XIX”, pp. 79-100 y Cerrillo Rubio,
Inmaculada, “La ciudad de Logrofio y el ferrocarril: arquitectura y urbanismo”, pp. 101-138, ambos
articulos en Delgado Idarreta, José Miguel (Coord.), Ferrocarril en La Rioja..., 2002.

195 Cerrillo Rubio, Inmaculada, “Afios de alienaciones...”, p. 24. Para una informacién mas completa
véase a Negueruela Suberviola, Eduardo, Historia del alumbrado publico en Logrofio, Logroio, 1ER,
2011, pp. 147-212; Cerrillo Rubio, Inmaculada, La formacion de la ciudad contemporanea..., p. 38. Para
el desarrollo de obras publicas bajo el gobierno de Sagasta véase a: Arrue Ugarte, Begofia, Fernandez
Troyano, Leonardo y Martinez Ocio, Maria Jesus, E! puente de hierro de Logrorio: Sagasta y las obras
publicas en el siglo XIX, Logrofio, Fundacion Praxedes Mateo Sagasta e IER, 2011.

19 Cerrillo Rubio, Inmaculada y Gil-Diez, Ignacio, La casa del inglés. Historia del palacio de la
presidencia del Gobierno de La Rioja, Logrofio, IER, 2010, pp. 176-182.

17 Cerrillo Rubio, Inmaculada y Cerrillo Rubio, Maria Lourdes, “Arquitectura, escultura y pintura de los
siglos XIX y XX en La Rioja” en Garcia Prado, Justiniano (Coord.), Historia de la Rioja..., p. 342.

"% Lopez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 37 y Cerrillo Rubio,
Inmaculada, La formacion de la ciudad contemporanea..., 55-58.

1% Fuentes, Juan F. y Fernandez Sebastian, Javier, Historia del periodismo espariol, Madrid, Sintesis,
1997, p. 168.

% Bermejo Martin, Francisco y Delgado Idarreta, José Miguel, La administracién provincial espaiiola...,
p. 278.
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de alfabetizacion en toda la provincia, con un 20% de poblacion alfabetizada de
promedio®®!. Esto se explicaria porque en 1845 existieron alrededor de 40 escuelas que
escolarizaron a 1.720 nifios””. La zona de Calahorra, Alfaro, Arnedo y el conjunto de
La Rioja Baja registraron la tasa més alta de analfabetos de toda la provincia®®,
mientras que a finales del siglo XIX en Logrofio hubo 12 escuelas municipales y 12
escuelas privadas, cifra similar a la totalidad de las escuelas de los pueblos en ambas
sierras™*. Esto influyé directamente en que las tasas alfabetizacion fuera elevada. Por
otra parte, en El Cortijo y Varea se registra la tasa mas baja de alfabetos en comparacion
a la capital®”. Debemos hacer un inciso para comentar que muchas de las escuelas
fueron construidas gracias a aportes y donaciones de los emigrantes, como es el caso de
las Escuelas Trevijano, actual Oficina de Turismo del Gobierno de La Rioja, situdndose
la cifra de donaciones para promover la educacion en seis seglin los datos recogidos por
Miguel Zapater Cornejo>*’,

El sector de educacion primaria es el mas numeroso y paritario en numero de
nifias y nifios®”’. La ensefianza secundaria y universitaria estuvo integrada practicamente
en su totalidad por varones del estrato burgués. En 1901 los varones alfabetizados
representaban un 56,4% de la poblacion o 52.396 individuos, mientras que el porcentaje
entre las mujeres ascendian a un 37,9%, o un total de 36.583 en toda la provincia. A
estos datos debemos anadir que se registraron entre 30.000 y 35.000 estudiantes
repartidos en primaria, secundaria y educacion superior: 15.197 de varones y 13.257
nifias en educacion primaria; en secundaria la diferencia es significativa: estudian 1.085
varones y tan solo 98 mujeres. No contamos con cifras concretas sobre cuantos
estudiantes cursaban estudios superiores pero podemos afiadir que la ciudad contaba
desde 1839 con un Colegio de Humanidades (Instituto Riojano) con sede en el

desamortizado convento de las carmelitas y costeado con fondos municipales que a

2! Tbidem, p. 278.

22 Gurria Garcia, Pedro y Lazaro Ruiz, Mercedes, Tener un tio en América..., p. 101.

% Tbidem, p. 51.

204 Jorge Torres, Abilio y otros, “Sociedad, cultura y ocio” en Sesma Mufioz, José A., (Coord.), Historia
de la ciudad de Logroiio..., p. 101.

25 L opez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciguismo liberal..., p. 97.

206 Zapater Cornejo, Miguel, “Escuelas de Indianos en La Rioja” en Tebeto: anuario del Archivo
Historico Insular de Fuerteventura, Fuerteventura, Cabildo de Fuerteventura, n° 5, Vol. 2, pp. 195-208 y
del mismo autor véase “Notas sobre la historia escolar del Camero Viejo” en Belezos: revista de cultura
popular 'y tradiciones de La Rioja, Logrofio, IER, n® 7, 2007, pp. 42-47. También véase a Somalo,
Somalo, Casimiro, “El viaje de los suefios: emigracion riojana a América” en Belezos: Revista de cultura
popular y tradiciones de La Rioja, Logrofio, IER, n° 1, 2006, pp. 66-71.

27 Para mas informacion véase a Capellin De Miguel, Gonzalo, De Orovio a Cossio: vieja y nueva
educacion. La Rioja (1833-1933), Logrofio, IER, 1999, pp. 95-104.
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partir de 1897 se transformod en el Instituto Provincial de primera clase de segunda
ensefianza, una Escuela Normal de Maestros y Maestras, la Estacion enologica de Haro
instituida en 1892°%, 1a Escuela de Artes y oficios y la Escuela de Comercio®”.

En cuanto a la formacion superior de cardcter técnico, solo un escaso grupo
formaba parte de ella. El objetivo era crear un cuerpo de técnicos orientados a la
produccion del vino, capataces agricolas, comerciales, etc. De estas necesidades
concretas surge la fundacion de la Estacion Enologica en Haro en 1892, la Escuela de
Artes y Oficios de Logrofio en 1887%'°, La Granja-Escuela en Varea y Fombera, etc.?'".

Todas las mejoras educativas impulsadas en el ultimo tercio del siglo XIX si
bien repercutieron en el indice de alfabetizacién asi como en un nicho estable para el
consumo de la prensa o de la participacion politica, no tuvieron una influencia real en el
grueso de habitantes de la capital que emigréo buscando trabajo como jornaleros y
obreros. Hay que recordar que este sector de la poblacion, vivid en condiciones de
hacinamiento en los edificios ubicados en el casco antiguo de Logrofio y no disfruté de
la vida cultural que comenzaba a ofertarse en la ciudad. Su Unico momento de
esparcimiento estuvo en los bares, bodegas y tabernas que iban en aumento y que se

convirtieron paulatinamente en un foco de problemas debido a la embriaguez y las

212
peleas™ “.

3.10. La emigracion riojana

La emigracion espafiola del siglo XIX no fue un fendmeno individual, ya que se

enmarca en el contexto europeo de mediados del siglo XIX, momento en el cual Europa

2% Para mas informacion sobre la fundacién de la Estacion enolégica de Haro, su historia y otros articulos
relacionados con el mundo del vino puede consultarse varios articulos en VV/AA, Estacion Enologica de
Haro, cien arios de historia, Pascual, Corral, Javier (Coord.), Logrofio, Gobierno de La Rioja, Consejeria
de Agricultura, Ganaderia y Desarrollo rural, 1992; Egidio, Garcia, Antonio, Estacion enologica de Haro:
un referente para la ciencia y la técnica del vino, Logrofio, Logrofio: la Prensa del Rioja, 2005 y un
articulo aunque antiguo pero igualmente interesante desde el punto de vista historiografico de Soroa y
Pineda, José Maria, “La estacion de Haro: un veterano centro enoldgico” en Agricultura: Revista
agropecuaria, Madrid, Editorial Agricola Espafola, n°1979, 566, pp. 475-477.

209 Jorge Torres, Abilio y otros, “Sociedad, cultura y ocio” en Sesma Mufioz, José A., (Coord.), Historia
de la ciudad de Logroiio..., pp. 101 a 106.

*19 Para mas informacion sobre este edificio y su construccion véase Primer Centenario de la Escuela de
Artes Aplicadas y Oficios Artisticos (1886-1986), Logrono, Consejeria de Educacion, Cultura y Deportes,
1986.

2 Tbidem, p. 283.

*’Bermejo Martin, Francisco y Garcia Arriaga, Maria Luisa, “Ayuntamientos de la Restauracion:
politicos y presupuestos” en Sesma Muifioz, José A., (Coord.), Historia de la ciudad de Logrorio..., p. 63.
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triplicé su poblacion llegando a sumar 450 millones en 1900, Este excedente de
poblacion fue transferido a diversos paises de América favorecido por la demanda de
mano de obra, el desarrollo de las comunicaciones y las facilidades que determinadas
republicas ofrecian a aquellos individuos dispuestos a establecerse con sus familias en
los paises de destino?'®. Prueba de este importante flujo humano lo encontramos
presente en los anuncios de las compafiias maritimas que se anunciaron en la prensa de
la época y que han sido catalogadas del diario La Rioja en los afios de estudio entre
1889 y 1900, aumentando progresivamente su presencia con una frecuencia de
publicacién de 46 anuncios en 1889 y tres anunciantes a 778 anuncios publicados una
década mas tarde en 1900, con seis anunciantes’".

En el caso de La Rioja podemos comprobar que el fenomeno migratorio fue
agudo y, si bien no podemos hablar de “explosion demografica”, se hace mencion a un
excedente de poblacion como consecuencia directa del aumento de la mortandad
infantil*'®. Recordemos que a inicios del siglo XX en Espafia, en comparacion con el
resto de paises europeos, los porcentajes de mortalidad seguian siendo altos: por cada
mil habitantes, morfan 29 siendo la media europea de 18*".

De los autores consultados podemos resumir el movimiento migratorio riojano
en los siguientes puntos:

1. De la provincia de La Rioja a las principales capitales fabriles de Espana. En el
ultimo tercio del siglo XIX y principios del XX se produce un despegue
industrial en la costa mediterrdnea —especialmente Catalufia y la cornisa
cantabrica- y en la capital, Madrid, ademas de otras provincias de la zona norte
como Asturias, Galicia y Pais Vasco, con una diversidad industrial basada en el
textil, el metal, papel, conserveras y de explotacion de materias primas
mineras®'®.

2. De los pueblos de la provincia a Logrorio. Ante el auge de la actividad industrial
y la actividad vinicola, los habitantes de los pueblos de la provincia emigraron a

Logrofio en busca de trabajo en las fabricas de metal, conservas, tabaco, talleres

213 Garcia Sanchez, Juan A., La Rioja y los riojanos en Chile..., p. 40. Un estudio muy completo sobre el
siglo XVIII y XIX lo ofrece: Alonso Castroviejo, Jesus Javier, Problemdtica y solucion burguesa..., pp.
25 47.

*1% Zapater Cornejo, Miguel, “Escuelas de Indianos en La Rioja...”, pp. 195-208 y Garcia Sanchez, Juan
A. La Rioja y los riojanos en Chile..., p. 41.

1% Ver anexos pp. 366-368 y 482-485.

2'® Gurria Garcia, A., Pedro y Lazaro Ruiz, Mercedes, Tener un tio en América..., p. 60.

" Nadal, Jordi, La poblacién espaiiola...,p. 149.

218 Gurria Garcia, A., Pedro y Lazaro Ruiz, Mercedes, Tener un tio en América..., p. 153.
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auxiliares de estas fabricas, construccion y del vino. Tras la Restauracion se
produjo un periodo de calma politica y la estabilidad permiti6 la creacion de
nuevas industrias sin contar con las inyecciones de capital que implico la

influencia de Sagasta y los liberales para la region”.

Recordemos que
unicamente la fabrica de tabacos fundada en 1890 gener6 alrededor de 500
puestos de trabajo®*’. Si afiadimos la construccion del tendido ferroviario y de
las bodegas Franco-Espanolas, tendremos mas ejemplos de la actividad
constructiva de la ciudad en el ultimo cuarto de siglo XIX**'. También debemos
mencionar la llegada de capitales navarros y vascos invertidos en la insipiente
industria eléctrica®?, vinicola y conservera®. A todos estos factores se afiadiria
la reinversion de los capitales agricolas generados en las dos ultimas décadas del
siglo XIX, lo que produjo cuantiosos beneficios econdmicos sobre todo en el
sector de la manufacturacion conservera con la exportacion de estos productos
durante la Primera Guerra Mundial. Entre 1901 y 1910 se calcula que se
establecieron en Logrofio 4.047 personas provenientes de los pueblos de la
region en busca de trabajo®*.

3. De los pueblos riojanos a las cabeceras de comarca regional. Logrofio no fue la
unica ciudad que tuvo un despunte econémico debido a la entrada de capitales y
a la creacion de industrias. Las cabeceras de comarca experimentaron similares
procesos, siendo Haro, Calahorra, Santo Domingo y Arnedo focos menores de
emigracion interprovincial pero que requerian mano de obra para su actividad
industrial que se bas6 en el vino, las fabricas conserveras, de alpargatas y
talleres auxiliares™.

4. Desde La Rioja a América. Esta emigracion tuvo dos fases diferenciadas que
revisaremos con detenimiento y buena cuenta de ello dan los anuncios
publicitarios de las compafias maritimas que ofrecian ademdas de la venta del
billete, la tramitaciéon legal necesaria para establecerse en los paises que

intentaban hacerse con este grupo para su poblamiento.

219 Lopez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 18. Véase también a
Ollero, José Luis, “Sagasta y el progresismo frente a los obstaculos tradicionales...”, pp. 31-48.

2 Bermejo Martin, Francisco, “El legado sagastino” en Sesma Mufioz, José A., (Coord.), Historia de la
ciudad de Logrorio..., p. 16.

22! Cerrillo Rubio, Inmaculada, “Afios de alienaciones...”, p. 26.

2 Negueruela Suberviola, Eduardo, Historia del alumbrado..., pp. 153-220.

¥ Lopez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 61.

2% Ibidem, p. 30.

3 Tbidem, pp. 31-38.
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La primera etapa de éxodo de poblacion hacia América se registra en las dos
Gltimas décadas del siglo XIX, hacia 1880%%. La poblacién que nutrira los barcos que
zarpaban desde Barcelona o el norte —Santander, Coruiia, Bilbao, entre otros puertos-
estara compuesto en su mayoria por jévenes de entre 13 a 21 afios de la sierra de los
Cameros y de mujeres en menor medida®’. El motivo de que la mayoria de los
emigrantes salieran de este punto de La Rioja, hay que buscarlo en su estructura
econdmica: el declive de la industria textil (lanera), principal actividad de la zona,
comenzo a hacerse evidente a finales del siglo XVIII obligando a los habitantes de las
sierras a inicios del siglo XIX, a buscar su sustento en una produccidon agricola
deficiente dadas las condiciones geograficas:

“Los habitantes de Cameros, que en términos econdmicos de hoy eran mono
productores, replantean su situacion y se dedican a la agricultura. Esta no podia ser sino
de subsistencia, considerando el terreno abrupto y montafioso de la Sierra, por lo que las
perspectivas eran bastante limitadas. De esta manera comienza a establecerse en
Cameros “el equilibrio de la pobreza”, que persistiria durante el siglo XIX y gran parte
del siglo actual”*®,

Por otra parte, en la ultima década del siglo XIX, La Rioja se vio seriamente
afectada por la crisis agricola, especialmente con la caida del precio del mosto, el cereal
y la plaga de la filoxera detectada en 1891 en los vifiedos de Sajazarra®*’. Afiadido a las
causas econdmicas referidas, otro factor que propicid la partida de estos jovenes fue
evitar cumplir con el servicio militar obligatorio, ya que las guerras con Cuba, Filipinas
y Marruecos, entre otros conflictos coloniales de finales del siglo XIX y principios del
XX, implicaban una alta probabilidad de morir debido a los malos equipamientos,
carencia de infraestructuras sanitarias y logisticas, accidentes, enfermedades y peligros
que debian afrontar los reclutas. La mayor parte de los jovenes no podian pagar la

exencion para cumplir con sus obligaciones militares y, ante el alto coste que les

2% Gurria, Garcia, A. Pedro y Lazaro Ruiz, Mercedes, “La emigracién riojana durante la Restauracion” en
Berceo, Logrofio, IER, 1998, n® 135, p. 57-84.

27 Gir6 Miranda, Joaquin, “La emigracion riojana a América en el primer tercio del siglo XX, en
Congreso internacional de la poblacion..., pp. 202-203 y 215. Somalo, Somalo, Casimiro, “El viaje de
los suefios...”, pp. 66-71.

228 1 dpez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciguismo liberal..., p. 101. También véase a
Gurria Garcia, Pedro y Lazaro Ruiz, Mercedes, Tener un tio en América....

¥ Bermejo Martin, Francisco y Delgado Idarreta, José¢ Miguel, La administracion provincial espafiola...,
pp. 267-268 y a Pascual Bellido, Nuria, “Patrimonio geografico y medioambiental...”, pp. 16 y 17;
Lazaro Ruiz, Mercedes, Gurria Garcia, Pedro, “La crisis demografica: la amenaza de la muerte” en
Historia de la ciudad de Logroiio, Sesma Muiioz, Jos¢ Angel (Coord.), Logrofio, Ayuntamiento de
Logrofio, Vol. 3, 1994, pp. 411-418.
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significaba, optaron por partir a América dada las facilidades otorgadas por los paises de
acogida, para conseguir la documentacioén de salida del pais y el reducido precio del
billete en comparacion con el pago de la exencidon militar. La estimacion de jovenes que
eludieron el servicio militar ronda un 17% anual entre 1895 y 1914 quedando en calidad
de profugos ante la ley*". La mayoria de las familias que prestaron ayuda econdmica a
los jovenes para emprender el viaje a América, no sufrieron repercusiones legales, ya
que hubo comprension por parte de las autoridades y una amplia tolerancia social hacia
esta practica:

“Por otro lado, las sanciones contra las familias de los mozos declarados préfugos son
excepcionales. Los expedientes personales de profugos levantados por las corporaciones
municipales argumentan, casi como férmula ritual, que el préfugo ha actuado obligado

por “razones de necesidad” y que sus progenitores no han colaborado con ¢l en “eludir

. . .- 231
sus obligaciones militares™”".

La emigracion resulto atractiva ya que las republicas americanas a finales del
siglo XIX emprendieron una busqueda masiva en Europa de poblacion dispuesta a
cultivar tierras y colonizar los extensos territorios despoblados. Para ello recurrieron a
intermediarios que hacian las veces de agentes de las navieras y de los gobiernos™. En
el diario La Rioja podemos encontrar amplios ejemplos de este movimiento migratorio
reflejados en los anuncios que se publicaban dia tras dias en sus paginas: Servicios de la
Compaiiia Trasatlantica de Barcelona®’, Compaiiia Hamburguesa Sud-Americana™*,
entre otras. Los vapores tenian como destino: Cuba, Panama, México, Brasil, Argentina
y Chile con salidas quincenales, llegando a establecerse salidas desde Bordeaux”™”.

El establecimiento de la emigracién como via de mejorar las condiciones de vida
del individuo que partia o queria evitar el reclutamiento forzoso cobr6 tales dimensiones
con el reagrupamiento familiar y el recrudecimiento de las condiciones econdmicas tras
la crisis de la filoxera que se organizé una red de “ganchos” o “reclutadores”, que no
siempre cumplian con su parte del trato estafando a aquellos que no podian emigrar con

total libertad debido a que alin no habian cumplido sus obligaciones militares u otras

30 Garcia Sanchez, Juan A, La Rioja y los riojanos en Chile..., p. 87.

3! Gurria Garcia, A., Pedro y Lazaro Ruiz, Mercedes, Tener un tio en América..., p. 68.

2 Gir6 Miranda, Joaquin, “La emigracion riojana a América en el primer tercio del siglo XX”, en
Congreso internacional de la poblacion..., pp. 217-218 y Gurria Garcia, A., Pedro y Lazaro Ruiz,
Mercedes, Tener un tio en América...,p. 71.

3 La Rioja, 1 de enero de 1900, p. 4.

% La Rioja, 4 de enero de 1900, p. 3.

% Sobre el origen riojano de promotores de las compaiiias navieras aparecera proximamente la obra
“Naufragio” de Francisco Garcia Novell.
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causas. Testimonio de este despoblamiento general de Espaiia fue la Ley de 19077,

que buscaba limitar la salida de estos jovenes en todo el territorio, restructurando la
organizacion portuaria y delimitando las competencias de los armadores, consulados y
clientes. Aun con todo el control que se intentd establecer, estas redes se extendieron
por toda la geografia facilitando documentacion falsa®’.

Debemos hacer un inciso para recordar que no todos los emigrantes de esta
primera etapa terminaron estableciéndose definitivamente en las republicas americanas.
Una buena parte de ellos retornaron y fijaron su lugar de residencia en Logrofo,
preferentemente en los alrededores de la estacion del ferrocarril, calle Vara de Rey o las
calles adyacentes al Espolén™®. Pasaron a formar parte de la nueva sociedad burguesa e
invirtieron sus capitales en las nuevas industrias o se establecieron con sus propios
comercios. Sobre esta etapa encontramos en el catdlogo de 1900 solo una vifieta que
hace referencia a la tematica de emigracion®’.

La segunda etapa de emigracion ultramarina podemos situarla hacia 1910
presentando nuevas caracteristicas como la reagrupacion familiar. Una vez establecido
el familiar que emigraba reclamaba a parte de su familia, ya fuera hermanos, padres o
conyuge facilitado en gran medida por los propios paises donde residian. Fueron las
facilidades para la incorporacion a los nuevos paises, sumado a los desastres
econoémicos provocados por la plaga de la filoxera y la escasez de empleo o recursos
que aseguraran un minimo en la subsistencia de la unidad familiar los factores que
confluyeron en la emigracion masiva por toda La Rioja, no solo en los Cameros, y que
marcaron sus maximas entre 1910 y 1914, con salidas colectivas de entre 50 y 100
personas de un mismo pueblo®*.

Finalmente, el contexto internacional marco el fin del éxodo hacia América a

causa del estallido de la Primera Guerra Mundial y la inestabilidad politica y econémica

2% ey de Emigracién, Gaceta de Madrid, n° 356 de 22 de diciembre de 1907, Tomo IV, pp. 1.085-1.088,
reguld tanto la salida de emigrantes como su repatriacion. De igual forma establecié el funcionamiento de
aduanas, registro e inspeccion de aquellos sujetos dispuestos a emigrar, armadores y condiciones del
viaje. http://www.boe.es/datos/pdfs/BOE/1907/356/A01085-01088.pdf. Consultado el dia 19 de julio de
2014.

37 Gurria Garcia, A., Pedro y Lazaro Ruiz, Mercedes, Tener un tio en América..., p. 87. Para ver una
amplia muestra de la documentacion de aquellos que embarcaban rumbo a América ver a Salvador Ruiz,
Antonio, La emigracion riojana a México, Logrofio, Gobierno de La Rioja, IER, 2002.

28 Gurria Garcia, A., Pedro y Lazaro Ruiz, Mercedes, Tener un tio en América..., p. 87.

% Ver anexo p. 565.

% Gir6 Miranda, Joaquin, “La emigracién riojana a América en el primer tercio del siglo XX”, en
Congreso internacional de la poblacion..., pp. 208-210 y Gurria Garcia, A., Pedro y Lazaro Ruiz,
Mercedes, Tener un tio en América..., p. 45; Girdé Miranda, Joaquin, “La emigracion riojana a América en
el primer tercio del siglo XX, en Congreso internacional de la poblacion..., pp. 202-203 y 215. Somalo,
Somalo, Casimiro, “El viaje de los suefios...”, pp. 66-71.
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de los paises receptores de la emigracion. Los patrones migratorios cambiaron y los
desplazamientos se realizaron hacia Francia debido a la necesidad de mano de obra para

: o . .. 241
trabajar en fabricas, agricultura y construccion™ .

3.11. La economia riojana a finales del siglo XIX y principios del XX

La actividad economica que ha caracterizado a La Rioja en los dos ultimos
siglos ha sido la agricultura. La parcelacion territorial registrada correspondiente a
finales del siglo XIX fue de un 0,4% de grandes hacendados, un 6% de propietarios
medianos y una gran mayoria corresponderia a pequefias parcelas que no
proporcionaban las suficientes cosechas para asegurar la subsistencia del grupo
familiar®**. Francisco Bermejo extrajo datos del censo entre 1850 y 1930 y realizo la
media con el objetivo de analizar la division social de la provincia, siendo de interés el
hecho de que los nobles y mayorazgos en este periodo estaban en posesion del 90% de
las tierras de cultivo de la rivera del Ebro, que son las mas fértiles y ricas para el

. 243
cultivo

. La gran mayoria de los pequefios propietarios arrendaron sus parcelas y
emigraron hacia los principales centros industriales del pais, a las cabeceras de
comarcas o a la capital en busca de mas recursos para su supervivencia, debido a que las
cosechas obtenidas en sus parcelas no eran suficientes para cubrir la manutencién
familiar.

Por otra parte, la agricultura y en especial la produccion vinicola presente segin

documentos que datan del siglo IX***

, alcanzaron su apogeo con la llegada de los
capitales franceses tras la destruccion de sus vifiedos a causa de la filoxera en 1863
aunque su importancia era patente desde el siglo anterior””. En 1887 el 35,29% de la
poblacién de La Rioja se encontraba empleada en el cultivo de la vid pero a partir de

1900 se constatd un descenso de los valores positivos de este sector debido a la retirada

241 ’ ’ , ’ . . ..
Gurria, Garcia, A. Pedro y Lazaro, Ruiz, Mercedes, “La emigracion riojana durante la

Restauracion...”, p. 79; Lopez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p.
160.

2 Lopez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 53.

% Bermejo Martin, Francisco, “La vida politico-social: siglos XIX y XX” en Garcia Prado, Justiniano
(Coord.), Historia de la Rioja..., p. 295.

% Pascual Bellido, Nuria, “Patrimonio geografico y medioambiental” en La Cultura de la vid y el vino en
La Rioja, Caballero Lopez, José Antonio y Delgado Idarreta, José Miguel (Coord.)..., pp. 14y 15.

3 Sobre este tema véase a Viguera Ruiz, Rebeca, “Real Sociedad econémica de La Rioja Castellana”, en
Berceo, Logrofio, IER, n° 152, 2007, pp. 79-122.
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de estos capitales®*®, la prohibicion del mercado francés de exportar vino espafiol en
1891 y la destruccion del vifiedo riojano tras la llegada de la filoxera®’. Si en 1888 se
vendieron 79 millones de litros de vino a Francia, en 1894 se vendieron tan solo 20
millones**; lo cual ilustra la enorme repercusion que tuvo en la region la recuperacién
del vifiedo francés y explica por si mismo la caida del precio del mosto®®.

La comercializacion del vino y de otros productos agricolas como harinas,
verduras, conservas, textiles o maquinaria agricola, se vio favorecida por el tendido
ferroviario que habia inaugurado la linea Bilbao-Tudela en 1864, haciendo paradas en
las estaciones de Alfaro, Calahorra, Logrofio, Cenicero y Haro>°. No es casual el hecho
de que los principales inversores del ferrocarril fueran los miembros de la pujante clase
burguesa que habia hecho posible el desarrollo industrial de la provincia®'. Un claro
ejemplo lo hayamos en la fabrica de conservas Trevijano, que se construyo junto a la
estacion del tren””.

Es en este periodo critico de la caida del precio del mosto, la prohibicién de
exportar vinos a Francia y la consiguiente destruccion del vifiedo riojano fue cuando se
registraron los niveles maximos de emigracion hacia América con un total aproximado
de 20.000 individuos®. Nos referimos sobre todo a jornaleros o pequefios propietarios
que no contaron con los medios suficientes para la replantacion de la cepa americana a
la cual no afectaba la filoxera®*.

La recuperacion de los vifiedos fue lenta, de las 52.592 hectareas dedicadas a la
vid 36.692 fueron destruidas y 15.900 dafiadas, asumiendo la reorganizacion del sector
el Servicio Vitivinicola Provincial y la Caja Rural Provincial, ente que financiaba la
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plantacion del nuevo vifiedo La organizacion en 1909 de un programa de

replantacion fue asumida, entre otros, por Francisco Martinez Zaporta, cuya presidencia

6 opez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 42.

7 Ibidem, p. 45.

28 Vivanco, Santiago, “El vino entre dos luces” en 120 aiios de historia..., p. 18.

9 Véase para entender la importancia de las instituciones publicas y la produccién del vino a Viguera,
Ruiz, Rebeca, “Real Sociedad econdomica de La Rioja Castellana...” pp. 88-90.

20 B B, “El gobierno liberal hace frente a la Guerra de Melilla” en 120 ajios de historia..., p. 29.

21 Lopez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciguismo liberal: Logroiio..., p. 61.

32 Para mas informacién véase a Delgado Idarreta, José Miguel (Coord.), Ferrocarril en La Rioja....

253 Ibidem, p. 46.

2% Para mas informacion véase a Provedo, Gonzalez, Jesus, “Cambid el siglo, cambid la historia. La
filoxera, la plaga que transform¢ la vitivinicultura en La Rioja” en La Rioja, sus vifias y su vino, Logrofio,
Gobierno de La Rioja, Consejeria de Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural, 2009, pp. 37-52 y del
mismo autor “La filoxera en la provincia de Logrofio, destruccion del vifiedo y su reconstruccion...”, pp.
151-216

23 Bilbao Diez, Juan Carlos, “La Restauracion: el reinado de Alfonso XIII (1902-1923)” en Garcia Prado,
Justiniano (Coord.), Historia de la Rioja..., pp. 279-280.
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de la Diputacion de la Provincia de Logrofio estuvo marcada por los esfuerzos de
recuperacion de la industria del vino y la creacién de la Caja Viticola?. Buena cuenta
de estos hechos ofrecen los anuncios publicitarios de productos para la fumigacion y
desinfeccion de las vifias que comienzan a verse publicados a partir de abril de 1900 con
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“Relampagos y Azufrados™’ o el “Pulverizador italiano contra la Mildew de la vid™**®.

“Un periodista de La Rioja culpaba a los visitadores preventivos de ser “poco expertos”.

El Director de la Estacion Enolégica de Haro, Victor Cruz Manso de Zufiiga, habia

dejado caer, en su visita a la zona filoxerada, la opinioén, de que posiblemente habian

sido los jornaleros gallegos los portadores del insecto entre sus ropas y sobre todo
fueron los alcaldes de los pueblos los maximos culpables™.

Fue hacia 1920 cuando el vifiedo comenzé a recuperarse llegando a ocupar tan
solo el 60% de la superficie que anteriormente habia alcanzado, siendo la reconversion
de los cultivos la pauta que se marcé para el resto de agricultores®®. Los cultivos
alternativos a la vid que se implantaron en La Rioja fueron principalmente la remolacha,
en Calahorra (1916) y Alfaro (1920) gracias a las ayudadas concedidas para su cultivo,
el cereal (trigo con un 60% y cebada entre un 25% a 30%)>', que histéricamente habia
sido deficitario y que tuvo aumentos productivos notables a partir de la segunda década
del siglo XX*** y la patata, aunque su cultivo fue coyuntural y sus maximos beneficios
se generaron en plena Primera Guerra Mundial. A estos cultivos sefialados se afaden
algunos de huerta como los frutales, el tomate, el pimiento, algarrobas o habas. Una vez
reconvertido el sector vinicola, se moderniza la produccion y las técnicas de labranza y
regadio lo que contribuyd a la mejora del rendimiento por hectdrea. Esto trajo como
consecuencia el aumento de las tierras de regadio y la disminucion del cultivo del olivar
y la siembra®®.

“Como conclusion, puede establecerse que la dinamicidad economica de La Rioja,
procedio, durante toda la segunda mitad del siglo XIX, de los vifiedos, para después,
durante las tres primeras décadas del siglo XX, tomar el relevo alternativamente,
solventando situaciones “duras” y hasta tragicas, los cereales y otras plantaciones de

% Bermejo Martin Francisco y Delgado Idarreta, José¢ Miguel, La Diputacién Provincial de La Rioja. ..,
pp. 316-317.

*7 La Rioja, Logrofio, 5 de abril de 1900, p. 4.

¥ La Rioja, Logrofio, 5 de abril de 1900, p. 3.

9 Bermejo Martin, Francisco y Delgado Idarreta, José Miguel, La administracion provincial espaiiola. ..,
p. 317.

*% Lopez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 46.

% Bermejo Martin, Francisco y Delgado Idarreta, José Miguel, La administracién provincial espaiiola. ..,
pp. 290-293.

2 Lopez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 48.

% Bermejo Martin, Francisco, “Hacia la industrializacién de Logrofio (1900-1940)” en Sesma Muiioz,
José A., (Coord.), Historia de la ciudad de Logrorio..., p. 153.
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tipo industrial. Lustros mds tarde las replantaciones de vifias tienden a dejar una Rioja

paisajisticamente dominada de nuevo por vifiedos y cereales™®".

El sector industrial riojano del primer tercio del siglo XX se baso en la industria
conservera, la producciéon del vino, harinas, maderas, metal, quimica, cuero y pieles,
construccion, madera y muebles o la fabricacion de alpargatas entre otras industrias
menores. Las sedes de la industria conservera se localizaron en Calahorra, donde
confluyeron las pequefias industrias alimenticias de la cuenca del Cidacos, Arnedo y
Logroiio®®”. Se caracterizaron por tener una media de 100 obreros, siendo Logrofio el
municipio donde se concentr6 esta actividad con las fabricas de conservas Trevijano y
Ulecia. Hacia el afio 1903 se registraron un total de 39 fabricas de alimentacion,
distribuidas entre harinas, dulces y conservas que empleaban a casi el 50% del total de
poblacion, principalmente mujeres y nifios dado el bajo coste salarial que suponian sus
salarios®®.

La industria de la construccion, la madera y el metal tomaron protagonismo.
Hacia 1903 se registraron ocho fabricas de metal, de cuero y de calzado cuatro, de
quimica y de electricidad nueve, de construccién ocho, de madera cinco y de industrias
graficas ocho, elevandose a 80 el niimero de fabricas instaladas en Logrofio®®’. Las
transformaciones urbanas del Logrofio decimonoénico, la construccion de nuevas
fabricas como la Tabacalera, Bodegas Franco Espafiolas, Conservas Trevijano, entre
otras, asi como de viviendas en las nuevas zonas de expansion de la ciudad y el tendido
ferroviario dinamizaron este sector que no requeria mano de obra especializada y

. . ., . . . .12
actuaron como catalizador de la emigracion hacia la capital provincial®®®

. Un ejemplo
tanto del auge de la economia local como de la necesidad de incorporacion de mano de
obra lo encontramos en las fundiciones de la familia Marrodan, que vemos anunciarse

en las paginas del periddico La Rioja. Sus inicios se remontan a una herreria que a

2% Bermejo Martin, Francisco y Delgado Idarreta, José Miguel, La administracion provincial espaiiola. ..,
p. 298.

9 1 6pez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 59.

% Bermejo Martin, Francisco, “Los sectores economicos en el tltimo cuarto del siglo XIX” en Sesma
Muioz, José A., (Coord.), Historia de la ciudad de Logrovio..., p. 41.

27 Ibidem, p. 41

268 Existen varios articulos que detallan el proceso de construccion del ferrocarril y su implementacion
por La Rioja. Véase: Delgado Idarreta, José Miguel, “Los ferrocarriles en La Rioja Alta (1887-1898)”,
Cuadernos de Investigacion, Logrono, Universidad de La Rioja, Colegio Universitario de La Rioja, tomo
5, fasciculo 2, Logrofio, 1979, pp. 169-190. Delgado Idarreta Jos¢é Miguel, “El ferrocarril Logrofio-
Pamplona (1881-1891)”, Cuadernos de investigacion e Historia, Logrofio, Universidad de La Rioja, tomo
7, fasciculo 1 y 2, 1981, pp. 147-167 y Cerrillo Rubio, Inmaculada, “La ciudad de Logrofio y el
ferrocarril: arquitectura y urbanismo” en Delgado Idarreta, José Miguel (coord.), Ferrocarril en La
Rioja..., pp. 101-138. La ultima publicacion en torno al ferrocarril en La Rioja es: Delgado Idarreta, José
Miguel, Un viaje sobre railes: La Rioja (1863-2013), Logrono, IER, 2013.
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finales del siglo XIX se convirtio en auxiliar de la industria del vino vendiendo

maquinaria agricola gracias a la coyuntura de la expansion del vifiedo y que llegd a

contratar 200 obreros a inicios del siglo XX*%.

“Tenemos por tanto, que unos seiscientos centros industriales emplean a casi ocho mil
trabajadores, con una media de mas de trece por centro, que supone practicamente el
doble de la que se dedujo para finales del siglo anterior. Sin duda esta mayor
concentracion obrera se debe al boom econémico de la primera gran guerra europea”™”".

El area de servicios acapara a una gran parte de la fuerza productiva,
dividiéndose en los siguientes porcentajes: 35,66% fuerza publica, servicios personales
y domésticos 23,99%, comercio minorista 12,86% y la administracion publica 8,3%271.
Gran parte de esta poblacion estuvo radicada en Logrofio, en especial la seccion de
fuerza publica debido a la construccion de los cuarteles militares de infanteria y
caballeria a finales del siglo XIX*"*.

Entre los servicios personales, asi definidos por la Guia de Logrofio, Historia,

arte y comercio de 1897°"

, a finales del siglo XIX y principios del siglo XX se
contabilizan 60 personas dedicadas a sanidad e higiene —barberos, peluqueros, dentistas,
etc.-; en los servicios urbanos —sin contar con personal administrativo y funcionarios-
50; mientras que dedicados al transporte no llegan a 12°”*. Entre 1900 y 1910 el total de
poblacion dedicada al sector servicios super6 el 50% representando el sector secundario
o industrial tan solo el 28% de la poblacion activa, lo que confirma que Logrofio, como
capital provincial bas6 gran parte de su actividad econdomica en el sector terciario de
servicios constituyéndose como centro administrativo provincial®”.

Asimismo debemos incluir el pequefio comercio y taller artesanal familiar
ubicado en los bajos de las viviendas, que contaba con uno o dos trabajadores de bajo

276
1

coste salarial y en su mayor parte de contratacion temporal®”. Registro de sus

existencias los podemos todavia hoy ver en la calle Mayor o Barriocepo de Logrofio

269 Jorge Torres, Abilio y otros, “Sociedad, cultura y ocio” en Sesma Muiloz, José A., (Coord.), Historia
de la ciudad de Logroiio..., p. 99.

1 Bermejo Martin, Francisco y Delgado Idarreta, José Miguel, La administracion provincial espaiiola. ..,
p- 338.

*"! Bilbao Diez, Juan Carlos, “La Restauracion: el reinado de Alfonso XIII (1902-1923)” en Garcia Prado,
Justiniano (Coord.), Historia de la Rioja..., p. 278.

272 Cerrillo Rubio, Inmaculada, “Afios de alienaciones...”, p. 24.

7 Salas Franco, Maria Pilar, Guia de Logroiio..., p. 46.

4 Bermejo Martin, Francisco, “Los sectores econdmicos en el ltimo cuarto del siglo XIX” en Sesma
Muiioz, José A., (Coord.), Historia de la ciudad de Logroiio..., p. 47.

7 Bermejo Martin, Francisco, “Hacia la industrializacién de Logrofio (1900-1940)” en Sesma Muiioz,
José A., (Coord.), Historia de la ciudad de Logrorio..., p. 161.

7% Lopez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 61.

76



donde aun perviven los rétulos de bodegas de venta de vino o de ultramarinos. A ellos
se afaden talleres auxiliares de la industria del vino, tiendas de vestuario como “El
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salon de moda de Leonor Bernedo” "', joyerias como “Tomads Teresa Garcia relojeria,

9279

optica y electricidad™*’®, venta de vinos y licores como “La Magdalena™’®, maquinas de

cocer con “La Industrial”*® o venta de herramientas agricolas, abonos o frutales, cuyos

281 -
»281  “Salustiano

ejemplos podemos resefiar con el anuncio de “Reldmpago y azufrados
Marrodan™***. Buena cuenta de este aumento del comercio y en especial de la venta de
vestuario, calzado y joyerias lo encontramos en los anuncios publicitarios de corseteras,
sastres o joyerias. La proporcion a principios durante la primera década del siglo XX era
de un 10% de comerciantes y dependientes frente al 60% de fuerza piblica®®’. Se trata
de pequefios comercios que ocupaban entre uno a diez empleados, de fundacion familiar
y poco variados.

El aumento de la oferta comercial®™ se correspondié con el aumento de la
poblacion que experiment6 la ciudad asi como la creacion de nuevas fortunas a tenor de
la creacion de nuevas fabricas y el retorno de aquellos emigrantes que lograron
enriquecerse y que terminaron por establecer en la capital ademés de su residencia, sus
propias empresas y comercios®*. Otro dato a tener en cuenta desde el punto de vista de
entrada de capitales, es el hecho de que se estima que los emigrantes a América entre
1899 y 1910 enviaron a sus familias entre 2.500 a 3.500 millones de pesetas**®, lo que
explicaria que en estos primeros afios del nuevo siglo proliferara la actividad bancaria,
las sociedades anénimas y las cajas de ahorro®®’.

“Bancos como Sociedades Anonimas, Casas de Banca y Cajas de Ahorro. De los
primeros, solo uno tiene su domicilio central en la ciudad, el Banco Riojano, pero a él se
suman las Sucursales de la Gran Banca nacional y la del Banco de Espafia. Las Casas de

" La Rioja, Logrofio, 21 de abril, 1900, p. 3. Ver anexo pp. 460 y 461.

"8 La Rioja, Logrofio, 23 de enero de 1900, p. 3. Ver anexo p. 454.

" La Rioja, Logroiio, 20 de febrero de 1900, p. 3. Ver anexo p. 481.

0 La Rioja, Logroiio, 1 de enero de 1900, p. 4. Ver anexos pp. 447 y 448.

! La Rioja, Logrofio, 5 de abril de 1900, p. 4. Ver anexo p. 509.

2 La Rioja, Logrofio, 11 de noviembre, 1900, p. 4. Ver anexos pp. 505 y 506.

¥ Bermejo Martin, Francisco, “Los sectores economicos en el tltimo cuarto del siglo XIX” en Sesma
Muioz, José A., (Coord.), Historia de la ciudad de Logroiio..., p. 46.

2% Salas Franco, Maria Pilar, Guia de Logrorio..., p. 43.

25 Ver a Cerrillo Rubio, Inmaculada y Gil-Diez, Ignacio, La casa del inglés... y Cerrillo Rubio,
Inmaculada, La formacion de la ciudad contemporanea..., pp. 117-122.

286 Sobre los aportes de los emigrantes a diferentes instituciones caritativas y retorno de capitales véase a
Zapater Cornejo, Miguel, “Escuelas de Indianos en La Rioja...”, pp. 195-208 y del mismo autor véase
“Notas sobre la historia escolar del Camero Viejo...”, pp. 42-47 y Gurria Garcia, A., Pedro y Lazaro
Ruiz, Mercedes, Tener un tio en América..., p. 159.

7 Para més informacion véase a Mufioz Ortega, Juan José, La Caja de Ahorros Municipal de Logroiio
(1893-1916): beneficencia o financiacion privilegiada del ayuntamiento de Logrorio, Logrofio, 1ER,
1997.
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Banca son tres: Herrero y Riva, Saturnino Ulargui e Hijos y Banca Juan Palacios Sanz.
Finalmente la oferta de Cajas Ahorros se amplia hasta cinco: la Caja de Ahorros y
Monte de Piedad Municipal, la Caja Central de Ahorros, la Caja Viticola Provincial de
Logrofio, la Caja Central de Ahorros y Préstamos de la Federacion de Sindicatos
Agricola de La Rioja y la Caja General de Ahorros y Monte de Piedad de Zaragoza™*®*,

El sector bancario recoge la ebullicion economica del momento y terminara por
desaparecer hacia 1950-1960 adquiridas por bancos mayores como el Banco Santander,
el Banco de Vizcaya o el Banco de Aragon. La gran mayoria de estos bancos como la
Banca de Saturnino Ulargui tienen un origen familiar de dimensiones modestas. Este se
traslad6 desde Viana a Logrofio para trabajar como dependiente de comercio y tras
contraer matrimonio con la hija de uno de los grandes comerciantes del Logrofio
decimononico cred su propia banca. Su hijo Mauricio tom¢ el relevo generacional, pero
no resistieron el cambio de paradigma de la economia de mediados de 1960. Tanto el

padre como el hijo fueron diputados provinciales por el partido republicano®®’.

3.12. El diario La Rioja y la prensa regional

La prensa regional de finales del siglo XIX y principios de siglo XX, se
caracterizd por poseer un numero reducido tanto de lectores como de tirada, en
comparacion con las cabeceras de ambito nacional. A ello afiadimos que ejercid de
portavoz de los intereses su provincia, comentando y resefiando aquellos temas propios
de su ambito geografico y ofrecid servicios comerciales como los publicitarios y de
publicaciéon de anuncios privados, y en algunos casos, tuvo una marcada tendencia
independentista. Para Celso Almuifia Ferndndez la definicion de la prensa regional
implicaria principalmente el componente geografico, ademas de otras caracteristicas
como el publico lector al cual se dirige y que de alguna forma influye en sus contenidos:

“Podriamos definirla como aquellas publicaciones periodicas cuyo angulo de enfoque

principal —no exclusivo-en su respectivo ambito geografico de alcance local, comarcal o

provincial*”,

% Bermejo Martin, Francisco, “Hacia la industrializacién de Logrofio (1900-1940)” en Sesma Muiioz,
José A., (Coord.), Historia de la ciudad de Logrorio..., p. 162.

¥ Jorge Torres, Abilio y otros, “Sociedad, cultura y ocio” en Sesma Mufioz, José A., (Coord.), Historia
de la ciudad de Logroiio..., p. 99.

0 Almuifia Fernandez, Celso, “Fondos y metodologia para el analisis de la prensa local”, en Fuentes y
Meétodos de la Historia local..., p. 389.
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Dentro de la prensa regionalista encontramos las publicaciones de corte
nacionalista que deben ser enmarcadas dentro de un contexto histérico mas amplio,
como lo fueron los movimientos nacionalistas europeos que comenzaron a manifestarse
hacia mediados del siglo XIX y que tuvo como manifestacion el romanticismo,
haciendo eclosion en la primera mitad del siglo XX con el régimen nacional-socialista
aleman. En lo que concierne a la prensa espanola, este movimiento toma forma en los
afios de la Regencia, especialmente en Catalufia, Pais Vasco, Navarra, Valencia y
Galicia®®'. Estas provincias, por una parte, contaban con una rica tradicional medieval y
una lengua propia que cristalizdo en sendos corpus tedricos que les mantenian en sus
propios apartados en pleno Regeneracionismo. La prensa que surge de estos
movimientos reivindicativos buscd divulgar todas estas singularidades: historicas,
idiosincraticas, lingiiisticas, politicas y en el caso del Pais Vasco se hizo en términos de
raza®”. Se constituyeron en el medio de difusion y reivindicacion de “lo propio” y
pueden considerarse hoy en dia, una fuente de consulta para los historiadores politicos y
sociales interesados en el nacimiento de los movimientos independentistas o

. . ~ 293
regionalistas en Espafia””.

: L . - . 294
Algunos de los titulares mas significativos sefialados por J. M. Desvois™ ", en su

apartado de prensa regionalista, corresponden a los editados y difundidos en
Barcelona®”. En este sentido destacan: Diari Catald fundado en 1879 y que dejo de

296
1

imprimirse en 18817, Fue el primer periddico escrito en catalan y surgid desde los

mismos cimientos del corpus tedrico del catalanismo de Valentin Almarall**’. Otro

291 , . .7 I3 . r . croqe
! Para mas informacion véase a Neira, Cruz, Xosé, “El Escolar y el Faro de Veiga, dos periodicos

escolares en los origines de la prensa local gallega” en Revista latina de comunicacion social, Tenerife,
Universidad de La Laguna, n® 25, 2000, s/p; o a Cal Martinez, Maria Rosa, “Origen dela prensa
nacionalista gallega. Apuntes divulgativos” en Revista latina de comunicacion social, Tenerife,
Universidad de La Laguna, n° 11, 1998, s/p.

92 Para un estudio sobre el fenomeno migratorio vasco y la prensa véase a Alvarez Gila, Oscar y Tépiz
Fernandez, José Maria, “Prensa nacionalista vasca y emigracion a América (1900-1936)” en Anuario de
Estudios Americanos, Sevilla, Escuela de Estudios Americanos, n° 1, Vol. 53, 1996, pp. 233-260.
También puede consultarse a Rojo Hernandez, Severiano, “La prensa nacionalista vasca, del mito a la
propaganda (1903-1936)” en Estrategias de la desinformacion: actas del seminario interdisciplinar
“Estrategias de la desinformacion, Catalan, Gonzalez, Miguel Francisco y Veres, Luis (Coord.),
Valencia, Biblioteca Valenciana, 2004, pp. 207-228.

293 Paredes, Javier (Coordinador), Historia contempordnea de Espaiia..., p. 396 y Delgado Idarreta, José
Miguel, “Fuentes para la historiografia Contemporanea de La Rioja”, en Fuentes y Métodos de la Historia
local..., p. 381.

24 Para mas informacion véase a Desvois, Jean Michel, La prensa en..., 1977.

¥ Para més informacion véase a Figueres, Josep M., Prensa i nacionalisme. El periodismo en la
reconstruccio de la identitat catalana, Barcelona, Portic, 2002, pp. 29-105.

% Seoane, Maria Cruz y Saiz, Maria Dolores, Cuatro siglos de periodismo en Espaiia..., p.139.

*7 Figueres, Josep M., Prensa i nacionalisme..., p. 78.
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periodico resefiado es La Veu de Catalunya, fundado en 1891. La Lliga Regionalista®”®

fue el primer gran partido politico catalanista que agrupd a las dos lineas politicas
existentes: la liderada por Prat de la Riba cuyo o6rgano de difusion fue La Veu de
Catalunya, editado integramente en catalan; y una segunda, de caracter abiertamente
radical, cuyo ideario proviene de las Bases de Manresa y cuyo organo de difusion fue
La Reinaxensa. La Veu de Catalunya, que como tantos otros periddicos politicos de la
época, recibieron multas y una suspension, reapareciendo en 1900 con el titulo de La
Creu de Catalunya. El semanario Cu-Cut! fue el medio de comunicacion de La Lliga
(1902) y por ultimo, La Tralla (1903) que fue el 6rgano difusor del catalanismo
republicano.

Asi como la voz del catalanismo fue Diari Catala y luego La Reinaxenga, en el
Pais Vasco lo fue Bizcaitarra, fundado en 1893 por Sabino Arana. Se publicé con
periodicidad irregular hasta 1895 en castellano. Otro de los periddicos que le sirvid
como 6rgano de difusion pero de corta existencia fue Baserritara, editado a lo largo del
afio 1887 y de muy corta duracion®”’.

Debemos sefialar otras cabeceras editadas en las provincias que aparecieron a
partir de 1870 segliin sefialan Maria Cruz Seoane y Maria Dolores Saiz, consolidandose
en el periodo de la Restauracion y que se enmarcan en lo que denominamos prensa
regionalista a la cual pertenece La Rioja, aunque sin los tintes politicos de los ejemplos
mencionados anteriormente. Entre otros muchos titulos a estas autoras llaman la
atencion por su tirada y calidad: EI Correo Gallego (1878); La Voz de Galicia (1882);
El Adelanto de Salamanca (1883) o El Heraldo de Aragon (1895)°%.

En La Rioja a raiz de la dinamizacion de la economia y de los favorables indices
de alfabetizacion como hemos visto en apartados anteriores, la prensa aumentd su
numero de cabeceras y tiradas. Este aumento debemos situarlo a partir del Gltimo tercio
del siglo XIX*"' y es en los archivos del Instituto de Estudios Riojanos donde se retne
la mayor coleccion de titulos. EI numero de cabeceras supera las 300 para el periodo
comprendido desde finales del siglo XIX e inicios del siglo XX. No todas estas

publicaciones fueron de nueva creacion, siendo en su mayor parte continuacion de

2% paredes, Javier (Coord.), Historia contempordnea de Espaiia..., p. 397.

% Tbidem, p. 399.

3% Seoane, Maria Cruz y Saiz, Maria Dolores. Cuatro siglos de periodismo en Espaiia..., p.139.

%! Para un estudio detallado de todas las cabeceras publicadas en La Rioja véase a Delgado Idarreta, José
Miguel, “La prensa en La Rioja en el siglo XIX. Algunas notas para su estudio”, en Estudios sobre
historia de Esparia. Obra homenaje a Manuel Tuiion de Lara, Universidad Internacional Menéndez
Pelayo, Madrid, Vol. 2, 1981, pp. 327-339.
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titulos fundados en el siglo XIX como fue el caso de El Comercio que pasod a
transformarse en La Rioja’™. Es relevante sefialar que en el periodo que va desde 1879 a
1902 se crearon 50 nuevos periddicos, siendo en Logrofio donde se concentran las
nuevas cabeceras con un total de 33 nuevos titulos®”>. En general, la gran parte de estos
perioddicos tenian una tirada semanal, siendo los de publicacion diaria: La Rioja, El
defensor de la Rioja, Diario de la Rioja, Heraldo de la Rioja y Astros y coletas, (este
Gltimo dedicado a los eventos taurinos)’"*.

El resto de publicaciones, podemos dividirlas siguiendo la clasificacion realizada
por José Miguel Delgado Idarreta®®: Periodicos de caracter oficial, prensa politica, las
publicaciones dedicadas a la difusion de intereses diversos como la literatura o
anuncios. Revisando las publicaciones, dentro la denominada prensa politica podemos
resefiar y a modo de antecedente EI Patriota Riojano™®; algunos titulos afines al partido
catolico como por ejemplo el Diario de La Rioja y revistas organizadas segun sus
ideologias: Adoradores Nocturnos, Las Marias, etc. Los obreros con E! Trabajo,
Semilla Roja, Cultura y accion. Algunos de los periddicos representantes del partido
republicano fueron Adelante, La Democracia y La Union Republicana. Los liberales
publicaron E! liberal riojano y los conservadores tuvieron como representante a
Correspondencia riojana®®’. Justicia obrera fue el organo del partido socialista de
Haro. Bandera Catolica y La lealtad riojana 6rganos de los carlistas. La Regeneracion
fue el representante de los liberales conservadores y La Voz de La Rioja y La Opinion,
periodicos de los liberales mientras que los republicanos fundaron El voto del pueblo,
La Unién Republicana, El provenir de la Rioja 'y La Democracia®®.

En la categoria de periddicos de caracter oficial podemos mencionar el Boletin

Oficial de la Provincia de Logrorio o el Boletin Eclesidstico de la Diocesis de

Calahorra-La Calzada de 1834 y 1853°”. En el apartado de periddicos profesionales

3% Delgado Idarreta, José¢ Miguel, “Introduccién al estudio de un diario politico del siglo XIX: “La
Rioja...”, p. 2.

% Delgado Idarreta, José Miguel, La prensa en La Rioja en el siglo XIX..., p. 330.

3% Delgado Idarreta, José Miguel, “La ciencia y la técnica en los siglos XVIII y XIX” en Garcia Prado,
Justiniano (Coord.), Historia de la Rioja..., p. 285.

% Delgado Idarreta, José Miguel, “Introduccion al estudio de un diario politico del siglo XIX: “La
Rioja...”, p. 331.

3% Para mas informacion véase la Introduccion de Delgado Idarreta, José Miguel, en la edicion de El
patriota riojano (1822-1823), Logrofio, IER, 1994.

37 Bermejo Martin, Francisco y Delgado Idarreta, José Miguel, La administracion provincial espaiiola.. .,
p. 285

°% Ibidem, pp. 284-285.

% Delgado Idarreta, José Miguel, “La ciencia y la técnica en los siglos XVIII y XIX” en Garcia Prado,
Justiniano (Coord.), Historia de la Rioja..., p. 275.
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resefiamos Educacion Popular: Revista Profesional de Primera enseiianza (1904)’'° o

El Boletin del Colegio de Médicos de la provincia de Logrofio’", ademas de
publicaciones de empresa, ilustrados o de caricatura politica y satirica, siendo La Rioja
el tnico periddico que actualmente pervive desde su fundacion en 1889°'%. En 1907
aumentaron a 14 las nuevas cabeceras publicadas, en 1912 a 17 y en 1917 se

contabilizaron un total de 233",

319 Los ejemplares pueden consultarse en la pagina del Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte,
Biblioteca de Prensa Histoérica siguiendo el siguiente enlace:
http://prensahistorica.mcu.es/es/consulta/busqueda_referencia.cmd?campo=idlistloc&idValor=26057.
Consultado el dia 19 de julio de 2014.

! Delgado Idarreta, José Miguel, La prensa en La Rioja en el siglo XIX..., p. 331.

*12 Delgado Idarreta, José¢ Miguel, “Recepcion e influencia de la prensa madrilefia en la prensa riojana” en
Delgado Idarreta, José¢ Miguel (Coord.), La Rioja-Madrid..., p. 58.

*3 Delgado Idarreta, José Miguel, “La prensa riojana de principios de siglo XX” en Delgado Idarreta,
José Miguel y Martinez Latre, Maria Pilar, Jornadas sobre prensa y sociedad..., p. 47.
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4. Analisis de los grabados de 1889
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4.1. Consideraciones generales del afio 1889

En los primeros meses del afio 1889 en que fue fundado el periddico La Rioja, la
publicidad ilustrada con grabados tipograficos comienza a aparecer timidamente en la
cuarta pagina para luego, hacia mediados de agosto, extenderse a la tercera. La
publicidad de tipo redaccional estuvo presente desde el primer dia de vida del periddico,
pero se corresponderia con el modelo antiguo de publicidad escrita, que pervive
simultdneamente con el anuncio que utiliza el grabado tipografico y cuya venta de
espacio se establece en razén a la linea que ocupa en una de las cuatro columnas del
periddico. Este seria el tradicional anuncio por palabras que hoy en dia puede verse en
casi toda la prensa escrita’®. Como antecedentes de publicaciones periodisticas con
insercion de anuncios de prensa podemos citar dos cabeceras durante el siglo XVIII: el
Diario Noticioso, Curioso-Erudito, Comercial, Publico y Economico, fundado por

Francisco Manuel Mariano Nipho315

, 'y Cajigal en 1758, y el Diario Curioso, Historico,
Erudito, Comercial Piblico y Econémico, editado en 1761 y fundado por Pedro Angel

1
de Tarazona'®.

314 Fernandez Poyatos, Maria Dolores y Feliu Garcia, Emilio, “Avisos, anuncios...”, pp. 327-328.
*' Giirtler, André, Historia del periddico y su evolucion tipogrdfica..., p. 15.
316 Fernandez Poyatos, Maria Dolores y Feliu Garcia, Emilio, “Avisos, anuncios...”, p. 325.
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En el siglo XIX, La Correspondencia de Esparia fue el prototipo a seguir por el
resto de medios de prensa modernos, ya que fue el periédico que mas publicidad tuvo
en su época tanto de tipo redaccional como ilustrada. Fundado por Jos¢ Maria Santa
Ana, hizo su aparicion en 1848 con el titulo de La Correspondencia Autografa
Confidencial’’, modificandose en 1859 por La Correspondencia de Espafia. Diario
universal de noticias y eco imparcial de la opinion®'®. Durante el primer afio de
publicacion tuvo una tirada de 500 ejemplares y a su fundador se le reconoce el mérito
de haber sido el pionero en modificar aquellos elementos que transformaron el cuerpo
estructural del periddico introduciendo reportajes, la venta ambulante de ejemplares y
sobre todo, la insercion de publicidad entre sus paginas, lo que propicid su
independencia econdémica de cualquier partido politico. Segin Leopoldo Romero,
director del periodico, la venta de espacios publicitarios ascendio a 35.000 pesetas,
aproximadamente la mitad del gasto de su produccion a finales del siglo XIX.

“El presupuesto de una empresa era muy variable; de lo que podia ser el de un gran
diario nos da una idea el que publicé en 1906 La Correspondencia de Espafia; segin su
directo, Leopoldo Romero, este periddico tenia 78.000 pesetas de gastos mensuales; los
ingresos eran de 45,000 ptas., que venian de la venta al publico, y de 35.000 de la
publicidad, es decir que quedaba un beneficio de 1200 ptas. al mes. Pero es sin duda
excepcional la importancia que tenia la publicidad en La Correspondencia de Espafia.
En efecto, la mayoria de los periddicos le dedicaban poco espacio. Aun era muy
primitiva, tanto en cuanto a anunciantes (en general fabricantes de medicinas mas o
menos milagrosas) como a procedimientos técnicos. Con los afios iria tomando el
aspecto que tiene hoy, mediante el uso del grabado y de la foto y la aparicion de slogans

. . - 319
y anuncios a favor de productos industriales” .

Tras el precedente de La Correspondencia, los periddicos de empresa como La
Rioja integraron entre sus paginas publicidad que se servia de grabados (ademas de
seguir publicando los anuncios de tipo literal) y composiciones con orlas y tipografias
para anunciar productos y servicios variados: desde agencias de viajes, venta de
bicicletas, medicinas milagrosas o servicios hasta productos cosméticos y médicos

2
130

destinados al consumo femenino, masculino e infantil®”". De esta forma, comenzamos a

ser testigos del cambio de paradigma en la visualidad e iconografia publica: el producto

31 Puede consultarse esta cabecera a través del siguiente enlace:
http://prensahistorica.mcu.es/es/consulta/busqueda_referencia.cmd?campo=idtitulo&idValor=17280.
Consultado el dia 18 de julio de 2014.

318 Desvois, Jean Michel, La prensa...,p. 11.

*" Ibidem, p. 6.

320 yéase a Simon Palmer, Maria del Carmen, “La prensa local como fuente de la “pequeia historia”, en
La prensa espariola durante el siglo XIX..., p. 127.
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no solo se anunciaba con un texto que solia destacar sus virtudes, sino que se asociaba a
una imagen que reforzaba, por lo general, el mensaje que “vendia” el producto
anunciado. Este bien de consumo fue dirigido a la pujante burguesia, que como ya
hemos senalado, en Logrofio y La Rioja fue el motor del cambio tanto a nivel politico

321

como econdmico y urbanistico’”". En este sentido es interesante recordar que:

“La imagen [...] puede operar a nivel de motivaciones profundas: su poder persuasivo
reside en su capacidad de influir sobre el inconsciente. El lenguaje, por el contrario,

responde a unas estructuras lineales que condicionan la forma de percepcion, que se ve

tamizada en mayor medida por la razén™*,

Durante el ano 1889 se publicaron un total de 284 ejemplares de La Rioja, todos
ellos disponibles a través del archivo digital de la Biblioteca Nacional de Madrid, area
de Hemeroteca Digital seccion de Prensa Virtual Historica’>. Se editaron a cuatro
paginas, a excepcion de su prospecto, que contenia solo una pagina, con unas medidas

324
. En cuanto a

aproximadas de 28,5 cm x 40 cm, formato tabloide y a cuatro columnas
los grabados publicados, se han dividido por tipologias asociados a una actividad
econoémica concreta como puede ser la agricultura o los anuncios médicos. Cada
anuncio tuvo un grabado tipografico ad hoc que no fue necesariamente fabricado para el
producto publicitado, salvo raras excepciones, como vemos por ejemplo en el anuncio
de Harina lacteada Nestlé*®. La gran mayoria de grabados catalogados fue de
fabricacion industrial, lo que quiere decir que formaban parte de juegos tipograficos.

Las categorias de anuncios publicitarios en las cuales hemos catalogado los
grabados recopilados sumaron un total de 10 y son las siguientes: de médicos, de
prensa, privados, de vestuario, de vinos y licores, de compaiiias navieras, de higiene y
cosmética, de alimentacion, agricolas y de instrumentos musicales. La mas numerosa en
frecuencia de publicacion corresponde a la agricola con 257 anuncios, seguida de la
publicidad de instrumentos musicales con 117 anuncios. En tercer lugar encontramos

los anuncios médicos, luego las companias navieras, los anuncios privados, de higiene y

cosmética, de alimentacion, de vinos y licores, de prensa y por ultimo, de vestuario. A

321
322

Bozal, Valeriano, La ilustracion grafica del siglo XIX...p. 12.

Feliu, Emilio, “Publicidad y connotacién: el mensaje de la inferencia” en Estudios de lingiiistica,
Alicante, Universidad de Alicante, n° 1, 1983, p. 15.

3 Para la consulta del fondo digital del diario La Rioja, ver archivo:
http://prensahistorica.mcu.es/es/publicaciones/numeros_por mes.cmd?anyo=1900&idPublicacion=4598#
gr01. Consultado el dia 20 de julio de 2014.

***También puede consultarse en linea a través del siguiente enlace:
http://prensahistorica.mcu.es/es/publicaciones/numeros_por mes.cmd?anyo=1889&idPublicacion=4598.
Consultado el dia 20 de julio de 2014.

3% Ver anexo pp. 377 y 507.
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medida que avanza el afo, el periddico public6 mas anuncios ilustrados entre sus
paginas siendo los ultimos meses del afno los que mas publicidad concentran tanto por
frecuencia de publicacion como por el surgimiento nuevos anunciantes. Durante el afio
1889, comprobamos en la en La Rioja la ausencia de vifietas cOmicas, ya comenzaron a
editarse a partir del mes de junio de 1899. En gran medida, si hacemos una revision de
las vifietas comicas y la ilustracion satirica en los periddicos y revistas de la época,
descubriremos que su uso tuvo una finalidad concreta: la burla dirigida hacia el
estamento politico, militar e incluso el religioso®*°. En cualquier caso, en el afio 1900 las
vifietas coOmicas no seran publicadas en La Rioja con un objetivo politico ni
propagandistico, sino mas bien ludico, amenizando las paginas con una seccidén
humoristica dirigida a todos los miembros de la familia, segin puede desprenderse de su

. (e 327
variedad tematica’™ .

Cuadro n° 1. Total de reproducciones de anuncios que utilizan grabados tipograficos divididos
por meses en 1889

12 1 0 0 0 0 6 0 0 0
13 1 0 5 0 9 1 2 0 0
20 2 0 24 0 13 0 1 2 5
21 2 0 0 6 13 0 0 0 4
26 3 0 15 1 11 0 1 0 5
46 3 0 13 1 0 0 1 0 4
43 3 0 2 1 0 0 0 0 0
41 3 5 0 1 0 7 0 15 0
10 2 5 15 5 0 0 0 8 0
11 1 6 18 9 0 0 0 7 0
4 3 4 0 15 0 0 0 1 0
10 6 12 25 31 0 0 0 3 0
257 30 32 117 70 46 14 5 36 18

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

326 Martin Sanchez, Isabel, “La caricatura politica en la IT Republica...”, p. 203.
327 Eco, Umberto, Historia de la fealdad, Barcelona, Random House Mondadori, 2007, pp. 152-157.
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Cuadro n° 2. Frecuencia de publicacion de anuncios con grabados tipograficos durante 1889

257 40,40%
30 4,80%
32 5,03%
117 18,30%
70 11%
53 8,33%

7 1,10%
39 6,13%

2 0,31%
29 4,60%
636 100,00%

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

Tras analizar el marco general en el que se desarrolla la publicacion del
periddico, pasaremos a realizar el andlisis de cada una de las tipologias catalogadas, asi
como los grabados que forman parte de la coleccion catalogada de La Rioja durante el

ano 1889.

4.2. Analisis de los grabados tipograficos utilizados en anuncios médicos

Se han registrado durante el afo 1889 un total de 70 anuncios médicos que se
sirven del grabado tipografico para reforzar su mensaje publicitario. El auge de la
publicidad de anuncios médicos no es casual, tiene directa correspondencia con el

aumento de fabricas de productos “médicos” patentados hacia 1875 y que en 1900
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veremos desbordar las paginas con sus anuncios ilustrados®*®. Constituyen el 11% del
total de grabados publicados, lo cual nos indica que estamos ante una categoria
publicitaria ya importante en esta época>’. Si nos fijamos en las tablas que muestran la
frecuencia de publicacion de los grabados tipograficos, nos encontraremos con que los
meses de mayor publicacidon son los invernales: noviembre y diciembre.

Tanto el origen como el auge de la publicidad de productos medicinales hay que
rastrearlo en Gran Bretafia y Estados Unidos, hacia mediados del siglo XIX**. Ambos
paises, a los que se sum6 mas tarde Francia, cuentan con un desarrollo industrial
importante y sobre todo una gran cantidad y variedad de periddicos y revistas ilustradas
que experimentaron un crecimiento vertiginoso con la insercion de este tipo de
publicidad en sus paginas®'. Recordemos que en 1625, fue el Weekly New of London
fue el primer periddico que insertdé un anuncio en sus paginas, lo que implica més de
200 afios de antelacion en la publicacion de anuncios si lo comparamos con la industria
periodistica espafiola. Otro ejemplo es el francés, cuyo primer anuncio ilustrado en

prensa data de 1875°%

. En Estados Unidos, también a finales del siglo XIX, la
publicidad de productos médicos en la prensa de la época no fue superada hasta 1899
por anuncios de muebles y equipamiento para el hogar, mientras que en Espafia, el gran
despegue en la fabricacion de medicamentos esté situado a partir de 1875, segin Carlos
Cebrian Gonzalez, gracias a la insercion de anuncios™".

Esta publicidad no estuvo exenta de regulacion en Espafna aunque no siempre
fuese de cumplimiento, como podremos verificar en los textos que acompaian
determinados grabados. En un esfuerzo por legislar esta actividad encontramos dos

regulaciones: la Ley de Sanidad de 18557 y la de Ordenanzas de farmacia de 1860,

Esta ultima es muy estricta en cuanto a determinar quién puede fabricar y vender

2% Cebrian Gonzalez, Carlos, Historia de la publicidad..., p. 37.

3% Véase a Simon Palmer, Maria del Carmen, “La prensa local como fuente de la “pequeiia historia”, en
La prensa espariola durante el siglo XIX..., p. 127.

339 Fernandez Poyatos, Maria Dolores, “La publicidad de salud en la prensa ilustrada de finales del siglo
XIX”, en Questiones publicitarias, Vol. 1, n° 16, Facultad de Comunicacién, Universidad de Sevilla,
2011, p. 111.

3! Timoteo Alvarez, Jesus, “Crisis del sistema informativo de la restauraciéon” en Timoteo Alvarez, Jesus
(Coord.), Historia de los medios de comunicacion en Esparnia..., p. 12. También puede consultarse La
prensa ilustrada en Esparia: Las ilustraciones 1850-1920 en Coloquio Internacional Rennes-Iris,
Université Paul Valery, Montpellier, 1996, ya que da buena cuenta a través de su seleccion de las
diferencias tecnoldgicas, técnicas e iconograficas de la época entre la prensa espafiola y la inglesa o
francesa.

32 Cebrian Gonzalez, Carlos, Historia de la publicidad.. ., pp. 33-35.

333 Fernandez Poyatos, Maria Dolores, “La publicidad de salud en la prensa ilustrada de finales del siglo
XIX...”, p. 111.

3 Gaceta de Madrid, n° 825, 2 de abril de 1885, pp. 2-3.

3 Gaceta de Madrid, n° 115, 24 de abril de 1860, pp.1-2.
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productos medicinales, especificando categorias y tipos de productos medicinales con el
objetivo de restringir la publicidad enganosa aparecida en los medios de prensa en
formatos tan diversos como articulos con cariz cientifico, cartas testimoniales o
grabados ilustrando objetivos finales cumplidos por los medicamentos poco reales. Los
grabados tipograficos publicados en anuncios médicos catalogados son los siguientes:

a. Elixir, Polvo y Pasta dentifricos de los RR. PP. Benedictinos de la Abadia de
Soulac, nomenclatura en el catilogo LR 18891304-1**, fue publicado por
primera vez el dia 13 de abril de 1889 en la pagina cuatro. Es el que mayor
frecuencia de publicacion tiene de todos, con un total de 35 publicaciones a

lo largo del afio.

G ENFERMEDADES pp

20 w Elizir, Polvo y Pasta Doatifricos o, 53,

oE Lo

RR. PP. BENEDICTINGS

dela ABADIA de SOULAC (Gironda})
Prior DOM MAGUELONNE
DOS MEDALLAS DE ORO
Bruselas 1886 — Londres 1384
LAS MEJORES RECOMPENSAS

INVENTADO (ZPY D3l

<«Elempleo cotidianode] Elixir
Dentifricodelos RR.PP.Be-
nedictinos cuya désis de aigu- 4
nas gotas en el agua, cura:y evita
la caries fortalece las encias rin-;
dien do 4 los dientes un blanco3s
‘perfecto.
« Es un verdadero servicio Y
®:ndido 4 nuestros lectores sefia-
andoles esta antquisima y util
Prparacion como elmejor curativo yunico
preservativocelasAfecciones dentarias.
Elixir2!50, 5, 10'; Polvo 1175, 2150,3/50; Pastz 1475, 2150;
s mzxa:im 121it. 147, Litro 23.
152 (m2dade 12 4307 = s B
Agznte Gegers] gE@ﬁy E N sélg;islggi .

Depisita ex Totas les baenss Perfumerias, Parmasias y Dregasrias,

Imagen 14. Elixir, Polvo y Pasta dentifricos de los RR. PP. Benedictinos de la Abadia de Soulac.

Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 3. Frecuencia de publicacion de LR 18891304-1

0 0 0 6 1 1
1 1 5 7 6 7
35

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

Este anuncio se sirve de dos grabados tipograficos insertos en la composicion: la
figura de un monje y un sello de forma almendrada. El monje es representado con
habito de benedictino y ha sido ubicado en el tercio izquierdo del anuncio junto al texto

publicitario, sosteniendo en su mano derecha un frasco cilindrico que seria la pasta

336 Ver anexo p. 355.
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dental. Ha sido representando en perspectiva de tres cuartos de perfil, con sus sombras
bien definidas, lo que nos permite apreciar los volimenes y semitonos. Otro
complemento con que se adorna la figura es el rosario con cruz colgando de su cintura.
En la parte derecha del anuncio, figura una medalla de forma almendrada con
inscripcion que resulta ilegible y una figura pontificia al centro. Su estilo es realista y
pretende ilustrar el texto como la casi totalidad de los anuncios de forma literal: la pasta
fue inventada segun indica su texto por monjes.

El elixir fue preparado por primera vez en 1510 en la Abadia de Fécamp, Francia

y no en 1373 como se comunica en el anuncio. La composicion quimica y la
preparacion del brebaje ha dejado de ser un secreto guardado en las boticas
benedictinas, existiendo muchos tipos de formulas ya publicados™’.

b. Balsamo Fernoline con nomenclatura LR 18892610-1**%, fue publicado por
primera vez el dia 26 de octubre, pagina tres, 3* columna, la pagina mas
costosa en cuanto a valor por linea de publicidad segtn el anuncio del propio
diario™®. La frecuencia de publicacién de este grabado fue de 21
publicaciones concentradas en los meses de octubre, noviembre y diciembre.
Informa sobre su punto de venta en Logrofio, nombrando al farmacéutico,
Subdelegado de Farmacia y vocal del Colegio Médico Farmacéutico del

distrito de Logrofio, en la ultima linea del texto: Patricio Gomez ™.

pitsanove FERMOLINE

Todas las familias deben ¢ener un
fraseo.

Este maravilloso bilsamo est4 compuesto con el
Exiracto Puro del #ino Amarille, y es com-
pletamente vegetal.

. Coa las aplicaciones locales de este excelente me-
dicamento se obtiene la ripiia curacién de los do=
leres reumaticos, de la nenralgia, ya sea fa«
cial, iater-costal é ciatica; de los tumores
bl lambres de las p s y brazos;

dislk i inces, que~
maduras, sabanones, lobaniilos y toda ¢lase
de ones golpes y picaduras de i

Lo prescriben los doctores en el extranjero para
curar loa dolores que notan muchos enfermos en el
caello, pecho y espaldas, pues, gracias & la vo=
latividad de este remedio, aplicado sobre la piel
absorve en cantided variable, segin la superficie
de aplicacién, y penetra hasta la parte dolorida, sin
acarrear los males'qqe con frecuencia se observan
empleando otros eimilares.

De venta en las principales farmacias y droguerias

- UNICOS AGENTES EN ESPANA
VILANGVA MERMANOS Y COMPARIA-BARCELONA
Deposito en Logr Patricjo Gomez

Imagen 15. Balsamo Fernoline. Fuente: La Rioja, 1889.

337 Véase a De Jaime Lorén, José¢ Maria, Cordial de los benedictinos, http://blog.uchceu.es/eponimos-
cientificos/cordial-elixir-dentifrico-licor-de-los-benedictinos/ consultado el dia 03 de marzo de 2014.

¥ Ver anexo p. 356.

* La Rioja, Logrofio, 16 de enero de 1889, p. 1.

% La Farmacia a la cual hace referencia la publicidad estuvo ubicada en la calle San Blas n® 9, actual
Capitan Gallarza, segin Salas Franco, Maria Pilar, Guia de Logrorio..., vol. I, pp. 60, 61 y 73 y vol. II, p.
64.
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Cuadro n° 4. Frecuencia de publicacion de LR 18892610-1

0 0 0 0 0 0
0 0 0 2 9 10
21

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

El grabado utilizé la imagen de la Estatua de la Libertad, concebida por Frédéric
Auguste Bartholdi, escultor francés nacido en 1834 en Colmar y fallecido en 1904 en
Paris. El encargo surgi6 para conmemorar los 100 afos de la independencia de los
Estados Unidos de Norteamérica, pero no sera sino hasta 1871 cuando Fréderic
Bartholdi viaje a la ciudad de New York para concretar su proyecto escultorico. El
conjunto escultural fue remitido por piezas en barco en 1884 y terminado de montar el
28 de octubre de 1886. En los planos y montaje trabajaron dos importantes arquitectos
decimononicos: Eugéne Violet-Le-Duc quien fue sustituido a su fallecimiento por
Gustave Eiffel**'. La representacion del grabado utilizado en este anuncio fue realizada
en un estilo realista, aunque presenta algunas licencias en relacion a la escultura en el
rostro, los volumenes del cuerpo y plisados del ropaje o el libro que porta en su mano
izquierda. La semidtica de la imagen nos otorga la doble lectura que el anunciante
quiere trasmitir mediante el texto y la imagen: la idea asociada a lo moderno. La estatua
de la libertad fue un simbolo que retrotrajo a las personas de esta época a conceptos
como el de modernidad, confort, progreso, etc., una experiencia que no ha sido vivida
por el consumidor, pero que es trasmitida y contenida mediante una formula de
ungiiento para aliviar dolores™*.

c. Elixir de higado bacalao Morruhol Quesada, registrado con la nomenclatura

LR 18890312-1**. Fue publicado por primera vez el dia 3 de diciembre de
1889 en la pagina cuatro, 4* columna. Este grabado representa un bacalao
dispuesto en la mitad izquierda del anuncio, con el nombre del fabricante
inserto en el interior de su cuerpo. El texto que acompaifia la imagen nos

brinda informacion sobre su punto de venta en Logrofo, la Farmacia de

! Para més informacion sobre etapas del proyecto, enlaces a la prensa de la época, fotografias y dibujos
consultar en el siguiente enlace del Museo Bhartoldi: http://www.musee-bartholdi.com/musee/#.
Consultado el dia 05/03/2014.

2 Eco, Humberto, La estructura ausente, Madrid, De bolsillo, 2011, p. 241.

3 Ver anexo p. 357.
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Piquer’*. Dado que fue publicado por primera vez en invierno, el anuncio

invita al consumo del producto durante el periodo invernal, en el cual la
poblacion es mas vulnerable a enfermar de fiebre, catarros, neumonias, etc.
Debemos recordar la situacion sanitaria de la ciudad a finales del XIX, cuya
tasa de mortandad infantil lleg6 a casi al 40% llegando a su diminucion
progresiva a partir del siglo XX**. El grabado tipografico ademas refuerza la

calidad del producto, que se vende como un extracto enriquecido.
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Imagen 16. Elixir de higado bacalao Morruhol Quesada. Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 5. Frecuencia de publicacion de LR 18890312-1

0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 6
6

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

d. Durante el mes de diciembre un nuevo anuncio de aceite de higado de
bacalao fue editado. Se trata del Aceite de higado bacalao de Jensen.

Catalogado como LR 18890712-1°*°, fue publicado por primera vez el 7 de

* Esta farmacia estuvo ubicada en la calle Mayor n° 147 segln: Salas Franco, Maria Pilar, Guia de
Logrorio..., vol. 1, p. 61.

> Bernard Pérez, Gloria, “El crecimiento demografico finisecular (1881-1900)” en Sesma Muiioz, José
A. (Coord.), Historia de la ciudad de Logrorio... p. 268.
%6 Ver anexo p. 358.
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diciembre en la pagina cuatro, 3* columna y tuvo una frecuencia de
publicacion de dos. Hay notables diferencias entre ambos productos en
cuanto a la iconografia que utilizan para su venta, ya que si bien Morruhol
Quesada utiliza un bacalao, Jensen utiliza un grabado que representa a una
figura femenina maternal rodeada de cuatro felices nifios que se pelean por el
turno para beber la cucharada de aceite. La imagen ensefia un valor que sitia
a este aceite por sobre el resto, ensefiando una escena precisa, considera
como relevante por el fabricante. El eslogan situado en la parte inferior de la
caja del grabado indica: “Agrada a los nifios”, reforzando la escena®’. Con
una iconografia decimononica y una composicion llena de movimiento, el
texto intenta vender un producto destinado al consumo familiar y como
refuerzo alimenticio para personas aquejadas de diversas dolencias. Este
reclamo es habitual en este tipo de publicidad, ya que enumera los problemas
de salud que alivian como parte de su estrategia comercial. Este grabado no

indica su distribuidor en Logrofio.

f El Aceite de Higado de Bacalao de Jemsen
AGEITE DE HIGADQ el Aceite mejor que se conoce para recobrar
DEBACALAD DE JENSEN | $2 Saiud perdida, v o prepara. on 1a magor fa-

' briea de Aceite de Higado de Bacalao del mun-
@3 A L&\ et
1 Ly
o
%

| do; siendo, bajo todo punto de vista preferible
. El precio es muy moderado.
£AGRADA A LOS HIF

paises; y es muchisimo mas superiorque todas
Ias otras clases por su pureza y la facilidad
con que se digiere. Como es dulce, agrada mu-
cho & los niiios.

Cura la TISIS, los RESFRIADOS, la TOS, la
DEBILIPAT GENERAL Y UN SIN NUMERO DE EN-
FERMEDADES.

4105 ofros aceites 6 4 las mezclas que lo con-
tienen tanto en Inglaterra como en los otros

Se¢ vende en todas las farmacias y droguerias.

£i POR HIAYOR: SRES. VICENTE FERRER Y C.o-BARCELORA.

Imagen 17. Aceite de higado bacalao de Jensen. Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 6. Frecuencia de publicacion de LR 18890712-1

0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 2
2

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

7 Gombrich, E.H., “La Imagen visual: su lugar en la comunicacién” en La imagen y el ojo, Madrid,
Debate, 2000, p. 144. En este articulo se sefiala la construccion de la imagen en base a dos elementos:
quién la produce y quién la interpreta. En este tipo de grabados con frecuencia se representan personajes
lozanos y vigorosos, encarnacion de la salud fisica. En este sentido el anunciante encarga una imagen que
debe poseer caracteristicas concretas en tanto que el grabador debe desarrollar una composicion con
determinados elementos iconicos representativos de las ideas a trasmitir y que logren empatizar con el
publico lector.
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c.

Emplastes perforados americanos del doctor Winter, registrado como LR
18891012-1**. Fue publicado por primera vez el dia 10 de diciembre en la
pagina cuatro, 1* columna. Utiliza un grabado tipografico que ilustra no ya
las bondades del producto, que se anuncian en la columna de la derecha, sino
su modo de empleo sobre el cuerpo. Para ello, se ha utilizado la figura de un
hombre adulto en perspectiva frontal a modo de modelo sobre el cual se
dibujaron los parches a modo de ilustracion. Un producto que aliviaba
dolencias por inflamaciones musculares mediante un emplaste perforado de
fieltro no generaria gran confianza en el publico, por tanto la estrategia se
basé en la enumeracidon de dolencias, como fue habitual en todos los
anuncios que publicitaron productos médicos. El grabado ensefa al lector
como utilizar los parches, acompafiado de un texto explicativo que contiene
las referencias a su fabricacion estadounidense en la parte inferior derecha,
detalle no menos importante en términos de prestigio y venta de la idea de lo
moderno, tal y como hemos visto en el grabado LR 18892610-1°*
correspondiente a Balsamo Fernoline,

aunque no menciona ningin

distribuidor concreto en Logrofio.

PERFORADOS

5 AMERIGAN0S

Los comerciantes, ban- LARY
FiEcTRO Resn

queros, sacerdotes, estu-
diantes, dependientes, me-
cénicos y empleados de £
ambes sevos, cuyas ocupa- [2
ciones les obligan 4 estar
constantemente santados y
estdn expuestos é contraer
dolores por falta un de ejer-
oicio propis para sus miem-
bros 6 cuerpos, deben recu-
rrir 4 los Emplasto perfo-
rados del Doctor Winter,
en el momento que sientan
cualquiera sensacion des-
agradable qua afecte sus
cuerpos.

DeL Dr. Winree.

Curan Rheuma-
A tismo, Neuralgia,
Y Lumbago, Scia-

tica, leuresia,
4 Doior de Gargan~
ta, Calambre,
Crotp, Dolores
de Espaldz Pecho
Miembros, Pul-
mones, Estomago,
Toses; ebra-

Emplastos
Perforados de
ficltro rojo Ameri-
cano.
Dec venta en
las Droguerias y
oticas,

THE WER’S
American Searlet Felt
Poromy Plaster,

WHNOLESALR?
Lrade Bark Registered REY YORK. i

Imagen 18. Emplastes perforados americanos del doctor Winter. Fuente: La Rioja, 1889.

**¥ Ver anexo p. 359.
** Ver anexo p. 356.
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Cuadro n® 7. Frecuencia de publicacién de LR 18891012-1

0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 6
6

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

4.3. Analisis de los grabados tipograficos utilizados en anuncios de prensa

Durante 1889 solo se publico un anuncio de prensa acompafiado de un grabado

2% ¢ informaba sobre el coste y

tipografico. Es el registrado como LR 18891601
horario limite para la publicacion de esquelas en el diario La Rioja, que tuvo como
horario limite la seis de la madrugada. Fue publicado por primera vez el dia 16 de enero
en la pagina tres, 4* columna. Su composicion es muy sencilla y efectiva: utiliza gruesos
ribetes que enmarcan una cruz latina, simbolo del cristianismo asociado al martirio de

, 1
Jests®

. El texto oferta el servicio de publicacion de esquelas hasta las 10 de la noche.
Este tipo de anuncio acompanado con su grabado tipografico tuvo una frecuencia de
publicacion de siete veces a lo largo del afo concentrandose en los meses de enero y
febrero. A partir de este momento, serd habitual ver en las paginas del periddico los
anuncios privados de familias anunciando los respectivos decesos, horarios de los

servicios funerarios, dolientes, etc. Este anuncio se mantiene invariable en cuanto a

horario limite de recepcion y publicacion en el periddico hasta nuestros dias.

% Ver anexo p. 360.

! La cruz es un simbolo primigenio, es decir que esta presente en casi todas las culturas humanas dado
que unifica la tierra y el cielo. Posteriormente se asocio a la religion cristiana y en especial al pasaje de la
crucifixion de Jesus. Revilla, Federico, Diccionario de iconografia y simbologia, Madrid, Catedra, 1999,
p. 126.
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imprenta de este pe
= ris¢dico,hastalasdiez

Imagen 19. Anuncio de prensa. Fuente: La Rioja, 1889

Cuadro n° 8. Frecuencia de publicacion de LR 18891601-2

6 1 0 0 0 0
0 0 0 0 0 0
7

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

4.4. Analisis de los grabados tipograficos utilizados en anuncios privados

Bajo esta categoria encontramos anuncios acompafados de grabados
tipograficos correspondientes a esquelas anunciando fallecimientos o misas en memoria
de algin familiar’™>. Se dividen en dos tipologias de acuerdo a la iconografia del
grabado que utilizaron en su publicacion: infantil o adulta. A lo largo del afio 1900,
podremos apreciar mayor diversidad de grabados tipograficos acompafiando estos
anuncios tanto en su variante infantil como adulta, sin embargo en 1889 no hay una
gran diversidad ya que para las esquelas de adulto y para las infantiles se utiliz6 un solo
modelo.

a. La esquela destinada al anuncio de decesos de adultos catalogada como LR

18891702-17> se publico por primera vez el dia 17 de febrero, y utilizo la 3*

y 4* columnas de la pagina tres. En esta primera publicacion la utilizacion de

332 Véase a Simon Palmer, Maria del Carmen, “La prensa local como fuente de la ‘pequefia historia’”, en
La prensa espariola durante el siglo XIX..., p. 127.
33 Ver anexo p. 361.
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dos columnas de pagina se debe a que la familia queria recalcar la posicion
social del fallecido, siendo lo habitual su edicion a una columna. La
iconografia es sencilla: una cruz aguzada sobre tres peldafios en orden
ascendente, ubicada en la parte superior del anuncio, centrada, de color
negro y vista frontal. El anuncio se enmarca en doble filete negro. Este
grabado fue publicado en 36 ocasiones siendo el mes de agosto el de mayor

frecuencia con 15 anuncios.

PRIMER ANIVERSARIO

0 Sk D FRANINO DB PATLA MARTN Y FRRNANDEL Rowo §

da ordes de 1sabel la Catdlica, 3
Lier il ionada, San Fer-
varias por acciones de guerre

4 19 DE FEBRERO DE 1888

§ niges y Jimener, Magistrado de [
cs, prinos, primos politicos

4
? de
E
A

(R,

4 Dios y asistir <} CABO DE ANO
se ba de eelebrar en el Convento de
d, 4 las 10 dela magana del dia 19 del

Imagen 20. Esquela de adulto. Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 9. Frecuencia de publicacion de LR 18891702-1

0 1 1 0 1 0
0 15 6 6 1 3
36

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

b. El grabado LR 18891910-2** fue utilizado en las esquelas infantiles.
Contiene una imagineria mas acorde a la edad de los nifios fallecidos: un
angel de rodillas sobre una tumba. El dngel esta representado de tres cuartos
de perfil, desnudo, alado, con cabellos largos y las manos cubriendo el
rostro. La tumba es un monolito en la que se puede distinguir una calavera y

huesos. Fue publicada por primera vez el dia 19 de octubre también a doble

% Ver anexo p. 362.
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columna en la pagina tres, columnas 3* y 4® Tuvo una frecuencia de

poblacién de uno>’.

BL NINO

GERARDO ARMENTIA Y PALACIOS

HA SUBIDO AL CIELO

Szgs desconsolados padres D. Celsoy D.° Tomasa, abuelas, tios 7
demds pariestes,

Suplican & sus amigos se sirvan asistir & la conduccibn
del cadaver, que tendrd lugar koy 19 del corriente y hora do |y
las tres de la tarde, desde la calle de Burgos, ndm. 9, alce- By
menterio de esta ciudad, en lo que recibiran especial Javor. 5

Logrofio 18 de Qctubre de 1889,

No se reparts las.

Imagen 21. Esquela infantil. Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 10. Frecuencia de publicacion de LR 18891910-2

0 0 0 0 0 0
0 0 0 1 0 0
1

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

4.5. Andlisis de los grabados tipograficos utilizados en anuncios de vestuario

Durante este afio solo aparece un anuncio: Camiseria del Andorrano. Publicado
por primera vez el dia 23 de marzo en la pagina tres, 4* columna, lleva por nomenclatura
el codigo LR 18892003-1°°°. El grabado que utiliza es muy sencillo: un cuello
almidonado de camisa de la fabrica Leger. Lo curioso de este anuncio es que su texto no
informa de la venta de camisas, sino de telas para la confeccion de las mismas a cargo
del representante de la marca que, como indica el anuncio, esta de paso por Logrofio y
visita a domicilio. El anuncio parece estar dirigido a compradores particulares, aunque

es posible que se incluya a comerciantes mayoristas. La estancia del vendedor es

3% La difusion de las imagenes de angeles se produjeron tras la propagacion del cristianismo en Roma.
Los romanos decoraban sus monumentos funerarios con victorias aladas que portaban a los difuntos.
Anterior a los romanos fueron los sumerios, babilonios, asirios, Persas, entre otros pueblos del medio
oriente antiguo quienes dotaron a sus dioses de alas sobre sus hombros para distinguirlos en las
representaciones de estelas y monumentos. Revilla, Federico, Diccionario de iconografia y simbologia...,
pp- 33-35.

% Ver anexo p. 363.
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estacional concentrandose durante el mes de marzo en la Fonda El Suizo, en Calle de la

Estacion, actual avenida de La Rioja®’.

CAMISERIA del ANDORRANO

San Sebastian,

Ha llegado el representante de di-
cha casa con una coleccién de 150
dibujos en telas de color, de wltima
novedad, para camisas,

) A'.ﬂsar, Fonda del Suizo; pasa-—
ra 4 domicilio. e 20 m.

— ey

Imagen 21. Camiseria del Andorrano. Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 11. Frecuencia de publicacion de LR 18892003-1

0 0 2 0 0 0
0 0 0 0 0 0
2

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

4.6. Analisis de los grabados tipograficos utilizados en anuncios de vinos y licores

Bajo este epigrafe se anuncia una sola casa fabricante de ponche con un total de
29 anuncios publicitarios publicados a lo largo del afio. Representa el 4,60% del total de
grabados impresos y solo utiliza dos grabados diferentes en sus anuncios.

358
1

a. El primero de ellos es Pum!, catalogado como LR 18890903- y que fue

publicado por primera vez el 9 de marzo, en la pagina 3, 2* columna. Es un

*7 La Fonda El Suizo figura dirigida por D. Cecilio Modrego en Salas Franco, Maria Pilar, Guia de
Logroiio..., vol. I, p.71 y vol. 11, p. 63.
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grabado en estilo realista que representa la botella que contiene el ponche. El
texto que acompafia a la imagen incide en los elementos caracteristicos del
recipiente, otorgando al lector datos como el color del envase que el grabado
no es capaz de reproducir. De esta forma, imagen y texto completan la
informacion que se transmite al lector, mientras que el grabado consigue

ensefiar a los lectores el producto tal y como es ofertado en los comercios.

¥ Premiado con 1

2@ PUM &S PUM' G5 P

AT !

Espaficla, 'y merc.
hija del puebl
cuerdo ha insp

SR A et

PUM! @E® iPUM! @OS

Inventor y propietario
— de esta MARCA —

Eeriqus Lemolla

Lz etiqueta principal e
represcata el acto herbico
ti3z de Aragén. Tieoe od

Lasglin, de Bercelonz y D. Hilarion [imeno ¥
Feruandez, de Zaragoza, expresando el con.
cepto que les merece el antlisis' det FTDI
&= FIJARSE EN EL SIGUIERTE
E IMPGRTANTISINO DETALLE, —
Las dos etiquetas tltima-

mente mencioradas son de};

papel blanco sin barnizar,
con objeto de que al deso-

e

(]

fortalece el organi - Eooa

dar y despeja ia intelig B

% Deseripeibn del envase.— Los terros [ go
gee conticuz este delicioso 5

T 3

5

&

P!

% de Lérida oge

* cuparse el tarro, queden
=7 suficientemente deslucidas Y no puedan aprove-
~% charse por ningtn falsificador para ser rellena-
das nuevamente con otro producto, qus el pu-; ;
blico conocera faciimente, y que debe rechazsr |
<4 COn energia.

© La marca queda
%5

7ada y su attor perseguird & fos falsarios &

Pldase en log Cafés, Confiterfas

i

Imagen 22. ;PUM! 1. Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 12. Frecuencia de publicacion de LR 18890903-1

0 0 5 4 5 4
1 0 0 0 2 0
21

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

¥ Ver anexo p. 364.
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b. El segundo grabado identificado como LR 18890712-2*, fue publicado por
primera vez el 7 de diciembre en la pagina cuatro, 2* columna. Toma el
relevo del grabado LR 18890903-1 utilizado a lo largo del afo, de estilo
realista y de caracter identificativo, para dar paso a un grabado de caracter
mas evocador e ilustrativo.

El anuncio se sirve de la imagen de la heroina aragonesa Agustina Saragossa,
conocida popularmente como Agustina de Aragoén, nacida en Barcelona en 1786.
Contrajo matrimonio en 1803 con Juan Roca Vilaseca, Cabo segundo de artilleria, con
quién tras permanecer destinado en Menorca, es destinado a Barcelona y posteriormente
a Zaragoza en 1808. Ambos personajes participaron en el primer sitio de Zaragoza, Juan
Roca como miembro del ejército y Agustina en la defensa la Puerta del Portillo
convirtiéndose en imagen de la resistencia frente al asedio francés. Tras contraer la
peste a inicios de enero de 1809, es apresada y enviada como prisionera a la frontera
francesa aunque a los pocos meses logra escapar y en agosto de 1810 se le concede el
grado y sueldo de Subteniente de artilleria®®.

La imagen recrea el momento en que Agustina de Aragon enciende la mecha de
un cafidon abandonado tras caer muertos y heridos los soldados encargados de repeler los
ataques del ejército invasor’®’. Sobre la iconografia desarrollada en torno a este
personaje historico no se ha localizado ningun 6leo o grabado como el que vemos en el
anuncio de Pum!. Existen algunas obras como las del pintor Juan Gélvez y Fernando
Brambilla, quienes viajaron a Zaragoza durante el sitio para realizar una serie de
estampas heroicas en las cuales podemos reconocer a Agustina encendiendo el caiion o
de la serie “Los desastres de la guerra” de Francisco de Goya, el grabado titulado “jQué
valor!”, pero como iconografia y recurso compositivo generalizado, en todas las obras
se representan a los pies del candn y del personaje femenino, soldados caidos en medio
de los escombros y de la municion de artilleria®®®. En este segundo grabado catalogado
se han depurado estos detalles y se la presenta como una mujer ataviada con sus

vestidos, cabello al viento y un cuchillo en su mano derecho, atributos simbdlicos que

%9 Ver anexo p. 365.

360 Queralt del Hierro, Maria Pilar, Agustina de Aragoén. La Mujer y el mito, Madrid, La Esfera de los
Libros, 2008.

361 Se han encontrado ademas de las fuentes ya citadas, una obra de teatro con un epilogo correspondiente
a las diversas criticas publicadas en diarios como: Diario Falange, El Noticiero de Zaragoza, Diario
Jaén, entre otros. Ver a Villaespesa, Francisco y De Mendizabal, Federico, Agustina de Aragon. (La
heroina del Pilar), Madrid, Gesta, 1965.

%2 Gil Salinas, Rafael, “La imagen de la mujer en el sitio de Zaragoza: Agustina de Zaragoza y Maria de
Aragon” en Ars Longa: cuadernos de arte, Universidad de Valencia, n° 1, 1990, pp. 75-79.
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intentan trasmitir la ferocidad y resistencia de su portadora. En este sentido, se intenta
vincular el orgullo colectivo por el personaje historico con el producto promocionado
mediante la imagen de Agustina de Aragdn y el texto literal que forma parte del grabado

que informa sobre las medallas y premios obtenidos.

LERIDA 2 "&/- 7
ST

EEnALLA BE RO 4
yGran;mlomzdanncr O

Pidass en Cafés, Confiterfas y Ultramarinos

Imagen 23. PUM!! 2. Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 13. Frecuencia de publicacion de LR 18890712-2

0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 10
10

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

4.7. Analisis de los grabados tipograficos utilizados en anuncios de compafiias
navieras
Durante el ano 1889, la publicidad de las compaiiias navieras no destaco del
resto de anuncios ni por su cantidad ni por su variedad. Con un total de tres empresas y
53 anuncios editados a lo largo del afo, representan el 8,3% de publicaciones en 1889.
Esta timida aparicion contrasta con la frecuencia de publicacion de estos anuncios una
década mas tarde, en 1900, cuando la emigracion en La Rioja aumentd6 de forma

363

considerable, llegando a 13 de cada mil el promedio™”. Fue durante 1889 cuando se

declaro oficialmente el primer brote de la filoxera en los vifiedos riojanos en la localidad

3% Gurria Garcia, A., Pedro y Lazaro Ruiz, Mercedes, Tener un tio en América..., p. 18. Para mas
informacion sobre la emigracion a América véase a: Garcia Sanchez, Juan A., La Rioja y los riojanos en
Chile...; Gurria, Garcia, A. Pedro y Lazaro, Ruiz, Mercedes, “La emigracion riojana durante la
Restauracion...”, Somalo, Somalo, Casimiro, “El viaje de los suefos: emigracion riojana a América...”;
Gir6 Miranda, Joaquin, “La emigracion riojana a América en el primer tercio del siglo XX...”, entre otros
autores ya citados.
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de Sajazarra®®, extendiéndose inevitablemente al resto de vifiedos y destruyendo las
plantaciones, lo que provoco un flujo migratorio hacia América que iria en aumento
hasta bien entrado el siglo XX°®. A esta causa se afiaden otras muchas como el servicio
militar obligatorio, el paro estacional que tiene su origen en los periodos de trabajo
agricola o los problemas agrarios endémicos, lo que arroja una cifra de 30,000
desplazamientos ultramarinos entre 1880 y 1930°%.

a. El primer anuncio acompafiado de su correspondiente grabado tipografico
fue el de Viajes D. Rufino Mateo. Identificado con la nomenclatura LR
18891002-1°7 fue publicado por primera vez el 10 de febrero en la pagina
cuatro. Esta empresa publico un total de 21 anuncios, concentrandose en los
meses de febrero y marzo, debido posiblemente a que ésta es la época del
afio con menor actividad agricola. El grabado que utiliza para ilustrar el texto
escrito es un vapor de mediados de siglo XIX navegando en medio del mar.
En segundo plano y a la misma altura que la linea del horizonte,
distinguimos una ciudad y sobre el barco, en sombra, lo que parece ser
personajes en cubierta. El grabador ha unido los tres elementos iconograficos
mas representativos en la linea de horizonte: océano, barco y ciudad,
concentrando la atencion del espectador-lector. La imagen es literal y acorde
al anuncio textual que acompafa a la imagen y que oferta billetes gratuitos a
individuos solteros para Brasil. Cabe sefialar al respecto que en los estudios
realizados sobre emigracion riojana de Pedro Gurria y Mercedes Léazaro
Ruiz, se indica que Brasil no fue por aquel entonces un destino masivo para
la emigracion riojana, registrdndose las salidas hacia este pais segun sus
estudios en la primera década del siglo XX. Este anuncio vendria a ampliar
el rango temporal de estos datos, ya que confirma que se abrieron cupos
migratorios para Brasil a finales del siglo XIX:

“Las salidas a Brasil se registraron en fechas muy concretas en la primera década del
siglo XX. Fueron muy minoritarias, reducidas basicamente a las localidades del valle
del Ebro: Urufiuela, Cenicero y Calahorra. Al igual que el resto de la emigracion
espafiola a este pais, se trataba de una emigracion familiar, subvencionada por las

3% Lopez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 46.

%% Gurria Garcia, A., Pedro y Lazaro Ruiz, Mercedes, Tener un tio en América..., pp. 18-35.

3% Ollero, José Luis, “El contexto histérico de la corriente migratoria a ultramar” en El viaje de los
suernios. Emigracion riojana a América, Gobierno de La Rioja, 2006, p. 18.

37 Ver anexo p. 366.
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autoridades brasilefias que reclutaban braceros para los cafetales de Sao Paulo. Desde

1902 los trabajadores espafioles venian sustituyendo a los italianos en estas tareas™ ",

PASAJES GRATIS A LAS AMKERICAS DEL SUR
Aviso a los labradores y jornaleros,

El préximo vapor para el Brasil con pasaje manitimo gratis y sin
reintegro; saldré del puerto de Pasajes (San Sebastian) 4 primeros
de Marzo.

Debe advertirse que este vapor ser4 el iltimo en que se admitan
individuos sueltos, pues desde 1.* de Abril han de ser todo familias
Desde esta fecha podran ir tambiéh artesanos.—Para mis informes,
dirigirse & D. Rufino Mateo, Abades, 14, principal, Logrofio.

Remitan sello para la coatestacion.

Imagen 24. Viajes D. Rufino Mateo. Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 14. Frecuencia de publicacién de anuncios de compafiias navieras

0 9 12 0 0 0
0 0 0 0 0 0
21

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

b. La Agencia general de Pasajes publicd su primer grabado catalogado como
LR 18893103-1, el dia 31 de marzo, en la pagina cuatro, 1* columna®®. El
grabado tipografico que utiliza lo veremos en reiteradas ocasiones en los
anuncios de diferentes compaiias navieras a lo largo de 1900. Este grabado,
debido quizas a su sencillez iconografica, tuvo gran demanda. Representa un
barco a vapor con su chimenea y velas al viento. No es un grabado realizado
a la medida para el anuncio, sino un cliché tipografico que probablemente
forme parte de algun juego mayor.

En este grabado tipografico se evidencia el establecimiento del flujo
migratorio hacia Chile, ya que fue junto Argentina, Venezuela o Brasil, uno
los destinos favoritos al obtener billetes gratuitos si reunian determinadas
condiciones como las advertidas en el anuncio: ser obreros de entre 20 a 40

afos. Segun los estudios realizados por Pedro A. Gurria y Mercedes Lazaro

3% Gurria Garcia, A., Pedro y Lazaro Ruiz, Mercedes, Tener un tio en América..., p. 38.
% Ver anexo p. 367.
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Cruz, el 71,35% de los emigrantes tenia como destino Argentina mientras
que el 17,55% viajaban a Chile®”".

AGENCIA GENERAL DR PASAJES
PARA TODROS LOS PUERTOS DEL BIUMDH

Abada, 3, principal.

aldré el maniﬁco vapor ¢Aconcagua® de Burdeos el 22
zo y de la Coruiia el 25. PR

PARA LA REPUBLICA DE CHILE

para Ja que se adelantan pasajes 4 obreros de 20 4 40 i
. Para Montevideo y Buenos Alres, pasajes 4 ureeiosar:;lsﬁcﬂos
?ss.slll;ias del mes de Marzo: ¢l 2, 5,7,8,15, 16, 17, 18, 19. 20, 96, 23
Pare mis detalles y pedir pasajes, diri

2:36S y pedir pasajes, dirigirse al agente general don |
Juan Roure, Abada, d6al Sol sl
si‘lllfal,l Lu?lf:%o. beda, 8, Madrid 6 al Sueb-agente D, Julién Hermo-

_ Kota imporiante —Se adticrte 21 publico v se-
Dores emigrantes, que el uvico Sub-sgente de Liovo-
fio y su provincia lo es D. Julisn Hermosiila estardo
mandadas cerrar las agencias que no obl.euga;l ol mak
miso del Sr. Roure 6 de lus Cénsules de Chile y Repg.
blics Argentina para propercionar pasages gmisfp

|
3

Imagen 25. Agencia general de pasajes. Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 15. Frecuencia de publicacion de LR 18893103-1

0 0 1 11 4 0
0 0 0 0 0 0
16

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

La Gran Compaiia de vapores utiliz6 un grabado tipografico catalogado
como LR 18890704-1°"'. Publicado por primera vez el dia siete de abril,
pagina cuatro, 4* columna. Durante el afio 1900, otros anunciantes de
compaiias navieras fueron publicados con este grabado para acompafiar sus
textos, tal y como hemos visto con el grabado anterior, el LR 18893103-1°"%,
Este cliché tipografico representa en primer plano un barco de vapor, de dos
mastiles y chimenea, con bandera en medio del océano. Lleva una firma que
resulta poco definida: podria ser Blogati o Blogato en el margen izquierdo,
siguiendo la curvatura de la linea que dibuja el contorno del mar. Tiene un

estilo muy lineal y abstracto, el dibujante intentd conferir a la imagen la

sensacion de velocidad, que queda de manifiesto en detalles como el humo

% Gurria Garcia, Pedro A., y Lazaro Ruiz, Mercedes, “Rasgos generales de la emigracion riojana a
América (1880-1936)” en El viaje de los suerios..., p. 30.

7' Ver anexo p. 368.

372 Ver anexo p. 367.
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de la chimenea o las banderas al ser reproducidas casi completamente en

horizontal.

GRAM COMPARIA OE VAPORES |
~4 CON DESTINO ;

= A CHILE Y BUENOS-AIRES

Avance de pasajes y trabajo asegurado para carpinteros, herreros,
albaniles, canteros y trabajadores del cam;o. H

Se admite solosy con familia con buenas condiciones.

Los dias 17 y 21 de Abril saldrin de Burdeos, los vapores

CORDOBA y SAN MARTIY |
¥ los dias 12,20 y 28 {
El Congo, Eqiiateur, Sorata y Medoc !

con destino 4 Veraeruz, Brasil y Plata, para curos vapores se :
admiten pasageros de pago 4 precius econdmieos.

Facilita prospectos, informes y cuantos datos se deseen, D. H.
Zabala, Liogrofio, valle de San Bids,nim. 12, exclusivo represen-
tante en esta capital delacompaiia concesonaria.

Imagen 26. La Gran Compaiiia de vapores. Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 16. Frecuencia de publicacion de LR 18890704-1

0 0 0 2 7 0
0 7 0 0 0 0
16

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

4.8. Analisis de los grabados tipograficos utilizados en anuncios de higiene y
cosmética
La higiene y la cosmética pasan progresivamente de pertenecer al dmbito
privado a ser un tema de dominio publico, lo que ve reflejado mediante la publicidad de
productos destinados tanto al consumo femenino como masculino en medios impresos.
Durante este afio no encontramos ni una gran variedad ni profusién de anuncios, solo
dos grabados representando un total de 5,03% de la publicidad que utiliza imagenes,
con una frecuencia de publicacion de 32 anuncios distribuidos principalmente a partir de
la segunda mitad del afio. Estos datos contrastan significativamente con el ano 1900, en
que se publicaron un total de 165 anuncios durante todos los meses del afio.
a. El primer anuncio de cosmética que aparece en La Rioja, y que utiliza un
grabado tipografico, fue Pomada prodigiosa Vega de Ferrando y Martinez,
catalogado como LR 18890408-1°7. Publicado el dia 4 de agosto, en la

pagina cuatro, 2* columna. Este grabado tiene una frecuencia de publicacion

3 Ver anexo p. 368.
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de 24 reproducciones, siendo su principal caracteristica el haber sido dirigido
exclusivamente al publico masculino. Representa a dos hombres: uno esta
sentado sobre un taburete y el otro estd de pie. El personaje que esta de pie es
quien aplica el producto destinado a evitar la caida del cabello. En este
sentido, la imagen estd ilustrando como aplicar el producto tal y como hemos
visto en los Emplastes perforados americanos del doctor Winter’’*. La
escena se representa en un espacio interior, pero no se han anadidos detalles
compositivos que permitan determinar si es un interior doméstico o una

barberia.

A CALVICIE HA MUERTO

3 Pomada pro-
digiosa  Vega,
para hacer na-
cer el pelo y

las barbas, de
% = Ferrando y
= ! Martinez.

=——=> Con el uso
chA DEPOS‘TW de este pro-
ducto, seglin marga la intruccion
que acompaia & cada tarro, se con-
sigue limpiar la cabeza de descama-
ciones furfurdceas, evitar la caida ‘
del pelo y darle fuerza y vigor. Alos
20 dias nace bello en los sitios que
ba habido pelo; bello que se trans-
forma en pelo, si se continia usindo-
la y teniendo en consideracién las
condiciénes individualidades. El que
pruebe una sola vez se convencera.
Consulta médica diaria y por co- l
rreo, Precio de los tarros: 15, 25 y
30 pesetas uno. ’
Despacho continuo. )
Deposito general: 8. Vicente, 194, en- |
tresuelo.—~VALENCIA,

NOTAS. Para que el piblico tenga ga-
rantias de lo que anunciamos, devolveremos
el importe 4 quien no obtenga algunos de los
resultados que indicamos, dirigiéndose 3 la
casa centralp,

Se desean agentes para darle la esclusividad

de la venta en la provincia. Condiciones ven-
tajosas.

Imagen 27. Pomada prodigiosa Vega de Ferrando y Martinez. Fuente: La Rioja, 1889

Cuadro n° 17. Frecuencia de publicacion de LR 18890408-1

0 0 0 0 0 0
0 5 5 6 4 4
24

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

™ Ver anexo p. 359.
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b. El grabado LR 18891012-2°"° que acompaiia al anuncio de Calloesline, se
publico por primera vez el dia 10 de diciembre en la pagina tres, 4* columna.
Tuvo una frecuencia de publicacion de ocho unicamente durante el mes de
diciembre. El grabado posee una composicion compleja y de facturacion
propia. Dividido en tres columnas, dos laterales representan frascos con el
nombre del producto, en perspectiva frontal, seis por columna y dispuestos
en sentido vertical. En la columna central se reproduce un hombre de cuerpo
entero, bailando con los brazos en alto, vestido con gorra y bufanda y con sol
en segundo plano. El producto es una pomada quita callos y la imagen
resalta el sentido del bienestar de los pies al presentar al personaje en
movimiento. No hay indicaciéon de un distribuidor en concreto, por tanto
podemos determinar que el anuncio no ha sido insertado especificamente por
alglin farmacéutico de la ciudad interesado en atraer clientes mediante la

publicidad del producto.

Ninguna preparacién de la tierra para la
pronta curacién de los callos iguala 4 la
CALLGESLINE AMERICANA. Su baratu-
ra la pone 2l alcance de todos; y cualquiera
que sufra de las callos puede tener una prue-
ba poco costosa y positiva de sus virtudes.

De venta en las principales Droguerias,
Boticas y Bazares.

Imagen 28. Calloesline. Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 18. Frecuencia de publicacion de LR 18891012-2

0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 8
8

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

3> Ver anexo p. 370.
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4.9. Analisis de los grabados tipograficos utilizados en anuncios de alimentacion

Dentro de esta categoria solo se ha catalogado un grabado tipografico, con una
frecuencia de publicacion equivalente al 4,8% sobre el total de anuncios publicados en
1889. Se trata de Harina Lacteada Nestl¢, tinico anunciante dentro de la categoria de
alimentacion en el afo 1900, con una frecuencia de 165 anuncios que representa el 1,2%
del total de anuncios publicados. La apariciéon de publicidad que incorpor6d grabados
tipograficos en el ambito de la alimentacion fue progresiva. Hay que matizar que en la
region se desarrolld una importante actividad conservera, elevandose de 25 los centros
de fabricacion de alimentos procesados en 1894, a 39 en 1903°7°,

Durante este afio, se publicaron anuncios literales que incluyen a fabricantes de
otras provincias como el Galletas Olibet ¢ Hijo de Guipuzcoa®’’, siendo la imagen
relevante en el embalaje del producto, no asi en la publicidad. Este hecho se debid a que
a partir de 1850 fue obligatorio mencionar en los envoltorios datos como el nombre del
fabricante o lugar de origen, lo que derivd en un auge de la industria tipolitografica. El
establecimiento de estas industrias tuvo dos focos: San Sebastian y Tolosa, con sagas
familiares como los del taller litografico de G. Carpenter, Gordon, Pio Zaragua o Fidel
Mugica en San Sebastian. En Tolosa figuran los nombres de Laureano Gordén, Sotero
Arrese, Gregorio Arrillaga y Pedro Otegui®’™.

El grabado de Harina Lacteada Nestlé, catalogado como LR 18892901-1° 79, fue
publicado por primera vez el 29 de enero en la pagina cuatro, 3* y 4* columnas. En
primer plano se representa un nido con crias siendo alimentadas por la madre. Es el
primer anuncio que se conoce en Espafia de esta marca alimenticia Suiza, y tal como se
ha recogido en el catdlogo, fue publicado por primera vez en 18 de noviembre de 1879
en La Alianza de Valencia en la pagina cuatro®™. El grabado compositivamente es
simple y trasmite el mensaje elemental del producto mediante la imagen materna que
nutre y alimenta a sus crias. Un disefio que permanece en el anonimato, pero que ha ido
evolucionando hasta nuestros dias con mayor rango de abstraccion en sus lineas y

formas definidas que podemos apreciar en el nido o las plumas de las aves. Por ultimo,

376 Bernard Pérez, Gloria, “El crecimiento demografico finisecular (1881-1900)”..., p. 41.

*"7 La Rioja, 7 de mayo de 1889, p. 4.

378 Lidén Martinez, Concepcion, La litografia industrial en el norte de Espaiia 1800 a 1950..., pp. 48-51.
37 Ver anexo p. 371.

0 VV/AA, Una historia de la publicidad espaiiola. Reflejos de mds de un siglo de Nestlé, Barcelona,

Sociedad Nestlé, 2005, p. 21.
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la etimologia de la palabra Nestlé se ha reproducido en su iconografia, ya que la

traduccion de nido corresponde a Nest en aleman.

HARINY gscrans . NESTIE, |

VEVEY (SUIZA),

CPROVEEDR D6 L4 BEAL G454 20 AR0OS DE EXITO
| 32 premios de los cuales = NUKEROS0S CERTIFICADOS
£2 diplomss de bonor delas

s primeras autorldades
i J d medicinales
© 14 medalias de oro (Maren de garentia) . DE AMBOS MUNDOS

| ALIHENTO ¢ GPLETO PARY LOS NINOS DE CORTA EDAD.

. ::;g}ilgien‘:nﬁcienci& dilg leche materim, facilita el destete, y es de digestién facil

3 r B2 MUY ventajosemente en los ADULEOS, as] i

personas de B 1 @XLGO DELICLDD 12 somo plicionien laa

SE VENDE EN TODAS LAS PRINCIPALES FARMACIAS Y DROGUERIAS

rl)ISTABI,tECIIMxEN TOS DE wal.MﬂssmBLEs, GENEROS ULTRA MARINOS O COLONIALES|
ara evitar las numerosas falsificaciones, exigic en cada lata la firma del inventor
Pera petidos proLELEE NEsT LE._VEVEY (SUIZA),

i Fara pedidos pueden dirigirse al Sr. ED. ERafael HRoi L

tera, tinico egente en toda Eepasa, mero, de Jerex de la Fron

¢

Imagen 29. Harina Lacteada Nestl¢. Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 19. Frecuencia de publicacion de LR 18892901-1

1 1 2 2 3 3
3 3 2 1 3 6
30

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

4.10. Analisis de los grabados tipograficos utilizados en anuncios agricolas

Los anuncios agricolas, con un total de 257 anuncios sobre 636, representan el
40,4% del total de anuncios que incluyen grabados tipograficos. Es la tipologia que
mayor cantidad de anuncios acompafnados de imagenes publicé en 1889 seguido muy de
lejos por los anuncios de instrumentos musicales, con 117 anuncios ilustrados, lo que
representa un 18,3% del total. Este hecho no es tampoco casual dado que la principal
actividad econdomica de La Rioja en este periodo fue la agricultura derivando a la
industria alimentaria a finales del siglo XIX>*'. Este sector llegd a emplear a casi al 50%
de la poblacion a principios de siglo XX, convirtiéndose en una fuente importante de
ingresos y en un dinamizador de la economia local®®.

De los cincos grabados catalogados bajo este epigrafe, dos corresponden a

anuncios de maquinaria agricola de la empresa familiar Marrodan y que es situada por

1 Bermejo Martin, Francisco, “La vida politico-social: siglos XIX y XX” en Garcia Prado, Justiniano
(Coord.), Historia de la Rioja..., p. 295 y véase a Elias Pastor, Luis Vicente, “Patrimonio Etnografico” en
La Cultura de la vid y el vino en La Rioja, Caballero Lopez, Jos¢ Antonio y Delgado Idarreta, José
Miguel (Coord)..., pp. 46-63.

%2 Bernard Pérez, Gloria, “El crecimiento demogréfico finisecular (1881-1900)...”, pp. 41-43.
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Gloria Bernard dentro de la categoria industrial y no agraria®®. En este trabajo se ha

incluido dentro del grupo de anuncios agricolas debido a que la maquinaria que venden

y fabrican estd enfocada al sector agricola, por tanto resultaba més afin incluirlo dentro

de esta categoria que crear una por separado

a.

384

puntualizado en el texto.

JUAN MARRODAN (hijo)

PROXIMO A LA PLAZA DE Togos:
LOGRSGRO i

S ey

Coustruye prensas de tolas clases, pisadoras para uva y articnlos '
ipara bodega.

lrns ced 2205 y malacates para

Imagen 30. Juan Marrodan. Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 20. Frecuencia de publicacion de LR 18891601-1

El primer anuncio publicado por Marrodan catalogado como LR 18891601-
, apareci6 el dia 16 de enero en la pagina cuatro, 1* columna y tuvo una
frecuencia de publicacion de 88. El grabado que acompana al texto
representa una bomba de riegos, aunque el texto que forma parte del
anuncio, enumera una serie de maquinas como hornos, pisadoras de uva, etc.
El cliché tipografico fue seleccionado en funcidon de una amplia variedad de
articulos a la venta, pero no como una imagen concisa y que guarde estrecha

relacién con el texto del anuncio, ya que no hace referencia directa a lo

12 13 20 21 22 0
0 0 0 0 0 0
88

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

% Véase el desarrollo de este tema en: Bernard Pérez, Gloria, “El crecimiento demogréfico finisecular

(1881-1900)..

.7, pp- 40 a 47.
% Bernard Pérez, Gloria, “El crecimiento demografico finisecular (1881-1900)...

”, p. 41. También se

recomienda la lectura de Alonso Castroviejo, Jesus Javier, Problematica agraria y solucion burguesa...,
IER, ya que realiza un seguimiento de la evolucion de este tema, con datos muy precisos e ilustrativos.
% Ver anexo p. 372.
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b. El grabado identificado con la nomenclatura LR 18892805-1°% fue
publicado por primera vez el 28 de mayo, pagina cuatro, 1* columna, con una
frecuencia total de 138. El grabado tiene directa relacion con el texto, ya que
ilustra el tipo de trillo que este comercio tiene a la venta. La imagen tiene el
estilo de ilustracion cientifico, enseflando al lector las caracteristicas
esenciales del objeto. La ilustracion cientifica data del siglo XV y se
reconoce a Albert Durero el inicio de esta disciplina plastica®®’. Aun hoy en
dia no ha sido superada por las modernas técnicas de la fotografia, ya que
sigue valorandose la condensacion de las caracteristicas del objeto
representado, lo que favorece la eficacia comunicativa®™®. Este es uno de los
pocos grabados que llevan firman: MASI, aunque nos ha encontrado ningin

nombre vinculado a estas iniciales.

TRILLOS FRECARICES PARA RIES.

Se venden en el establecimiento de SALELSTEANG FELRRVDAT, calle delas Deli-
cias, esquina 4 la de Soria, en Logrono. . 5

Fasan de 400 los trillos que, construidos en esta casa, se han vendido en afios 2ateriores, ¥
su resvltado no puede ser més satisfactorio. »

Como en afios de cosecha abundante son los pedidos en la época de la recolsceién mayores
quelos que e pueden construir, conviene & los agricultores pedirlos con alguna anticipacida
para poder servirles con puntualidad - i

En todas las E: ic queha g tado sus prod ha obtenido reco con-
tando ya catorce y entre ellas Medalia de plata y Medalla de_bronce en Ja tltimamente cele-
brada en Barcel con lo cual se,d ra el ‘perfecei iento con gueiesta casa elubora
sus artefactos y en especialidad las prensas, trituradoras de uva, sobaderas y amasaderas de
pan, molinos harineros y demés méquinas que abraza su industria.

Imagen 31. Trillos mecéanicos para mies. Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 21. Frecuencia de publicacion de LR 18892805-1

0 0 0 0 4 46
43 41 4 0 0 0
138

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

36 Ver anexo p. 373.

%7 Para mas informacion véase a Blanco, Laura y Guido, Vanesa, “;Qué es la ilustracion cientifica” en
Mito revista cultural: http://revistamito.com/que-es-la-ilustracion-cientifica. Consulta realizada el dia 19
de junio de 2014.

% Ver a Mayor Iborra, José y Flores Gutiérrez, Mariano, “El dibujo cientifico. Introduccion al dibujo
como lenguaje en el campo de trabajo” en VAR Virtual Archaeology Review, Peccioli, Vol. 4,n° 9, 2013,
pp, 130-134. Todos sus numeros estan disponibles a través del siguiente enlace:
http://varjournal.es/index.html. Consulta realizada el 20 de junio de 2013.
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c. El grabado registrado con la nomenclatura LR 18891009-1** lleva un texto
en el que solicita caballos para la pica y lidia del toro®”°. Es estacional y tiene
directa relacion con las fiestas de los pueblos que se celebran en los meses
estivales, motivo por el cual este anuncio solo fue publicado en el mes
septiembre. Su primera publicacioén fue realizada el dia 10 de septiembre,
pagina tres, 4* columna. Ya hemos mencionado que esta pagina era la mas
costosa del periddico segin el anuncio informativo de tarifas del propio
periodico™!. El grabado que acompafia el anuncio no cumple ninguna
funcion ilustrativa, metaforica o pedagogica en relacion al texto, ya que se
trata de un hombre vestido de época sosteniendo un cartel donde se incluye
el texto del anuncio. Si bien no hay se registran grabados tipograficos que
reproduzcan carteles taurinos, estd documento que los maximos exponentes
fueron a su vez los dibujantes de la ilustracidon satirica decimononica que
publicaron en Gil Blas, El Guirigay entre otras publicaciones de la época y

que son Francisco Ortego®”> o los hermanos Alfredo y Daniel Pereda™”.

#CABALLOS!
Con motivo de la corrida de

toros que se verificard el dia 21
del corriente mes, se compran

eaballos para la pica

en casa de Genaro Muriente, Ma-
yor 76, Logrofio.

[—— Py
| ——§

Imagen 32. jjCaballos!!.. Fuente: La Rioja, 1889.

¥ Ver anexo p. 374.

3% Véase a Simon Palmer, Maria del Carmen, “La prensa local como fuente de la “pequeiia historia”, en
La prensa espariola durante el siglo XIX..., p. 128.

¥ La Rioja, Logroio, 16 de enero, 1889, p. 1.

%2 Sus primeros grabados firmados fueron publicados en 1858 en EI Museo Universal. Para més
informacion véase a Ortega, Marie-Linda, “Algunas noticias del editor madrilefio Miguel Guijarro y sus
colaboraciones con Francisco Ortego” en Prensa, impresos, lecturas en el mundo hispanico
contemporaneo: homenaje a Jean Frangois Bortrel, Desvois, Jean Michel (Coord.), Bordeaux, Université
Michel de Montaigne, 2005, pp. 151-164.

393 Zaldivar, Rafael, El cartel taurino, Madrid, Espasa-Calpe, 1990, pp. 18-19.
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Cuadro n° 22. Frecuencia de publicacion de LR 18891009-1

0 0 0 0 0 0
0 0 6 0 0 0
6

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

d. El grabado identificado como LR 18891910-1** fue publicado por primera
vez se el dia 19 de octubre, en la pagina tres, 2° columna. Este anuncio es
igual al de compra de caballos para la lidia, estacional, llegando a publicarse
solo 13 anuncios distribuidos entre los meses de octubre y noviembre.
Representa una mujer ordefiando una vaca de espaldas. El grabado ilustra el
momento en que el comprador del animal saca provecho de su inversion, lo
que convierte a la imagen en una ilustracion precisa de la funcion de venta.
Este cliché tipografico es genérico y sera utilizado con el mismo propodsito

en anuncios similares a lo largo del ano 1900.

VERTA

Cafe de los dos Leones dardn razén. d

Imagen 33. Venta de vacas. Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 23. Frecuencia de publicacion de LR 18891910-1

0 0 0 0 0 0
0 0 0 11 2 0
13

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

** Ver anexo p. 375.
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e. El ultimo anuncio de esta categoria es el LR 18892711-1°"°, destinado al uso
veterinario. Fue publicado por primera vez el dia 27 de noviembre, en la
pagina cuatro, 3* columna, con una frecuencia de publicacion de 12 anuncios
concentrados entre los meses de noviembre y diciembre. El grabado que
utiliza para ilustrar el texto es un caballo de perfil, con la cabeza hacia la
izquierda y enjaezado. Es de destacar la ornamentaciéon que se ha creado
mediante la orla tipografica que enmarca el anuncio y que puede verse
utilizada en reiteradas ocasiones en otros anuncios y elementos que el cajista

de la plana debia enfatizar.

SO O A SO IO R SISO IR
Linimento Resolutive, Saiz Hartinez

SO AR

(=)

PARA USO DE LA MEDICINA'VETERINARIA

Reemplaza con ventaja al fuego, se usa con
seguridad de éxito en las Pulmonias, Bronqui-
& tis, Pleurcsias, Peritonitis, Catarros, Pape-
Q18 ras, etc.

Zt  Depbsito en Logrofio: Farmacia de Martinez La
Iniguez, Mercado, 25.

o ot

H

e

PR B s o o P e o Ve

Imagen 34. Linimento Resolutivo, Saiz Martinez. Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 24. Frecuencia de publicacion de LR 18892711-1

0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 10 2
12

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

4.11. Anadlisis de los grabados tipograficos utilizados en anuncios de instrumentos
musicales

Los anuncios de instrumentos musicales acompafiados de grabados tipograficos

representan la segunda categoria mas numerosa entre todos los grabados publicados.

% Ver anexo p. 376.
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Con un total de 117 anuncios suponen el 18,30% del total de anuncios, los tres
diferentes grabados que veremos publicados corresponden a la misma empresa familiar
que ofrecia sus servicios en Logrofio, aunque su sede estuvo ubicada en la ciudad de
Pamplona. Es de destacar que esta categoria no se registrd en el catadlogo de 1900,
aunque si pueden encontrarse anuncios literales ofertando instrumentos musicales en
ambos periodos estudiados e incluso clases de musica.

a. El primer anuncio corresponde al LR 18892302-17° y fue publicado el 23 de
febrero, en la pagina cuatro, 1%, 2* y 3* columnas. Este anuncio de formato
rectangular, utiliz6 grabados tipograficos que representan un piano de pared
y un armonius. En este sentido, la imagen y el texto se funden
acompafnandose mutuamente en el mensaje y el contenido. Fue publicado un

total de 29 veces entre los meses de febrero y marzo.

PIANOS Y ARMONTUMS

g

= s T
rnda de Conrado Gareia 6 b i
Vinda de Conrado Gareia ¢ hijo i
Qs 5@, Paseo de Valencii, 23 (bajos) £ E
- o E
3 PREFLONA
- {nscion con reputadas fabricsntes de Bapnse ¥ daleetranjers, Loutmoe fe sulisfaccién ds podac ofteaer at pdblico wu geun wntido du excelectes
pisnos ¥ & de las sigwientes 4 i

! Bord, y e iame | 3—Hooff, Auguss Forster; Seilee (Alemanes)
Heard, Fleyel, B, B0y nrd y Maseras, Guaree 6 Bijos, Garein y otrox .
PIAMOS A MANTSRIO-ARMONITITME «+Alesandre, Rodolphe Wils y Nﬁsmuule.g;.
L wucha prictica ¥ fonto Aa est6 megci adquidides on dan largorpariiio de tompo ¥ 16 cfentos de piancyque tisoe vaxditce estd akfigua
7 acradicads efiara,s eonstiluyen Js major garantis para CUANENS is bonsen cia au tbafwmzat
o Al contado 7 & phzos desde £48 pesetas menspdlen. "
Preciin xedacidos. { ‘Pianos naevos de alguiler para denteo y faers do'ly pobfadidn.
CAMBIOS Y REPARACIONES—ACCESORIOS PARA PIAND.
Nits, Seremitan cetdlogos y pradied & quisa lo salfvite; 3 i kel ffactost Loz desens dabada com-
§ cngus tznamus I compulisina segraridedl de.gae naestroe pieios, inmR Nenasin ats loz desens datada cor
el Aovectiy s deasios § murstra atare s A qeadases omplao Ao de 50 RoquITH, ¥ 8) Tepréscmtuto e Ta case,D. Enngas Harcia;

pasora i secogexic y abonara lea puries qua bithiess deapmbelexti.

Imagen 35. Viuda de Conrado Garcia e hijo 1. Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 25. Frecuencia de publicacion de LR 18892302-1

0 5 24 0 0 0
0 0 0 0 0 0
29

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

b. El segundo anuncio LR 18891405-1*" solo utiliza un grabado que representa
un piano de pared con diversos textos insertos en su cuerpo. Fue publicado
por primera vez el dia 14 de mayo en la pagina cuatro, 1* columna. Durante

los meses de mayo, junio y julio con una frecuencia total de 30

% Ver anexo p. 377.
**7 Ver anexo p. 378.
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publicaciones. En comparacion con el primer anuncio éste es mas econdémico
dado sus dimensiones pero igual de efectivo ya que la publicidad atentia el
texto literario que describe los tipos de instrumentos musicales disponibles,
asi como ubicacion del comercio y otras caracteristicas, para centrar la

atencion del espectador inicamente en el objeto representando.

N S O

==

Imagen 36. Viuda de Conrado Garcia e hijo 2. Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 26. Frecuencia de publicacion de LR 18891405-1

0 0 0 0 15 13
2 0 0 0 0 0
30

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.

c. El anuncio LR 18891209-1°"® publicado por primera vez el dia 12 de

septiembre, pagina tres, 3" columna. Representa un piano de pared,
incidiendo en la forma del instrumento: un piano. El texto literal indica
detalles como la direccion comercial o valor de algunos instrumentos
musicales a la venta. En este grabado la composicion de las cajas de texto
fueron compuestas tipograficamente de forma ordenada, en sentido
horizontal, a continuacion de la imagen (no en un formato vertical como en
el anuncio LR 18891405-1 anteriormente analizado), incorporando cajas de

texto en vertical en los laterales inicamente. Fue publicado 58 veces durante

% Ver anexo p. 379.
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los meses de septiembre, octubre y diciembre, siendo este ultimo mes el de
mayor frecuencia de publicacion debido probablemente a la proximidad de

las fiestas de fin de afio.

ASA DE CONFIANZA
6981 NH vaAvaNQd

3

3
Yiuda de Conrado Garciaé hijo
36- Boulevard de Valencia-36
PAMPLONA.

Pianos y armoniuns de las me-
jores fabricas espafiolas y estran-
jeras.

Elegantes pianos de los muy
acreditados fabricantes Chassaigne
Fréres que tan buen resultado han
dado en esta poblacion «garantiza=
dos» desde 3.700 reales.—Piamos
espaiioles id.id. 3 300 id.

Venta 4 plazos por mensualidades

Imagen 37. Viuda de Conrado Garcia e hijo 3. Fuente: La Rioja, 1889.

Cuadro n° 27. Frecuencia de publicacion de LR 18891209-1

0 0 0 0 0 0
0 0 15 18 0 25
58

Fuente: La Rioja, 1889, elaboracion propia.
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5. Analisis de los grabados de 1900
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5.1. Consideraciones generales del afio 1900

En los archivos digitalizados de la Biblioteca Nacional de Madrid, area de
Hemeroteca Digital seccion de Prensa Virtual Historica, se registran un total de 314

periodicos del diario La Rioja™”

. Algunos de estos ejemplares han llegado incompletos
hasta nuestros dias, pero podemos dar por valido el muestreo dada la cantidad de
ejemplares y la buena calidad en que han sido conservados.

Formalmente, La Rioja experimentd una serie de modificaciones desde el afio de
su fundacién en 1889 hasta el afio 1900, como las registradas en la medida de sus
paginas: 35 cm. x 55 cm. aproximadamente, en lugar de los 28,5 cm. x 40 cm. con que
fue maquetado en el afio 1889. Su formato continu6 siendo el tabloide, pero variaron las
columnas en que se distribuian los corondeles de sus paginas. De las cuatro columnas de
1889 pas6 ha editarse en 1900 a cinco columnas. La cantidad de columnas fue variable
en funcion de la disposicion de las cajas que contenian publicidad redaccional y con

400

grabados™ . El numero de paginas se mantuvo a lo largo de la década en cuatro. Si bien

% Fondo digital del diario La Rioja se introduce este enlace y se accede directamente al
archivo:http://prensahistorica.mcu.es/es/publicaciones/numeros_por mes.cmd?anyo=1900&idPublicacio
n=4598#gr01. Consultado el dia 20 de mayo de 2014.

% La publicidad de tipo redaccional corresponde al anuncio por palabras, su definicion puede consultarse
en Fernandez Poyatos, Maria Dolores y Feliu Garcia, Emilio, “Avisos, anuncios...”, p. 330.
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estos cambios parecen meramente estéticos, encierran una cambio de paradigma tanto a
nivel técnico como social, dado que la maquetacion horizontal del periddico posibilitd
la insercion de una publicidad que abarcaba més superficie impresa, lo que redund6 en
una mayor financiacién independiente de cualquier personalidad politica o partido™'.

Constatamos que el total de grabados tipograficos impresos en el diario La Rioja
durante el afio 1900 asciende a 3.694 (sin contar con los anuncios de tipo redaccional,
donde no se utilizé ningin tipo de imagen)*®’. Si lo comparamos con el total de
grabados tipograficos publicados en el afio 1889 con 636, verificamos la gran
importancia que adquiere la imagen en la publicidad, siendo su uso ascendente a medida
que los anunciantes y fabricantes necesitan fijar sus productos y mensajes en el
imaginario del lector, en lo que hoy en dia es una practica publicitaria consolidada®”>.

Para su estudio y siguiendo las categorizaciones del afio 1889, se han dividido
los anuncios en 17 diferentes tipologias: Anuncios médicos, de muebles, de prensa,
privados, de relojerias, Optica y electricidad, de espectaculos, de vestuario, de coches y
bicicletas, de vinos y licores, compaifiias navieras, de aseguradoras, higiene y cosmética,
de alimentacion, de material de oficina, de sillas de montar, agricolas y vifietas comicas.

A la par que se mantienen categorias ya existentes durante el afio 1889
encontramos otras diferentes como por ejemplo las vifietas comicas que aportan un
contenido ludico y familiar o los anuncios de compafias aseguradoras, éstas ultimas
darian cuenta de la moderada industrializacién de la region que generaba la demanda
por asegurar los comercios y fabricas***.

Como ya se ha hecho mencion, a lo largo de 1900 las iméagenes se multiplicaron
entre las paginas de La Rioja, llegando a publicarse anuncios acompafiados de grabados
tipograficos incluso en la portada de los ejemplares, normalmente reservada a los
titulares de mayor relevancia asi como a la editorial. Ejemplos de ello lo encontramos

4
105

en el anuncio identificado con las nomenclaturas LR 19000101-1™", que utiliza un

! Giirtler, André, Historia del periédico y su evolucion tipogrdfica..., pp. 18-21 y Rueda Laffont, José
Carlos, “La fabricacion del libro. La industrializacion de las técnicas: maquinas, papel y encuadernaciéon”
en Martinez Martin, A. Jesus (Coord.), Historia de la edicion..., p. 222.

402 Fernandez Poyatos, Maria Dolores y Feliu Garcia, Emilio, “Avisos, anuncios...”, pp. 327-328.

43 Para més informacion sobre el mensaje publicitario véase a: Feliu, Emilio, “Publicidad y connotacion:
el mensaje de la inferencia...”, pp. 113-126.

“Veéase por ejemplo a Lopez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal:
Logroiio...” o Bermejo Martin, Francisco, “Hacia la industrializacion de Logrofio (1900-1940)”, pp. 151-
178 y del mismo autor “Los sectores econdmicos en el ultimo cuarto del siglo XIX”..., pp. 39-54, ambos
en Sesma Muifloz, José A., (Coord.), Historia de la ciudad de Logroiio..., entre otros autores
mencionados.

% Ver anexo p. 387.
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grabado tipografico de una oreja y que fue publicado el 1 de enero de 1900, o el anuncio
LR 19000516-1%%, publicado el 16 de mayo de 1900 y que es una composicion a base
de diferentes tipos de sombreros. Otro fendmeno que explica este crecimiento tanto de
la imagen como de la variedad de las tipologias, fue el hecho de que ya no basto para
dar visibilidad al comercio o producto anunciarlo de forma escrita, la imagen se hizo
imprescindible para destacar sobre otros comercios similares*’’,

Hay algunos anuncios que tienen un marcado cardcter temporal, esto quiere
decir que no se publicaron a lo largo del afio, sino en meses concretos. Un ejemplo de la
temporalidad en la publicidad la encontramos en el grabado tipografico que ilustra el
anuncio del dentista Juan Garaitia, LR 19000320-2*", dentista que atendia en
determinados periodos de tiempo a pacientes en diferentes ciudades. Otro ejemplo es el
anuncio publicitado como “El Vichy espafiol” (LR 19000807-1*"%), publicado en 10
ocasiones durante los meses de julio y agosto y solo una vez en el mes de septiembre, lo
que se explica porque son los meses mas calurosos del afo y la gente bebe mas liquidos
para apaciguar la sed producida por el calor del verano.

Al igual que en 1889, los anuncios se dirigen a un publico lector burgués,
aunque el aumento de los anuncios de compafias maritimas destinados a emigrantes de
origen rural se incrementa notablemente. Este hecho tiene su paralelismo en las
condiciones econdémicas y sociales de estos sujetos, afectados por la crisis de la filoxera,
las crisis agricolas y sus reconversiones y por las oportunidades que se les ofrecia al
otro lado del océano'’.

A continuacidn pasaremos a revisar cada una de las categorias del afio 1900. Se
han incluido al igual que en el analisis de los grabados tipograficos de 1889 cuadros que

sintetizan la frecuencia de publicacion por tipologia para facilitar su comprension.

49 Ver anexo p. 462.

47 Véase a Simon Palmer, Marfa del Carmen, “La prensa local como fuente de la “pequefia historia”, en
La prensa espariola durante el siglo XIX...,p. 127.

%8 yer anexo p. 385.

9% Ver anexo p. 391.

19 Para més informacion véase a: Delgado, Idarreta, José Miguel, Gurria Garcia, Pedro y Lazaro Ruiz,
Mercedes, “Los estudios demograficos en La Rioja...”; Gurria Garcia, Pedro y Lazaro Ruiz, Mercedes,
Tener un tio en América...; Garcia Sanchez, Juan Antonio., “La Travesia” en El viaje de los suerios...;
Gir6 Miranda, Joaquin, “La emigracion riojana a América en el primer tercio del siglo XX...”; Alonso
Castroviejo, Jesus Javier, Problematica agraria y solucion burguesa; entre otros textos resefiados.
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Cuadro n® 28.1. Total de reproducciones de anuncios que utilizan grabados tipograficos
divididos por meses en 1900

23 3 13 3
13 2 21 5
12 2 22 4
20 2 8 3
62 5 8 0
33 4 17 0
39 3 13 0
17 4 16 5
24 5 14 12
15 1 21 2
14 5 23 6
0 6 13 0
272 42 189 40
0 2 14 5
0 2 9 1
0 1 20 3
0 1 7 1
0 2 16 0
0 2 9 9
0 2 7 9
3 2 2 8
4 2 3 8
0 2 6 11
0 1 6 16
0 5 10 20
7 24 109 91

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.
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Cuadro n® 28.2. Total de reproducciones de anuncios que utilizan grabados tipograficos
divididos por meses en 1900

3 11 84 19 12
5 7 79 15 14
19 9 92 26 6
17 5 114 9 1
8 9 96 12 6
6 8 71 11 8
6 10 80 5 8
18 6 92 16 3
19 18 87 25 1
22 15 81 20 1
19 12 89 27 1
23 11 119 23 0
165 121 1.090 208 61
71 0 26 0

69 0 22 6

71 1 21 6

63 12 22 0

54 9 43 0

60 4 15 0

59 10 22 0

71 8 14 0

63 12 33 0

68 4 35 0

70 0 51 0

53 0 22 0

778 60 326 12

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.
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Cuadro n° 29. Frecuencia de publicacion de anuncios con grabados tipograficos durante 1900

Tipologia Total Total %
Agricolas 272 7,4

Alimentacion 48 1,3

Aseguradoras 189 5,1

Coches y Bicicletas 45 1,2

Espectaculos 7 0,2

Higiene y Cosmética 165 4,5

Material oficina 121 33

Médicos 1161 31,4

Muebles 208 5,6

Navieras 782 21,2

Prensa 24 0,7

Privados 112 3

Relojerias 91 2,5

Sillas de montar 66 1,8

Vestuario 326 8,8

Vinos y licores 12 0,3

Vifetas comicas 58 1,6

Total 3694 100,1

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.
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5.2. Andlisis de los grabados tipograficos utilizados en anuncios médicos

Los anuncios médicos son los mas numerosos y, por tanto, los que mas variedad
de grabados tipograficos publicaron a lo largo del afio 1900, con un total de 1.161 de los
3.694 registrados. Esta tipologia, representa el 31,4% del total de grabados publicados
en anuncios publicitarios, y es la categoria mas numerosa registrada seguida de los
grabados tipograficos utilizados en los anuncios de compafiias navieras. La
proliferacion de este tipo de anuncios es datada a partir de 1875, momento en el cual
hubo un gran crecimiento en la fabricacion de medicinas patentadas en Estados
Unidos*'".

Los anuncios catalogados bajo este epigrafe no se corresponden necesariamente
con lo que hoy entendemos por medicamentos, ya que en esta época hay un vacio legal
respecto a qué es un medicamento, cuales son los limites legales en la publicidad y en la
comprobacion sobre los resultados de su ingesta. Se ha hecho mencion a las dos
legislaciones que regularon por una parte la fabricacion y distribucion de medicinas, asi
como a las diferentes categorizaciones con las que se definieron los productos, aunque
el control real de la fabricacion de pomadas, pildoras o jarabes, por mencionar algunos,
no sea de cumplimiento, tal y como se atestigua en la publicidad de la época*'?. Dada su
cantidad y variedad, han sido divididos en las siguientes cuatro subcategorias para su
estudio:

a) dentistas

b) servicios médicos

¢) ténicos

d) balsamos

e) gotas y bebidas

f) pastillas y confites

Las dos primeras categorias son avisos de caracter personal, ya que son anuncios
de profesionales independientes y liberales, parte de los cuales no eran residentes en la
ciudad sino viajantes que atendian a pacientes en pensiones y fondas donde
acostumbraran a alojarse. Se ha verificado que los anuncios mas numerosos, como los

de jarabes reconstituyentes o pastillas para aliviar enfermedades o prevenirlas, son

I Cebrian Gonzalez, Carlos, Historia de la publicidad..., p. 37.
12 “Ley de Sanidad de 1855”, Gaceta de Madrid, n® 825, 2 de abril de 1885, pp. 2-3 y “Ordenanzas de
Farmacia de 18607, Gaceta de Madrid n° 115, 24 de abril de 1860, pp. 1-2.
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dirigidos al sector infantil y al femenino. Y dentro de este ultimo, en especial a las
mujeres en estado de gestacion’'’. Dadas las cifras de mortandad infantil y adulta no es
de extranar que este tipo de anuncios recurra a imagenes relacionadas con bebes, nifios
o matronas. En este sentido existe una preocupacion real por aumentar la esperanza de
vida, unida a la aparicion de fabricantes y comerciantes que ofertan una diversidad de
productos destinados a este consumo®'?, y que se implantan en el imaginario colectivo
bajo las sugerentes imagenes de nifios fuertes y rebosantes de salud bajo la atenta
mirada materna*"’.

Desde el punto de vista iconografico existen una clara diferenciacion entre
aquellos anuncios que se sirven de grabados tipograficos genéricos y los que utilizan
grabados tipograficos que dada su calidad técnica visible en la composicion, los detalles
ornamentales y los elementos que integran la imagen, han sido producidos ex profeso
para la marca, siendo distribuidos posteriormente a los diferentes periddicos para
publicitarse. Por su parte se hace mencion a la division establecida por Fernandez
Poyatos sobre los diferentes anuncios médicos estudiados en la revista Blanco y Negro,
ya que los diferencia en tres subtipos dependiendo del contenido del mensaje inserto en
el texto: los que hacen publicidad del producto, los que publicitan al comercio donde
pueden encontrase determinados productos y aquellos anuncios que aportan un plus

.. . ., . .y, 41
artistico mediante la elaboracion de etiquetas e imagenes™'®.

5.2.1. Dentistas

En esta categoria se han catalogado los grabados tipograficos utilizados por tres
dentistas. Los dos primeros corresponden a Gonzéalez Cirujano Dentista y a Ruiz
Cirujano Dentista, identificados con las nomenclaturas: LR 19000118-1*" y LR
19000105-1*"* ambos residentes en Logrofio*'?. El tercer grabado corresponde a un

dentista de paso por la ciudad, segliin se indica en el anuncio. En 1897 se encuentran

*13 La Rioja, Logrofio, 23 de marzo de 1900, p. 3.

414 Fernandez Poyatos, Maria Dolores, “La publicidad de salud en la prensa ilustrada a finales del siglo
XIX”, en Questiones publiciarias, Universidad de Sevilla, Vol. I, n° 16, 2011, p.115.

*13 La Rioja, Logrofio, 6 de febrero de 1900, p.2.

41 Fernandez Poyatos, Maria Dolores y Feliu Garcia, Emilio, “La publicidad de salud en la prensa
ilustrada a finales del siglo XIX...”, p. 113.

7 Ver anexo p. 384.

¥ Ver anexo p. 383.

1% Véase a Simon Palmer, Maria del Carmen, “La prensa local como fuente de la ‘pequefia historia’...”,
p. 128.
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registrados con sus consultas en Logrofio tres de estos profesionales: Celedonio Ruiz,

Eusebio Gonzalez y Basilio Gurrea. Los dos primeros se anunciaran utilizando grabados

tipograficos de forma continua en La Rioja, el tercero prescindié de cualquier tipo de

imagen*’. Una caracteristica genérica de los tres grabados utilizados en los anuncios es

que carecen de cualquier precision cientifica, si bien conceptualmente actian como

eficaces simbolos de la profesion que los utiliza y su ambito de trabajo. Tal y como
sefiala E. H. Gombrich, no son descripciones detalladas sino modelos funcionales**'.

a. El grabado LR 19000105-1**, publicé por primera vez el dia 5 de enero de

1900, en la pagina cuatro, 1* columna y utiliz6 un grabado tipografico

similar al LR 19000118-1**: la parte superior del paladar y dentadura

humana. El estilo utilizado corresponde al de ilustracion cientifica, aunque

carece de la precision necesaria. Al igual que su colega de profesion, nunca

vari6 el grabado tipografico con el cual acompafidé su anuncio. Su consulta

estuvo ubicada en la calle Mercado 39 y publicoé un total de 293 anuncios

acompafiados de la misma imagen de forma ininterrumpida a lo largo de

~ 424
todo el afio™".

RUIZ Ciraiano-dentista

Dentadurag nuevo Y todo lo oconger-
gistema, orifleacio !,"...,, (eCh niente 4 la oiru-
neg, empastes y 6x- 5%...’3 giz dental,garanti-
traceidn gin dolor anndo lon Srabujo.

WMeroado, 39, pral. Logrofio.

25

Imagen 38. Ruiz Cirujano-dentista. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 30. Frecuencia de publicacion de LR 19000105-1

24 24 24 24 25 25
25 26 26 22 24 25
293

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

20 Salas Franco, Maria Pilar, Guia de Logroiio..., vol. 1, p. 73.

! Gombrich, E.H., “La Imagen visual: su lugar en la comunicacion” en La imagen y el ojo..., p. 120.
22 Ver anexo p. 383.

2 Ver anexo p. 384.

24 Salas Franco, Maria Pilar, Guia de Logroiio..., vol. 1, p. 73.
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b. Eusebio Gonzilez utilizé6 un grabado identificado con la nomenclatura LR
19000118-1*%°. Publicé su primer anuncio 13 dias después de que comenzara
a anunciarse Ruiz, esto es el 18 de enero de 1900, en la pagina dos, 5%
columna. Tuvo su consulta en la calle Sagasta 14 e indica su numero de
teléfono. Publicd un total de 298 anuncios utilizando una imagen de un
paladar y una mandibula humanos, representados en perspectiva conica de

tres cuartos de perfil, abiertos y con dentadura.

ST T AN ASEVELY LG NSO D PR TRAL QT ST

GONZALEZ Jagasta, 14,

| BRI wftnda TELEFON o
Pirujano-deitista A 05

. — T ———

Imagen 39. Gonzalez Cirujano-dentista. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 31. Frecuencia de publicacion de LR 19000118-1

26 24 25 23 26 24
26 26 26 23 24 25
298

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

c. Juan Garaitia fue el tercer dentista que utilizd un grabado tipografico para

426 .
-27°°, su anuncio

publicitarse. Identificado con la nomenclatura LR 19000320
aparecid por primera vez el dia 20 de marzo, en la pagina tres, columna 17
Su frecuencia de publicacion fue de un total de 40 anuncios en primera
pagina, utilizando el mismo modelo de grabado tipografico: una dentadura
con lengua, poco clara debido al traspaso de tintas pero que conserva
volimenes y lineas suficientes para interpretarla. A diferencia de los otros
dos dentistas, Juan Garaitia solo estuvo temporalmente prestando sus

servicios a la poblacion. El anuncio literal informa de que el dentista

atenderia en la Fonda de Europa, ubicada en Muro de los Reyes (actual Muro

2 Ver anexo p. 384.
26 Ver anexo p. 385.
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de Francisco de la Mata) y a cargo de la viuda de Pal*’. Este hecho nos
hace inferir que no disponia de consulta propia y que, por tanto, su tarifa de
servicios posiblemente fuera muy inferior que la de otros dentistas residentes

en la ciudad. Solo se anunci6 durante los meses de marzo, abril y mayo.

Aviso al piblico logrofiés

Dentro de breves dfag
llegard 4 ecta ciudad el
reputado dentista

D. Juan Garaita

Fouda de Europa, arri-
ba del eafé Coldn,

Imagen 40. D. Juan Garaitia. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 32. Frecuencia de publicacion de LR 19000320-2

0 0 10 24 6 0
0 0 0 0 0 0
40

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

5.2.2. Servicios médicos

En este aparatado hemos catalogado dos grabados que fueron utilizados para

anunciar servicios médicos correspondientes a un ortopédico y a un médico que anuncia

la creacion de un aparto auditivo para las personas con problemas de sordera. Ambos

profesionales no residian en Logronio y utilizaron los anuncios y los grabados

tipograficos para dar a conocer sus servicios.

a.

El grabado LR 19000822-1"*, que corresponde a Aznar Ortopédico,
aparecio por primera vez el dia 22 de agosto, en la pagina cuatro, 4* y 5*
columnas. Tuvo una frecuencia de publicacion de seis durante los meses de
agosto y septiembre. Esta temporalidad se debi6o a que el médico no residia

en la capital riojana, atendiendo unica y exclusivamente durante estos dos

7 Salas Franco, Maria Pilar, Guia de Logroiio..., vol. 1, p. 72.
¥ Ver anexo p. 386.
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meses en la Fonda Europa*’. La iconografia utilizada en el grabado
representa una pierna izquierda de perfil, con una proétesis que se extiende
por toda la extremidad. Se ha dibujado con calzado y parte del tronco
(cintura y abdomen). En estilo realista y lineal, carece de precision cientifica
e ilustra y refuerza el mensaje textual del anuncio, siendo la funcion de la
imagen instructiva en relacion a los servicios y adelantos médicos ofertados
y no un mero refuerzo al texto™’. Este tipo de protesis se utilizd con
frecuencia en los pacientes que sobrevivian a la Poliomielitis, una
enfermedad comun durante el siglo XIX y principal causa de discapacidad
durante el siglo XX, aunque no serd hasta la década de 1930, cuando en
Espafia destaque la figura del Médico Ortopédico con el Dr. Vicente Sanchis
Olmos, especializado en Bologna, Italia, y cuya tesis doctoral tratd sobre el

pie en los afectados por la polio®'.

AZNAR, U “*l@gi‘lln

" Ha llegado 4 esta poblacién y recibe en consulta de \ogL
de 2 4 4 en la Fonda de Europa durants los dias 22, 23 yug!
corriente. T

Curo toda clase de hernias (quebraduras) en los nifisyg |
tengo las mis viciadas en los adultos con mi nuevo bmgu-
regulador, tltimo invento.

Aparatos ortorédicos para las desviaciones del espims;, \
de las piernas, tobillos, ete. Fajas ventrales contrala obeutdy
descenso de vientre y matriz. Piernas, brazos y manosmﬁw
les. Instrumentos de Cirugia.

Consulta los dias 22 al 24 en |a Fonda de [umi,

Imagen 41. Aznar, Ortopédico. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 33. Frecuencia de publicacion de LR 19000822-1

0 0 0 0 0 0
0 3 3 0 0 0
6

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

2 1 a Fonda El Suizo figura dirigida por D. Cecilio Modrego y estuvo ubicada en la calle de la Estacion,
la actual Avenida de La Rioja. En Salas Franco, Maria Pilar, Guia de Logrofio..., vol. I, p. 71 y vol. 11, p.

% Gombrich, E.H., “La Imagen visual: su lugar en la comunicacion” en La imagen y el ojo..., p. 144.

#1 Martinez Pérez, José, “Consolidando el modelo médico de discapacidad: sobre la poliomielitis y la
constitucion de la traumatologia y ortopedia como especialidad en Espafia (1930-1950)” en Asclepio:
Revista de historia de la medicina y la ciencia, vol. 61, n° 1, 2009, pp. 7-22. En este articulo resultan
particularmente de interés las ilustraciones y fotografias que incorpora ensefiando aparatos ortopédicos
portados por nifios y que son similares al grabado del anuncio catalogado.
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b. El grabado LR 19000101-1*? fue publicado por primera vez el 1 de enero en
la pagina uno, 1* columna. Tuvo una frecuencia de publicacion de 24
anuncios repartidos a lo largo de todos los meses del afio. La iconografia
utilizada en este anuncio es muy sencilla: una oreja derecha en estilo realista
que tiene como objetivo llamar la atencion hacia el lector del periédico en
relacion al servicio ofertado, un aparato que eventualmente ayuda a recobrar
la audicién a los sordos. En su texto comenta que el anunciante cuenta con el
patrocinio real, aunque no incorpora ningin simbolo al uso en esta época
como son los escudos o el membrete de la casa real. También lo hemos
encontrado en otros ejemplares de la época como La Correspondencia de

3 o ABC cuyo tltimo anuncio de este gabinete se edito el 2 de

Esparia
octubre de 1912 aunque con modificaciones en el formato del texto que
acompafia al grabado y una mayor calidad del cliché tipografico. La
educacion de los discapacitados a causa de problemas auditivos tiene su
punto de partida en el siglo XVI en Espafia con el monje benedictino Fray
Pedro Ponce de Leon y sus sistemas de ensefianza pedagogica®™’. Por tanto
este anuncio no debe entenderse como un hecho aislado, sino como una
consecuencia del desarrollo de la investigacion cientifica y educativa. Este
grabado fue utilizado en posteriores ediciones de anuncios relativos al
mismo tipo de servicio médico aunque con otro texto y otro doctor, Ruiz

Lozano, a cargo del gabinete de sordos de Madrid ubicado en la calle

4
Mayor 3,

2 Ver anexo p. 387.

3 La Correspondencia de Espaiia, Madrid, 1 de enero de 1900, p. 4.

4 4BC, Madrid, 2 de octubre de 1912, p. 8. Médico, sefialandose como tal el n° 21 de la calle Montera.
3 Llopis Coloma, Eva, “Educacion de sordos y lenguaje de signos en la Francia prerrevolucionaria: el
caso de Pierre Desloges” en Synergies, Valencia, n° 2, 2009, pp. 99-106. El articulo destaca por la
exposicion realizada sobre el desarrollo de los métodos pedagogicos y estudios relacionados con la
sordera situando su inicio en Espafia para continuar exponiendo el testimonio de un hombre adulto sordo
que fue capaz de comunicar sus sintomas y ayudar a los investigadores a elaborar y mejorar los métodos
de la lectoescritura.

% 4BC, Madrid, 7 de mayo de 1920, p. 8.
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!l te Ruiz, Director del G-
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Imagen 42. Sordos. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 34. Frecuencia de publicacion de LR 19000101-1

2 2 2 2 2 2
2 2 3 1 2 2
24

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

5.2.3. Ténicos, balsamos, gotas y bebidas

En esta categoria se han catalogado 10 grabados tipograficos que representan a
diferentes casas comerciales. En su conjunto tuvieron una frecuencia de publicacion
total de 338 grabados publicados a lo largo de 1900.

a. El grabado LR 19000101-2*" corresponde a Vino Nourry, que fue publicado
por primera vez el 1 de enero en la pagina cuatro, 1%, 2* y 3* columnas. Su
frecuencia de publicacion fue de 43, reproduciéndose a lo largo de todos los
meses del afo. Este anuncio tiene un tamafio mayor que el resto de anuncios
que incluyen grabados tipograficos, ya que generalmente éstos se
maquetaron a una o dos columnas, en tanto que este anuncio utiliza tres. Se
comercializdé como sustitutivo de las emulsiones y aceites de bacalao, segun
la informacion que proporciona en su anuncio actuaba como fortificante para
diversas enfermedades como debilidad, anemia, linfatismo y enfermedades

del pecho. Su iconografia representa una botella, ubicada en la parte

7 Ver anexo p. 388.
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izquierda del anuncio, que contiene al centro una etiqueta indicando el
nombre del producto y otros detalles de fabricacidon con sello circular bajo el
gollete. Dada la gran cantidad de detalles que se han representado, es ilegible
el contenido del simbolo central, que aparece rodeado de laureles, alegoria
del triunfo, la vida eterna y simbolo de la victoria al estar consagrado desde
la época de los romanos al dios Japiter™®. Este pequefio signo nos introduce
en un segundo nivel de lectura de la imagen, que simbolizaria el triunfo
sobre la enfermedad a través del consumo del vino. Otro detalle destacable
se encuentra en el texto incorporado en la imagen: fue escrito en francés y su
nombre Vin Nourry, probablemente provenga de “nourriture”, que traducido

al espafiol significa comida, alimentos, etc.

e

A la vez
Dapurativo y Fortificante.

———

Por su sabor agradable
y su eficacia en los casos de

DEBILIDAD
ANEMIA
LINFATISMO y
ENFERMEDADES ¢t PECHO

Sustituye con ventaja
4 las Emulsiones y
alAceito deHigado deBacalao.

CLIN ¥ COMAR — PARIS
b EN TODAS LAS FARMACIAS mJ

Imagen 42. Vino Nourry. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 35. Frecuencia de publicacion de LR 19000101-2

4 3 4 4 3 4
3 3 3 4 4 4
43

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

¥ Impelluso, Lucia, “La naturaleza y sus simbolos. Plantas, flores y animales” en Los diccionarios de
Arte, Barcelona, Mondadori, 2005, pp. 38-42.
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b. El grabado LR 19000113-2*°, utilizado por la marca Jarabe Olis, publico un
anuncio en el mes de enero, en la pagina cuatro, extendiéndose a las cinco
columnas de la pagina. Es un anuncio que utiliza como iconografia la forma
de ambas manos cerradas, con el dedo indice apuntando hacia el texto
publicitario, en color negro, con mangas de camisa y borde de chaqueta.
Estos pequefios simbolos que abren y cierran el anuncio tienen una funcion
ornamental para llamar la atencion del lector en relacion al texto explicativo
del producto ofertado: un jarabe para la tos. Fueron de uso comun en toda la
prensa de la época dada la versatilidad de tamafios y usos, formando parte de

juegos tipograficos industriales.

pre;uaum I s ool y il koo desparee 0 O o g

K W ,@ J "" lwn Qo oagy, hmnqums,aatamsnu\mnmfm'nucanxvengeueral sy
w L ﬁ u[ewmeadel»pamumplrnwm mdlzpen!xb‘aﬁlovaasnaﬂonxaquaeunsummaruhhmgl
Jasofoansif 6 ahogo,

SED E CURA 0 ALIVIA DESDE LAS PR|HERAS D08IS WEL DapwsﬂaunsBaand|aanylepama—ﬂevetaenlnaslaslanmusydnyuenas

Imagen 43. Jarabe Olis Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 36. Frecuencia de publicacion de LR 19000113-2

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

c. El grabado LR 19001004-1**°, que acompafia al anuncio del Pectoral de
Cereza del Dr. Ayer, se publico por primera vez el 4 de octubre, pagina dos,
5* columna. La iconografia que desarrolld en su anuncio fue dirigida al
cuidado infantil, de ahi que la composicion desarrollada para este grabado
haya sido un nifio cargando pesas. Esta imagen transmitid el concepto de
fortaleza y salud infantil, en una época donde las tasas de mortandad

1441
1

rondaban al 40%, siendo la poblacion mas vulnerable la infantil™". El texto

que acompaia al grabado no indica un distribuidor especifico de Logrofio.

% Ver anexo p. 389.

9 Ver anexo p. 390.

#1 Bernard Pérez, Gloria, “Logrofio: sus relaciones con los poderes centrales” en Sesma Mufioz, José A.,
(Coord.), Historia de la ciudad de Logrovio..., p. 34.
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Imagen 44. Pectoral de Cereza del Dr. Ayer. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 37. Frecuencia de publicacién de LR 19001004-1

0 0 0 0 0 0
0 0 0 3 3 4
10

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

d. El grabado LR 19000807-1***, de El Vichy Espafiol, se publico por primera
vez el 7 de agosto, en la pagina tres, 3* y 4* columnas. Su frecuencia de
publicacion fue de 43 y se limit6 a los meses mas calurosos del afio: agosto,
septiembre y octubre. Fue un producto, que como su texto indica, aliviaba las
dolencias relacionados con el estdémago, intestinos, higado, conductos
biliares, rifiones y vias urinarias, de ahi que recomendara su consumo
durante las comidas. La composicion del anuncio contiene dos grabados: el
primero de ellos, es una mano con camisa y borde de chaqueta, sosteniendo
un cartel, en el cual se indican las dolencias que alivia el producto, sus

caracteristicas, beneficios y lugares de consumo. El segundo grabado

2 Ver anexo p. 391.
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reproduce un escudo de forma ovalada, de estilo barroco con una corona real
cerrada en la parte superior y un fajin sin ningtn tipo de inscripcion en la
parte inferior. El cuerpo tiene particiones regulares cerrado al centro por un
ovalo partido en cuatro con diferente simbologia*”. La corona real es el
elemento mas relevante en términos comerciales, ya que eleva el producto a
un rango social superior, induciendo al espectador a creer que cuenta con el
patrocinio real. Aunque no hay una buena calidad de imagen debido al
traspaso de tintas y, sobre todo, al tamafio del grabado, podriamos aventurar
que se ha reproducido el escudo de armas de Carlos III***. Sin embargo, este
anuncio no indica que haya obtenido una medalla o sea patrocinado por la
casa real ya que los productos que contaban con este importante respaldo no
dudaban en incluirlo en los textos literales de su publicad. La publicidad
utiliza el nombre de la localidad francesa de Vichy, ubicada en la region de
Auvernia, conocida por sus variadas fuentes minerales y termales de rico
contenido mineral, lo que convertia a sus aguas en una bebida con

propiedades digestivas445.
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Imagen 45. El Vichy Espaiiol. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 38. Frecuencia de publicacion de LR 19000807-1

0 0 0 0 0 0
0 10 10 1 0 0
21

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

*BFatas, Guillermo y Borras Gualis, Gonzalo, Diccionario de términos de arte y elementos de
Arqueologia, Herdaldica y Numismatica, Madrid, Alianza, 2004, pp. 359 y 371.

4 Para mas informacién sobre la historia del escudo de Carlos III puede consultarse la pagina del
Ministerio de Defensa, apartado de Historia de la armada. Se puede acceder a través de:
http://www.armada.mde.es/ArmadaPortal/page/Portal/ ArmadaEspannola/conocenos_historia/prefLang_es
/03 _bandera armada--06_carlos _iii. Consultado el dia 20 de julio de 2014.

* http://www.ville-vichy.fr. Consultado el dia 20 de julio de 2014.
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e. El grabado LR 19000723-1**°, que publicité el Elixir San Vicente de Paul,
fue publicado por primera vez el 23 de julio, pagina dos, 4* columna. Tuvo
una frecuencia de 13, distribuida a entre los meses de julio a diciembre. La
iconografia que emplea el grabado representaria un retrato de busto exento,
de San Vicente de Paul anciano, con aureola de santidad sobre su cabeza. El
retrato fue realizado en estilo realista, aunque carece de los elementos
caracteristicos de sus habitos religiosos, como es el gorro negro. Por otra
parte, la expresion del rostro es mas cercana al sufrimiento que al alivio,
detalle que puede deberse a la falta de habilidad del grabador que copid el
retrato. El consumo del producto estuvo destinado al publico enfermo de
anemia y no hay nada en la biografia del santo que relacione el elixir con las
causas de su fallecimiento, por tanto la imagen cumpliria una funcién
meramente decorativa y asociativa. Esta segunda funcioén asociativa podria
deberse a que el texto del anuncio indica que quien quisiera recibir
informacion debia dirigirse a la Congregacion de las Hermanas de la
Caridad, con direccion en Paris. Esta congregacion fue fundada
conjuntamente por San Vicente de Paul y Luisa de Marillac en 1603*.

También se incluye en el anuncio la direccion en Espafia para despachos y
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Imagen 46. Elixir de San Vicente de Paul. Fuente: La Rioja, 1900.

#6 Ver anexo p. 392.
7 Para mas informacion sobre la biografia de San Vicente de Paul véase a Roman, José Maria, San
Vicente de Paul: Biografia, Madrid, Biblioteca autores cristianos, 1982.
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Cuadro n° 39. Frecuencia de publicacion de LR 19000723-1

0 0 0 0 0 0
3 4 2 1 2 1
13

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

f. El grabado LR 19000116-1***, de Emulsién Forcada, publicé su primer
anuncio el dia 16 de enero, pagina cuatro, 4* y 5% columnas, ofreciendo un
total de 13 anuncios a lo largo de 1900. Solo se publicité durante los meses
invernales y no se ha registrado ningtn aviso ni de tipo redaccional durante
los meses de clima mas templado. Esto se debe a que fue un producto
destinado a fortalecer las defensas y mejorar la salud en general. Los
grabados que incorpora en su anuncio son muy sencillos: la imagen de una
medalla otorgada por el colegio de farmacéuticos de Barcelona que
reproduce en el centro un escudo rodeado de laureles y coronado con yelmo
con penachos*®. El segundo grabado consta de un sello con hojas de laurel.
Ambos grabados tienen formato circular. La composicién del anuncio fue
realizada en un mismo bloque, lo que sugiere que el cliché tipografico fue
distribuido entre varios periddicos. Este grabado fue publicado también en

otros periddicos como por ejemplo La Correspondencia de Espaiia®™
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Imagen 47. Emulsion Forcada. Fuente: La Rioja, 1900.

¥ Ver anexo p. 393.

#9 Como ya se mencioné anteriormente, el laurel es el simbolo del triunfo, la victoria y la vida eterna.
Desde época romana estd asociado al dios Jupiter. Impelluso, Lucia, “La naturaleza y sus simbolos.
Plantas, flores y animales” en Los diccionarios de Arte..., pp. 38-42.

0 La Correspondencia de Espaiia, Madrid, 20 de diciembre de 1900, p.4.
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Cuadro n° 40. Frecuencia de publicacion de LR 19000116-1

3 3 0 0 0 0
0 0 0 3 2 2
13

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

g. El grabado LR 19000110-1*", utilizado por Balsamo Neuralgine, se publicé

por primera vez el 10 de enero, pagina cuatro, 3* columna. Su frecuencia de
publicacion fue de 61 anuncios concentrados en los meses invernales, época
para la que estuvo destinado el consumo del medicamento. Se promocion6
indicando que curaba “como por encanto” los dolores producidos por ciatica,
gota, nerviosos, etc. El grabado tipografico que lo acompaiia es de los mas
elaborados y hermosos, ya que representa una mujer vestida con traje largo y
vaporosas gasas sobre una rueda de carreta, que porta en su brazo derecho un
frasco del producto anunciado. Esta representada en estilo Nouveau,
caracterizado por sus representaciones femeninas elegantes, con lineas
curvas y ornamentos de tipo vegetal, con el tinico fin de que resultara bello a

. 45D
la vista

. En este sentido, esta corriente artistica estuvo estrechamente
ligada al mundo publicitario y de la impresion grafica, continuando su

: ., . . g . 1453 .
pervivencia mas alla del periodo pictorico en que germind ~°. Este anuncio
lleva inscrita sobre el eje de la rueda, una leyenda en inglés de la cual

podemos traducir inicamente: ... remedio en el mundo”.

Cuadro n° 41. Frecuencia de publicacion de LR 19000110-1

10 8 8 8 7 6
1 0 0 0 0 13
61

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

1 Ver anexo p. 394.
2 Gombrich, E.H, La Historia del Arte contada por E. H. Gombrich, Madrid, Debate, 1997, pp. 536-

555.

33 1 ucie-Smith, Edward, “Artes visuales en el siglo XX, Colonia, 2000, Kéneman, p. 37.
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7 N Bilsamo Heuralgine
W GR:W REMEDIO

para la curacion del

reumatzsma, neuralgia, oot
: scidtica, wmbago, contusiones
3 J torceduras y toda clase de
X punmdas y doleres nerviosos,
cura como por encanto.

Ninguna preparaomu on
uerra igaala al BALSAMQ
NEURALGINE eomo remg.
il dio_externo, SENCILLO y
RFICAZ. Su baratura lo po.
pe al aleance de todos,
cualguiera que sufra algin
dolor puede :nmediatamentg
tener una prueba POCO ¢ostg.
sa y positiva de sus virtades,
—Deo venta en todas las fap.
macias y drognerias.

i Trade Mark Registred.
7 % S. James Laboratori
EBastville

b

Imagen 48. Balsamo Neuralgine. Fuente: La Rioja, 1900.

h. El grabado LR 19000103-3** corresponde al anuncio publicado por La gota
de licor del Dr. Laville. Fue publicado el dia 3 de enero, pagina cuatro, 1% y
2% columnas, y tuvo una frecuencia de publicacion de uno. Fue elaborado en
un solo bloque tipografico, probablemente en serie tal y como lo identifica el
numero ubicado en la parte inferior derecha 508. La iconografia que utiliza
es lineal y representa un sello enmarcado en orla circular en cuyo interior
figura un grabado de jarron triangular con tres flores y hojas, sobre el cual se
pueden leer “rreia” o “tteia”. La iconografia de un jarron conteniendo
elementos vegetales es usual en la industria farmacéutica, como podemos
comprobarlo en nuestros modernos medicamentos*”. Simboliza el origen
vegetal de las medicinas en estado puro, esto es, sin el debido procesamiento
que extrae los elementos necesarios para elaborar las pildoras, jarabes, etc.
La flor representada podria ser una centaurea en capullo, siendo utilizada
para la elaboracion de antinflamatorios, entre otros muchos usos. El licor se
publicita como un remedio eficaz para el reumatismo, por tanto utilizaria

como emblema de sus propiedades esta flor.

*Ver anexo p. 395.

3 Véase por ejemplo los logotipos de ciertos productos de Apivita, Cinfa, Erborian, Pedi Relax, Uriach,
Weleda, Sanaflore, Lavoisier, etc. que logicamente tienen un aspecto mas actualizado, pero que parten
desde el mismo marco conceptual: la connotacion mediante el uso de una imagen de una serie de
caracteristicas asociadas con ese producto.
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OLIN Y COMAR — PARIS
EN_TODAS LAS FARMADIAS.

Imagen 49. Gota Licor del Dr. Laville. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 42. Frecuencia de publicacion de LR 19000103-3

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

i.  Gotas concentradas de Hierro Bravais publicé por primera vez su anuncio el
dia 26 de enero en la pagina tres, 3* columna. Identificado como LR
19000126-1%°, tuvo una frecuencia de publicacion de 16, distribuidos a lo
largo de todo el afio exceptuando el mes de diciembre. Este producto se
vendia para curar la anemia, pero estad dirigido al sector femenino tal y como
su iconografia nos muestra. Representa una mujer dormida en un sillon,
sobre un mullido cojin de volantes y mantas, vestida de traje de finales del
XIX junto a una mesa con implementos de costura sobre una mesita. La
imagen sugiere un sintoma: la somnolencia y debilidad producida por la
anemia, consecuencia directa de la falta de hierro. Al mensaje iconico, se
afiade el mensaje literal, que refuerza sus propiedades benéficas: Salud-
vigor-fuerza y belleza. Como la mayoria de los anuncios de las medicinas de
esta época, enumeraba los sintomas que aliviaba y lo mas importante, las
consecuencias derivadas del consumo de productos similares que éste no
producia como los dientes negros o el estrefiimiento. El grabado no llega a

ocupar la mitad de la superficie del cliché, pero su ubicacion en el margen

6 Ver anexo p.396.
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izquierdo centrado lo convierte en un elemento muy presente en la

composicion, que juega ademas con diferentes tipografias, tamafios y estilos.

L5 GOTAS CONCENTRADAS do

HIERRO BRAVAIS

Son el remedio més eficaz contra la

ANENIA
CLOROSIS y COLORES PALIDOS

El Hierro Bravais carece do
olor y de sahor y estd recomen-
dado por todos los médicos del
S muudo entero.

R o constrifie jamés.
== dunca ennegrece los dientes,

5 En muy poco tiempo procura :
SALUD VIGOR — FUERZA — BELLEZA
Desconflese de 1as Imitaciones. — Solo so vende en Gotas y on Plidoras.
Todas Farmacias 6 Droguerias. Depdsit: 130, nuoLafayene PARIS

Imagen 50. Gotas concentradas de Hierro Bravais. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 43. Frecuencia de publicacion de LR 19000126-1

1 1 1 2 1 2
2 1 1 2 2 0
16

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

j. Identificado con la nomenclatura LR 19001124-1*7, Ténico Koch fue
publicado por primera vez el 24 de noviembre, pagina cuatro, 5* columna.
Tuvo una frecuencia de publicacion de 9 anuncios repartidos entre los meses
de noviembre y diciembre. Este “medicamento” se vendia para “hombre
débiles y mujeres nerviosas y estériles” y curaba todo tipo de males, desde
los imaginarios a los reales. Consta de un largo texto que incluye la
enumeracion de dolencias de nifios y jovenes ademas de hombres y mujeres,
pero lo realmente interesante es la serie de grabados tipograficos que utiliza
en su anuncio ya que representan el antes y el después del consumo del
producto en sujetos imaginarios, carentes de cualquier intento de testimoniar
el éxito de la medicina, mediante la identificacion de los retratos que ilustran
el “después” de consumo, como si se tratard de una fotografia realista. En
este sentido, el grabado se convierte en la realidad y los sujetos
representados son personas de carne y hueso que tras el consumo del
producto recobraron su salud. Compositivamente el grabado se ha

estructurado de la siguiente forma: en el margen derecho y en vertical se

7 Ver anexo p. 397.
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distribuyen tres retratos. El primero representa a un hombre vestido con traje,
bigote mostacho y barba. El siguiente grabado representa a una mujer con
cabello recogido y el ultimo un nifio de pelo corto. Estos personajes estan
representados con sobrepeso y sobre ellos una leyenda que indica “Los que
la usan a diario”. En la columna de la izquierda se reprodujeron los tres
personajes representados con los mismos formalismos visuales pero con
aspecto enfermizo y delgadez acentuada, en la parte superior de su columna
se lee “Los que no usan el tonico”. Recordemos que el canon de belleza de
aquella época estaba asociado con la gordura, al contrario que en nuestros
dias, donde la delgadez es sinonimo de salud y bienestar. Una persona o un
nifio rollizo demostraba poseer salud y bienestar econémico, ya que
implicaba que comia en abundancia y con regularidad. Si este anuncio se
ilustrara hoy en dia para publicar en prensa, lo mas probable es que la
columna de los sujetos que toman el medicamento, estaria compuesta por

imagenes de modelos extremadamente delgados y muy jovenes.

L1

so w42 co. NOMBRRS DEBILE-! iMUJCRES NERVIOSAS Y BSTERILES! | usﬂi’;‘”:mﬁ.,

- A
CUBA D ILIDAD &%
{EXFEGMEDAD Se produce la debilidad por la pér- %
dida vitad, pesares, ariedades de Ja vida, constitacion déhil,

edades graves, estudios excesivos y abu-
ona Ja debilidad los males del estéma-
:1ades nerviozos que principian por temblor ¥
acaban en pard tonias genitzles, rebizndecimiento de ia mé-
Gula, znemia cerchral con imbeeilidad y lecura, la ceguera y sorde-
ra y Ja muerte pos agotamiento nerviosgo. Estos enfermos ac’l;m:an
sa mal al sintoma gue mis les molesta. Los hombres, 2l estdmago
v la cabeza; in mujer, 4 los nervios y al corazén. iPobrea: Ven el
noe la cansa.

de.ﬂ(.:ltu?)ri‘ hien: : Qué se precisa? Combatir-la debilidad, cansade £
todo. Atender 4 los cfectos es agotar la paciencia, malgastar el di-
nero y perder la vida, pues cuando se acude puede ser tarde. Kstos
son gus sintomas: ¢ : »

175 Eo el EROMBERE: neurastenia, impotencia sexasl, pérdidas
séminales en saciios 6 4 cralquicra az'tasién, nervesizmo, malas
. digestiones, d 1o de vientre, m
% tlotanles enla ruido de oidos, abur
:~ 7 En la SSELNEIEE: czsi wiempre
i =0 perpoluo, anemia, flujo hlanco, irr

ad, histerizmo no
a4 mensirazl, fa. I
1aces, manchssen Ja vis- %
€ete.

nadas, falta de desar carencia de fuerzas, ete.
ra posiliva de todas las debilidndes se consigae siempre
nico ILoek, preferido de todos, enfermos y médicos.

ico Edoch vuplve iz vitelidad v las energiasde la rmejor
edad, vizoriza los miscalos, fortalece 1os hugsos, enriguece la san-
gre 7 calma log nervios. El Ténico Floch se vende £°9 pesetas en
Izs buenas hoticas ¥ droguerias del mundo, vy también se envis por

éndolas en sellog 6 libranza al Gabinete 3édico
Amerieano. Alcald, 23. piso 1.2 BH.a.drid. Se contestan gratis por
! corzeo 6 personalmente todas las preguntas é consulias.
S v

Imagen 51. Tonico Koch. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 44. Frecuencia de publicacion de LR 19001184-1

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.
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k. Emulsion Scott publicé por primera vez un anuncio acompaiado de un
grabado tipogréfico en La Rioja, el dia 3 de enero, pagina dos, 5* columna**®,
Se han registrado un total de 76 anuncios publicados a lo largo del afio,
aunque solo 21 de ellos emplearon diferentes grabados y algunos repiten su
frecuencia de publicacion. Su funcion como imagen varid6 de acuerdo al
contenido del texto que acompaiia a la publicidad y que sigue un patrén de
articulo periodistico en el cual se enuncian las propiedades del medicamento,
para luego incluir una carta supuestamente remitida por un consumidor que
testifica la eficacia del producto. En este sentido, debemos sefialar que este
tipo de publicidad hoy en dia seria considerada enganosa, pero en aquellos
momentos, existia un vacio en la legislacion como ya hemos comentado
anteriormente, a pesar de la que ley si regularizaba el ejercicio de
farmacéutico, confeccion de drogas y venta de plantas con el objetivo de
delimitar el ejercicio profesional y la venta de medicinas®’. A pesar de esta
ordenacion juridica, no hubo ningiin impedimento para que la emulsion fuese
vendida a los consumidores como un medicamento destinado a reforzar las
defensas, obrar milagrosas recuperaciones de enfermedades de todo tipo o
proporcionar salud fisico a hombres, mujeres y nifios. La publicacién de
estos anuncios se realiza en los meses frios y de cambio de estacion. En los

meses de junio, julio, agosto y septiembre no se registraron publicaciones.

Cuadro n° 45. Frecuencia de publicacion de Emulsion Scott

10 9 8 8 9 0
0 0 0 9 10 13
76

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

Para el estudio de los grabados tipograficos, hemos divididos los anuncios
dependiendo de si la iconografia contiene una representacion masculina, femenina o
infantil. Esto nos permitio dar buena cuenta del publico al cual iba dirigido este

medicamento.

¥ Ver anexo pp. 398-419.
#% RR.DD. por el cual se regula el ejercicio de farmacéutico, confeccion de drogas y venta de plantas
medicinales aprobada, el 24 de abril de 1860. Gaceta de Madrid, n° 115, 24 de abril de 1860, pp. 1-2.
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De los 21 grabados tipograficos originales publicados en La Rioja, tan solo tres
de ellos utilizan figuras masculinas acompafiando sus textos y suman una frecuencia de
siete anuncios a lo largo de 1900. El patron iconografico es el mismo en todos los
grabados: un retrato de busto exento de un hombre de mediana edad, con gestualidad
seria, que se identifica con un nombre y apellido. Se informa en todos los casos, que los
personajes representados son licenciados en medicina y cirugia, certificando los muchos
beneficios que obtienen sus pacientes con la ingesta de este producto. La imagen se
convierte asi en un garante del texto, aportando una voz “real” que respalda, mediante

su titulacion como médico y la carta publicada, la eficacia del producto.

Cuadro n° 46. Frecuencia de publicacion de Emulsion Scott con figuras masculinas

Enero 2

Febrero 1
Marzo 1
Abril

Mayo

Junio

Julio

Agosto

Septiembre

Octubre

Noviembre

[« el el e N B =2 K=k el Rl e
(=N Nl Nel Rl Hol Rol Rel R E=2 R=1 K=l i ¥}
S |lo|o|lo|lo|lo|lo|lo|o|o|o |~

Diciembre

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracién propia.

Los grabados que representaban a comadronas ascienden a seis diferentes
retratos, registrandose una frecuencia de publicacion de 23 anuncios. Por lo general la
iconografia no cambia: se representa un retrato femenino de busto exento, al pie del cual
se encuentra el nombre de la persona que testifica los beneficiosos resultados del
producto publicitado. Al igual que los grabados masculinos, su funcion es la de ser
garante de aquello que el texto comunica mediante el uso de una imagen que pretende

ser “real”.
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Cuadro n°® 47. Frecuencia de publicacion de Emulsion Scott con figuras femeninas

Enero 1 1 0 0 0 0
Febrero 1 2 0 0 0 0
Marzo 0 0 2 2 0 0
Abril 0 0 2 2 0 0
Mayo 0 0 2 2 0 0
Junio 0 0 0 0 0 0
Tulio 0 0 0 0 0 0
Agosto 0 0 0 0 0 0
Septiembre 0 0 0 0 0 0
Octubre 0 0 0 0 1 1
Noviembre 0 0 0 0 1 1
Diciembre 0 0 0 0 2 2

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

Por ultimo, se han registrado 19 grabados tipograficos representando a nifios.
Estos grabados simulaban ser retratos de nifios reales, enviados al periddico (en este
caso La Rioja) por sus padres, junto a una carta cuyo objetivo era testimoniar como el
consumo de la emulsidon propicid la recuperacion de la salud e incluso salvo la vida de
sus hijos. Cada grabado indica el nombre y apellidos de los nifios y el texto publicitario
acompana el nombre del padre o la madre que testimonian la milagrosa recuperacion de
su hija/o. En este sentido, la imagen vuelve a utilizarse como un garante de realidad de

aquello que es trasmitido por el texto del anuncio.

150




Cuadro n° 48. Frecuencia de publicacion de grabados de Emulsion Scott representando nifios

Enero

Febrero

Marzo
Abril
Mayo

Junio

Julio

Agosto

Septiembre

Octubre

Noviembre

S|lo|C|lo |||l
N |—=|— ||l || || |||
S|lo|o|lo|oc|lo|Cc|o|oc|o|INM|O
S|lo ||| |INIMN]|O(O
S|Io ||| W|INI—~|OO
il =3 =2 el [Nl el el el e el el )

Diciembre

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

5.2.4. Pastillas y confites

Bajo este epigrafe se han registrado tres diferentes fabricantes de medicamentos:
Milagrosos confetis Costanzi, destinado a las enfermedades venéreas; Confites Carpa,
para la tos y finalmente Pildoras Pink, una especie de reconstituyente milagroso de
amplio alcance. El total de anuncios publicados por estos tres anunciantes asciende a
162, siendo todos editados en una sola ocasion durante el afio 1900.

a. Milagrosos confites Costanzi, identificado como LR 19000104-2*, fue
publicado por primera vez el dia 4 de enero, pagina cuatro, 1* columna y
tuvo una frecuencia de publicacion de 128. Durante los tres primeros meses,
la frecuencia de publicacion fue menor a 6, siendo en el mes de mayo cuando
sube el numero de ediciones, permaneciendo entre 11 a 16 frecuencias de
publicacién hasta el mes de diciembre. El grabado tipografico utilizado es
supuestamente el retrato del inventor del producto: A. Salveti Costanzi,
representado en busto exento y con vestimenta de la época. El retrato

representa a un hombre joven, con mostacho a la moda y vestimenta

9 Ver anexo p. 420.
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burguesa. Este medicamento estaba destinado al tratamiento de
enfermedades venéreas e infecciones de tipo urinarias. Tal como hemos
sefialado en anteriores casos, la elaboracion del cliché tipografico incluia
tanto el anuncio de texto como el grabado ya que se ha encontrado
reproducido el mismo grabado en otros ejemplares de la época*®’. El texto
enumera las dolencias que alivia y lo que es poco habitual, su férmula
quimica. También nos indica que se vende en la farmacia de Patricio Gomez,

ubicada en calle San Blas n° 9*¢2.

MILAGROSON (ngF ITES
° PESSIAIEEE" Costanzi

Ho pocos onvldloscs gufrun atrosmeite por ol favor esda dis mia erostents que
maxocen del piblico do todas las naciones log Remedios COSTANZI, que han ou
.. rado miles de am “mos do VENGREO ¥ SIEILIS aun siendo sus males créni-
!, cos do mds do 20 afios.
Dichos madicamentos son de efscto tan maravilloso para los exreNimientos
wretrales, que en 20 6 30 dias estén totalmente curados, evitando ademds las
26 3 dias gerd curada la
reciante y en 6 6 8 dfas la cronica y gota militar. Inmojorable para las ulceras y
fiujo blanco do las mujeres, arenillas y catarros de lavejiga, cucozores ursirales, calv,um retencio-
nes de orina y demiis infecciones genito urinarias y capocialme itari
Para Ia curacién de Ia sifilis, ol Ruob ha dado pruebas patontes o0 ok 6
todos los antisifiliticos hasta ahora conooidos, porque os ol finico que no col
ui gustancia Mercurial alguna. Por el coutrario, 1a misicn del Roob estriba
tar 1oa efoctos do tales sust 03 para 1a salud, ya quo como os sabido causan enferme-
dades no muy fdoiles do o o lem s In vantafa do poderse usar con provecho en oual-
quier mes del a#o. A los ine pagn una ial lu-
sivo con ol lnventor. Culle 5, Barcelona. Presio do
4. Pracio e los Ooufites antiv uicnes no guieran usar
ftio, 6] Frasco, pesstas 4. Para provinelas afiadix posaias 1-00. Dicho
todas Ins buenas Farmacias. Bo Logrofo, don Prtrioio Gomez, San B
Férmula Inysc. Conf: Lav: g 30 estr, Ar. fin indiaco g. 1 trem. o. 80 Tdom. Roob-Sal P. & 10, log. @
6g. 5 quina m, o fum. g. 76.

A, Balvatl Coptenai
Ol i, 435, — Excrlama

¥ oxe
Inyeccion Costanzi, peestas
08, posotas 5. Roob antisifl-
e licawentos estén de venta en

Imagen 52. Milagrosos Confites Costanzi. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 49. Frecuencia de publicacion de LR 19000104-2

4 3 6 12 12 11
13 16 13 12 13 13
128

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

b. El grabado identificado como LR 19001213-1**, que corresponde a Confites
Carpa, fue publicado por primera vez el dia 13 de diciembre, pagina cuatro,
2* columna, siendo éste el unico mes en que lo veremos impreso con una

frecuencia de 10 reproducciones*®. Este grabado tipografico, elaborado en

! La Correspondencia de Espaiia, Madrid, 7 de noviembre de 1900, p. 4.

2 Como ya se ha mencionado, Patricio Gomez fue farmacéutico, Subdelegado de Farmacia y vocal del
Colegio Médico Farmacéutico del distrito de Logrofio y la calle San Blas corresponderia a la actual calle
Capitan Gallarza. Ver Salas Franco, Maria Pilar, Guia de Logroiio..., vol. 1, pp. 60, 61 y 73 y vol. 11, p.
64.

3 Ver anexo p. 421.

44 Revisando ejemplares de 1901, se ha confirmado que continué editando publicidad con el mismo
grabado tipografico a lo largo de ese afio, lo que indica que si bien existe una temporalidad dentro del afio
1900, hay una continuidad de contratacion del espacio publicitario.
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un solo cliché, incluye una iconografia que refuerza su mensaje literal. Su
objetivo fue trasmitir confianza y respetabilidad al estar “a la venta en las
buenas farmacias”. Para ello se sirve de cuatro medallones ubicados en el
extremo izquierdo y el derecho del anuncio, agrupados en dos circulos
superpuestos. Las imagenes que contienen los medallones, resultan
inteligibles debido a la transferencia de las tintas y al tamafio del anuncio,
unos 6,5 x 9,5 cm. aproximadamente. Tanto en los medallones de la derecha
como en la izquierda se aprecian dos figuras masculinas de busto exento, en
el segundo medallon de la derecha se distingue un paisaje con montafias, en
tanto que en el medallon de la izquierda ha resultado imposible distinguir la
iconografia utilizada. La montafia conlleva el significante asociado de aire
puro y fortaleza, mensaje acorde con la dolencia que trata la medicacion: la

tos.

D€ VENTA EN TODAS LAS BUENAS FARMACIAS

Imagen 53. Confites Carpa. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 50. Frecuencia de publicacion de LR 1901202-1

0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 10
10

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.
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c. Pildoras Pink del Doctor Williams emplea un tipo de grabado similar al de
Emulsion Scott, en el sentido de que la imagen ficticia se convierte en real,
dando testimonio de acontecimientos que el texto narra a través de la
publicacion de cartas testimoniales. Sin embargo, ciertos grabados ilustran
situaciones cotidianas en el ambito familiar o laboral, lo que transforma la
funcién de estos grabados tipograficos en ilustrativa. Este medicamento era
aconsejado para todo tipo de padecimientos fisicos: nerviosismo, malas
digestiones, enfermedades de la sangre, reconstituyente, reuma, artritis,
asma, etc. El total de grabados publicados asciende a 22, encontrandose en
algunos de ellos la firma del autor que se identifica una inicial G y letras que
podrian ser “i” y “I” en los siguientes: el LR 19000213-1%, LR 19000131-
1%° y LR 19000220-1*". Gran parte de ellos mantiene la misma factura:
trazos limpios, ausencia de sombreado, gran predominio de los blancos y
negros. Para realizar el estudio de los grabados se han divido, tal y como se
ha hecho con Emulsion Scott, segun la representacion iconografica de
hombres, mujeres y nifios.

Se han registrado un total de siete grabados con iméagenes masculinas, cuya
frecuencia de publicacion fue de siete. Cada grabado se editdé con un solo anuncio
literal, sirviendo como de retrato de una personal real, con el objetivo de dar veracidad
testimonial al texto publicitario. Llama la atencidbn que los testimonios no se
circunscriben al &mbito espafiol, sino que todos provienen de Inglaterra, Francia e Italia,
lo que sugiere al publico lector un alcance internacional del producto y por ende, una

mayor calidad.

3 Ver anexo p. 422.
%96 Ver anexo p. 435.
*7 Ver anexo p. 429.
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Cuadro n® 51. Frecuencia de publicacion de grabados de Pildoras Pink del Doctor Williams que
representan figuras masculinas
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Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

Existen algunas particularidades en los grabados de Pildoras Pink, ya que no
utilizan un solo estilo en sus anuncios, esto es, una imagen concreta que reproducen en
muchas ocasiones con similares caracteristicas iconicas. En estos grabados, también
hemos registrado una funcién ilustrativa de sucesos y acciones concretas que el texto
narra, como es el caso del grabado LR 19000124-1*®. Su texto da testimonio, mediante
una supuesta entrevista, de los padecimientos de la mujer de un farero en Oash, en
Inglaterra. Firma el texto un periodista, quien indica que lo elabord a partir un primer
articulo publicado en el periddico britdnico Bribgen Gronico. Los grabados
reproducidos ilustran la linterna del faro, iluminando en la oscuridad, realizado en un
estilo muy abstracto y lineal. El segundo grabado, representa un bote con tres hombres,
dos de ellos reman y el tercero seria el médico cuyas visitas no aliviaban a la mujer del
farero. En este sentido, los grabados ensefian al lector el lugar en el que se desarrollan
los acontecimientos y con una segunda imagen, los momentos mas dramaticos de la
historia narrada, que corresponde al traslado del médico en un bote desde tierra firma

hasta la isla donde se encontraba hasta la enferma. Con toda probabilidad el faro y el

8 Ver anexo p. 444.
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periodico son ficticios, asi como el corresponsal, formando parte de todo de la estrategia
publicitaria.

El grabado LR 19000131-1*® relata el caso padecido por otro personaje, esta
vez de Francia, Helie Mothes, quien sufria de diarreas y debilitamiento. El grabado LR

19000307-147° da testimonio de un cochero del castillo de Echerat*’!

, en Francia,
mientras que el LR 19000220-1*"% testimoniaria la enfermedad y recuperacion de un
joven campesino de Charantes, Francia’”>. La imagen no se corresponderia con el
atuendo de un campesino, dado que los detalles de la vestimenta son de un habitante de
ciudad, por lo puede presumirse que el texto o la imagen hayan sido confundidos por el
cajista. El grabado LR 19000612-1*"* da cuenta de la recuperacion de un enfermo de
asma de 50 afios, residente en Villiers, Francia, en este caso quien remitid la supuesta

carta testimonial fue su esposa. El grabado LR 19000628-1*"

muestra una escena
exterior, donde un médico de Torino476, que testimonia los beneficios de la ingesta de
las pildoras, figura aconsejando a otros dos hombres que trabajan en una herreria, sobre
los beneficios del medicamento. Todos estos grabados se alejan de la férmula retratista
para dar cabida a la composicidn visual que ilustra o exalta lo narrado.

En cuanto a la publicacion de grabados que representan figuras femeninas, se ha
catalogado un total de 11 con una clara funcion retratistica y con igual frecuencia de
publicacion. A diferencia de la Emulsion Scott, donde la imagen femenina representada
incluia a unas cuantas comadronas, Pildoras Pink utiliza la imagen de solo una, siendo
el resto de personajes femeninos hijas, duefias de casa o esposas, lo que consolida el rol
tradicional femenino en su representaciéon grafica’’’. El grabado que representa una

matrona es el LR 19000418-1%"%, que representa en busto exento a una mujer de 50

afios, indicando su oficio en el texto. El grabado tiene un estilo lineal, la representacion

9 Ver anexo p. 429.

70 Ver anexo p. 425.

"I Bajo este nombre no figura actualmente ningtn castillo registrado en la pagina web de Chateaux de
France, http://www.guide-chateaux.com/maquetteGuide.html. Consultado el dia 20 de julio de 2014.

2 Ver anexo p. 423.

43 Para mas informacion sobre esta region francesa véase: http://www.poitou-charentes. fr.

4% Ver anexo p. 437.

75 Ver anexo p. 439.

476 Para mas informacion sobre esta localidad italiana véase: http://www.comune.torino.it. Consultado el
dia 20 de julio de 2014.

477 Para mas informacién en relacion al rol femenino en la prensa y su representacion grifica véase a:
Cantizano Marquez, Blesina, “La mujer en la prensa femenina del siglo XIX” en Ambitos. Revisa
internacional de comunicacion, Sevilla, Universidad de Sevilla, n° 11 y 12, 2004, pp. 281-298 y
Capdevila, Jaume, “La figura femenina en la prensa satirica espafola del siglo XIX” en Historietas,
Revista de estudios sobre la historieta, Cadiz, Universidad de Cadiz, n°2, 2012, pp. 9-30.

8 Ver anexo p. 430.
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fue realizada en estilo realista y estampa detalles como los pendientes, la expresion del
rostro y las arrugas de la mujer. Como es habitual, escribe una carta contando su
enfermedad y como el consumo del medicamento le hizo recobrar la salud. Los 10
anuncios restantes reiteran la mecanica: todos los grabados corresponden a retratos de
personas que dan testimonio de los beneficios del medicamento y provienen de Francia.
Se presentan formalmente como bustos exentos, de perfil o tres cuartos de perfil con

una marcada linealidad en el trazo.

Cuadro n° 52. Frecuencia de publicacion de grabados de Pildoras Pink del Doctor Williams que
representan figuras femeninas
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Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

Los anuncios que incluyen grabados tipograficos de nifios suman un total de
cuatro, publicados sin repeticion a lo largo del afo estudiado. Todos los grabados
acompanan a textos que dan fe de la efectividad del producto y todos son remitidos

desde Francia, con excepcion del grabado LR 19000515-1*"

, que ilustra una carta
remitida desde Venecia, Italia, en la que vemos una escena de interior doméstico donde
una mujer vestida con delantal lava ropa sobre una mesa. Junto a ella, y representado de
espaldas, un nifio de corta edad vestido con traje de pantalon corto y cuello con lazo
oscuro. La funcion del grabado tipografico es la misma que en los anteriores casos

analizados: ilustra y reproduce el personaje que supuestamente da fe del producto tras

7 Ver anexo p. 433.
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su consumo, y escenifica un momento cotidiano e intimo con el objetivo de que el lector

empatice con los hechos narrados.

Cuadro n° 53. Frecuencia de publicacion de grabados de Pildoras Pink del Doctor Williams que
representan figuras infantiles
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Fuente: La Rioja, 1900, elaboracién propia.

Por ultimo, nos encontramos con un grabado que reproduce una escena interior
de trabajo donde son representados un personaje femenino y otro masculino. Hasta este
momento, hemos verificado que los grabados de Pildoras Pink reprodujeron un rostro o
escenas donde se agrupaban personajes femeninos o masculinos, como en el grabado
LR 19000124-1*°, en que se utilizan dos grabados: el primero editado en la parte
superior del texto reproduciendo un faro y el segundo representando un bote con tres
hombres, o el LR 19000628—1481, donde el firmante de la carta testimonial es
representado junto a otros dos hombres trabajando.

En el grabado LR 19000704-1**2, se nos muestra una escena completamente
diferente a todas las que hemos registrados: una figura femenina trabajando, en

compafiia de una masculina, en el interior de una sastreria. La carta testimonial

0 Ver anexo p. 444.
*1 Ver anexo p. 439.
*2 Ver anexo p. 441.
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publicada en el anuncio estd firmada por el marido de la mujer representada en el
grabado (metaféricamente, ya que el grabado no tiene un estilo realista). Comenta las
dolencias que padeci6 y como el medicamento la alivi6 tras la ingesta de un par de cajas
de pildoras. El texto informa de que el matrimonio es residente en Como, Italia. Es
importante considerar que en esta época este tipo de representacion no era frecuente, ya
que el rol femenino quedaba relegado a las tareas domésticas, crianza de hijos u oficios
como el de comadronas, sirvientas y en algiin otro caso, maestras. Por tanto estariamos
ante un precedente de la representacion del trabajo femenino fuera de los ambitos
habituales aunque debemos resefiar la existencia de prensa femenina como La
Pensadora Gaditana publicado en 1768 en Cadiz, Ellas o La Mujer. Periodico

cientifico, artistico y literario, Las Damas, que aparecen hacia finales del siglo XIX***.

Cuadro n° 54. Frecuencia de publicacion de LR 1900010-1

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

5.3. Analisis de los grabados tipograficos utilizados en muebles

Bajo este epigrafe hemos catalogado a cuatro anunciantes: Cocinas Estefania
dedicada a la fabricacion y comercializacion de cocinas de hierro, con sede en Haro; La
Industrial, comercio dedicado a la venta de mobiliario y articulos como Camas,
colchones, maquinas de cocer, etc.; La Econdémica y Elias Espiga, que se dedicaron a la
fabricacion y venta de sillas (ambos tuvieron sus comercios en la Calle Mayor, en los

numeros 104 y 137 respectivamente). Los tres ultimos comercios tuvieron su sede en

* Para mas informacion en relacion a la prensa de contenido femenino véase el articulo de: Cantizano
Marquez, Blesina, “La mujer en la prensa femenina del siglo XIX...”, pp. 281-298. Menéndez,
Menéndez, Maria Isabel y Figuera, Maz, Monica, “La evolucion de la prensa femenina en Espafia. De La
pensadora gaditana a los blogs” en Comunicacio. Revista de Recerca i d’Analisi [Societat Catalana de
Comunicacio], Vol. 30, 2014, pp. 25-48. En este ultimo articulo se analiza la definicion de la prensa
femenina, los contenidos que han constituido este tipo de publicaciones diferenciando entre revista
femenina y revista dirigida a las mujeres. La primera definicion incluiria publicaciones que continuan con
el estereotipo de lo femenino circunscrito a su rol doméstico mientras que el segundo apelaria al rol de la
mujer como ente politico. A pesar de que el rol femenino ha cambiado, las autoras sefialan que la imagen
decimononica femenina ha sido actualizada, sin romper la tradicion patriarcal que la vincula a roles
sociales familiares de madres y esposas, presentando las publicaciones actuales muy pocas facetas
vinculadas al 4rea laboral.
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Logrofio y tuvieron una frecuencia de publicacion de 208, representando un 5,8% del
total de anuncios publicados en 1900.

a. El grabado LR 19000101-3"* que corresponde a Cocinas Estefania,
aparecid publicado por primera vez el 1 de enero, en la pagina cuatro, 4* y 5*
columnas. Su frecuencia de publicacion fue de 53 grabados distribuidos a lo
largo del afio, con excepcion del mes de julio. Representa una cocina de
hierro, de combustién a lefia o carbon muy frecuentes en las cocinas hasta
mediados del siglo XX, con suelo ajedrezado y factura muy tosca, lo que se
aprecia en los detalles del cuerpo del objeto, como son las puertas de
apertura para la lefa, los dos pequefios cajones junto a la puerta principal y
los detalles ornamentales romboidales ubicados a cada extremo del frontal.
El texto indica que estaba a la venta en Haro y no en Logrofo. Su autor es
anénimo, pero no es descartable que fuese realizado en los talleres del
periddico dada la mala factura del grabado que podemos constatar en detalles
como las puertas y ornamentos del frontal del cuerpo: las lineas no son
rectas, las dimensiones varian entre un rombo y otro, igualmente los cuerpos
centrales poseen lineas con un trazado poco firme y que modifican sus

tamafios y detalles.

cocinés sistema Estefania

Son las verdaderamiente econdmicas pore
Poco gasto que originan en su combustién, pu
diendo alimentarse con toda elase de combusti
ble, adetnds son de t4cil manejo y prontitud en
ol guiso. Se construyen de variostamafiosy pro-
cios, it ol 1 Itad
todas ollas y en su alimentacién una economfa
] ?u un 60 por 100 sobre les mds econdmicas da

SRR 4 "

log y
Para detalles, pidanss cat4logos & su autor,
¢  Maroslino Eatefanfa, calle de Ias Onavag ly’
8. Haro (Rioja.)

Imagen 54. Cocinas sistema Estefania. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 55. Frecuencia de publicacion de LR 19000101-3

6 3 10 1 2 2
0 2 6 7 13 7
59

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

% Ver anexo p. 446.
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b. La Industrial publicdé dos anuncios ofertando mobiliario doméstico con sus
correspondientes grabados tipograficos. El primero de ellos, LR 19000103-
4% apareci6 editado por primera vez el dia 1 de enero, en la pagina cuatro,

3* columna. Este anuncio se acompafi6 de un grabado tipografico que

representaba una maquina de coser a pedal con su mueble de hierro y cajéon

para cubrirla. De esta forma, el anuncio reproduce el producto ofertado a lo

largo de tres meses: enero, febrero y marzo. Su frecuencia de publicacion fue

de 15 anuncios.

En el almacén dzcamas y mu bles

La Industrial;
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theim, de Alemania, i 100id!
de resultados superiores y decoracién es-
meradfsima, incrustacionea de nacar, con
4, 6,8 y hasta 12 duros més baratas qoe
lag de otras maroas.

) 'precentantes y verdaderos meofi-

1 nin:snel;: gndas las capitales y distritos de

Erpeia. Piezos sueltas, agujasy demds

necesorios para la reparacion de sus mé-
quinas. )

No oreerse de los informes que en con-

trario se dicen por empleados de ofra

Compaiia.
LOGRONO
San Blas. 26, esquina 4 la de Laurel

Imagen 55. La Industrial 1. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 56. Frecuencia de publicacion de LR 19000103-4

7 6 2 0 0 0
0 0 0 0 0 0
15

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

c. El segundo anuncio publicado por La Industrial que contiene un grabado
tipografico es el LR 19000101-1*% y apareci6 por primera vez el dia 9 de
octubre, pagina cuatro, 5* columna. Su frecuencia de publicacion fue de 107
anuncios repartidos a lo largo de todos los meses del afio. Se compone de dos
grabados tipograficos: el primero representa una cama de metal, en

perspectiva conica y estilo realista. Esta ubicado entre el texto publicitario,

3 Ver anexo p. 447.
6 Ver anexo p. 448.
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en el margen superior del anuncio centrado. El segundo, representa una
maquina de cocer con su estuche cerrado y su mueble de hierro, ubicado en
el margen izquierdo. La imagen vendria a cumplir una funcién ilustrativa de
los productos que esta fabrica vende, a modo de muestrario. En ambos

anuncios figura como direccion del comercio la calle San Blas n°® 26*7.
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Imagen 56. La Industrial 2. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n°® 57. Frecuencia de publicacion de LR 19000101-1

7 7 13 8 12 9
2 9 9 12 13 6
107

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

d. El grabado tipografico LR 19000809-1**% corresponde a La Economica.
Publicado el dia ocho de agosto, pagina cuatro, 5* columna, tuvo una
frecuencia de publicacion de 14 concentrada en los meses de agosto y
septiembre. La iconografia que utiliza no se corresponde con el producto
ofertado, ya que publicita la confeccion de sillas de paja, junquillos y aneas.
Si se observa el grabado, éste representa una silla de madera con respaldo

ovalado, estilo imperio inglés de finales del siglo XVIII ligada al mueblista

*7 La calle San Blas corresponderia a la actual calle Capitan Gallarza. Ver Salas Franco, Maria Pilar,
Guia de Logroiio..., Vol. 11, p. 64.
8 Ver anexo p. 449.
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inglés Robert Adam®®. En este sentido, el grabado fue seleccionado
probablemente de algin cliché que formaba parte de un conjunto mayor y
sirvid para ilustrar el texto aunque no de forma precisa. Su frecuencia de
publicacion fue de 14 anuncios repartidos entre los meses de agosto y

septiembre, los menos demandados por ser meses estivales.

LA BCONOMICA

TALLER DE SILLAS DE PAJA
] DE ZODAS GLASES

de Dionisia Navajas Valdés
En e3te nuevo establesimiento se congtruyen esa
esmers tods olase de gillaa de paja 4 precios ega.

nimigog. Confessidn de asientos e area, peja, jun-
quillo y reji:la. Eepecialidad en arregios.

CALLE MAYOR, NOM. 10¢, LOGRONO

R R

Imagen 57. La Economica. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 58. Frecuencia de publicacién de LR 19000809-1

€.

0 0 0 0 0 0
0 6 8 0 0 0
14

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

El segundo fabricante de sillas que se anuncid mediante un grabado
tipografico en La Rioja fue Elias Espiga, catalogado bajo la nomenclatura
LR 19001129-1*°. Su anuncio fue publicado por primera vez el dia 29 de
noviembre, pagina dos, 5* columna. Tuvo una frecuencia de publicacion de
13 anuncios, estando distribuidos entre abril, noviembre y diciembre. Fue en
este ultimo mes donde concentrd la mayor frecuencia de publicacion de sus
anuncios. El grabado que acompafia el texto, es al igual que en La
Econdmica, un cliché tipografico perteneciente a una coleccion mayor y su

funcion fue ilustrar el producto ofertado. El grabado representa un sillon de

* Este estilo fue una relectura del sillon Luis XVI conocida como “a la reina” caracterizado por el
respaldo oval y las patas traseras rectas, en tanto que las delanteras se curvan sin tener el exceso del
Barroco. Para mas informacion véase a Feduchi, Luis, Historia del Mueble, Barcelona, 1986, pp. 114-

0 Ver anexo p. 450.
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madera tapizado cercano al estilo en mobiliario de Luis XV, barraco,

. . 491
caracterizado por sus ricas tallas, ornamentos y robustez*".

o AT, OO T S

AL PUBLICO |

&4 ¥n le eclle Meyor, nim. 137, ge arre
% glan tode elege ds muebles y & leriag, &

Imagen 58. Elias Espiga. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 59. Frecuencia de publicacion de LR 19001129-1

0 0 0 1 0 0
0 0 0 0 2 10
13

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

5.4. Analisis de los grabados tipograficos utilizados en prensa

En 1900, solo dos publicaciones se anunciaron en La Rioja incorporando
grabados tipograficos a sus anuncios y son: La Avispa y El Almanaque Bailly-Balliere,
con un total de 24 impresiones a lo largo del afio, lo que representa un 0,7% de los de
grabados publicados.

a. El primer grabado a analizar corresponde al anuncio de La Avispa,
catalogado como LR 19000108-2*"%. Publicé por primera vez un anuncio con
grabados tipograficos el 8 de enero, pagina cuatro, 4* y 5! columnas, siendo
su frecuencia de publicacion de 19, repartidas a lo largo del afio con
excepcion del mes de diciembre. Acompafia al texto, a modo de muestrario
del tipo de ilustracion que se puede encontrar entre sus paginas, tres
grabados tipograficos. En la mitad superior del cuerpo del anuncio,
encontramos el primer grabado que representa una mano izquierda con el

dedo indice sefalando hacia la derecha. Esta representada en estilo realista,

1 Gombrich, E.H, La Historia del Arte..., véase el capitulo 22, donde se analiza la derivacion del estilo
Rococo del Barroco y como fue utilizado por los grandes monarcas de Francia, Alemania y Austria para
ensalzar su poder, pp. 435-447. Este estilo se caracteriza por la innovacion técnica que crea un mueble
curvo cuya estructura rigida se difumina en tanto que las maderas son enriquecidas mediante tallas con
motivos ornamentales y tapices. Para mas informacion véase a Feduchi, Luis, Historia del Mueble..., pp.
75-79.

492

Ver anexo p. 451.
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con profusion de detalles, lo cual se aprecia en las lineas de contorno de la
figura, el sombreado y los volimenes del tejido de la manga. No hay
segundo plano ni linea de horizonte, dado que el grabado es industrial, es
decir, que se vendia junto a los juegos tipograficos compuestos de diferentes
variantes de esta representacion, ya que eran muy utilizados en la prensa de
la época.

El segundo grabado tipografico que forma parte del anuncio representa a
tres hombres mayores en medio de una conversacion. El personaje de la
derecha fue representado de perfil, con calvicie, bigotes y la mano derecha
levantada mostrando tres dedos. El personaje central, mira al primer
personaje. Fue representado frontalmente y caracterizado con barba, orejas
salientes y delgadez. El tercer personaje ubicado a la izquierda, esta
representado de perfil y también atiende al primer personaje. Ha sido
caracterizado portando gafas de montura de nariz al estilo de la época y
también delgado. Los tres personajes estan representados con una linea muy
suelta, caricaturesca y luces y sombras. En la caja del grabado se ha
agregado un pie de texto en el cual se lee: “Abominan a nuestros libros...,
pero los compran”. Este grabado figura firmado en la parte superior
izquierda por Pilla. En segundo plano podemos apreciar en sombreado,
siluetas humanas. Por ultimo, un tercer y Ultimo grabado se encuentra
ubicado en la mitad inferior del anuncio y representa a un joven esposado,
caracterizado con ropas pobres, de corta estatura lo que sugiere una edad
infantil o adolecente y que es conducido esposado por un soldado con sable
en alto. El joven tiene un rostro con expresion asustada mientras que el
soldado ha sido caracterizado con una expresion proxima a la ira y el enfado.
Al pie del grabado se ha introducido una caja de texto que dice:
“Tratamientos de la policia a nuestros vendedores cuando el numero

3 En el segundo plano, podemos distinguir abocetados una farola y

pica...
diferentes personajes que son espectadores pasivos de la escena. Este

grabado figura firmado en la parte superior izquierda por Pilla.

4 Es interesante la lectura realizada por Almuifia Fernindez, Celso, “Opinion piblica y revolucién
liberal”..., pp. 81-103, ya que explica como se establecieron las relaciones de poder entre la politica y la
prensa en un contexto que sentara las bases de las futuras reformas en materia de libertad de expresion.
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El texto indica que es una revista que cuenta con “excelentes grabados”,
lo cual era un plus para la época dado que la escasez de imagenes generaba
demanda por aquellas publicaciones que se servian de ellas®*. Estos
grabados tienen un estilo caricaturesco, siendo dos de ellas de trazo
sombreado similar, lo que indicaria que son obra del mismo artista. Entre los
muchos dibujantes que colaboraron en esta publicacion destacan Meliton
Gonzalez"” o Joaquin Moya*”. El grabado superior es un cliché tipografico

que formaba parte de algin juego mayor, por tanto podemos clasificarlo

dentro del tipo de grabado seriado, de factura mas industrial.

La f%%é’%é;?a

Apartado nim.

orreo y gratuits-
ATALOGO RE-

) Sel0nag usiis

ajo sobre por su
al Ad-

Imagen 59. La Avispa. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 60. Frecuencia de publicacién de LR 19000108-2

2 2 1 1 2 2
2 2 2 2 1 0
19

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

b. El grabado tipografico de E/ Almanaque Bailly-Bailliere, identificado con la
nomenclatura LR 19001205-1*°", fue publicado por primera vez el dia 5 de

%% Bozal, Valeriano, La ilustracion grdfica del siglo XIX..., p. 27.
43 Véase una ilustracion del dibujante en Madrid Comico, 25 de marzo de 1892, n°® 475, portada.

http://hemerotecadigital.bne.es/pdf.raw?query=id:000208961 6 &lang=en&log=00000000-00000-
00001/.Consultada el dia 20 de julio de 2014.

4 V¢ase una ilustracion del dibujante en Madrid Comico, 31 de agosto de 1889, n° 341, portada.
7 Ver anexo p. 452.
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diciembre, en la pagina cuatro, 4* y 5* columnas. Representa una cerca de

madera terminada en punta con cartel pegado que contiene dos manos negras

que sefialan el nombre del producto una en cada margen del anuncio. La
composicion es un anuncio dentro de otro anuncio, que ocup6 dos columnas

en el mes de diciembre con una frecuencia de publicacion de cinco anuncios.

Los almanaques fueron muy populares durante el siglo XIX ya que contenian

una serie de informacion relacionada con el tiempo, las costumbres religiosas,
populares, historias, testimonios, recetas tradicionales, etc. Su edicidén era y continua
siendo hasta nuestros dias, anual lo que explica que solo se haya publicitado durante el
mes de diciembre. E/ Almanaque Bailly-Bailliere superaba la media de paginas segln el
estudio de Jean-Frangois Botrel, ya que llegd a tener entre 300 y 500 paginas. El
numero habitual de paginas de estas publicaciones oscilaba entre 16 y 50 paginas*®.
Este autor ademas, lo cataloga dentro de las publicaciones enciclopédicas, debido a la
abundancia y variedad de sus contenidos. Fue editado en Madrid desde 1895 a 1937 y
tuvo la sede comercial y de la redaccion en la Plaza de Santa Ana 10. A través de
internet asi como a través de la pagina de la Biblioteca Nacional de Espana pueden
verse parte de los originales escaneados en paginas de compra-venta y coleccionistas.
Los interiores contenian casi en cada pagina grabados de diferentes tematicas y
anuncios publicitarios, siendo las procedencias de diferentes grabadores nacionales y
extranjeros. Si se revisa el contenido del nimero de 1900 se pueden encontrar
numerosos anuncios de otros periddicos de la época como E! Liberal, El Espariol, El

globo, etc. pero no de La Rioja en el afio 1900*°.

Z (s !

| #5 SE HA PUESTO A LA

Imagen 60. El Almanaque Bailly-Bailliere. Fuente: La Rioja, 1900.

% Botrel, Jean-Frangois, “Para una bibliografia de los almanaques y calendarios”, en Elucidario, Instituto
de Estudios Giennenses, n° 1, 2006, pp. 35-46.

%" http://bdh.bne.es/bnesearch/detalle/0001128190. Para consultar el almanaque del afio 1900:
http://hemerotecadigital.bne.es/issue.vm?id=0001139729. Consulta realizada el dia 20 de julio de 2014.
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Cuadro n°® 61. Frecuencia de publicacion de LR 19001205-1

0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 5
5

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

5.5. Analisis de los grabados tipograficos utilizados en relojerias, optica y

electricidad

Bajo este epigrafe encontramos tres diferentes anuncios publicados en 1900. Es
de senalar que para la época que hace referencia este estudio, la adquisicion de este tipo
de bienes estaba reservada para el estrato econdmico mas pudiente de la sociedad.
Catalogar tres diferentes anuncios de relojerias, con una frecuencia total de publicacion
de 91 anuncios, que representa el 2,5%, entre los tres anunciantes, testimonia en cierta

500
0

medida la estabilizacion econdomica que experimentd La Rioja hacia 1900, aunque en

pocos aflos comenzaria a producirse el fendomeno de emigracion masiva hacia América,
producto de las crisis asociadas al sector agrario™".

a. El primer grabado analizado es el LR 19000112-1°", de Angel Barruso

relojeria, optica y electricidad. Fue publicado por primera vez el 12 de

enero, pagina tres, 3* columna, y su frecuencia de publicacion fue de 12

anuncios, todos impresos en el mes de diciembre. La concentracion de

anuncios en este mes, podria explicarse debido a la proximidad de las

festividades de fin de afo. Iconograficamente se han representado dos

grabados tipograficos que representan un reloj de consola con base, esfera y

ornamento y un reloj de bolsillo sin cadena. Ambos grabados no tienen un

estilo realista, su objetivo es ilustrar la variedad de productos a la venta. Su

direccion comercial figura en el anuncio en la calle Mercado n° 35,

actualmente Portales .

>% Ppérez Bernard, Gloria, “El crecimiento demografico finisecular (1881-1900)” en Sesma Mufioz, José
A. (Coord.), Historia de la ciudad de Logrorio..., p. 47.

> Gurria Garcia, Pedro y Lazaro Ruiz, Mercedes, Tener un tio en América..., p. 46.

*%2 Ver anexo p. 453.

%93 Salas Franco, Maria Pilar, Guia de Logroiio..., vol. 11, p. 64.
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Imagen 61. Angel Barruso relojeria, optica y electricidad. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 62. Frecuencia de publicacion de LR 19000112-1

0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 12
12

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

b. El segundo anuncio de este tipo que utilizd grabados tipograficos en su
publicidad fue Tomés Teresa Garcia, identificado con la nomenclatura LR
19000123-2°". Fue publicado por primera vez el 23 de enero, pagina tres, 5*
columna. Tuvo una frecuencia de publicacion de 20 anuncios distribuidos
durante los meses de enero, febrero, marzo, abril, noviembre y diciembre.
La iconografia es muy sencilla y lo mas probable es que los clichés
pertenecieran a algin juego genérico, es decir, que no hayan sido
confeccionados para el anuncio. Iconograficamente el primero de ellos
representa un reloj de bolsillo sin cadena con nimeros romanos; el segundo
un par de lentes de cristal con modulara ovalada y sin cadena, y en el tercio
inferior del anuncio, centrado, el tercero que representa una caja abierta con
dos cordones que sostienen cilindros. En la caja se ven engranajes y ruedas

dentadas. Este ultimo grabado destaca sobre los otros dos porque ha sido

™ Ver anexo p. 454.
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reproducido con muchos detalles apreciables debido el poco desgaste del
cliché. Por su estilo y riqueza de detalles podria corresponder a un grabado
fabricado para alguna enciclopedia o publicacion técnica, aunque el cliché
haya sido compuesto en una sola pieza, sin texto y sea un anadido al
conjunto del anuncio. Todos los grabados fueron realizados siguiendo un

estilo realista.

Relujerfa, Optica y Electricivad
=

TOMAS TERESA GARCIA
Bagasta, 1y Colegio, 11
LOGRORO

RXLOJES de oro, plata
2cere y niquel. Reprerenta-
oi6n G ioa para la venta del
roloj Waltham. ReroJms pe
OOHO DiAS DK CUERDA, FARA |
W\ BoLsiLro. Relojes de sobre- |
B mess, do cuadro y de eaja. |
i} Reguladores y desiertado-

res. Undenus y cordonos de
todas olasus.

GAFAS Y LENTES do eristal de roeay
finglacs, y forniturun y cajas parn los mismos.
Toios para toutro, marins y campada. Es-

i me-

y pos.
xidianes y brijulas. Barometros, termometros,
ocurvimctros,y,metros metslicos. Estuchos para
dibujo.

APARATOS SLECTRICOSDE TODAS OLA-
SES. fMlectro-modioinales. Avisadores de in-
oondios. Timbres oléotritos y material para
su instalacion,

iamoaras eléciricas, clase extra

Imagen 62. Tomas Teresa Garcia. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 63. Frecuencia de publicacion de LR 19000123-2

5 1 3 1 0 0
0 0 0 0 6 4
20

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

c. Relojes J. Girol, identificado con la nomenclatura LR 19000607-1°%,
publicé por primera vez su anuncio el dia 7 de junio, pagina cuatro, 4*
columna. Tuvo una frecuencia de publicaciéon de 59 anuncios, distribuidos
entre los meses de agosto a diciembre. Aunque de autoria andnima, este
grabado fue confeccionado para publicitar a este fabricante: los textos estan

incluidos en el cliché tipografico formando parte del propio grabado y no

°% Ver anexo p. 455.
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estan sueltos e incluidos en otro cajetin. La disposicion tipografica no
permitiria otra solucidon formal dado que utiliza tipografias en cursiva que
van incrustadas en las imdgenes. Su iconografia es caracteristica: una
campana de torre al centro, flanqueada por dos hombres vestidos de época y
con sombreros. Los personajes aparecen trabajando en el cincelado

decorativo de la campana.

Imagen 63. Relojes J. Girol. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 64. Frecuencia de publicacién de LR 19000607-1

0 0 0 0 0 9
9 8 8 11 10 4
59

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

5.6. Andlisis de los grabados tipograficos utilizados en espectaculos

Durante este afio solo se publicé un anuncio relacionado con el espectaculo y fue
para anunciar Toros en Calahorra®®. Identificado con la nomenclatura LR 19008281-
1°"7, tuvo una frecuencia de publicacion de siete anuncios, entre los meses de agosto y
septiembre, representando un 0,2% del total de los publicados en La Rioja durante
1900. Este anuncio claramente estacional, corresponde a las festividades de los Santos

Martires, tal y como sefiala el texto del anuncio, ademas de indicar tarifas segin

localizacion, horarios de salidas de trenes con descuentos y los nombres de los espadas,

>0 yéase a Simon Palmer, Maria del Carmen, “La prensa local como fuente de la ‘pequeiia historia’...”,
p. 128.
> Ver anexo p. 456.

171



picadores y banderilleros. Utiliza un grabado muy sencillo y genérico: la figura de un
toro en negro con sombreado en las patas para situarlo en un espacio bidimensional.
Aunque el anuncio tiene unas grandes medidas, el grabado es pequefo pero cumple la
funcion de ilustrar e incidir sobre el producto anunciado. La informacion sobre la
actividad taurina ha estado presente en los medios de prensa espafioles desde XVIII,

siendo publicadas las noticias en relacion a los eventos en la Gaceta de Madrid desde
Xvir®,
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Imagen 64. Toros en Calahorra. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 65. Frecuencia de publicacion de LR 19008281-1

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

%% Para mas informacion véase dos articulos relativos a la informacion escrita en medios de prensa y en
web de: De Haro de San Mateo, Maria, “El periodismo Taurino” en Historia y Comunicacion social,
Universidad Complutense de Madrid, Madrid, n® 18, 2013, pp. 643-652 y “10 afios de informacion
taurina en Internet” en Sabés Turmo, Fernando (Coord.), Andlisis y propuestas en torno al periodismo

digital: VII Congreso Nacional Periodismo Digital, 2 y 3 de marzo de 2006, Asociacion de la Prensa de
Arag6n, Huesca, 2006, pp. 214-224.
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5.7. Analisis de los grabados tipograficos utilizados en vestuario

Bajo este epigrafe fueron publicados un total de 14 anunciantes que utilizaron
grabados tipograficos para publicitar sus comercios y productos. Tuvieron una
frecuencia de publicacion de 326 anuncios editados a lo largo de 1900, lo que representa
un 8,8% en relacion al total. A continuacidon pasaremos a analizar cada uno de los
grabados tipograficos publicados. Para facilitar su estudio, los hemos dividido en
funcién de la especializacion del comercio, siendo estos: corseterias, sombrererias,

sastreria, camisas, venta de tricotosas, impermeables y zapaterias.

5.7.1. Corseterias

El cors¢ como prenda interior femenina hizo su aparicion en el siglo XVIII
aunque no se le conocia con esta denominacién sino como “corps a bailena”, debido a
los refuerzos realizados con huesos de ballena y que daban forma al torso y a la cintura

509. . . . .y , . y e
Esta indumentaria se suprimi6 durante dos periodos histoéricos franceses

de la mujer
muy concretos: durante la Revolucion francesa y posteriormente, con el estilo Imperio a
mediados del siglo XIX. Se reintroduce su uso pero se sustituyeron las varillas de
huesos de ballena por acero, lo que permitié mayor flexibilidad y firmeza al ajustarlo
para moldear la cintura. Existen numerosos estudios que demuestran las deformaciones
que provocaba en el cuerpo humano y las prerrogativas sociales a las cuales estaba
adscrito: como simbolo de estatus social impedia cualquier movimiento y flexibilidad,
lo cual limitaba la actividad fisica, por tanto estaba reservado a las mujeres de las clases
econdmicas mas acomodadas que no necesitaban trabajar. Es interesante destacar el
andlisis realizado por Nicola Squiccionarino sobre su funcién moral, este autor lo
compara con el cilicio, un elemento de castigo corporal siendo su uso obligatorio para
las mujeres:

“El corsé, mds que un soporte, era un signo de virtud: de hecho, las mujeres que no

estaban oprimidas por los cordones de un corsé olian a lujuria desenfrenada y eran
. . 510

consideradas un receptaculo de pecados™ .

*% Fukai Akiko, “Moda. Desde el siglo XVIII al siglo XX. Instituto de indumentaria de Kioto”, Italia,
Taschen, 2004, pp. 7-11.
310 Squicciarino, Nicola, E/ vestido habla, Madrid, Catedra, 1990, pp. 76-81.
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Fue suprimida de la indumentaria femenina a partir de 1906 por Paul Poiret,
modisto francés quién recogid las primeras teorias de liberacion femenina a través del

11 . ., . .
311 A continuacidon analizaremos los dos anuncios de

disefio de sus vestidos y trajes
corseterias publicados en La Rioja en 1900. En ambos grabados tipograficos se ilustra el
objeto pero no se ensefia su posicion en el cuerpo femenino probablemente porque
hubiese resultado indecoroso para los estdndares de visualidad de la época. Actualmente
los anuncios de ropa interior femenina y masculina son publicados a todo color y en
todo tipo de soporte impreso, en este sentido ha habido una apertura a ensefiar el cuerpo
y los accesorios que socialmente se consumen y forman parte del ritual cotidiano del
vestir.

a. El primer grabado tipografico identificado con la nomenclatura LR
19000101-5>"%, corresponde a Gabriela Garrido Corsetera y tuvo una
frecuencia de publicacion de 47 anuncios, ilustrados con el mismo grabado
tipografico. Apareci6 publicado por primera vez el dia 1 de enero de 1900 en
la pagina cuatro, 5* columna. El grabado que acompafia su publicidad es muy
sencillo: un corsé en perspectiva frontal. Las marcas de devastacion del
dibujo y el veteado que se imprime en los entintados nos indican que
estamos ante un grabado xilografico realizado probablemente por algin
miembro del taller del peridédico, aunque no existe ninguna marca ni firma

que pueda darnos indicios del autor.
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Imagen 65. Gabriela Garrido corsetera. Fuente: La Rioja, 1900.

S Riviere, Margarita, Diccionario de la Moda. Los estilos del siglo XX, Barcelona, Grijalbo, 1996, p. 71.
*12 Ver anexo p. 457.
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Cuadro n° 66. Frecuencia de publicacion de LR 19000101-5

8 5 7 2 3 2
3 4 2 3 5 3
47

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracién propia.

b. La segunda corsetera que se anuncia en La Rioja es Teresa Elias, haciendo

uso de un grabado tipografico identificado como LR 19000118-3°".
Comenzo6 a anunciarse hacia mediados de enero, el dia 18, en la pagina tres,
3% columna, solo un par de semanas mas tarde que su competencia y tuvo una
frecuencia de publicacion de 76 anuncios distribuidos durante todos los
meses del afio, utilizando un Unico grabado tipografico. Supera casi en 30
anuncios a Gabriela Garrido (con el grabado catalogado como LR 19000101-
5), llegando a 10 publicaciones durante el mes de febrero. A diferencia de
aquel grabado, éste es de produccion industrial y formaria parte de los
clichés tipograficos adquiridos por las imprentas para ser utilizados en la
confeccion de anuncios o para ilustrar algun cuento o cronica. Su iconografia
es muy sencilla, un corsé femenino de finales del XIX. Su domicilio
comercial, segun da cuenta el anuncio literal, estuvo ubicado en la calle

Mayor n° 55, actual Marqués de San Nicolas®'*.
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que estén, Kepacialidad en coreds ortopédicos para
corregir toda clase do deformidades del ouerpo hu-
mano. Preciow psmamante asendmicog.

ROt AT a4

AN L

Imagen 66. Teresa Elias corsetera. Fuente: La Rioja, 1900.

>3 Ver anexo p. 458.
>4 Salas Franco, Maria Pilar, Guia de Logroiio..., vol. 11, p. 64.
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Cuadro n° 67. Frecuencia de publicacion de LR 19000118-3

8 10 6 4 7 4
7 6 4 7 8 5
76

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

5.7.2. Sombrererias

Los anuncios con grabados tipograficos correspondientes a sombrererias
corresponden a cuatro comercios diferentes, con un total de 128 anuncios acompanados
de grabados tipograficos reproducidos a lo largo del afio 1900 en La Rioja. A dia de hoy
es imposible encontrar en un periddico tal cantidad de anuncios dedicados al comercio
de sombreros. Estos anuncios y sus correspondientes grabados obedecen a la demanda
de la época de este tipo de complementos de vestuario, considerados como parte del
decoro a principios de siglo XX. Socialmente no estuvo bien considerado en hombres y
en mujeres que en publico no se usase. Su declive comienza a registrarse a partir de
1950 y se especula que la causa fue debido a la incomodidad de llevarlos en los
interiores de coches o por la influencia de John Kennedy, quién nunca los usaba’®. Se
han catalogado tres anunciantes de sombrererias especificas para mujeres con cuatro
grabados tipograficos reproducidos. La moda en sombreros femeninos si bien decae
partir de los afios sesenta del siglo XX, no decae en desuso dada la evolucioén de la
moda, aunque como vemos en las representaciones, los estilos son mas cercanos al siglo
XIX que al XX°'°.

a. El primer grabado tipografico catalogado corresponde a la sombrereria de

Lola Pérez, identificado como LR 19000101-6"7, publico su primer anuncio
el 1 de enero, en la pagina tres, 2°columna, y tuvo una frecuencia de
publicaciéon de 40 anuncios ilustrados con el mismo grabado: un busto de
mujer con sombrero de plumas y vestuario de finales de siglo XIX. Este

cliché es seriado y form¢é parte de una coleccion tipografica industrial como

>3 Riviére, Margarita, Diccionario de la Moda. .., pp. 248-251.
>16 Ibidem, pp. 250-251.
>'7Ver anexo p. 459.
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hemos comentado en anteriores ocasiones. Sus anuncios fueron unicamente

publicados de enero a agosto.

El ,Nuevo Modelo
Sombreros para Sras. y nifios.
LOLA PEREZ

Se acaban de recibir los som-
breros y formas que m4s acep-
tacién tienen en los centros de
y Ia moda.

MERCADO, 33

ZAPATER{A

: : DE SIMEON PEREZ
i §8 RIZAN, TIREN Y LIMPIAN PLUMAS |

Imagen 67. Lola Pérez. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 68. Frecuencia de publicacién de LR 19000101-6

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

10 7 6 5 3
7 1 0 0 0
40

b. La sombrereria de Leonor Barnedo se publicitd con dos grabados

tipograficos diferentes. El primero de ellos, LR 19000421-1°'%, apareci6 por

primera vez el dia 21 de abril, pagina uno, 1* columna, y tuvo una frecuencia

de publicacion de 32. Este es uno de los pocos anuncios ilustrados que se

publicaron en la primera pagina de La Rioja siendo su iconografia muy

sencilla: un busto femenino de perfil con sombrero. Podemos apreciar en los

laterales las juntas que componen el cliché¢ en formato circular, lo que nos

indica que no tiene una buena facturacion, al no haber sido lo

suficientemente limado para evitar que formen parte de la imagen impresa.

Salon de la Moda

e Leonor Bernedo

@ran exposicién de sombre-
ros modeios para aefioras y
L. Niflogy un inmenso surtido en
joag®” todo lo goace.nisnte 4 dicho
ramo.—PORTALES, 34.

Imagen 68. Leonor Barnedo 1. Fuente: La Rioja, 1900.

*¥ Ver anexo p. 460.
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Cuadro n° 69. Frecuencia de publicacion de LR 19000421-1

0 0 0 7 23 2
0 0 0 0 0 0
32

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.
c. El segundo grabado utilizado por Leonor Barnedo fue el LR 19000918-2°"
Aparecio publicado el dia 18 de septiembre, pagina uno, 1* columna, con una
frecuencia de publicacion de 15 repeticiones. El estilo del grabado es similar
al anterior al igual que su iconografia: un busto femenino de perfil con
sombrero aunque de inferior calidad, lo que se puede apreciar en los detalles
de las plumas, por ejemplo. No obstante, la falta de calidad en ambos
grabados y las formas que definen la figuras no esta asociada a la produccion
dentro del taller del periddico, ya que los clichés son de produccion
industrial, lo que queda patente en los pequefios circulos que no han sido
limados lo suficiente para evitar que aparezcan las rebabas impresas y que no

son parte de la composicion de las figuras.

—— A = Lo ¥ e Yool
% SALON BE LA RG22,
DE i
@;"3} Leonor Bernedo
%{;L MERCADO, 34, PRINCIPAL
£ Sembkrerscs :
hef5e do zefioras ¥y nidocs

PN eie s m e SR G e e SR e
i
=

Imagen 69. Leonor Barnedo 2. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n°® 70. Frecuencia de publicacion de LR 19000918-2

0 0 0 0 0 0
0 0 8 7 0 0
15

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

> Ver anexo p. 461.
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d. El grabado catalogado como LR 19000516-1°*° fue utilizado en la publicidad
de la sombrereria Dulin. Publicado por primera vez el dia 16 de mayo, en la
pagina tres, 4* y 5* columnas, tuvo una frecuencia de edicion de seis. Este es
el tnico comercio, ademas del propio periddico La Rioja, que aun pervive en
Logrono, en la misma direccion comercial en la que abrié sus puertas,
aunque con cambios en las numeraciones (actualmente es el n® 58, mientras
que en sus origenes fue el n° 38 y luego el n° 40) **'. Su actual propietaria es
Isabel Dulin, bisnieta del fundador del comercio Pablo Dulin.
Iconograficamente el grabado destaca por su creatividad y lo novedoso de su
composicion en lo que respecta a los usos de las imagenes de la época: una
figura humana construida a partir de diversos modelos de sombreros.
Posiblemente el grabado haya sido realizado en los talleres del periddico,
aunque también cabe la posibilidad de que fuese realizado por otro grabador.
No podemos confirmar el origen del cliché tipografico debido a que la
propietaria del comercio no conserva ningln tipo de documento de la época
que de cuenta del encargo, aunque si un cliché tipografico que fue utilizado
como sello comercial con esta representacion, junto a otros modelos
empleados por el comercio a lo largo de su historia. La imagen que
representa el grabado tipografico catalogado fue empleado en otros
documentos que conserva la familia, como las facturas emitidas por el

establecimiento.

Para novadades en sombreros y gorras

DULIN

FPORTALES, 40

La aovedad pa
: ra la tom porada es el -
brero «Ciranos. BRI
5 Dentso de unos dias ) raeibirin los som-
reros de la geso mares, Uhristys.

Uaico puats, dg youta en esta casa.

Imagen 70. Dulin. Fuente: La Rioja, 1900.

20 Ver anexo p. 462.
>?! Salas Franco, Maria Pilar, Guia de Logroiio..., vol. 11, pp. 48 a 49.
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Cuadro n°® 71. Frecuencia de publicacion de LR 19000516-1

.

0 0 0 0 6 0
0 0 0 0 0 0
6

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

Por ultimo cabe mencionar el grabado de La Parisienne, identificado con la
nomenclatura LR 19001017-1°** y que fue publicado por primera vez el 17
de agosto, pagina uno, 1* columna. Tuvo una frecuencia de publicacion de 35
anuncios concentrados en los meses de noviembre y diciembre. Esta
temporalidad quizés pueda explicarse atendiendo al texto, ya que se anuncia
la llegada de Anita de Pablo desde Paris con las ultimas novedades en moda
invernal para sefioras y nifios, en sombreros y complementos. El grabado que
utiliza es industrial y reitera el mismo patron iconografico que los grabados
que acompafian los anuncios LR 19000421-1°% o el LR 19000918-2°%*: un
busto femenino de perfil con sombrero y plumas. Se puede inferir,
atendiendo al grosor de las lineas y los blancos y negros de la imagen, que

proceden del mismo juego tipografico.

L PARISIENNE]
EHITA DE PABLE |

Hg llegado de su vigje de com- §
b prag, darente el cuel s adquirido g
y leanovedades de pombrerca yador~ g
nee pera seforgs § nifios, para Is @
< préxima atee{ln de invierzo. 3

2,

TR ST TN TR RN I VLIRS
€ s

Imagen 71. La Parisienne. Fuente: La Rioja, 1900.

>22 Ver anexo p. 463.
> Ver anexo p. 460.
> Ver anexo p. 461.
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Cuadro n°® 72. Frecuencia de publicacion de LR 19001017-1

0 0 0 0 0 0
0 0 0 12 22 0
35

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

5.7.3. Sastrerias

Las sastrerias son un tipo de comercio escaso debido a la fabricacion en serie del
vestuario, la profesion de sastre esta reconocida como de las mas antiguas perviviendo

en paises como Inglaterra, Italia, Honk Kong o la India®®

. Bajo esta categoria solo
hemos registrado un comercio que utilizd grabados tipograficos para publicitarse:
Sastreria Palentino. Utilizé dos grabados tipograficos diferentes para acompanar sus
avisos, sumando la frecuencia de publicacion entre ambos 36 a partir del mes de marzo.
Ofrece diversos servicios en confeccion de trajes y chaquetas, ademas de anunciarse
como “especialistas en la confeccion de sotanas modernas al estilo francés”. Dado que
ambos grabados son ilustrados con imagenes de sacerdotes, se infiere que su principal
nicho era el clero. El uso de una vestimenta concreta en el sacerdocio queda recogido
como tal en el canon 284 del Codigo de Derecho Candnico de 1917°%°.
a. El primer grabado catalogado con la nomenclatura LR 19000318-1°*7 fue
publicado por primera vez el dia 18 de marzo, en la pagina tres, 4* columna.
Tuvo una frecuencia de publicacion de 26 anuncios a partir del mes de
marzo, con excepcion del mes de noviembre. La iconografica de este
grabado es muy tosca, carece de referencias a la linea de horizonte y de

profundidad espacial. Representa un sacerdote con sotana y muceta de

cuerpo entero, portando en su mano izquierda un libro. La falta de soltura en

523 Riviére, Margarita, “Diccionario de la Moda..., pp. 243-244. Hay que distinguir entre sastreria y
sastre, ambos dirigidos al publicado masculino en exclusiva y las costureras que estaban destinadas al
publico femenino.

> Para  obtener el cuerpo de derecho clerical véase el siguiente  enlace:
http://www.google.es/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=4&ved=0CDOQFjAD&url=http%3
A%2F%2Fwww.documentacatholicaomnia.eu%2F03d%2F1983-01-

25%2C Absens%2C Codex luris Canonici%2C ES.pdf&ei=xtSpU4idNaOl4gTel4GACQ&usg=AFQj
CNGMfQOLPCONyX7JJTagAaMT5Bip6A&sig2=BA1DHHt90ObY 0doXYI9Ph3mA&bvm=bv.69620078
,d.bGE. Consulta realizada el 23 de junio de2014

27 Ver anexo p. 464.
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el trazo y los volumenes podrian indicar que fue realizado por algun

miembro del taller de grabado del periodico.

SASTRERIA ECONOMIcA

PALEN TINO

SAGAsSTA, 6, LogrofNo

Confeoeidn de tfajes
d]a medida en tantag
hor:a como duros cues-
te. Trajos deamaricana

CRAE puuuiun § uua fu

ITOd supariores en 20
pesoetas. 30 haeon mu-
chzg sotavas y balan-
dranes y manteos. lig-
peciaiidad en las ver-
daderassotanas modex-
nag fruncesas, que con
forros y botones se ha-
conen 16 pejetas, FA

LENTINOG, Sustre, en
Logrofio,

Imagen 72. Palentino 1. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n°® 73. Frecuencia de publicacion de LR 19000318-1

0 0 2 4 3 4
5 3 2 1 0 2
26

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

b. El segundo grabado tipografico catalogado con la nomenclatura LR
19000909-1°*, fue publicado por primera vez el dia nueve de septiembre,
pagina dos, 4* columna. Su frecuencia de publicacion fue de 10 anuncios a
partir del mes de septiembre. En este grabado se aprovecha la primera figura
masculina utilizada en el primer anuncio, insertando una segunda figura
masculina en el cliché caracterizado iconograficamente con gafas redondas,
sombrero de ala, abrigo largo y baston. Esta nueva figura presenta las
mismas deficiencias técnicas en su representacion, ya que los volumenes y
proporciones no son realistas, aunque ambos grabados fueran realizados con

la intencion de dar a la representacion figurativa toda la veracidad posible.

>2% Ver anexo p. 465.
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Sastreria econdmica del
PALENTINO

Sagasta, 6.—Logrofio

Confeceién de trajes 4 la medida en tantag horas
omo duros cueste. Trajes de americana en 15 pe-
8atas y con forrog superiores en 20 pesetas, Se ha-
cen muchas sotanas y dolletas y manteos,—Espe-
cialidad en las verdad, t: mod fran-

ceaas, que con forros y botones se hacen en 15 pese-
tas..'E’ALENTINO, Sastre, en Logrofio.

Imagen 73. Palentino 2. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n°® 74. Frecuencia de publicacion de LR 19000909-1

0 0 0 0 0 0
0 0 2 2 4 2
10

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

5.7.4. Confeccidn de camisas

El uso de la camisa se generalizd en el siglo XV aunque era ya frecuente entre
los campesinos toscanos del siglo XIV>®. Tal y como la conocemos actualmente, fue
disefiada en 1871 por Brown, David & Co. De Aldermanbury en Inglaterrasso.
Anteriormente a este redisefio, las camisas eran cerradas, abiertas Unicamente por el
cuello con mangas y ribetes sueltos. Debemos considerar que su produccion en serie se
producira avanzadas unas décadas y que los anuncios que se han catalogado son
testimonio de una industria artesanal que era requerida por los estamentos sociales mas

acomodados. Otro detalle importante a consideraren los grabados tipograficos

329 Sarti, Raffacla, Vida en familia. Casa, comida y vestido en la Europa Moderna, Barcelona, Critica,
2003, pp. 256-257.
>3 Riviére, Margarita, Diccionario de la Moda. .., pp. 52-54.
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catalogados es que la oferta de camisas fue dirigido al publico masculino, no al
femenino.

La 25.000 y El Capricho son los dos comercios que se publicitaron en La Rioja
en 1900, con la particularidad de que ambos utilizaron el mismo cliché tipografico de
factura industrial, sumando una frecuencia total de publicaciéon de nueve. Ambos
comercios estaban ubicados en calle Portales, en los numeros 28 y 34 respectivamente.

a. El primer comercio es La 25.000 cuyo grabado tipografico ha sido

catalogado como LR 1900920-1°*'. Publicado por primera vez el dia 20 de
septiembre, pagina tres, 3* columna, su frecuencia de publicacion fue de
ocho concentradas el mes de septiembre. La iconografia utilizada es simple:
una camisa doblada, de estilo formal sin cuello, para chaqué y traje, con
botones y plisados. La perspectiva usada es vista frontal, sin ningln tipo de
representacion figurativa. En este sentido el grabado ilustra los objetos que

el comercio oferta.

Camiseria y Corbateria
LA 25.000

JULIAN ARAZURI

COoXFECCIGN ESPEQIAL
Camises
sobre medida y arreglo.
ALTAS NOVEDADES
en ecrbatas ccellos y pufies

GExEROS BB PURTO
Pawuelog dehilo y ae seaa
Guantes de ante
¥ de piel de perro
CHALECOS DE GAMUZA

PERTUMERIA

PORTALES, 28.—~LOGRONO

Casa de], Doctor Sdenz de Luque.

Imagen 74. La 25.000. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 75. Frecuencia de publicacion de LR 1900920-1

0 0 0 0 0 0
0 0 8 0 0 0
8

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

! Ver anexo p. 466.
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b. El segundo anuncio corresponde a EI Capricho, catalogado con la
nomenclatura LR 19001028-1°*? y fue publicado por primera vez el dia 28
de octubre, pagina tres, 3* y 4* columnas. Tuvo una frecuencia de
publicacién de un anuncio en el mes de octubre. Este anuncio reutiliza el
anterior grabado e incorpora en el margen superior derecho un nuevo cliché
que representa una pajarita negra, seguramente a exigencia del propietario
del comercio, que buscaba diferenciar su publicidad de la de su
competencia. Las pajaritas fueron incorporadas al vestuario masculino en el
siglo XX, aunque su predecesora se sitia en el siglo XVIII. El tipo
representando en el grabado tipografico corresponde al estilo recto o
también conocido como alas de “murciélago™>®. También varia su formato:
el anuncio anterior fue dispuesto en horizontal, insertado a una sola
columna, en tanto que éste fue maquetado en horizontal, empleando dos

columnas.

EL CAPRICHO .
CAMIZESIA A LA MEDIOA |

FRANCISCO DiAZ

34, PORTALES, 34

| BRI

Las pereonae de gusto encontearin en &ita eaca todo lo mée moderno en géneres de punta, preeiosos
trajee en lana y 2lgod6a, lo rwieme que er culectings y medtse, £ preciss sumacente soundmicos, Bn sl
rowo de camiseria, existe una inmemse varizded, lo mismo en frane as de lana y algodén qae en mada.
poleres.—Para la confoccidn ds camipss dotodes clases £ [a wmedida, dispoa: g:ts casa de un talier per«
fetamente montedo, 4 cergo de un eortador con 12 afl)e de prdciica en uce de las mds aoreditadan
camiserias do la Oerta.—Conteccién de rieas camiveg ds madspatén, & £ pegelas

En la gacei6n de guanterie, los hay ds cabritilia, plal de parro, asle & ing es:a, forrados ¥ gin forrsr,
lo mismo pexa gefiora que para ¢aballero.—Grandey novededes en pafinslos ds seds, blaneos ¥ da eolor,
para el enelioy temb'éa en hilo.—~Pare eonvancerea da: bnay gusto y economia da epta caen, vieitad Ja
cemigeria EL JAPRIOHO, Portates, 3¢.—Logrofio,

Imagen 75. El Capricho. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 76. Frecuencia de publicacion de LR 19001028-1

0 0 0 0 0 0
0 0 0 1 0 0
1

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

2 Ver anexo p. 467.
>3 Riviére, Margarita, “Diccionario de la Moda..., p. 204.
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5.7.5. Maquinas

Méquinas tricotosas Edouard Dubied C* emple6 un grabado tipografico
catalogado como LR 19001115-1"**, La imagen tiene un estilo muy técnico, al estilo de
las ilustracion cientificas®”, ya que reproduce con exactitud una maquina de tejer,
aunque desafortunadamente publicado de forma inversa, esto es, la figura aparece del
revés, el dia 15 de noviembre, pagina tres, 4* columna. Su frecuencia de publicacion fue
de cuatro anuncios repartidos de la siguiente forma: dos en el mes de noviembre y dos
en el mes de diciembre. El anunciante no es el propio fabricante con sede en Suiza, sino
su distribuidor con sede en Barcelona. La funcion del grabado es claramente ilustrativa,
ya que intenta vender un producto de dificil descripcion mediante el anuncio literal. Su
denominacién es una palabra compuesta cuya raiz proviene del francés “tricot” que

designa el tejido de género de punto™°.

ORI Ry S T TR i

Las mejores miquinas TRICOTOSAS
para la fabricacién de géneros de punto da CAL-
CETA de

EDOUARD DUBIED Y €.°
COUVET (8uiza)

Faeilidad para ensefianze y reparaciones. Pedid
datos y eatflogos en espafiol. N
Representantes y depositarios para Espana

ALFREDO RIERA £ HIJOS, IXGEXIEROS
Ronda San Pedro,. niim. 36. Barcslena.

L r PREN

Imagen 76. Maquinas tricotosas Edouard Dubied C*. Fuente: La Rioja, 1900.

534 Ver anexo p. 468.

>3 Hemos mencionado anteriormente que la ilustracién cientifica tiene como objetivo reproducir las
caracteristicas del objeto representado, condensando los elementos morfologicos, lo cual redunda en su
alta eficacia comunicativa. Para mas informacion véase a: Mayor Iborra, José y Flores Gutiérrez,
Mariano, “El dibujo cientifico. Introduccion al dibujo como lenguaje en el campo de trabajo...”, pp. 130-
134; Blanco, Laura y Guido, Vanesa, “;Qué es la ilustracion cientifica...”.

36 Riviere, Margarita, “Diccionario de la Moda..., p. 266.
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Cuadro n°® 77. Frecuencia de publicacion de LR 19001115-1

0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 2 2
4

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.
5.7.6. Impermeables

Los impermeables tienen su origen en 1822 de la mano de Charles Mackintosh,
quién tuvo la idea de fabricar una prenda resistente al agua con tela de caucho diluida
con nafta. Pero fue a finales del siglo XIX cuando se impermeabiliz6 la tela de algodon
y comenzaron a fabricarse los impermeables resistentes al agua™ .

Entre los grabados catalogados bajo el epigrafe de vestuario encontramos a
Impermeables ingleses, quién se publicitd durante 1900 utilizando dos grabados
tipograficos. La iconografia desplegada en cada uno de ellos es muy diferente y suman
un total de 19 frecuencias de publicacion. Su direccion comercial estuvo ubicada en la
calle Muro de los Reyes 7 y 8, actual calle de Muro de Francisco de la Mata*®.

a. El primer grabado ha sido catalogado con la nomenclatura LR 19001031-1°%

y fue publicado por el dia 31 de octubre, pagina tres, 4* columna. Tuvo una
frecuencia de publicacion de siete entre los meses de octubre y noviembre.
La iconografia que utiliza es un caballo enjaezado. Esta iconografia no seria
la mas adecuada para ilustrar un anuncio de impermeables pero cumple con
una doble finalidad, ya que el representante de la marca en Logrofio no solo
se dedicaba al comercio de vestuario, también era maestro guarnicionero y, a
su vez, fue el padre de Conrado Ortega, maestro fabricante de sillas de
montar y guarnicionero, cuyo anuncio utiliza el mismo grabado tipografico
identificado con la nomenclatura LR 19000330-1°*. De esta forma, la
imagen perpetiia el oficio heredado de padre a hijo e invita al lector a

reconocer mediante un signo iconografico el negocio familiar.

37 Riviere, Margarita, “Diccionario de la Moda..., p. 145.

>3 Salas Franco, Maria Pilar, Guia de Logroiio..., vol. 11, p. 64.
> Ver anexo p. 469.

> Ver anexo p. 504.
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Impermeables

INGLESES

para sefiora y cabalisrs, garantizados
HECHOS 4 LA ¥EDIDA

Competencia eon fodas las mareas |
Bepresentants en esta provireiz, don ¥artin Op.
tega, maestro sillero gaarnicionsre. a

Muro de los Reyes, 7 y 8 Lgrotio.

z

Imagen 77. Impermeables ingleses 1. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n°® 78. Frecuencia de publicacion de LR 19001031-1

0 0 0 0 0 0
0 0 0 1 6 0
7

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracién propia.

b. El segundo grabado es el LR 19001118-1"*', publicado por primera vez el
dia 18 de noviembre, en a pagina tres, 5* columna, tuvo una frecuencia de
publicacion de 12 anuncios entre los meses de noviembre y diciembre, en
que los que el clima se hace mas invernal y el uso de la vestimenta ofertada
por este comercio es mds mayor. La imagen de este segundo grabado es
mucho mas proxima iconograficamente al tipo de vestuario que ofertaba, ya
que representa una figura humana de pie, cubierta con un impermeable con
capucha. Este grabado es industrial y representa a la figura humana con linea

de horizonte, proporciones y puntos de fuga correctamente representados.

, Impermeables
INGLESES

para Sefiorz y Caballere

GARANTIZADOS

Compstenecia con todas las mare

cze. Reprasntants ez esta pro=

vinela, D. Martin Ortega, macd-
tro giliero guarnicionero.

2 Muro de los Reyes, 7 y 8
i Logrofio

Imagen 78. Impermeables ingleses 2. Fuente: La Rioja, 1900.

! Ver anexo p. 470.
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Cuadro n°® 79. Frecuencia de publicacion de LR 19001118-1

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

5.7.7. Zapaterias

La historia del calzado es muy antigua pero no fue hasta el siglo XV cuando se
diferencio el tipo de zapato utilizado por hombres y mujeres de la mano de la moda
veneciana. Fue en este siglo cuando aparecieron los “chapines” o sandalias que llevaba
en su base una plataforma. Dependiendo de su altura se le atribuia a la mujer que los
usaba mas o menos nivel social’*. A partir de este momento se diversificaron los
modelos, materiales y estilos segiin las modas. En 1900 el zapato aun se fabricaba
manualmente, iniciandose la fabricacion en serie a partir de la segunda guerra
mundial®®.

En La Rioja solo se registrd un grabado tipografico empleado en un anuncio de
zapateria, el LR 19000918-1°*, de Jacinto Garcia. Se publicé por primera vez el dia 18
de septiembre, pagina dos, 5* columna, con una frecuencia de publicacion de siete
anuncios editados a lo largo del mes de septiembre. En el texto del anuncio se indica
que durante las fiestas de San Mateo el establecimiento ofrecera a precios reducidos sus
mercancias de verano hasta agotar existencias, lo que explicaria la temporalidad del
anuncio’®. También oferta servicios de limpieza de calzado e informa detalladamente
su ubicacion, publicitando al mismo tiempo a la sastreria de Cenzano y la farmacia de

Lazagorta.

542 Squicciarino, Nicola, El vestido habla..., p.75.

8 Riviére, Margarita, “Diccionario de la Moda..., pp. 284-286.

> Ver anexo p. 471.

¥ La festividad de San Mateo se celebra el dia 21 de septiembre y coincide con La Fiesta de la
Vendimia. Se ha documentado la celebracion en estas fechas de mercado y festividades populares desde
el ano 1314 cuyo origen se remonta a los privilegios reales ofrecidos por los reyes Juan I, Juan II, los
Reyes Catolicos, Dofia Juana y Felipe II. Para mas informacion véase a: Merino Morga, Juan Ignacio,
“San Mateo...Fiestas de gracias” en Belezos Revista de Cultura Popular y tradiciones de La Rioja,
Logrofio, IER, n° 5, 2007, pp. 22-25.
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Iconograficamente el grabado que utiliza es sencillo: una bota y un botin
carentes de cualquier realismo. Son de factura tosca, no poseen ningun tipo de detalles
ni ornamentaciones, carentes de cualquier referencia espacial y de proporciones. El
cliché es de fabricacion industrial y se puede ver publicado en anuncios de otros

ST : 546
periddicos de la época™.

ZAPATERIA DEL COMERCIO

s

DI JACINTO GARGIA
CALLE DEL MERCADO, NUM. 192.~LOGRONO

El duafio de esta asreditada zapateriz pone en cozosimisnto s 81 nemergsa alien-
tela y del piiblico en general, que durante lac ferias de Sen Mateo cederd log g&naros
da e establecimianto é precios sumamante econdmicos, haciando lignidacion de loa
géneros de verano.

SPECIALIDAD BN CALZADO PARA CAZA
No confundirss: Zspateria da! Gamarais, calls 4! Mercads, 122

jinto & la sastreria del Sr. Ceszano y trente & la farmasia del Sr, Lanzagorta
SE LIMPIA TODA CLASE DE CALZADO

Imagen 79. Zapateria del comercio de Jacinto Garcia. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 80. Frecuencia de publicacién de LR 19000918-1

0 0 0 0 0 0
0 0 7 0 0 0
7

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia

5.8. Andlisis de los grabados tipograficos utilizados en anuncios privados

Bajo esta categoria de anuncios hemos agrupado las esquelas funerarias, tanto de
adultos como de nifios. Representan el 3% del total de anuncios publicados, con una
frecuencia de publicacion de 112. Durante el afio 1900 hemos encontrado dos modelos
de grabados utilizados en las esquelas de adultos que responden a los mismos patrones
iconicos: la sencillez desde el punto de vista estético y su origen industrial, es decir que
formaron parte de juegos tipograficos. La ubicacion dentro de la composicion del

anuncio es la misma: el tercio superior reservado a la imagen, el inferior para el texto.

> Ver por ejemplo La Correspondencia de Espaiia, 1 de enero de 1900, pagina tres, 1* columna. Se
accede a través de:
http://prensahistorica.mcu.es/es/publicaciones/numeros_por mes.cmd?anyo=1900&idPublicacion=8095.
Consultado el 20 de julio de 2014.
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Los textos comunican el duelo de los familiares y también el rango y posicion social
que ocupd el fallecido en la sociedad: en el caso de las mujeres “viuda de” y en el caso
de los hombres hace alusiéon a sus negocios, titulos nobiliarios, negocios o rangos
politicos y militares.

a. El primer grabado catalogado corresponde al LR 19000119-2°*’, publicado
por primera vez el dia 19 de enero, pagina tres, 3% 4* y 5* columnas. Su
frecuencia de publicacion fue de cinco. Iconograficamente se represent6d una
cruz latina®*®, negra, sin ningin tipo de ornamentacion, rodeado de gruesos
filetes negros pero de mayor grosor que el empleado para delimitar el
espacio entre texto e imagen que los utilizados en otros anuncios. La caja
tiene forma rectangular y se distribuye el espacio posicionando la imagen en

la mitad superior precedido del texto que emplea diferentes tipografias.

T

Todag les misas 4o & celebren mefinoa s4bade, en la parroquia da Santiage el Reel, de eete eiudad, sorin apli- §
das por el sternc desasnao del alma de

DON SERAFIN BRIONES Y SOTO

QUE FALLECIO EL 20 DE ENERO DE 1880

de an gzposa

DON& MARIA CONCEPCION ESPINOSA MARCOARTU
QUE FALLECIO EL 21 DE ABRIL DE 1808
Su hijo don Pablo Briames Bepinoae, bija poltzion dof Fmilin Alooso Konforte, niets dotia Exmilis Brionea Alos
ia doie Looct'l]ln Hopinesa (viada de don Marestino Priols), suplican G sus nuraerneon amigoa y relecionndos
tonoin y oraelones,
Logredo, 19 do enarn da 1900

Imagen 80. Esquela adulto 1. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 81. Frecuencia de publicacion de LR 19000119-2

1 0 2 1 0 0
0 0 0 0 0 1
5

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

b. El grabado LR 19000101-10°* fue publicado por primera vez el dia 1 de

enero, en la pagina tres, 4* y 5* columnas. Este grabado representa una cruz

550

aguzada™", y es el mas numeroso en frecuencia de publicacién, con 84

ediciones, mientras que el primero solo fue reproducido en 5 anuncios. Los

7 Ver anexo p. 472.

> Fatas, Guillermo y Borras Gualis, Gonzalo, Diccionario de términos de arte..., pp. 93-95.
¥ Ver anexo p. 473.

>3 Fatas, Guillermo y Borras Gualis, Gonzalo, Diccionario de términos de arte..., p. 93.
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filetes que acompafian estos anuncios forman una caja cuadrada y son
sencillos, sin ningun tipo de ornamentacion, pero de mayor grosor como ya
hemos visto en el primer anuncio analizado. La imagen se ubica en el tercio
superior del anuncio precedido por el anuncio textual que emplea diferentes

tipografias.

A FALLECIDO £ LAS DO3 DE LA MADRUGADA DE HOY
£ LOS 60 ANUS DE EDAD
habiendo resibido los Sentos Saoramenios

qua por olvido
al que, por ol ok
a8 3

yior, 87,01 na 4 la

Wuiem que tendrd lugar on la citada Iglesia, por lo quo low quodarin otcrnameni

agradecidos.
Logrofio, 1.° de encro do 1900,

Imagen 81. Esquela adulto 2. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 82. Frecuencia de publicacion de LR 19000101-10

12 9 13 4 11 8
3 2 3 5 6 8
84

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

En la tipologia de anuncios de esquelas infantiles se utilizaron tres grabados
diferentes pero dentro de la misma tipologia estética. Los dos primeros utilizan la
imagen de angelotes nifios para ilustrar los anuncios, dado que esta iconografia es mas
cercana a la infancia a través de la concepcion del angel custodio, asimilacion de la
iconografia romana de los cupidos™'. En ambos casos se corresponderian con una
armonizada metafora del niflo que asciende tras su muerte al cielo como un angel. El
tercer anuncio utilizd un grabado con un angel adulto, iconografia reservada en el
imaginario cristiano para ilustrar la vida de santos y personajes religiosos, ademas de
escenas como la anunciacion, Cristo en la cruz, etc., aunque debemos hacer mencion
que la iconografia tiene su origen en las antiguas representaciones de genios y dioses en

el arte del medio oriente antiguo como Sumer, Asiria, Persia o Babilionia, en las cuales

>>! Para mas informacion en relacion a las tipologias de dngeles se recomienda el articulo por su sintesis y
descripcion iconografica a Gonzalez Hernando, Irene, “Los angeles” en Revista digital de iconografia
medieval, Universidad Complutense de Madrid, n° 1, fasciculo 1, 2009, pp. 1-9.
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se reconocen en sus estelas en piedra a los dioses y genios mediante la representacion
sobre sus hombros o espaldas de alas™2. Un ejemplo cercano dela primitiva concepcion
de la deidad alada se encuentra en el Cédigo de Hammurabi, en la cual se representan
dos personajes: el primero es el rey Hammurabi a la izquierda y de menor tamafio de
pie, y la segunda es la deidad Samash representado con alas que emanan de sus

333 Una importante diferencia que podemos destacar en

hombros y de mayor tamafio

relacion a las esquelas de adultos, es que los filetes que enmarcan el conjunto de los

anuncios son orlas decorativas, en lugar de simples filetes negros. En relacion a los

textos de estos anuncios privados, comunican los dolientes y la edad del nifo fallecido,

y en alguna ocasion se hizo patente el rango social del padre de familia. La frecuencia
total de publicacion de estos tres grabados asciende a 13.

c. El primer grabado identificado con la nomenclatura LR 19000116-2°%* fue el

mas numeroso, con una frecuencia de 9. Publicado por primera vez el dia 16

de enero, pagina tres, 5% columna. Su iconografia representa dos angelotes

alados resguardando una cruz latina®>, en negro, de la cual emanan lineas

que asemejan el resplandor divino. Fue enmarcado en filetes ornamentados

de forma eliptica y el formato es rectangular. La imagen se ubica en la mitad

superior, mientras que el texto es distribuido a lo largo de la caja con

tipografias de diferente tamafo y cursivas.

Cuadro n° 83. Frecuencia de publicacion de LR 19000116-2

d.
1 0 0 0 5 1
1 0 0 0 0 1
9

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

2 r . .7 .y . .. , .
2 Para mas informacion en relacion a iconografia cristiana de los é4ngeles y sus diferentes

representaciones en las escenas y episodios de los Santos y el Evangelio véase a: Giorgi, Rosa, “Santos”,
y Zuffi, Stefano, “Episodios y personajes del Evangelio” en Los diccionarios de Arte, Barcelona, Random
House Mondadori, 2005.

3 Para ver la estela y su historia se recomienda la pagina del Museo del Louvre
http://musee.louvre.fr/oal/code/indexFR.html. Consultado el 17 de junio de 2014.

>*Ver anexo p. 474.

> Fatas, Guillermo y Borras Gualis, Gonzalo, Diccionario de términos de arte..., pp. 93-95. Hemos
mencionado anteriormente bibliografia de consulta en relacion a las tipologias de angeles y su
representacion iconografica en Gonzalez Hernando, Irene, “Los angeles...”, pp. 1-9 o a Jesus. Revilla,
Federico, Diccionario de iconografia y simbologia..., pp. 33-35, por ejemplo.
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g X
P Ex
i

LA NINA

M os Al Triana Cal 3

5t subio al ciclo en la tarde da ayer
X LO8 4 ANOS DE EDAD

Sus  descencolsdos padres don Félix (<)

Triana y dofia Isabel Calvo, hermano
&2 don Viotor, abuelos don Foliciano Garefa
(%] v dofin Ssturnina Olmos y demfs parion- {
iC tes, puplican 4 sus amigos e sirvan
: acistir 4 la conduccién del cadfver desde
\] 1a easa mortuoria, Barriocepo. 36, al Ce-
;.j mentorio, 4 lag tres de la tarde de hoy, {&y
“ por lo que leg g edardn eternamento agra-
(3] decidos.

Togrofiv 16 de enero de 1900 ¢
EL DUELO SE DRSPIDE EN EL CEMENTERIO
No se reparten esquelas.

e s
& R G

Imagen 82. Esquela Infantil 1. Fuente: La Rioja, 1900.

e. El segundo grabado identificado con la nomenclatura LR 19000401-1°°° fue
publicado tres veces a lo largo de 1900, siendo primera vez que se registro el
1 de abril, en la pagina tres, 4* y 5* columnas. El grabado reproduce una
cabeza de querubin alada®’, enmarcada por filetes ornamentales de forma
circular y cuadrada con hojas y flores en formato rectangular. La imagen se
sitia como es habitual en mitad superior de la caja precedida por el texto que

incorpora tipografias diversas como cursivas o negritas.

EL NIRO

JOSE SOTO NUNEZ

HA SUBIDO AL CIELO, & LAS SIETE DE LA MANANA DE HOY
4 LOS SIETR AROS Y MEDIO DE EDAD

Su desconsolado padre don Juan Soto Langariea (Capitfn el Repimiento Caballerfa
do Albuere), su hermana Anfonia, tios, primes y dom: s parienter; euplioan 4 eus emigos
que por olvido inveluntario no reciban tarjeta da invimelon, 8- ¢irven aeistir al Entie-
rro do Angel que tenard lugar eu la Imperial Iglerfa ca ania Marfa de Palgoio, 4 las
vinco do Ls tarde de hoy, soguidamento & la conducci6: del oadfiver, desde la ores mortao-
:1“’ culle de I\'ll;'a d‘a Ruly, :{ﬁn;or}) 11. &l Comenterio, y meftonn lunes, & a Mis: de Glo-

& quo Be celebrard en la citada Iglesia, £ lag n do la mas
quedardr muy sgradecidos. * > s muare MRl

Logrufto, 1.° de abril d. .
EL DUBLO 6E DERPIDE EX EL CEMENTERIO © ' ¢ tori 42 1800

Imagen 83. Esquela Infantil 2. Fuente: La Rioja, 1900.

236 Ver anexo p. 475.

>>7 Para mas informacion sobre los querubines y los diferentes textos en los que aparecen descritos véase
a Gonzalez Hernando, Irene, “Los angeles...”, pp. 1-9 o a Jesus. Revilla, Federico, Diccionario de
iconografia y simbologia. .., pp. 1 y 4.
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Cuadro n°® 84. Frecuencia de publicacion de LR 19000401-1

0 0 1 2 0 0
0 0 0 0 0 0
3

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

f. Finalmente, el grabado LR 19001004-17>%, publicado el 4 de octubre, pagina
tres, 4* y 5* columnas, solo fue reproducido en una ocasion. La falta de
interés en su iconografia podria deberse a que tanto el primer como segundo
grabados tipograficos tienen un cariz mas infantil, de ahi que fuesen los mas
solicitados, mientras que este ultimo es mucho mas literal en relacion al tema

de la muerte. Se representa un angel desnudo™”

, arrodillado con las manos
en el rostro en actitud de lamento ante una cruz situada en la cabecera de una
tumba. Este grabado ya lo hemos analizado en el catdlogo de 1889, afio en
que fue publicado el 19 de octubre, con dos apariciones mas a lo largo de ese

ano.

B

eRIEOROERDE |

g

%m@f@@@@ HOEG

§ MARIANO GONZALEZ Y FERNANDEZ

subio al cielo, 4 1a una y media de la madrugada de hoy

4 los cuatro afios de edad

Sus sfligidos padres don Eusebio y dofia Tomasg, hermanag Carmen
Sy Maris, tiog, abuelos y demfis pariontes; supliean & sus amigos que por
)} olvido involuntario no raciban tarjata de invitacion, 8e sirvan asistir &
=, la conduccién del cedéver, & las cinco menoa ouarto de la tarde de hoy,
desde la cssa mortuoris, ozlle de Segasts, niimero 14, el Cementerio, por
ouyo favor les quedardn muy sgradecidos.
Logrofio, 4 de ootubre de 1900,
EL DUELO SE DESPIDE EN EL CEMENTERIO.

LRROENROECHOCROERIORNSOT
Imagen 84. Esquela Infantil 3. Fuente: La Rioja, 1900.

@RS

Cuadro n° 85. Frecuencia de publicacion de LR 19001004-1

0 0 0 0 0 0
0 0 0 1 0 0
1

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

>>% Ver anexo p. 476.

> Para mas informacién sobre los angeles y las fuentes en las que son citados véase a Gonzalez
Hernando, Irene, “Los angeles...”, pp. 1-9 o a Jesus. Revilla, Federico, Diccionario de iconografia y
simbologia...,pp. 1y 3.
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5.9. Analisis de los grabados tipograficos utilizados en anuncios de coches y
bicicletas

En esta categoria de grabados existen cuatro imagenes reproducidas diferentes:
tres corresponden a bicicletas y la cuarta a un carro tirado por caballos. Entre los tres
anunciantes suman 45 anuncios, representando un 1,2% del total de grabados
publicados.

a. El grabado LR 19000314-2°% se publico por primera vez el dia 14 de marzo
en la pagina tres, 3* columna. En el texto del anuncio se oferta una berlina
clarens, un landé y un charret, tres vehiculos de transporte tirados por
caballos, cuyo uso fue disminuyendo progresivamente en las primeras
décadas del siglo XX tras ser desplazados por los automéviles. El grabado no
es una representacion realista del modelo ofertado, es un grabado tipografico

de serie, sin linea de horizonte y carente de cualquier ornamento.

OCCABIOW

Se vende beriina Cla-
N, reng, un lsud6 y una cha-
o

rret, todo en muy ouen es-
) 3 tado y barate. Iuformarén
Jue ]

R %
s 7 en esta Admicisiracicn,

X Mot

Imagen 85. Ocasion. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 86. Frecuencia de publicacion de LR 19000314-2

0 0 5 0 0 0
0 0 0 0 0 0
5

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

En cuanto a los grabados utilizados en anuncios de venta de bicicletas, a primera
vista resultan grabados similares, pero todos ellos son diferentes, por lo que se ha
procedido a catalogarlo como unidades independientes con sus propias nomenclaturas.
Se trata de pequefios grabados industriales, que representan bicicletas de perfil con el

manubrio hacia la derecha, sin referencia de linea de horizonte o figuras humanas. En

*% Ver anexo p. 477.
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dos de ellos el LR 19000130-1 y el LR 19000804-1°°', 1a imagen ocupa la mitad de la

1°%2 solo se utilizé un

superficie del anuncio, mientras que en el grabado LR 19000906-

tercio de la superficie del anuncio con el grabado de la bicicleta. El auge de la bicicleta

se remonta al afio 1885 en Alemania, momento en el que se fabrica un modelo

promocionado como “moderna bicicleta segura” y que es el actual disefio vigente con la

cadena de trasmision y pedales al centro y no en la rueda delantera como se muestra en
modelos usuales en el siglo XIX®.

b. El grabado LR 19000130-1°** corresponde a un anunciante particular y tuvo

una frecuencia de publicidad de 15 publicaciones a lo largo de 1900

concentradas los meses de enero a abril. Fue publicado por primera vez el

dia 30 de enero, pagina tres, 3* columna. Como dato curioso podemos

sefialar que el punto de consulta seglin el texto fue la Imprenta La Rioja,

parte integrante del periddico estudiado. También se indica que la bicicleta

es de ocasion y que se vende completamente equipada y con repuestos.

S8 vende

Bicicleta de oczgién,
gistema modsrno, en
\ exeolente estade de
§ conservacién, com-
pletamenta equipada
Yy con piezes de rg-
puesto. Puede.verge

en lg imprenta d3a LA Rr1oJa.

Imagen 86. Se vende bicicleta de ocasion. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 87. Frecuencia de publicacion de LR 19000130-1

3 5 4 3 0 0
0 0 0 0 0 0
15

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracién propia.

> Ver anexo p. 478.

>%2 Ver anexo p. 480.

%63 Sanchez Real, José, La fisica de la bicicleta, Madrid, Ediciones de La Torre, 1988, P. 17. Curioso libro
donde su autor analiza desde un punto de vista cientifico todas las leyes fisicas que se aplican al
funcionamiento de la bicicleta y su movimiento, ademas de analizar su historia.

> Ver anexo p. 478.
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c. El segundo grabado es el LR 19000804-1°% publicado por primera vez el 4
de agosto, pagina tres, 4* columna con una frecuencia de publicacion de 17
anuncios. El anuncio que incorpora este grabado corresponde al comercio La
Velocidad, no a venta entre privados. Su sede estuvo ubicada en la calle Vara

de Rey, una de las zonas de expansion de la ciudad a principios de siglo XX

y donde habité el estrato burgués de la poblacion.

Y S
e N P S el =~

; B BN

S8 venish
bieicletas pnenmitia
Y, ezg;dende 100 peszates 4
3 on adelantd en 6! de-
pdeite La Velocidad =
por texer que-ntilizar &

) ] el local para gtra ix='?
dustria. Talle del “enzrzl Vare de Rey, nim. 1i. %
m:mﬁa-‘ ‘ﬁ :l“n'mna;— A" Tl Py 3

PN

S AN NS PRk b

- 2

13

Imagen 87. La velocidad. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 88. Frecuencia de publicacion de LR 19000804-1

0 0 0 0 0 0
0 5 4 2 6 0
17

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

d. Por tltimo hablamos del grabado LR 19000906-1°%, utilizado en el anuncio
de Braulio Ilarraza y que tuvo una frecuencia de publicacioén de ocho durante
en el mes de septiembre. Su primera aparicion fue el dia 6 de septiembre,
pagina tres, 5 columna. La iconografia, como en los anteriores grabados

representa una bicicleta sin ninguna referencia a la linea de horizonte o

figura humana.

°%5 Ver anexo p. 479.
*%6 Ver anexo p. 480.
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SE VENDEN
bicigletas ppecmétices buenagy

: baratgg,

= Mayor, nim, 103,RBeanlis [lazraze,
i T S S T S e T e e T,

Imagen 88. Braulio Ilarraza. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 89. Frecuencia de publicacion de LR 19000906-1

0 0 0 0 0 0
0 0 8 0 0 0
8

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

5.10. Anélisis de los grabados tipograficos utilizados en Anuncios de vinos y licores

A pesar de que La Rioja vivid un gran auge en torno a la produccién enologica a
desde mediados del siglo XIX y principios del XX, no se han encontrado anuncios que
incorporen grabados tipograficos que den cuenta de ello. Sin embargo si se publicaron
anuncios de tipo redaccional en La Rioja a partir del 1 de enero, siendo numerosas las
bodegas y establecimientos que comunicaron mediante este estilo de publicidad sus
tipos de vinos, precios y ofertas al publico interesado.

Solo se registré un grabado tipografico empleado para publicitar el comercio de
vinos y licores La Magdalena y fue el LR 19000220-1°%7. Este comercio se dedico a la
distribucion de vinos y licores finos. Publicado por primera vez el dia 20 de febrero, en
la pagina tres, 4* columna, tuvo una frecuencia de publicacion de 12 anuncios, que
equivalen a un 0,3%, concentrados en los meses de marzo y abril, distribuidos en 6
anuncios cada mes. El grabado representa a una mujer con cabellos sueltos, en actitud
orante frente a un libro apoyado sobre una calavera y una cruz latina oscura, de medio
cuerpo, aureola sobre la cabeza y un vaso con tapa para guardar perfumes o ungiientos.
La imagen en un principio podria parecer poco acorde al producto ofertado, pero
debemos senalar que la representacion de la figura de Maria Magdalena tuvo dos

variantes: en la primera es representada con sus ropas de cortesana, joyas y riquezas,

*7 Ver anexo p. 481.
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mientras que en la segunda se la representa con el vaso con que ungio los pies de Jesus
en sefial de arrepentimiento, ropas mas sencillas, cabellos sueltos y actitud orante’®®. La
iconografia desplegada la representa como una santa y con un elemento anadido: la
vanitas, representada mediante el craneo y cuya funcién es recordar la banalidad y el

% Una lectura de la imagen asociada al producto

paso del tiempo en la vida humana
que oferta puede hacerse desde la perspectiva del disfrute de los vinos y licores antes de
la irremediable llegada de la muerte. En cuanto a la autoria del grabado se han
encontrado dos iniciales en la imagen: F.A grabadas en caligrafia manuscrita en el
margen inferior izquierdo del anuncio. Hasta la fecha no se ha identificado a su autor.

La distribuidora tuvo su sede en calle San Blas n° 13, actual calle Capitan Gallarza®"".

La Magdalena

$an Blas, nim. 13. Logrofio
oyosfio] °g) "wau ‘szig ueg

.

. Nuovo establecimiento de vinos finos y
licores de Ins marcas més aoreditadas y
sonservas alimenticias ds las mejores fa-
bricas.

Imagen 89. La Magdalena. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 90. Frecuencia de publicacion de LR 19000220-1

0 6 6 0 0 0
0 0 0 0 0 0
12

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

6% Giorgi, Rosa, “Santos” en Los diccionarios de Arte..., pp. 244-253.

°% Una de las representaciones de vanitas con mas riqueza semidtica y por el uso de la calavera
representada como una anamorfosis es el cuadro “Los embajadores” de Hans Holbein el Joven, aunque
esta modalidad fue desarrollada por Piero de la Francesca y Leonardo da Vinci. Para mas informacion
véase a: Kemp, Martin, La ciencia del arte. La optica en el arte occidental de Brunelleschi a Seurat,
Madrid, Akal, 2000, pp. 222-225.

370 Salas Franco, Maria Pilar, Guia de Logroiio..., vol. 1, p. 73.
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5.11. Analisis de los grabados tipograficos utilizados en anuncios de compaiias
navieras

Existen cuatro grabados catalogados dentro de este tipo de anuncios, que han
resultado ser los de mayor frecuencia de publicacién en relaciéon con el resto de
categorias analizadas. Si para 1889 registramos un total de 53 anuncios editados,
representando el 8,33% del total, en 1900 las cifras crecen de forma espectacular
elevandose a una frecuencia de publicacioén de 782, lo que supone el 21,2% del total de
anuncios publicados a lo largo de este afio.

Como ya se ha mencionado en el andlisis de los grabados de 1889
correspondiente a esta categoria publicitaria, las tasas de emigracion fueron aumentando
exponencialmente desde la segunda mitad del siglo XIX producto de la grave crisis
econdmica que se cernia sobre todo en el sector agricola y que tuvo como primera causa
la devastacion de los vifiedos riojanos®’', la crisis agricola y los ganchos, que reclutaban
a los jovenes descosos de buscar mejor fortuna en las jovenes republicas de América®’.
Esta situacion social se refleja en el aumento de la publicidad de venta de billetes para
embarcar a destinos como Chile, Argentina, Brasil, Uruguay, entre otros destinos®”.

a. Comenzamos el andlisis de los grabados de esta categoria con el catalogado
como LR 19000101-8°"*. Fue utilizado indistintamente por tres diferentes
compaiiias navieras: Linea de Vapores Serra y La Flecha, Compaiia
Hamburguesa Sud-Americana y Chargeurs Reunis. También, segun parece,
por error del cajista, apareci6 en los anuncios de Servicios de la Compafia
Trasatlantica de Barcelona, ya que se ha encontrado solo un anuncio con este
grabado. Esto nos indica que el cliché tipografico, como la mayoria de los
utilizados para ilustrar la publicidad, pertenecid a algin juego tipografico y
que su eleccidon para ilustrar el anuncio quedaba en manos del cajista,
persona del taller de grabado encargado de componer la plancha que luego
seria impresa. Fue publicado por primera vez el 1 de enero, en la pagina 3, 4*
columna y tuvo una frecuencia de publicacion de 493, siendo el grabado mas
reproducido hasta la fecha. Iconograficamente representa un barco a vapor,

con mastiles y sus velas desplegadas al viento. El dibujante lo ha

°7! Lopez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., p. 33.

°72 Garcia Sanchez, Juan A., La Rioja y los riojanos en Chile..., p. 64.

> Ollero Vallés, José Luis, “El contexto historico de la corriente migratoria a ultramar”... pp. 16-19.
™ Ver anexo p. 488.
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representando en movimiento, detalle apreciable a través de la chimenea
expulsando humo, mientras que en el segundo plano de la composicion se

distingue una nube.

Linea de vapores Sarra y La Flecho REES

- & i % N
Safidie semanales ds viporsserrecs antre JARtARAET v 3 ISia dn Lue
Saien do Santander todos loa midreoles pava Habana, Matans, Sautiago de Cube, Clanfuegus, Ofras.
aay, Bigua 1& Orands, Guantfaamo: Peulded de Gobs, Hanmuotlio, Gibars, Xueviian y Oufbaridn, adwi
fando carge y pozajmon Lon vaporas 4 eonti 1 i pomo wiguaxs
ADVRRTANOIA.—Los sadores cargadoros pueden dirigin v myrasndfa ol onidsdo do Ia Agensta yard
W ombrrqos; deblendo situarks oo Sentander el din suserior sl seBalade pars la aullde de eads buquy.
* Don oada remsdn detierd neompafiar nota dal AEMNRO DX FDLTON, AUTH MAROAS, AUNIRRCION, PRE0 EKU
10 Y UPTO, YAKOR, SROTINO ¥ ONUSIARACION; lidicendo of MR 2e wesrarare da Susao warlznso ol e
Prede hucor asta Agencly con b wa vou BoowiRiL
Para solioitar oabida y demés informen dirigirss dsn cohsignatavio D. FRANOISO(
BATAZAR Mnells. 18 TalStonn nfnpna 97  Bxntander

Imagen 90. Linea de vapores Serra y La Flecha. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n°® 91. Frecuencia de publicacion de LR 19000101-8

59 47 55 39 28 30
34 44 35 51 47 24
493

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracién propia.

b. El segundo grabado catalogado corresponde al LR 19000101-7°", de los
Servicios de la Compaiiia Trasatldntica de Barcelona. Fue publicado por
primera vez el dia 1 de enero, en la pagina cuatro, 3* columna, y tuvo una
frecuencia de publicacion de 115. Este anunciante también se publicitd, con
excepcion de los meses de enero y diciembre, con el grabado tipografico LR
19000101-8°"®, aunque con una frecuencia mucho menor. El grabado
representa un barco a vapor, con dos mastiles, banderas y chimenea con
humo hacia la derecha. Esta representado navegando en el mar, con una nube
de fondo, siendo su composicion algo mas elaborada al representar la linea
del horizonte y elementos como el mar o el humo de las chimeneas, lo que se
traduce en la representacion del movimiento: el grabado estd mostrando la

partida del vapor de un puerto.

> Ver anexo p. 489.
>76 Ver anexo p.470.
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. Servicios de [a [." Trasatldntica
D& BARCELONA

Han quedado organizados -en la siguiente forma:

Dos expediciones mensuales 4 Cuba y Méjico, una del
Norte y otra del Mediterrdneo. v

Una expedicién mensual & Centro América.

Una expedicién mensual al Rio de la Plata. i

Una expedicién mensual al Brasil con prolongacién al
Pacifico. .

Trece expediciones anuales 4 Filipinas.

Una expedicién mensual 4 Canarias.

Seis expediciones anuales 4 Fernando Poo.

156 expediciones anuales entre Cadiz y Ténger, con pro-
longacién 4 Algeciras y Gibraltar,

Las fechas y escalas se anunciardn oportunamente.

Para mds informes, aciidase: En Logroiio, al Agente don
Guilletmo Moneo, calle de la Compaiia (esquina al muro
de los Reyes), piso segundo.

Imagen 91. Servicios de la Compaiiia Trasatlantica de Barcelona. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n°® 92. Frecuencia de publicacion de LR 19000101-7

9 12 8 8 10 10
10 9 10 11 8 10
115

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

c. El grabado LR 19000109-1°", correspondiente al anuncio de Servicio de
Vapores, fue publicado por primera vez el dia 9 de enero, pagina dos, 5
columna con una frecuencia de publicaciéon de 61. Es el grabado de esta
categoria que menor frecuencia de publicacion tuvo en tanto que el
anunciante tenia su sede en Bordeaux, Francia, desde donde partian estos
barcos hacia los diferentes destinos ofertados de América. Iconograficamente
representa un barco a vapor, con mastiles, bandera francesa y chimenea
humeante. El hecho de que encontremos un armador francés insertando
publicidad puede deberse a las penosas condiciones en las que eran
embarcados los viajeros de tercera clase, y que no se regularon hasta 1906
con la Ley de Emigracion®™®. A ello se suma el hecho de que no todos los
jovenes dispuestos a embarcarse podian hacerlo, dado que era obligatorio

cumplir con el servicio militar. La ilegalidad de las salidas genero una red

377 Ver anexo p. 472.

°7 Esta situacion se mantuvo hasta 1906, afio en que decret6 la Ley de Emigracion, Gaceta de Madrid, n°
356 de 22 de diciembre de 1907, Tomo IV, pp. 1.085-1.088. Esta ley regul6 tanto la salida de emigrantes
como su repatriacion. De igual forma establecio el funcionamiento de aduanas, registro e inspeccion de
aquellos  sujetos  dispuestos a  emigrar, armadores y  condiciones del  viaje.
http://www.boe.es/datos/pdfs/BOE/1907/356/A01085-01088.pdf. Consultado el dia 20 de julio de 2014.
También véase a Garcia Sanchez, Juan Antonio, “La Travesia” en El viaje de los sueiios... pp. 61-68.
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clandestina de comerciantes de documentacion y transporte hacia
Bordeaux"”.
¥y _ SERVICIO DE VAPORES de Burdoos, con destino 4 log
) Estados Unidos dol Brasil, Montevideo, Buenos Aires, Chile
Wl ¥ otros puntos de América,
Pracio del pasaje, 160 francos,
Para mdg detalles, divigivse d don R, Gallo, Rue Lafontaine, 7, Burdeos.
Imagen 92. Servicio de Vapores. Fuente: La Rioja, 1900.
Cuadro n° 93. Frecuencia de publicacion de LR 19000109-1
9 9 8 3 2 1
3 5 4 5 7 5
61

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

d. Por ultimo, el grabado LR 19000401-4°*°, que corresponde a la Compaiiia

Hamburguesa Sud-Americana, fue publicado por primera vez el 1 de abril,
en la pagina tres, 5* columna y tuvo una frecuencia de publicacion de 113.
Este anunciante también utilizd el primer grabado catalogado, el LR
19000101—8581, durante todos los meses del ano, siendo desde enero a marzo
su utilizacion més numerosa. Posteriormente comienza a utilizar el grabado
LR 19000401-4, que representa un barco a vapor, con mastiles, banderas y
dos chimeneas humeantes. Est4 representado navegando en el mar y sobre la
cubierta se divisan figuras humanas y detalles como banderines, cuerdas,
velas y elementos decorativos en el plano medio del barco de dificil
apreciacion dada la calidad de la reproduccion. Esta profusion de elementos
compositivos lo sitia como el grabado tipografico con mas detalles en su
factura. Por otra parte, el encuadre que utilizé el dibujante para componer la
escena fue un primer plano muy cercano, lo que facilita el reconocimiento de

las figuras humanas, mastiles, velas, etc.

> Gurria Garcia, A., Pedro y Lazaro Ruiz, Mercedes, Tener un tio en América..., pp. 87 a 91.
>0 Ver anexo p. 491.
81 Ver anexo p. 482.
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saldrd del puorto de Bilbno o
Para flotes, carga y pasajes, d s
; Diaz, muro Escuelas, lotra B, 3.

de osto mos,
agente Ubaldo Gonzilez

Imagen 93. Compaiia Hamburguesa Sud-Americana. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 94. Frecuencia de publicacion de LR 19000401-4

0 0 0 13 14 19
12 15 14 1 8 17
113

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracién propia.

5.12. Anélisis de los grabados tipograficos utilizados en aseguradoras.

Bajo este epigrafe se han catalogado seis diferentes grabados tipograficos

correspondientes a los siguientes anunciantes: L'Unién Compaiiia francesa de seguros

contra incendio, La Union y el Fénix espafiol, La Gresham, Compafia inglesa de

seguros sobre la vid, La Palatine, La Paternal y La Catalana. Entre estos seis

anunciantes la frecuencia de publicacion suma un total de 189, un 5,1%.

a. El primer grabado identificado con la nomenclatura LR 19000104-

582
3

corresponde a L'Union Compaiiia francesa de seguros contra incendios, que

publicd por primera vez su anuncio el dia 4 de enero, pagina tres, 3*

columna. Tuvo una frecuencia de publicacion de 70 anuncios, todos con el

mismo grabado tipografico que representa dos figuras aladas, con vestidos

largos y alas de plumas, femeninas sosteniendo una guirnalda de hojas de

laurel. Desde el punto de vista semiologico, esta representacion es el simbolo

de la victoria y el triunfo por sobre la adversidad encarnado en detalles como

las hojas de laurel y las figuras triunfantes aladas®®. Un concepto que se

*%2 Ver anexo p. 486.

>3 Impelluso, Lucia, “La naturaleza y sus simbolos. Plantas, flores y animales” en Los diccionarios de

Arte..., pp. 38-42.
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ajusta al producto ofertado, seguros contra todo tipo de catastrofes naturales
y accidentes. En su texto, indica que la oficina, con su representante, se

encuentra ubicada en la calle Mercado, actual Portales’ 84

L. UNION
OOMPANIA FRANCESA DE
SEGUROS CONTRA INCENDIOS

FUNDADA EN 1828
Reconocida en Espafia por Real Orden ¥ sometida
4 su legislacién
Estado de su situacién en 31 de diclembre de 1898
exolusivamente para el ramo de incendios

Oapital. . . . . . . . Pesetas  10.000.000
Resorvas . . . . ., . . > 11.205.000
Primasen cartera . . . . > 79.850,33¢4
Total de garantias. " Pesotas 100,855,334

Capitales asegurados > $4.272.302.816
Siniestros pagadoshasta31 diciembre 1898
Pesetas 229.000.000

Qo cunatanda yu s epartm o Bar e " Powe

s an vapor, g1, A’y domts vl

,:;‘d:nm:n?:iélﬂ 1’03 propl:ll::ll::l:. hé - 6rd L

alquileres en caso de sinioatro. P oo

i 3 e o s o Compt,
oon pref

pagada por sini la
cia al favor del piiblico.
Sub-Director de 1a provincia de Logrofio, D, .
| BUSZIANO PAUSA, Meroado, ndmare 140,

Imagen 94. L’Union Compaiiia francesa de seguros contra incendios. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 95. Frecuencia de publicacion de LR 19000104-3

6 7 5 4 4 6
3 7 6 8 9 5
70

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

b. El grabado identificado como LR 19000105-2°%, utilizado por La Union y el
Fénix espafiol, fue publicado por primera vez el dia 5 de enero, pagina dos,
5* columna y tuvo una frecuencia de publicacion de 43 anuncios.
Iconograficamente el grabado representa un fénix renaciendo de entre las
llamas, escena que se interpreta como la inmortalidad y es el simbolo del
continuo renacer del ave fénix tras su destruccion en las llamas®™.

Nuevamente estamos ante una alegoria que representa el resurgimiento

% Salas Franco, Maria Pilar, Guia de Logroiio..., vol. 11, p. 64.
> Ver anexo p. 487.
>% Fatas, Guillermo y Borras Gualis, Gonzalo, Diccionario de términos de arte..., p. 146.
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dentro de la destruccion, apropiada metafora para la venta de seguros. El
texto del anuncio presenta una relacion de representantes distribuidos por
toda la provincia: Logrono, Haro, Calahorra, Ngjera, Cervera del Rio

Alhama y Santo Domingo de la Calzada.

e N S S T NS

LA UNIGH ¥ EL FEdIA ESPAROL

Compaiiia de seguros reunidos
AGENCIAS EN TODAS LAS PROVINCIAS
DE ESPANA, FRANCIA Y PORTUGAL
34 ANOS DE EXISTENCIA

SEGUROS SOBRE LA VIDA -—>tGUZ0S CONTRA (NCEN0(0S

Representante en lade Logrofio: D. Ambrosio Lar-
diés, Subdirector, con residencia en Haro,

Agentes: En LogroBo: D. Franvisco Rodriguez,
Compailia, 17; Santo Domi~go, D. Ignacio Sdez;
Calahorra, D. Pedro Rinedn, D. Julio G6mez y don
Pedro Ydiiez; Haro, D. Antonio A, Lardiés y D. Ba-
f.61 Campo; Cervera del Rio Alhama, D. Gregorio
Moreno, y en Ndgera D. Alejandro Peiia.

Imagen 95. La Uniodn y el Fénix espafiol. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 96. Frecuencia de publicacion de LR 19000105-2

1 3 5 3 4 4
5 4 2 4 5 3
43

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracién propia.

c. El grabado LR 19000110-2°* fue utilizado por La Gresham, Compaiiia
inglesa de seguros sobre la vid. Publicado por primera vez el dia 10 de enero,
pagina dos, 5* columna, tuvo una frecuencia de publicacion de 18 anuncios
durante los meses de enero, febrero, marzo, junio, julio y agosto. Este
anuncio se compone de dos grabados tipograficos: el primero es un retrato
masculino de busto exento, sin identificacion alguna. Sobre él se ubica el
segundo grabado, que representa a dos pajaros sobre el césped. El texto
principal de su anuncio oferta seguros para la vid y su representante para
Espana tuvo su residencia comercial en Bilbao. El texto y los grabados estan

compuestos en un solo cliché tipografico.

%7 Ver anexo p. 488.
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LA GRESHAM
COMPARIA INGLEEA DE

seguros sehrefa vid

Tt dearanesSocity, 1 )

fuazada e Lond 08 on 1818
y establecida legal-

mente en Espaiia des-

de 1882

sy
SEGUROSSOBRELA VIDA
¥ RENTAS VITALICIAS

POLIZAS INDISPUTABLES
BENEFICIOS CAPITALIZADOS
PRIMAS MUY MODERADAS f |

Con Ia participaci‘n en o1 B0 pr cienio do
log brnell+ios, log aeogurados en esta Cowpaiia
gozan do todas 1as vntajs que lns podria ofre-
or upa Soiotad mutua sia estar sujotos 4 sus
rosponeshili ades.

La Grosham tiene eonstitaido el de-
pésito exigido por las leyes fisoales vi
gontes como garantia para sus Asegu-
rados en Espana,

Sucursal espatiola
Calle de Alcald, 23, dupl.—Madrid

Delogados en las Proviniss YVascongadas:
Sefiores Crescancie Arco y C.~Inspector don
Ramén Bertréu.

Ofleines: Sombrererfa, 10,—Bilbzo.

Imagen 96. La Gresham, Compaiiia inglesa de seguros sobre la vid. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n°® 97. Frecuencia de publicacion de LR 19000110-2

3 4 2 0 0 3
3 3 0 0 0 0
18

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

d. La Palatine por su parte utilizo el grabado catalogado como LR 19000125-

2°%8 Publicé por primera vez su anuncio el dia 25 de enero, pagina cuatro, 3*
columna, con una frecuencia de publicacion de 19 a lo largo del afio, con
excepcion de los meses de mayo, noviembre y diciembre. El grabado
tipografico representa una ciudad amurallada con puerta de dos hojas entre
dos torres de piedra, en tanto que en su interior se han representado edificios
de diferente altura y constitucion. La iconografia se convierte en una
metafora de la fortaleza y el poder, un mensaje coherente con el tipo de
servicios que oferta el anuncio. Sus oficinas centrales segin indica estarian

ubicadas en Manchester y Londres mientras que la representacion para

Espafia tuvo su domiciliacion en Madrid y Bilbao.

> Ver anexo p. 489.

208



LA PALATINE

COMPAN{A INGLESA DE
- SBGUROS CONTRA INGENDIOS

EXPLOSIONES
y accidentes personales

A PRIMA FIJA
(The Palatine Insurance Company, Limited)
Bstablecida logalmente en Espafia desde 1891
CAPITAL: 34 millones de pesetas

La Palatine asegura también contra la pér-
dida de alquileres 6 rentas por causa de incen-
dios.

Como la Compaifiia no es mutua, sus Assgu-
rados no incurren en responsabilidad alguns.

Los siniestros se arreglan y se pagan inme-
diatamente.

Esta Compaiiia tiene constituido el
depésito exigido por las leyes fiscales
vigentes como garantia para sus ase-
gurados en Espaiia.

Or10INAS §32 Brown Street--MANCHESTER
PRINCIFALES|101 Cheapside—LONDRE® E. C.
Sucursal espaiiola
Calle de Alcala, 23, dupl.—Madrid.
Dy d en las Provincias V: d
Befiores Crescencio Arce y C.*—Inspector don

Ramén Berfrdn.
Oficinas: Sombrereria, 10.—Bilbao.

Imagen 97. La Palatine. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 98. Frecuencia de publicacion de LR 19000125-2

3 2 3 1 0 4
2 2 1 1 0 0
19

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

e. El grabado de La Paternal, identificado con la nomenclatura LR 19000201-

1°* fue publicado por primera vez el dia 1 de febrero, pagina tres, 3, 4* y 5
columnas. Solo publicé anuncios entre febrero y marzo, siendo su frecuencia
de publicacion de 12. Es un anuncio de mayor proporcion que el resto de
anunciantes, unos 20 cm. x 9 cm. aproximadamente, ocupando la imagen el
centro del anuncio. Iconograficamente representa una deidad masculina,
flotando etérea en los cielos, entre grandes nubes, clara metafora del poder y
la fuerza creadora. Como en los anteriores grabados de aseguradoras
analizados, el mensaje que transmite la imagen se ajusta al tipo de producto
ofertado: la deidad a su vez es la fuerza protectora y restauradora de todo
mal. Su sede social se anuncia en Paris y el representante para “la provincia

de Logroino” en Haro.

> Ver anexo p. 490.
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LA BIOJA
e,

o LA PATERNAL -wu

. Govonits:
51 MILLOXES DE FRANCOS

s
<2300 WILLONES IR PRARGOS ¢

CGompafita Francesa de §

Imagen 98. La Paternal. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 99. Frecuencia de publicacion de LR 19000201-1

0 5 7 0 0 0
0 0 0 0 0 0
12

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

f. El grabado utilizado por La Catalana, identificado con la nomenclatura LR

19000909-1°"°, fue publicado por primera vez el dia 9 de septiembre, en la
pagina tres, 2% columna. Tuvo una frecuencia de publicacion de 27 repartidas
entre los meses de octubre,

septiembre, noviembre y diciembre.

Iconograficamente representa un escudo apuntado con franjas, corona ducal

591 ,
. Esta

y ramas de laurel cruzadas en la parte inferior, rodeando el escudo
ubicado en el tercio superior bajo el titulo de la compaiiia, y aunque no es
propiamente el escudo cataldn, las referencias al origen catalan tanto en el
nombre de la compafiia como en las franjas verticales son evidentes. Tal y
como hemos analizado en el grabado LR 19000104-3 de la L'Union
Compaiia francesa de seguros contra incendios™?, el laurel es una metéfora
del triunfo y la inmortalidad y en el caso concreto de este anuncio ofertando
seguros, la lectura derivada seria del triunfo sobre la adversidad sobre los

. 593
bienes humanos

. El nombre de la compaiiia y el escudo hacen referencia a
su origen y el texto del anuncio indica las ciudades y pueblos donde pueden
encontrarse a sus representantes: Logrofio, Haro, Cervera del Rio Alhama,

Anguciana y Calahorra.

> Ver anexo p. 491.

**! Fatas, Guillermo y Borras Gualis, Gonzalo, Diccionario de términos de arte... pp. 368-373.
*2 Ver anexo p. 486.

> Revilla, Federico, Diccionario de Iconografia y Simbologia..., pp. 259-260.
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‘La Catalana

Compaiiia Espafiola de segures conira
incendios 4 prima fija
35 ANOS DE EXISTENCIA
Gemisionado principal en 1 provinsia do Lagrafe
D. BALDO¥ERDO MIRANDA
Rayor, ndm. 175
AGENTES: D. Visente BaZnls, Logrels; D. Vie-
tor Herndew, Soiés; D. Frameiseg Cesieszos Orio,
Mupriilo ds rio Le=s; D, Pedra Seneho, San Asensio;
D. Calesting Bseobés, Celahorrs; D. Mignel Montn-
rus, Harg; D. Remén Iiqaierdo, Angueisns, y dea
; Miguel Beméa; @ Cervera dal rio Alhama.

i

Imagen 99. La Catalana. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 100. Frecuencia de publicacion de LR 19000909-1

0 0 0 0 0
0 5 8 9 5
27
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Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

4.13. Analisis de los grabados tipograficos utilizados en higiene y cosmética

Bajo este epigrafe encontramos ocho diferentes grabados tipograficos que
representan desde un frasco de producto a representaciones humanas con dolor y
malestar fisico. Entre los anunciantes registrados bajo ese epigrafe se encuentran: Odol,
Polvos cosméticos de Franch, Depilatorio Venus y Vigor del cabello del Dr. Ayer. Esta
tipologia de productos demuestra desde 1889, un cambio en el concepto estético de
belleza tanto en hombres como mujeres. Tal y como vemos hoy en dia, la venta de
pociones, depilatorios y toda clase de cosmética es una preocupacion permanente del
individuo que vive en sociedad, desde estas timidas publicaciones hasta la invasion
visual con modelos estilizados y delgadez enfermiza, podemos contemplar el paso y la
demanda social de este tipo de productos embellecedores o reparadores. Esta categoria

suma un total de 165 anuncios, lo que representa un 4,5% del total de los publicados.




a. El primer grabado analizado corresponde a Polvos cosméticos de Franch,

identificado con la nomenclatura LR 19000103-1°%*. Se publicé por primera
vez el dia 3 de enero, en la pagina cuatro, 1* y 2* columnas con una
frecuencia de publicacion de 71 anuncios. Iconograficamente, el anuncio esta
compuesta de dos grabados tipograficos que representan dos cabezas
femeninas con cabello ondulado al estilo de los peinados de principios de
siglo. Representan el antes y el después de la aplicacion del producto,
destinado a la eliminacion del vello facial. En tanto que ilustracion de los
resultados de depilatorio, la cabeza de la izquierda del anuncio muestra el
rostro con vello en el labio inferior, patillas y mentén mientras que el de la
derecha muestra el mismo grabado pero sin ningln tipo de vellosidades.
Estamos ante el ideal femenino de belleza reforzado una vez mas por la

. 595
imagen™ .

D

t o QUITA
g % EL VELLO Y EL PELO %
MATA LA RAIZ

" PRECIO 2'50 P.1! BOTE
EN TODAS LAS FARMACIAS ¥ PERFUMERIAS

¥ BORRELL Hxos.,, Asalto, 52, Barcelons

10 AEMITES POB CORREQ tﬂl

Imagen 100. Polvos cosméticos de Franch. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 101. Frecuencia de publicacion de LR 19000103-1

3 5 6 5 6 6
6 6 6 8 6 8
71

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

b. El segundo anuncio depilatorio que se publico corresponde a Depilatorio

Venus. El grabado que se utilizo es el LR 19000817-1> y fue publicado el
dia 17 de agosto, en la pagina cuatro, 3* columna. Tuvo una frecuencia de
publicaciéon de 62 anuncios entre los meses de agosto y diciembre. El

grabado que utiliza representa un frasco en perspectiva frontal y cubierto de

*** Ver anexo p. 492.

> Se recomienda la lectura del siguiente articulo que trata sobre la funcion de la imagen: Gombrich,

E.H., “La Imagen visual: su lugar en la comunicacion” en La imagen y el ojo..., pp. 137-161.
*%Ver anexo p. 493.
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etiquetas con tipografias y cuatro figuras aladas infantiles desnudas
rodeandolo que no se corresponderian con la iconografia habitual de los
angeles, ya que en lugar de poseer alas con plumas se les ha representado
con alas de mariposas o libélulas. En segundo plano vemos un gran sol con
rayos lineales y pequefios insectos entre los que son reconocibles libélulas
por su cuerpo alargado y sus cuatro alas alargadas. Todo el conjunto ha sido
realizado en estilo Nouveau™’. A pesar de que el nombre del producto evoca
a la diosa romana Venus esta no ha sido representada en el anuncio ni en el
interior del frasco reproducido. Como diosa del amor la tradicidn pictorica la
ha representado iconograficamente desnuda o armada. En la primera version,
Venus emerge de las aguas o reposa entre otros seres mitoldgicos como
Amor, ninfas, etc. En la version de la Venus armada, se la representa como
vencedora de Marte y es mucho menos frecuente ademas de ser confundida

con las representaciones de Diana Cazadora o Minerva™",

Depilatorio VENUS

Preparado por la casa J. LL. PRUNES
DESPACHO: GOBERRADOR, 8, BARCELONA

Con nua acla aplicseién deseparece
al momento el vello de cuajquier parto
= del cuerpo, prdiesds uearlo las pergo-
nes mége delicadas, pussto que es reco-
rocldo ger compietaments inofensivo,

Se mapdarén proepectos gratis £ quien
mande una tarjeta con las sefias.

PRECIO: 5 PESETAS FRASCO

Se remits eart*ficrdo por correo man-
dapdo 6 peeefas en gellos 1 otra forma
de f4eil cobro,

Se vendz en Logrofo. Julifn Ara-
zuri, Portales, 28, y Emeterio Ruiz,
Porteles, 84,

Imagen 101. Depilatorio Venus. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 102. Frecuencia de publicacion de LR 19000817-1

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

*7 El estilo Art Nouveau goz6 de gran popularidad a finales del siglo XIX y principios del XX. Se
caracterizd por la profusion decorativa y la utilizaciéon de motivos ornamentales basados en plantas,
flores, animales e insectos. Uno de los insectos mas populares en especial para el disefio de joyeria fue la
libélula. Gombrich, E.H, La Historia del Arte..., pp. 536-555.

*% Revilla, Federico, Diccionario de iconografia y simbologia..., p. 448.
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c. Continuando con los productos capilares, el grabado LR 19001002-1"", de
Vigor del cabello del Dr. Ayer, estda dedicado a la cosmética capilar
(conservacion del color, cura de humores y picazén) y la eliminacion de la
caspa, tal y como indica su texto. Fue publicado por primera vez el 2 de
octubre, pagina tres, 3* columna y tuvo una frecuencia de publicacion de
cuatro anuncios durante los meses de octubre, noviembre y diciembre. Este
grabado representa una botella del producto de cuerpo aplanado con etiqueta
al centro junto a un cepillo de forma oval con mango para el cabello y una
caja circular. Todos los elementos decorativos de la botella y la caja son de
principios de siglo y lo podemos apreciar en detalles como la ornamentacion,
la forma del envase y los volimenes utilizados. La imagen es una ilustracion
del producto acompafiado por aquellos implementos de aseo capilar
cotidiano. El anuncio tiene unas medidas considerables, ya que mide 14

centimetros de largo aproximadamente insertandose en una sola columna.

TigoedelCabello

del Dr. Ayer I
Es ol mejor cosmético |

Hace crecer el cabello,

Destruye la Caspa, |

Cuanto més se usa, mas 34pi-

Imagen 102. Vigor del cabello del Dr. Ayer. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 103. Frecuencia de publicacion de LR 19001002-1

0 0 0 0 0 0
0 0 0 2 1 1
4

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

> Ver anexo p. 494.
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Odol fue un elixir bucal que se publicitdé con un total de seis diferentes tipos de
grabados tipograficos y tuvo una frecuencia de publicacién de 23 a lo largo de 1900.
Tres de estos grabados recurren al anuncio publicitario revestido de articulo
periodistico, en tanto que los otros tres son enteramente visuales variando su
composicidon con elementos accesorios, aunque conservando el frasco del producto.

d. El primer grabado registrado como LR 19000307-1°° fue publicado por
primera vez el dia 7 de marzo, en la péagina cuatro, 4* columna y tuvo una
frecuencia de publicacion de 12 anuncios durante los meses de marzo y abril.
Iconograficamente representa un frasco de producto enmarcado en una orla
ovalada con su nombre y el eslogan del producto al centro del recipiente. En
la parte inferior se puede ver una mano masculina con traje y camisa,
vertiendo parte del contenido en un vaso. Ambos clichés estan sobre plancha
tipografica a rayas, lo que indica que el grabado fue confeccionado en una
sola plancha. Su funcién es ensefiar al consumidor como se utiliza el
producto, ya que no hay apoyo de ningln texto explicativo, como veremos

en otros anuncios.

Imagen 103. Odol 1. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 104. Frecuencia de publicacion de LR 19000107-1

0 0 10 2 0 0
0 0 0 0 0 0
12

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

50 Ver anexo p. 495.
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e. El segundo anuncio que utiliza este fabricante estd registrado con la
nomenclatura LR 19000311-1°°". Fue publicado por primera vez el dia 11 de
marzo, pagina tres, 5* columna y tuvo una frecuencia de publicacion de tres
anuncios Unicamente durante el mes de marzo. Con el fin de obtener la
confianza del consumidor recurre a la técnica de presentar su publicidad bajo
el formato de un articulo periodistico. Esta técnica la hemos visto ya con
Emulsion Scott y Pildoras Pink. Iconograficamente se presentan en la misma
composicion dos grabados tipograficos. El primero de ellos representa una
mano vertiendo liquido de un recipiente con el nombre del producto
anunciado en un vaso en el margen inferior izquierdo. El segundo representa
bacterias enmarcadas en circulo con caja de texto inferior, en estilo de
ilustracion cientifica. En tanto que el texto intenta revestir el producto de una
matriz cientifica, el grabado refuerza esta las ideas expuestas al representar

las bacterias que se describen en el articulo.

e | 3olorcn couenrc
3 ool

Imagen 104. Odol 2. Fuente: La Rioja, 1900.

%! Ver anexo p. 496.
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Cuadro n° 105. Frecuencia de publicacion de LR 19000311-1

0 0 3 0 0 0
0 0 0 0 0 0
3

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

f. El grabado LR 19000403-1°°* fue publicado el 3 de abril, pagina tres, 1°
columna y tuvo una frecuencia de publicacion de 10. La imagen servia de
apoyo a un texto breve de estilo cientifico e iconograficamente reprodujo el
envase del colutorio con fondo circular negro. En este sentido su funcion es

ilustrativa de cara al posible comprador del productor.

La ;
dicn) %g’ifhc{w Rundschaw (Revista mé
dol g0, Iv.umoh, dios en su nlmero 17,

<E| ¥
'“'E?nicl obra conforme 4 un principio
En efog: Bnto‘nuevo para los dentifricos.
la mnm:;» 2l lavarae la booa queds sobre
Bdtiges n una gran geamnlacion de anti-
i nn’a:l.mﬂ_“‘":ﬂ due la acciéu antisép-

shy naer;(?l-m & los Pocos instantes de
y dogg maghe 2;1:. sino que ~igne ejercién-

3 elixj ifei
es dentifricos ha desarrollado

n mpo des ;ué+<. Ninguno de
Temot;
3mente, en lns expo:iencias an-

terjg,
Tiorm, S
tiog gy, 001.‘: desoritas, nna accion aptizép:
ongada como el Oiol.»
Elog,
1 8
~..5 V%iie.nn todas partes & ptas. 350.

Imagen 105. Odol 3. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 106. Frecuencia de publicacion de LR 19000403-1

0 0 0 8 2 0
0 0 0 0 0 0
10

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

592 Ver anexo p. 497.
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g. El anuncio de Odol catalogado como LR 19000415-1°” fue publicado el dia
15 de abril, en la pagina tres, 3%, 4* y 5* columnas y tuvo una frecuencia de
publicacion de dos. Tiene un gran formato ya que mide unos 20 x 15,8 cm.
aproximadamente. El anuncio se compone de dos grabados tipograficos e
iconograficamente se han representado dos figuras: una femenina en el
margen derecho y otra masculina en el margen izquierdo. La representacion
muestra a ambos personajes de medio cuerpo, en estilo realista y muestra a
los dos personajes con pafiuelos atados alrededor de la sien con evidentes
muestras de dolor provocado por caries dentales, convencinalismo grafico

o . . .. 4
utilizado con frecuencia en este tipo de composiciones®™.

La imagen
escenifica un momento de dolor extremo, situacion a la cual el consumo del
producto impediria llegar. El texto explica como llegan a producirse las
caries y las enfermedades bucales, sus sintomas y los beneficios aportados
por el colutorio, ademas de informar la direccién de la sede del distribuidor

en Espana.

pricar watrs € I
del Odol. Beto Javedos &
> 68 )2 Do vu rocbn 46

Imagen 106. Odol 4. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 107. Frecuencia de publicacion de LR 19000415-1

0 0 0 2 0 0
0 0 0 0 0 0
2

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

53 Ver anexo p. 498.
6% Gasca, Luis y Gubern, Roman, E! discurso del comic, Madrid, Catedra, 2011, p. 43.
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h. El grabado identificado con la nomenclatura LR 19001216-1°° fue
publicado por primera vez el 16 de diciembre, en la pagina tres, 3* columna y
solo fue publicado en una ocasion. Fue realizado en una plancha cuyo fondo
se compone de orlas serpentinas que crean efecto moiré en segundo plano y
la figura del envase del producto en primer plano, acompanado todo ello de
su eslogan en la parte inferior izquierda. Este anuncio es visual, de ahi la
utilizacion del efecto moiré y su objetivo fue que el consumidor identificara
facilmente el producto en los puntos de distribucion en los cuales estaba a la

Venta606.

2t i A S A G e i

Imagen 107. Odol 5. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 108. Frecuencia de publicacion de LR 19001216-1

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracién propia.

695 Ver anexo p. 499.

606 E] efecto Moiré sienta los precedentes del Art Opt y la investigacion estética que inicia con la en 1930
hasta llegar a la década de 1970 con el arte cinético y que hoy en dia continua evolucionando con los Led.
Para mas informacion véase en especial a Marchan Fiz, Simon, Del Arte objetual al arte del concepto,
Madrid, Akal, 1986, Cap. IV, pp. 177-196.
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i. El Gltimo grabado de Odol es el registrado como LR 19000408-1°"". Fue
publicado por primera vez el dia 8 de abril, en la pagina tres, 3* columna, y
tuvo una frecuencia de publicacion de cuatro anuncios. Tuvo un formato de
articulo periodistico, habitual en la época para promocionar medicinas o
productos cosméticos que incluia un texto a dos columnas donde se explica
con un vocabulario cientifico los efectos de las caries, su forma de
prevenirlas, como prolongar la vida mediante la buena digestion y los efectos
que las caries producen en este proceso de forma negativa, etc.
Iconograficamente representa una figura masculina de edad avanzada
reclinada sobre sus brazos, realizada en estilo realista. En este sentido la
imagen muestra al posible consumidor lo que se estd prometiendo mediante

el consumo del colutorio: llegar a una edad avanzada.

psra vivir largos afios )
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jmposibie digerir bies. Y, sin embargo,
de uua digesuan depende la sslud, y por
onsigaiente 1a dursoion de la vidn. No se
o or lo tunto, encarecer demausiado

5 ! A
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ober ” 08
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Odol 62 6} qu& mejor cumple todos los re-
quisitos desos bies para este cbjeto, como
Jo hun pusuusmudn Lurminantemento na-
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gurameunte 1os dionles de la yv.nu-«l’uuei(.u
que dustruye iu douindura. ¥ Odo), como
repstidas voeos £ ha probade ciontifion-
mente, 68 muy Buptwior 4 todos los de-
mis deutifrivos conovdus, poique, sin
atacar eu lo mag mivimo ive dicnies, sa
aosi6n coutinia ejere.6udo e exn la boosa
A wuoho Uempo despuds de hubeclu
clolizado. Q .o Sudu8, puus, priccipioa
Javuree oUlud JOSRLIGALe 8 Doua Val.éudo

sodol Odol. ¥ muchos BUB sgradeseran
méis tarde este coMsBjO.

“EL Udol 80 venda 0 iodng purtos & Fias. 3450,

Imagen 108. Odol 6. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n°® 109. Frecuencia de publicacion de LR 19000408-1

0 0 0 4 0 0
0 0 0 0 0 0
4

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

%7 Ver anexo p. 500.
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5.14. Analisis de los grabados tipograficos utilizados en alimentacion

Bajo este epigrafe se ha catalogado solo un grabado tipografico que corresponde
a Harina lacteada Nestlé, LR 19000104-1°%. Fue publicado por primera vez el dia 4 de
enero, en la pagina cuatro, 2* columna, con una frecuencia de publicaciéon de 48, lo que
representa el 1,3% del total de grabados publicados en La Rioja. A pesar de que este
grabado esta documentado, desconocemos el nombre de su autor, pero podemos
aventurar que fue realizado en Suiza o Francia y luego distribuido a otras agencias y
periodicos europeos®”. Segin el estudio de la marca presentado bajo el titulo, Una
historia de la publicidad espaniola. Reflejos de mas de un siglo de Nestlé, se indica que
este grabado representd la primera figura humana concebida para la prensa, y que fue

publicado por primera vez en 1901°¢'°

en la revista Blanco y Negro, semanario fundado
por Luca de Tena en 1891 y cuyo éxito radicd en la incorporacion de fotografias e
imagenes, sobre todo en lo referente a la publicidad®''. La afirmacion del estudio sobre
la publicidad de Nestlé en la prensa espafiola seria matizable, ya que se ha constatado
que los productos Nestlé tenian presencia en la prensa del siglo XIX (lo hemos

verificado en el analisis de los grabados de 1889°'2

), ademas de registrar la publicacion
de este grabado en La Rioja con un afno de antelacion a la fecha indicada en el citado
estudio®”. Iconograficamente, el anuncio representa a un bebé sobre una lata de harina
lacteada, lo que supone una alegoria que ensefia a las madres el resultado del consumo
de este alimento en sus bebés. Este fabricante fue uno de los pioneros en nutricion
infantil y sus productos procesados significaron un gran un adelanto a finales de siglo

XIX para la industria alimentaria.

5% Ver anexo p. 501.

89VV/AA, Una historia de la publicidad espafiola... pp. 22, 44 y 46.

519 Ibidem, p. 44.

61" Cruz Seone, Maria y Saiz, Maria Dolores, Cuatro siglos de periodismo en Espaiia..., p. 170. Véase
también a Martin Sanchez, Isabel. “La caricatura politica en la II Republica...”, p. 204.

%12 Ver anexo p. 489.

613 Para mas informacion véase la historia de los productos alimenticios Nestlé y la creaciéon de fabricas
en Espafia en: http://www.nestlebebe.es/nestle/historia/todo-empieza-con-harina-lacteada. Consulta
realizada el 21 de junio de 2014.
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« DEPOSITO GENERAL .
87 Viuda de RAFAEL ROMERO JEREZ

Imagen 109. Harina lacteada Nestlé. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 110. Frecuencia de publicacion de LR 19000104-1

3 2 2 2 5 4
3 4 5 7 5 6
48

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

5.15. Andlisis de los grabados tipograficos utilizados en anuncios sobre material de
oficina

Bajo este epigrafe solo se han registrado dos grabados tipograficos correspondientes
a: LR 19000106-1 de Manuel Antonana y LR 19000510-1de Larramendi. Entre ambos
hay sustanciales diferencias, ya que el primero ensefia el objeto, en este caso el sello
propiamente dicho y el segundo muestra el resultado del sello fabricado por ese
comercio. Otra de las diferencias es que el primer grabador estuvo en principio radicado
en Logrofio, mientras que el segundo tuvo su comercio en Vitoria, ciudad que junto a
Bilbao y Tolosa entre 1880 y 1925 experimentaron un crecimiento en su industria

614

grafica y en especial la litografica” . En ambos grabados la factura es cuidada y

614 Lidon Martinez, Concepcion, La litografia industrial en el norte de Espaiia 1800 a 1950..., p. 87. En
esta ciudad actualmente se encuentra la fabrica de naipes de Heraclio Fournier desde 1868. Para mas
informacion véase la pagina del museo del Naipe:
http://www.alava.net/cs/Satellite?c=DPA_Cultura FA&cid=1223982963093 &language=es ES&pageid=
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posiblemente sean realizaciones de los propios comercios especializados en grabar.
Entre ambos anunciantes suman un total de 121 publicaciones, lo que representa un
3,3% del total de anuncios publicados en La Rioja.

a. El primer grabado corresponde a Manuel Antofana, identificado con la
nomenclatura LR 19000106-1°"°. Fue publicado por primera vez el dia 6 de
enero, en la pagina tres, 5% columna y tuvo una frecuencia de publicacion de
87 a lo largo de 1900. Se reprodujo durante todos los meses del afio, siendo
el de mayor frecuencia septiembre, con 13 anuncios. Iconograficamente el
grabado reproduce un sello de caucho manual, con mango, de pie y con su
base, en estilo realista. El comercio se publicita como productor de sellos de
metal, caucho y grabado de chapas y metales, incorporando en el cuerpo del
texto un anuncio de sastreria Oscar Cenzano. Ambos comerciantes debieron
de ser conocidos, dado que no se indica direccion comercial en el texto del
anuncio. No se ha encontrado hasta el momento ninguna direcciéon que de

cuenta de la calle y numero en la que ambos comercios estaban establecidos.

ANUEL ANTONANA

GRABADOR
SASTRERTA
DE CARLOS OCENZANQ
LOGRONO-

Sellos de caoutchouc de
todas clases, y sellos de
@ wetal para tinia y . lacre.
3¢ marca toda clase de
wmetal, chapas de hierro y
metales esmaltados.

Imagen 110. Manuel Antofiana. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n°® 111. Frecuencia de publicacion de LR 19000106-1

11 7 9 5 6 4
4 3 13 10 8 7
87

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

1193045487374 &pagename=DiputacionAlava%2FDPA Cultura FA%2FDPA museo. y la pagina de la
fabrica Fournier: http://www.nhfournier.es. Ambas paginas consultadas el 14 de julio de 2014.
%15 Ver anexo p. 502.
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b. El segundo grabado corresponde a B. Larramendi y estd identificado con la

nomenclatura LR 19000510-1°'®. Tuvo una frecuencia de publicacién de 34
anuncios y el primero de ellos aparecié impreso el dia 10 de mayo, en la
pagina tres, 5* columna. No publico anuncios durante los primeros cuatro
meses del afio, al contrario que su competencia, Manuel Antofiana.
Iconograficamente se ha representado un grabado con sello en triple 6valo,
en negro, con texto de Alcaldia constitucional de Morentin en el primer
ovalo y en el dvalo central escudo con corona real, cuerpo dividido en cuatro
con torres almenadas y leones rampantes, al centro 6valo se han representado
tres flores de lis, simbolo de la Casa Real de Borbon®'’. En este sentido si
bien el grabado LR 19000106 de Antonana podria definirse como mas
creativo, este segundo vendria a ser una prueba visible para el lector del tipo

. 1
de sellos que el comerciante oferta®'®.

B, LARRAMERDI ¢
GRABADOR EN METALES
T'te. de sellos en Caoutchoue

Estacion, 2, VITORIA

Especialidad en sellos para fos
Ayuntamientos, Corporaciones y
para ¢l Comercio. Sellos auto-
maticos, fechadores, timbres en
seco, tenazas para precintar,
tintas para sellar y para mar-
car ropu.

Imagen 111. B. Larramendi Grabador en Metales. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 112. Frecuencia de publicacion de LR 19000510-1

0 0 0 0 3 4
6 3 5 5 4 4
34

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

616 Ver anexo p. 503.

617 Fatas, Guillermo y M. Borras, Gonzalo, Diccionario de términos de arte..., p. 150.
618 Morentin es una pequefia localidad de Navarra proxima a Pamplona que fue dependiente de Estella

durante la Edad Media hasta mediados

del siglo XIX. Para mas

informacién véase a:

http://www.morentin.es. El actual escudo difiere con el catalogado y presentado en este estudio.

Consultado el dia 20 de julio de 2014.
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5.16. Analisis de los grabados tipograficos utilizados en anuncios de sillas de
montar

Bajo este epigrafe solo se ha catalogado un grabado tipografico: Conrado Ortega
Guarnicionero, identificado como LR 19000330-1°". Se edit6 por primera vez el dia 30
de marzo, en la pégina tres, 3* columna. La frecuencia de publicacion fue de 66
anuncios a lo largo de 1900, lo que representa un 1,8% del total de grabados publicados.
El grabado es el mismo utilizado por Impermeables ingleses, catalogado con la
nomenclatura LR 19001031-1°%. Esto se explica porque Impermeables Ingleses
perteneci6 a su padre, Martin Ortega, también Guarnicionero. Otro detalle es que Martin
Ortega tuvo su comercio en Logrofio, en tanto que Conrado Ortega tuvo su sede en
Viana (Navarra). Tal y como hemos comentado con anterioridad, el grabado representa
un caballo enjaezado y su funcidn es ilustrar y sefalar el tipo de comercio que se esta

publicitando.

CONRADO OURTEGA

GUARNIGIUNERD
hijo del acreditado maestro sille-
ro-guarnicionero, de Logreiio, doa
Martia Ortoga, ofrecs al piiblioce
su taller en la inmediata eiudai ¢
de Viana (Navarrs). SR

Imagen 112. Conrado Ortega Guarnicionero. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 113. Frecuencia de publicacion de LR 19000330-1

0 0 1 12 9 10
10 8 12 4 0 0
66

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

5.17. Anélisis de los grabados tipograficos utilizados en anuncios agricolas

Bajo este epigrafe encontramos publicados seis grabados tipograficos, con una
frecuencia de publicacion de 272 ediciones, representando un 7,4% del total de los
editados a lo largo del afio 1900 en La Rioja. Tal y como hemos sefialado en el apartado

dedicado a la economia riojana de los siglos XIX y XX, la agricultura tuvo un rol

%1% Ver anexo p. 504.
620 Ver anexo p. 469.
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preponderante en la region, destacando los cultivos de la vid, los cereales, huertas y
frutales®?!. Paralela a esta actividad, se desarrollé una floreciente industria auxiliar, de
caracteristicas mas cercanas a la artesania, con talleres de mediana produccién como las
fabricas de toneles y barricas®”, y otros de mayor envergadura como los talleres de
fundicion de los hermanos Marrodan, que pasaremos a estudiar a continuacion®®.

a. El primer grabado analizado corresponde a Salustiano Marrodan, LR
19000101-4°**. Fue publicado por primera vez el dia 1 de enero, en la pagina
tres, 1* columna y tuvo una frecuencia de publicacion de 119. El grabado que
utiliza para publicitarse es una reproduccion de una prensa manual de estilo
cientifico. Se ubica al centro del anuncio entre cajas de textos y fue realizada
en perspectiva conica. No contiene ninguna referencia a la linea de horizonte
ni figura humana. Su funciéon es ilustrar de forma concisa el tipo de

maquinaria que esta fundicion oferta.

Fundicion ds nierro y talleres de cousirucoion de maguinas

de SALUSTITANO MARRODAN

Especial dad en prensas i GRAN FABRICA
para uva y oliva, sisiema

VICTORIA

de’'mi {nvencidn, Rulos todo
hierro para moler oliva, Des-
granadoras de mafz. Amasado-
ras meodnioas. Sobaderas para
el pan. Norias y bombas para
elovar agaa. Rails, vagonaetas,
eabrestantes, malacates, etcé-
tera, eto.

DE
cAaAMAS
K jergones de muellss
IMOVIDA A VAPOR

Tamenso surtido en jergo-
nes y camas de hiero, solidss,
elogantes y 4 los previos mfs
baratos quie se conocen, Calo-
riferon y aseosorios para los
imos. Cocinas econdmi
oo, eta mioas,

Arados para Ia sgricultura: 'Nl., l'.l Vid, Jaén, ote. ¥ todn elase de ploans sueltas para log migmon
Calle do las Delicias, equina 4 la del Ganeral Vara de Rey

Imagen 113. Salustiano Marrodan 1. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 114. Frecuencia de publicacion de LR 19000101-4

13 13 12 9 13 10
2 8 13 12 14 0
119

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

621 Lopez Rodriguez, Pedro, Sociedad riojana y crisis del caciquismo liberal..., pp. 46-51. Para conocer

el desarrollo de la agricultura en los siglos XVII y XVIII, véase: Alonso Castroviejo, Jesus Javier,
Problematica agraria y solucion burguesa...”.

622 Pascual Bellido, Nuria, “Patrimonio geografico y medioambiental” en La Cultura de la vid y el vino en
La Rioja, Caballero Lopez, José Antonio y Delgado Idarreta, José Miguel (Coord.)..., pp. 14-44 y Elias
Pastor, Luis Vicente, “Patrimonio Etnografico” en La Cultura de la vid y el vino en La Rioja, Caballero
Lopez, José Antonio y Delgado Idarreta, José¢ Miguel (Coord)..., pp. 46-63.

623 Bernard, Gloria, “El crecimiento demografico finisecular (1881-1900)...”, p. 41.

%24 Ver anexo p. 505.
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b. El segundo grabado de Salustiano Marrodan, identificado como LR
19000624-3°%, fue publicado por primera vez el dia 24 de junio, en la pagina
tres, 2* columna, y tuvo una frecuencia de publicacion de 19 anuncios
durante los meses de junio y julio. Esta temporalidad se explica porque el
anuncio ofrece trillos mecanicos para recolectar cereales como el trigo o la
cebada, siendo esos los meses de su cosecha. El grabado que utiliza es la
reproduccion de un trillo mecénico de cuatro ruedas con enganche frontal y
lo que parece ser un escudo de fabrica en el frontal, en estilo realista. No hay
en la composicion linea de horizonte ni figura humana, el grabado cumple

con la funcion de ilustrar el tipo de maquinaria a la venta.

Funtieie d Hiem
¥ e da
eonsfrceif de migiess g

2!
oakie de Yara de Roy niss. # 6y 8

gt & i de lay Deictes, " 11

‘Wu)llo

1

DML £l by 1370 U6 £ dicrou duanosi ok Tl{lLUJS mac‘ndm bl
o Son m

ruhs mszndnanas e

UJE

[varad wolsfy, nongigninnda sy ella Alque Im uaimhu{auu w.mm ol s b hu]n q:w onn lIns o

Tomanda per tipo al nivsaen 8, eou das sbollaries, su huod com 61 doblaJubory on Jn mitad da Hennna qus oon 03 ke jur ti.
s netigmos, aroha dampra ipanlanda T micay molidndats ain saparls, qassando 6! geana pewfeiare e anaits ¥ duern g ln
183 coryavieatasenly weunrsdn para alimanto el ganado, Adalanca laa labares dela il 6% 40¢, Pl ugeamg
W iobrovanzmn, ee pierde boeva perie de R ousecd ¥ Jo¢ ageicutbared pusdan nrinaipin A
guiente. Hg hgn parte: ianoda ac eetos dos lmas nioe, Jlm'.\mum en Ja natenlinnd, A pos da to s 1on acorisley,
s lap mitiog qne kan regddo an bon dltimos ntan. Ein ol mismo sptsblaaimizeto, hay da vania Inmeiso qurido delee plerves s
alutn o1 dilureoled cuchOras que 08 Grptens s Joo trilod linmsdos dasieeis,

Imagen 114. Salustiano Marrodan 2. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 115. Frecuencia de publicacion de LR 19000624-3

0 0 0 0 0 5
14 0 0 0 0 0
19

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

c. El ltimo anuncio de la familia Marrodan, corresponde al LR 19000621-1%%,
de Juan Marrodéan. Fue publicado por primera vez el dia 21 de junio, en la
pagina cuatro, 3* columna. Tuvo una frecuencia de publicacion de 23,
distribuidos en los meses de junio, julio y septiembre. Este anuncio también

ofertaba trillos y segadoras de cereales, de ahi que su anuncio apareciera

%23 Ver anexo p. 506.
626 Ver anexo p. 507.
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publicado solo en estos tres meses, como en el anterior anuncio. El grabado
que utiliz6 continta con el patron de ilustracion cientifica representando una
segadora-gavilladora que lleva inscrito en el cuerpo del grabado “Bradleys
n°4”. Como en los anteriores formatos, no hay linea del horizonte ni
representacion humana, el tnico objeto de la imagen es ilustrar la maquinaria

disponible.

e w.n‘i‘a‘ #e megaffea segadara-ngavillodo-
QG&SE@N A, »wuava, para dos csballovias; ¥ ctra- oeeds
para una cabnlievta.
Trillos de e¢ilindros y maguinaria en general,
JUAN NMARRODAN

DUQIIES A (3H DA VIOTORLS. LOGRONO

Imagen 115. Juan Marrodan. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 116. Frecuencia de publicacion de LR 19000621-1

0 0 0 0 0 7
15 0 1 0 0 0
23

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

d. El grabado LR 19000117-1°7, que acompafa al anuncio ofertando vacas
holandesas, fue publicado por primera vez el dia 17 de enero, en la pagina
tres, 4* columna y tuvo una frecuencia de publicacion de 27. Representa una
mujer de espaldas sentada ordefiando a una vaca atada a un cobertizo. Este
grabado ya habia sido utilizado en 1889, en el anuncio catalogado como LR
18891910-1°*, que también anunciaba la venta de vacas lecheras. La
diferencia entre ambos radica en el texto que acompana a la imagen, ya que

el anuncio de 1889 indicaba que se dejara mensaje en el café¢ de los Leones,

%27 Ver anexo p. 508.
528 Ver anexo p. 375.
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mientras que en el anuncio publicado en 1900 se menciona a los interesados

que deben dirigirse a Olabarratieta y C?, en Bilbao.

Vacas holandesas

%o reefben directaments de
Roterdam. 8iempre hay dispo-
‘nibles & la vexta ejemplares su-
N\ periores que dan de 40 § 50
cuartillos de leche cada 24 h-
ras. Para informes, pracies, et-
i ¢élera dlrlglrse i Olavarrieta y C."- Bilbao.

Imagen 116. Vacas holandesas. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 117. Frecuencia de publicacion de LR 19000117-1

10 0 0 0 13 4
0 0 0 0 0 0
27

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

e. Se han clasificado dos grabados que fueron utilizados para la venta de
pulverizadores. El primero de ellos ha sido identificado como LR 19000405-
2%%° vy corresponde a Relampago y Azufradora. Fue publicado por primera

vez el dia 5 de abril, en la pagina tres, 4* y 5* columnas, y tuvo una

frecuencia de publicacion de 22. El grabado representa a un hombre de
medio cuerpo, de espaldas, con sombrero y fumigadora portatil, junto a una
varilla de fumigacion, sostenida en el brazo izquierdo. La fumigadora lleva
inscrito el nombre del fabricante, convirtiéndose el anuncio en una

ilustracion de caracter cientifico sobre el funcionamiento y manejo de la

pulverizadora.

%29 Ver anexo p. 509.
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Imagen 117. Relampago y Azufradora. Fuente: La Rioja, 1900.

Nav;rﬂ]
L

Cuadro n° 118. Frecuencia de publicacion de LR 19000405-2

0 0 0 9 13 0
0 0 0 0 0 0
22

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

f. La segunda pulverizadora que se publicitd en La Rioja fue Pulverizados
contra la Mildew de la vid haciendo uso de un grabado identificado con la
nomenclatura LR 19000428-1%°. Se publico por primera vez el dia 28 de
abril, pagina tres, 4* columna, tan solo 13 dias después de que su
competencia comenzara a anunciarse. El grabado tipografico representa a un
hombre utilizando la fumigadora portatil entre arboles y vegetacion. Aunque
este grabado es de peor factura que el anterior, es desde el punto de vista
compositivo mucho mas rico, ya que incorpora elementos diversos como
arboles y plantas®'. Estos elementos ocupan todo el espacio, equilibrando
los blancos y negros, distribuidos en la superficie del tercio derecho y el
resto de la composicién, que carga los negros en la mitad inferior del
anuncio. El grabado demuestra al lector como utilizar la pulverizadora y la
variedad de especies vegetales en las cuales puede emplearse, aunque la

reproduccion de especies arboreas y vegetales no sea naturalista.

3% Ver anexo p. 510.

! Para mas informacion sobre las pulverizadoras y sulfatadoras véase a Elias Pastor, Luis Vicente,
“Patrimonio etnografico” en La Cultura de la vid y el vino en La Rioja, Caballero Lopez, José Antonio y
Delgado Idarreta, José Miguel (Coord.)..., p. 61.

230



§
y

i‘l
v
oo

INVENTO ITALIEND
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Puiverizador con privilegio exclusivo

DEL SACERDOTE CANDEO |

UNICO IMPORTADOR PARA ESPANA 5
FELIPE DE RZCARATE ]
Calle de 4gtarloa, J.—Bilbao.

PRECIOS: Pulverizador con 4 boquillas, 1 llave *
inglesa para el desarme de la méquina y 106 de
maoguera de cautehouo para la sueeidr, 25 posetas,

Reoipiente en madera, do cabida de 20 litros :
con sus correas, ganchos, ¢te., para llevar al hom-
bro, 9 pogzetag. ]

s S "

Imagen 118. Pulverizados contra la Mildew de la vid. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 119. Frecuencia de publicacion de LR 19000428-1

0 0 0 2 23 4
0 0 0 0 0 0
29

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

g. El ultimo de los grabados correspondientes a la tipologia agricola anuncia a
un fabricante de toneles y barriles de Tafalla. Se trata del grabado LR
19000622-2°*, correspondiente al Tonelero Miguel Iriarte Tafalla. Publico
por primera vez su anuncio el dia 22 de junio, en la pagina tres, 4* columna,
y tuvo una frecuencia de publicacion de 33 anuncios durante los meses de
junio a septiembre, época que coincide con los preparativos de la cosecha y
elaboracion del vino. El grabado tipografico que utiliz6 representa un tonel y
una cuba, ambos en estilo realista y con el texto en el centro, lo cual
convierte a la imagen en una ilustraciéon del producto ofertado. Hay que

recordar que la produccion del vino en La Rioja data del siglo IX, siendo una

532 Ver anexo p. 511.
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actividad representativa de la economia de la region®”. El embazado de vino
en barricas de madera data del siglo II A.C aunque su uso se generalizd a
partir del siglo XVIII con la producciéon de barricas de roble francés
provenientes de la region de Limousin y su posterior adopcion en La Rioja a
finales del siglo XIX debido a las inversiones de los productores en la
region®*. La primera bodega en utilizar las barricas de 225 litros al estilo
bordelés fue Luciano Murrieta, fundador de las bodegas Marqués de
Murrieta junto al endlogo francés Jean Pineu quien se establecido en La

Guardia a mediados del siglo XIX®.

A los vinieulfores y negociantes en vinos

En Je #hrica de tonslerin mayor
de D, Miguel Irisrie & bijo, tstubla-
cida on Talalla (Navares) CUYRE va-
gijag han merecido pramfos do pris
roraL ¥ eegunda claee, en 1sg expos
#icicres ce Val'ndelid y Logre o, ra
corefruyen

tmonis, por medio
4d hoa, laa majo.

LEnvesen , P e 9 T ng, s v P
Representanie en Logrofio, don Franeiseo Pérez Caballero, Mayor, nimero 75.

Imagen 119. Tonelero Miguel Iriarte Tafalla. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 120. Frecuencia de publicacion de LR 19000622-2

0 0 0 0 0 3
8 9 10 3 0 0
33

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

633 Pascual Bellido, Nuria, “Patrimonio geografico y medioambiental”, en La Cultura de la vid y el vino
en La Rioja, Caballero Lopez, Jos¢ Antonio y Delgado Idarreta, José Miguel (Coord.)..., p. 14.

63 Martinez, Garcia, Juan, “Envejecimiento en barrica de roble de vinos tintos de La Rioja” en La barrica
de roble como factor de calidad en la crianza de los vinos tinos, Logrono, Gobierno de La Rioja,
Consejeria de Agricultura, Ganaderia y desarrollo agrario, 1999, p. 75.

635 Martinez, Garcia, Juan, Incidencia del origen del roble en la crianza de los vinos de La Rioja,
Logrono, Gobierno de La Rioja, Consejeria de Agricultura, Ganaderia y desarrollo agrario, 2006 , pp. 13-

15.
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5.18. Analisis de los grabados tipograficos utilizados en vifietas comicas.

Esta es la ultima de las categorias analizadas y reune 58 grabados acompafiados
de su texto correspondiente, lo que representa un 1,6% del total de anuncios publicados.
Este género artistico se remonta a la cultura helenistica y se desliza a través de los siglos
de la mano de artistas como Leonardo da Vinci en el siglo XV o Carraci en el siglo XVI
para finalmente establecerse como un género con sus propias caracteristicas formales en
el siglo XIX con Honoré Daumier como abanderado de la ilustracion politica. Debemos
mencionar a otros artistas posteriores como T. Colley en el siglo XIX o Rube Goldber
dibujante del New York Sun®*® quien recibié el Premio Pultizer en 1948 por su vifieta
titulada “La paz hoy”, publicada el 22 de julio de 1947%7,

Las vifetas comicas han sido utilizadas por su mecanismo de puesta en escena
mediante la ironia y la ridiculizacién como arma arrojadiza en cuestiones politicas,
economicas y religiosas. Proliferaron en revistas y periddicos de Europa a principios del
siglo XIX, siendo Francia donde su publicacion fue mayor, ya que los movimientos
politicos revolucionarios de 1830 y 1848 convirtieron a los personajes politicos en
blanco de la burla y la satira®®. Pero los ejemplos se remontan incluso antes del siglo
XIX, podemos mencionar la época de la Reforma®’, la Revolucion francesa®’, las
independencias de las republicas americanas o la corriente de finales del siglo XIX y
principios del XX anticlerical, las dos guerras mundiales europeas y en cualquier otro
tema de interés publico®'.

Dentro del conjunto tematico no hemos registrado ninguna alusién al dmbito
politico, modalidad que venia siendo popular desde mediados de siglo XIX con la
preminencia de la imagen al texto informativo o de opinién®*. Es con el periodico Gil

Blas®® y la publicacion las vifietas de Francisco Ortego, Pellicer, los hermanos Perea,

636 Fue fundado en 1833 por Benjamin H. Day en Pizarroso, Quintero, Alejandro, “Evolucion historica de
la prensa en Espafia...”, p. 427.

537 Para un completo analisis de la caricatura politica y sus principales representantes véase a Gombrich,
H.E., “El arsenal del caricaturista” en Meditaciones sobre un caballo de juguete, Madrid, Debate, 2002,
pp. 127-142.

638 Rueda Laffont, Jos¢ Carlos, “La fabricaciéon del libro. La industrializacion de las técnicas: maquinas,
papel y encuadernacion” en Martinez Martin, A. Jests (Coord.), Historia de la edicion..., p. 104.
39Gombrich, H. E., Los usos de las imdgenes. Estudios sobre la funcion social del arte y la comunicacion
visual, Barcelona, Random House Mondadori, 2003, pp. 184-185.

640 Ibidem, p.187.

! Eco, Umberto, Historia de la fealdad..., pp. 156 y 190.

%42 Martin Sanchez, Isabel, “La caricatura politica en la II Repiblica...”, p. 203.

3 Fue fundado por Luis Rivera en 1864. La Hemeroteca digital de la BNE cuenta con 608 archivos de
esta cabecera disponibles en: http://hemerotecadigital.bne.es/details.vm?lang=es&q=1d:0003828497.
Consulta realizada el 29 de junio de 2014.
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A. Giménez y J. Llovera cuando se situa el inicio de la prensa satirica, ya que la imagen
prevaleci6 sobre el texto, incluyendo grabados que ocupaban una extension impresa de
una y dos paginas. Otra de las modernizaciones fue en su formato ya que incorporé el
modelo tabloide, todo lo cual resulté novedoso para la prensa del momento®*.

Las vifietas publicadas en La Rioja se incorporaron como parte de la seccion
destinada a lo ludico, siendo el destinatario de su lectura toda la familia, dada la
diversidad de temas. En este sentido, no se representaron situaciones comprometidas y
vinculadas a determinadas cuestiones politicas, econdmicas o religiosas, sino que se
expusieron situaciones divertidas mediante la exageracion en el dibujo de ciertos rasgos
faciales y la explotacion de estereotipos y topicos sociales imperantes en la época®. La
alusion a los estereotipos reviste un componente cultural que siempre esta presente
debido a que encierran cdodigos concretos y asociados a la época y sociedad que los
produce y que tras el paso del tiempo se diluyen perdiendo sus significantes a la vez que
sus intérpretes®*’. La composicion de cada grabado tipografico busca destacar aquellos
elementos que el texto que acompafia a la imagen establece como guion

647

complementandolo™’. En este sentido, la imagen a la vez que ensefla una escena

refuerza el mensaje escrito, lo narrado, actuando tanto uno como el otro al unisono®*®.
Para ello, tanto el humor que se trasluce en el grabado como en el texto recurren a
situaciones arquetipicas como podemos comprobar en las diferentes situaciones
representadas: el borracho que busca pelea, la patrona que abusa de su empleada, el
picaro que pretende engaiiar al duefio del pequefio comercio o el asombro del personaje
provinciano ante lo nuevo, son solo algunos ejemplos. Todos recurren a los estereotipos
sociales bajo situaciones reconocibles y denominadas “arquetipicas” en el lenguaje
grafico, y que en el caso de La Rioja, estan libres de cualquier tinte politico o
religoso®.

Con el objetivo de sistematizar su estudio, hemos dividido las vifietas en 12
subcategorias dependiendo de las tematicas desarrolladas en cada uno de los grabados.
Estas tematicas son: Tercera edad, animales, picarescos, familiares, delictivos,
inocentes, militares, laborales, borrachos, de emigracion, religiosos y econdémicos. Los

mas numerosos han resultado ser los de temaética delictiva y laboral con 11, vifetas. Le

644 Llera, Ruiz, José Antonio, “Una historia abreviada de la prensa satirica en Espaa...”, pp. 203-214.
45 Gasca, Luis y Gubern, Roman, El discurso del comic..., p. 27.

646 Alcaraz Quifionero, Joaquin, “La prensa grafica murciana en el siglo XIX...”, p.10.

%7 Eco, Umberto, Historia de la fealdad. .., p.152.

% Gasca, Luis y Gubern, Roman, E! discurso del cémic..., pp. 9-10.

9 Ibidem, p. 107.
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sigue la tematica del humor inocente, con 10 vifietas; picarescos con seis; de tematica
familiar con cinco. Los de tematica econdmica, militar y de borrachos publicaron de tres
vifietas por cada una de las categorias; los de tercera edad y animales tuvieron un total
de dos publicaciones cada una, y finalmente, con solo una vifieta, encontramos los de
tematica religiosa y de emigracion respectivamente.

Al examinar los originales y realizar el recuento de las vifietas en 1900 queda de
manifiesto que su publicaciéon no fue diaria, registrandose el mayor nimero de
frecuencia durante los meses de enero, febrero y julio con 10, 15 y 11 respectivamente.
Los unicos meses en los cuales no se publicaron fueron octubre y diciembre.
Formalmente, los grabados se ubican en la mitad superior y el texto en la mitad inferior
del rectangulo. Se componen de un solo grabado en un plano general, en el cual se
centra la escena. No hay divisiones formales en el plano ni continuidad narrativa, cada
vifieta comica es una unidad independiente. Han sido maquetadas en las paginas dos o
tres, nunca en las portadas, como ha quedado de manifiesto en los grabados tipograficos
utilizados en el ambito publicitario.

En cuanto a las autorias, en la gran mayoria se han podido identificar iniciales de
un autor: M.N.G®. Asi mismo, se ha detectado un patron iconografico habitual en
varias de las vifietas con ilustraciones de interiores domésticos, donde se reiteran
modelos similares de cortinajes, taburetes, consolas, sillas, etc. Estos detalles estilisticos
podrian plantear la posibilidad de que el autor hubiera sido M.N.G., aunque no se ha
encontrado ninguna firma en el grabado. Hasta el momento no se ha localizado a ningin
dibujante ni grabador de la época que se corresponda con esas iniciales. Los grabados
tienen como objetivo en sus representaciones todo el espectro social, desde el ambito
rural al urbano caracterizado con diferentes tipos humanos cuyos estamentos sociales
son muy diversos, de ahi que sea un interesante espejo de lo social, tal y como ha

~ . 1
sefialado Valeriano Bozal®’

. Podemos comprobar como se establecen los estereotipos
femeninos asociados a sus topicos domésticos, de pérdida de juventud y belleza, el
hogar o el servicio doméstico®. El espectro rural, por su parte, esta asociado a la
ignorancia o la picardia, el rico a la tacafieria o el despilfarro, los nifios a la ingenuidad,

los emigrantes se representan como personajes que regresan exitosos de su aventura por

60 No ha sido posible encontrar ningtin dibujante de la época activo que haya firmado con estas iniciales
0 cuyo nombre se corresponda.

%1 Bozal, Valeriano, La ilustracién grdfica del siglo XIX..., pp. 61-62.

652 Capdevila, Jaume, “La figura femenina en la prensa satirica espafiola del siglo XIX...”, pp. 9-30.
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América, los burgueses en sus cafeterias o las de tipo profesional representando las
profesiones que mas destacaban en la época.

En el caso de los escritores de los textos, se han publicado los nombres o apodos,
pero tras consultar compendios de literatura decimononica, no se han localizado datos
sobre sus vidas u obras en todos los casos. Lo mas probable es que hubiesen estado
ligados a otros periddicos de la época, como es el caso de Alberto Casafial®>, quien
colaboro6 en diversos medios siendo ademas en 1903, presidente de la Asociacion de la
Prensa de Zaragoza. Podria aventurarse que fue éste el medio a través del cual pudieron
establecer contacto Alberto Casafial y Facundo Martinez Zaporta, quién a su vez
también fue el presidente honorario de la Asociacion de la Prensa de Logrofio aunque

una década mas tarde en 1913%%,

Esta relacion podria ayudar a establecer la
procedencia de los clichés tipograficos de algunas de las vifietas comicas publicadas en
el afio 1900 en La Rioja®>. Ademas de Alberto Casafial se han identificado a otros

65 V. Martinez, Antonio de Gironella, José de Urcullu,

autores de texto: Fogoso/Fagoso
Alfredo Pallardd, R. Sepulveda, M. Moreno, T. Iriarte, M. de S. y C., Villabrille y José

Roble.

Cuadro n° 121. Frecuencia de publicacion de vifietas comicas

10 15 4 2 3 8
11 2 2 0 1 0
38

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

63 Ossorio y Bernard, Manuel, Ensayo de un catdlogo de periodistas espaiioles del siglo XIX, Madrid,
Imprenta y Litografia de J. Palacios, 1903, p. 498.

654 Salas Franco, Maria Pilar, Prensa y periodistas en La Rioja..., p. 368.

655 Se ha consultado en la siguiente bibliografia los nombres recogidos en el catalogo: Historia de la
literatura espariola de Juan Luis Alborg, Madrid, Gredo, 1970; Historia de la literatura Espaiiola, de
Lina Rodriguez Cacho, Madrid, Castalia, Vol. 2, 2009; Historia de la Literatura Espariola de Victor
Garcia de la Concha, Madrid, Espasa-Calpe, Vol. 9, 1995 y Ossorio y Bernard, Manuel, Ensayo de un
catalogo de periodistas esparioles del siglo XIX, Madrid, Imprenta y Litografia de J. Palacios, 1903.

6% En el catalogo de 1900 puede verificarse que en algunas de las vifietas comicas aparecen posibles
erratas tipograficas con su nombre. No podemos dar por sentado este hecho, ya que podria tratarse de dos
autores diferentes. Dejamos abierta esta cuestion dada la falta de documentacion que confirme que se
trata del mismo autor.
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5.18.1. Tematica de tercera edad

Bajo esta tematica solo se han clasificado dos vifietas comicas, la LR 19000101-
9 y la LR 19000409-1 que pasaremos a analizar a continuacion. Estas vifetas explotan
el estereotipo de la vejez asociada a la fealdad y el malestar que se generaba en las
mujeres mayores el paso del tiempo. Un estereotipo que no era puesto en duda en esta
época en cuanto a que rol social establecido a la mujer se limitaba al matrimonio, el
cuidado de los hijos y el cuidado del hogar®’. La vejez representaba el estadio final sin
ningun tipo de expectativa y cargado de topicos dirigidos hacia el sector femenino como
la pérdida de la belleza, el malestar fisico, el declive en general de las facultades, pero

ante todo de la juventud®®.

Cuadro n°® 122. Frecuencia de publicacion de tematica de tercera edad

1 0 0 1 0 0
0 0 0 0 0 0
2

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

a. El primer grabado, LR 19000101-9%°, fue publicado el dia 1 de enero, en la
pagina tres, 5% columna. El grabado estd firmado por M.N.G., y el texto por
V. Martinez. Podria tratarse de dos escritores de la época, aunque hay mas
probabilidades que sea Juan Martinez Villegas, ya que fue periodista y
director de algunas cabeceras de la época, ademas de libros y articulos de

estilo costumbrista®®.

La imagen representa una escena de interior
doméstico, un dormitorio con una cama, una silla, cortinajes en segundo
plano, un tocador y una anciana que se observa frente al espejo. El texto esté
escrito en verso y el chiste hace referencia a la confusion de la anciana con

satanas al observarse en el espejo del tocador.

7 El uso de los “estereotipos sociales” es ampliamente utilizado en las vifietas comicas, ya que explota
un humor cuyos cddigos son de dominio ptblico. Con el paso del tiempo, esos codigos pierden su
vigencia cediendo su sitio a otros nuevos. Para mas informacion véase a Gasca, Luis y Gubern, Roman,
El discurso del comic..., p. 27.

6% Capdevila, Jaume, “La figura femenina en la prensa satirica espafiola del siglo XIX...”, pp. 9-30.
9Ver anexo p. 512.

6% Ferraras, Juan Ignacio, Catdlogo de novelas y novelistas espaiioles del siglo XIX, Madrid, Catedra,
1979, p. 241.
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NOTA COMICA

Cierta vieja gne orafa
an dvendes y aparicicnes,
fuese 4 mirar siarto dia
en el espejo sus dones.

Se aproximé.., y no hizo mis
la buena de dedia Clars;
luego exolam:—iSatands
huyel—y hablaba 4 su cara,

V. Martinez.

Imagen 120. Nota Cémica 1. Fuente: La Rioja, 1900.

b. El segundo grabado LR 19000409-1°°" fue publicado el 9 de abril, en la
pagina dos, 5* columna. El grabado lo firma M.N.G., y el texto Fagoso®®. Se
representa una escena de interior doméstico, un salon con dos personajes
sentados sobre taburetes: un hombre y una mujer de edad avanzada que
mantienen una conversacion sobre sus respectivas edades. Es interesante ver
la profusion de detalles ornamentales y de mobiliario que encierra la imagen,
ya que da cuenta de la moda de la época: consolas, pesados cortinajes con
flecos, taburetes, etc. En el texto que acompafia el grabado se reitera el
topico de la edad en la mujer, en tanto que da por sentado que es la mayor
preocupacion de las mujeres una vez criados los hijos y atendido el hogar.
No hay referencia alguna en las vifietas donde se representan a mujeres a
intereses relacionados con el arte, la politica o economia ya que su rol era

marcadamente pasivo y delimitado®®”.

51 Ver anexo p. 513.

662 Hemos mencionado que en el catilogo de 1900 hay dos firmas similares: Fagoso y Fogoso. Estamos
ante un ejemplo de un posible error tipografico, pero ante la falta de documentacion se ha procedido a no
dar por certera la relacion de ambos nombres con un error del cajista.

663 Capdevila, Jaume, “La figura femenina en la prensa satirica espafiola del siglo XIX...”, p. 25.
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NOTA COMICA

—Ay, smigr mfa, soy més vi€]0 o
ted. La llevo diez afios. me L€
—iCoramba, qué Jastima que 1%\ /"rg
ve usted més! Si viera usted 00
pesan los que me quedan...

Imagen 121. Nota Comica 2. Fuente: La Rioja, 1900.

5.18.2. Tematica de animales

Bajo esta tematica se han clasificado dos anuncios publicados en los meses de
enero y abril, se trata de los grabados LR 19000110-3 y LR 19000314-1. Debemos
hacer un inciso para recordar que la iconografia de animales ha sido ampliamente
utilizada para trasladar conceptos simbdlicos en heréldica, pintura. Cada animal posee
connotaciones que provienen en su mayor parte de la mitologia griega y que con el paso
de los siglos y el advenimiento del cristianismo se ha enriquecido. La polivancia de
significantes implica la interpretacion del animal segun la representacion en la que ha

sido incluido.

Cuadro n° 123. Frecuencia de publicacion en tematica de animales

1 0 0 1 0 0
0 0 0 0 0 0
2

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.
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a. El primero de ellos, LR 19000110-3°*, fue publicado el dia 10 de enero, en
la pagina dos, 5* columna. Tanto el texto como el grabado son de autor
anonimo. La escena representa sobre un tejado dos gatos, que segln el texto
son macho y hembra. Compara la pelea de gatos con la actitud femenina,
chiste que hoy en dia seria politicamente incorrecto dado el contexto de
avance en los derechos sociales de las mujeres. La escena ademas del tejado
y los dos animales, representa un paisaje urbano de fondo, con cables de
electricidad, un arbol y edificios. La representacion del gato tiene multiples
connotaciones semioldgicas. Su origen se remonta a la mitologia griega con
Diana cazadora quién se convierte en gato para escapar de Tifeo®®. En la
mitologia religiosa cristiana toma las actuales connotaciones negativas: se le
atribuye ser el animal de compafia de las brujas, aunque también puede
aparecer como atributo de la Virgen Maria ya que en el momento de dar a
luz una gata lo estaba haciendo también. En heraldica encontramos que
representa la libertad ya que se asocia a los pueblos barbaros que llevaban en
sus estandartes la figura de este animal enfurecido como simbolo de la ira
contra la servidumbre hacia Roma®®®. Pero su connotacion negativa asociada
a la traicion y los celos llega con el Renacimiento y la representacion del
pasaje de la Ultima Cena, ya que el gato es representando generalmente
cercano o a los pies de Judas o peleando con un perro. Otras caracteristicas
asociadas a este animal es el temperamento flemético, el enfrentamiento, el
juego amoroso y el engafio®’. En esta vifieta continia asociado a los
aspectos negativos de la tradicion religiosa cristiana, ya que la rifia entre

ambos animales es a causa de los celos y la traicion amorosa.

664 Ver anexo p. 514.

53Julien, Nadia, Enciclopedia de los Mitos, Barcelona, 2008, RobinBook, pp. 53-56 y aunque muy
antiguo pero no por ello carente de informacion a Carrasco, Juan Bautista, Mitologia universal. Historia y
explicacion de las ideas religiosas y teologicas de todos los siglos, Madrid, 1864, Gaspar y Roig editores,
pp.515 -523

6% Valero de Bernabé, Luis, De Eugenio, Martin, Simbologia y Diseiio de la Herdldica gentilicia
Galaica, Madrid, Instituto Luis de Salazar y Castro, 2003, pp. 175-176.

57 Impelluso, Lucia, “La naturaleza y sus simbolos. Plantas, flores y animales” en Los diccionarios de
Arte. .., pp. 223-227.
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NOTA COMIC i

Una gata sensibla suspiraba
por un hermoso gato 4 guien amaba,
mis, al ver su desvio, gon encjos,
de una caricia la saed los ojos.
«De =er galante trata,
que en amor, la mujer o3 cual la gata.»

e

Imagen 122. Nota Comica 3. Fuente: La Rioja, 1900.

El grabado LR 19000314-1°%® fue publicado por primera vez el 14 de marzo,
en la pagina tres, 1* columna. Estd firmado por M.N.G., y el texto es
anonimo. Se representa una escena exterior con dos hombres vestidos con
trajes regionales, en estilo caricaturesco y un burro. El segundo plano esta
esbozado con lineas rapidas, centrandose la atencion en los tres personajes
representados. El texto hace referencia a la compra y venta del animal bajo la
premisa de que sabia leer. Este animal tiene una serie de connotaciones
asociadas a la estupidez, la pereza, la lujuria, la tentacion y la holgazaneria
cuyo origen se remonta a la mitologia griega. Es el animal sobre el que
monta Sileno dios frigio que acompafia a Dionisio. El mito cuenta que Zeus
quiso conceder a los humanos la eterna juventud y encomendo llevar a su
burro el elixir. Sediento a mitad de camino se detuvo junto a un arroyo y
cambio el derecho de beber agua a la serpiente que custodiaba el arroyo por
el poder de la regeneracion, motivo por el cual la serpiente muda de piel cada
ano®’. La iconografia cristiana revierte su simbologia al representarlo junto
a José y Maria en la huia a Egipto y el nacimiento de Jesus estando asociado

a la humildad y el Viejo Testamento®”’. En esta vifieta comica el atributo del

animal que representa la ignorancia se traslada al personaje que compra el

668 Ver anexo p. 515.

569 Julien, Nadia, Enciclopedia de los Mitos..., p. 439.

570 Impelluso, Lucia, “La naturaleza y sus simbolos. Plantas, flores y animales” en Los diccionarios de
Arte..., pp. 261-265.

241



animal, ya que falto de cualquier juicio razonable, es engaifiado bajo la

mentira de que el animal sabe leer pero no hablar.

T ROTA COMiCa

—Tome usted su burro y devuélvame el
Ainaro, Me jurd ustad gue leia y es men-
fira.

—dzeuche osté, compare. ¥ no gea tan
shpato; 030 borrieo zahe ds letra; lo que es
qe. ... TIO]W(HZ'L(AZSZE.

Imagen 123. Nota Comica 4. Fuente: La Rioja, 1900.

5.18.3. Tematica picaresca

Bajo esta categoria se han catalogado seis vifietas comicas: LR 19000118-2, LR
19000128-1, LR 19000531-1, LR 19000628-1, LR 19001122-1y LR 19000609-1. Esta
tematica hace referencia a relaciones entre hombres y mujeres basandose en juegos de

malentendidos, halagos que no son bien recibidos o situaciones comprometidas.

Cuadro n°® 124. Frecuencia de publicacion de tematica picaresca

2 0 0 0 1 1
1 0 0 0 1 0
6

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

a. El grabado LR 19000118-2°"" fue publicado el dia 18 de enero, en la pagina
dos, 5* columna. Tanto el grabado como el texto son anénimos. La imagen
representa a un hombre y una mujer en una escena de interior doméstica: un
salon. El estilo del dibujo no es caricaturesco, pero si muy suelto en cuanto a

los trazos, que otorgan volumen al generar las zonas negras de los muebles

7! Ver anexo p. 516.
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en el segundo plano. El texto hace referencia a una declaracion amorosa y a

la edad de la mujer.

NOTA COMiCa

. . R IST O |
—Psro hombre, hicsrme el amor como
duna ovenoilla.. 3N ve V. qus ya tsngo
o! cabetilo blancod
— sy amiga miz ! Ustad o3 una flor lo-
2808 cubisrta do vieve.

v S

Imagen 124. Nota Coémica 5. Fuente: La Rioja, 1900.

b. El grabado LR 19000128-1°"* fue publicado el dia 28 de enero, en la pagina
dos, 5* columna. Est4 firmado por M.N.G., y el texto figura como an6nimo.
Representa una escena de interior de salon con tres personajes sentados: una
mujer joven, una mujer mayor y un hombre. Los dibujos no han sido
realizados en estilo caricaturesco, pero se reitera el uso del trazo suelto para

dar volumen a los fondos y vestuarios que son caracteristicos de la época.

NOTA COMICA

—Margarits, bijate el vestide, que
pueden ver el pie.

—¢Y ego qué tiene de partionlar?

—Yo en ese punto goy muy mirada. S0°
bre tedo cusndo Mariguita tiene las bot#®
rotas.
IS - —

-

Imagen 125. Nota Comica 6. Fuente: La Rioja, 1900.

572 Ver anexo p. 517.
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c. El grabado LR 19000531-1°" fue publicado el dia 31 de mayo, en la pagina
dos, 5* columna. El grabado tiene una firma que resulta ilegible, pero que
podria corresponder a M.N.G, y el texto ha sido firmado por Alberto Casainal
poeta y escritor costumbrista, que colabord con diversos periddicos de la

r . roo. 4 . . .
época: Madrid Cémico®™, Diario de avisos de Zaragoza®”

, Pluma y
Ldpiz676, entre otros, ademas de publicar una serie de obras de teatro,
zarzuela y poesia®”’. La imagen representa una escena campestre exterior con
dos personajes: uno femenino y otro masculino. El personaje femenino se
abotona la blusa mientras que el personaje masculino habla sobre la limpieza
de conciencia de la joven. Ambos personajes visten trajes regionales y el
grabador ha dejado claro a través del paisaje rural que son personajes que
provienen del medio rural. La alusion sexual de la vifieta corresponde a una
nueva tendencia en ilustracion grafica que aparecio a finales del siglo XIX
en Francia denominada de “tematica de galante” y cuya protagonista era
siempre femenina pero con un rol més bien pasivo y censurado por parte del

- - 678
personaje masculino como comprobamos en este grabado” .

673 Ver anexo p. 518.

6™ Fue fundado en 1880 por Miguel Casafial y en 1881 es adquirido por Sinesio Delgado. Fue uno de los
periodicos satiricos mas relevantes de la época, contando con importantes artistas graficos de la época
como: Eduardo Ramoén "Cilla", Luis Taboada, Leopoldo Alas "Clarin", Pefia y Gofii, Eduardo Saenz-
Hermua "Mecachis", Xaudar6, Ricardo Martin, Sancha, Rojas, Leal de la Camara, Tovar, Fresno, Medina
Vera y Juan Gris entre otros. Dejo de editarse en 1912. Botrel, Jean Frangois, “Cartas de Leopoldo Alas
“Clarin” a Sinesio Delgado, Director de Madrid Comico” en Boletin del Real Instituto de Estudios
Asturianos, Oviedo, n° 149, 1997, pp. 7-54. También véase de modo general la obra de Sanchez Vigil,
Juan Manuel, Revistas ilustradas en Espaiia. Del romanticismo a la guerra civil, Madrid, Trea, 2008.

67 Periodico fundado en 1797 y que cambio de nombre, hasta 1908 en que fue titulado Diario de avisos
de Zaragoza. http://www.enciclopedia-aragonesa.com/voz.asp?voz_id=4650. Consultado el 20 de julio de
2014.

676 Fue editado entre 1901 y 1906 en Barcelona por Fidel Giré. Se destaco por su linea estética proxima al
modernismo. Para mas informacion véase:
http://prensahistorica.mcu.es/es/consulta/registro.cmd?id=6104. Consultado el dia 20 de julio de 2014.

77" http://www.enciclopedia-aragonesa.com/voz.asp?voz id=3273. También pueden consultarse los
fondos conservados en la BNE, disponibles en formato digital de os periddicos mencionados:
http://prensahistorica.mcu.es/es/estaticos/contenido.cmd?pagina=estaticos/presentacion. Consultados
ambos enlaces el dia 20 de julio de 2014. Segtin indica Ossorio y Bernard, Manuel en su Ensayo de un
catalogo de periodistas esparioles del siglo XIX..., p. 498, en 1903 fue Presidente de la Asociacion de la
Prensa de Zaragoza.

678 Capdevila, Jaume, “La figura femenina en la prensa satirica espafiola del siglo XIX...”, p. 29.
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NOTA COMICA

—3Qué estratin es qua la consiencia
no tanger Himpia, Peronals,
ri haco més de engtro meses
que no te lavas Ia osra?
Alberto Casafial.
e —

Imagen 126. Nota Comica 7. Fuente: La Rioja, 1900.

d. El grabado LR 19000628-1°” fue publicado el dia 28 de junio, en la pagina
dos, 5* columna. El grabado est4 firmado por M.N.G., y el texto por M. de S.
y C. La imagen representa una escena exterior urbana, con dos personajes
masculinos y abundante vegetacion de fondo. El dibujo tiene marcado estilo
caricaturesco, acentuando las proporciones de la cabeza, mientras que el
segundo plano se define en base al sombreado, que otorga volumenes y

perspectiva a la composicion.

NOTA COMICA

s

(= afilloney
Ma dioen, amigo. Mess,
que 4 las lenguas to dedioas,
que te desvelas y aplicas
pera aprendey la franoesa.
Que no prosigas, por Dios,
mi musa pide importunas;
pues si tanto hablas an uua,
amigo, squé serd en dos?
M.de 8.y C. ]

Imagen 127. Nota Comica 8. Fuente: La Rioja, 1900.

57 Ver anexo p. 519.

245



e. El grabado LR 19001122-1°* fue publicado el 22 de noviembre, pagina tres,
1* columna. El grabado es andnimo, aunque puede que en la esquina inferior
derecha haya una firma que resulta ilegible; el texto es anonimo. Representa
una escena exterior urbana con dos personajes: uno masculino y otro
femenino, en primer plano. El personaje masculino habla sobre la madre de
la mujer, que ha sido representada en actitud sumisa que se traduce en la
cabeza inclinada y ojos bajos®'. En la representacion de su cuerpo destacan
unos abultados senos y caderas voluptuosas. Este grabado tiene una factura
distinta al resto de los catalogados, ya que su trazo es suelto, hay
desproporcion en el dibujo, sobre todo en lo relativo a los cuerpos y las

facciones de los rostros e incide en el detalle decorativo de las vestimentas.

;m mami que prepare
’Dniggdﬂl’ﬂ postiza,
yden g fzeil que le rompa

E;glalss el mejol‘ d[ﬁ

Imagen 128. Nota Comica 9. Fuente: La Rioja, 1900.

f. El grabado LR 19000609-1°*2, se publico el dia nuevo de junio, pagina dos,
5* columna. Tanto el texto como el grabado son andnimos, pero dado los
trazos de sombreado que perfila el segundo plano podria tratarse de M.N.G.
La escena representa una escena interior con dos sirvientes: uno femenino y
el otro masculino, en el momento en que el masculino intenta acercarse a la

mujer con intenciones amorosas.

5% Ver anexo p. 520.
%! Gasca, Luis y Gubern, Roman, El discurso del cémic..., pp. 74-76.
%82 Ver anexo p. 521.
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NOTA COMICA

—Con la mantilla teroisda
estaba Juana Palomo,
ovando el asistente Ponee
en ella clavé les ojos. |
Después se soercd y la dijo,
como quién dicé un piropo:
—Mi vida, geirvo de argo?
—8f, gefior: ——
= q

=N —Da astorbo.

&

Imagen 129. Nota Comica 10. Fuente: La Rioja, 1900.

5.18.4. Tematica familiar

Bajo esta tematica se han catalogado cinco vifietas publicadas en los meses de
enero, mayo y julio. La tematica hace referencia basicamente a chistes de esposas y
suegras, siendo ilustrados la mayoria de ellos por M.N.G. En los grabados se
reproducen escenas de interior donde la burla es dirigida siempre al género femenino,
considerado inferior y carente de cualquier capacidad que no fuera la de organizar el
hogar, criar a los hijos y servir a la familia y el marido®®. Bajo estos esquemas pre
establecidos, las vifietas reproducen los modelos sociales de la época mostrando a las
mujeres preocupadas por la edad, como seres incapaces de ser gobernadas por sus

maridos, objetos de matrimonio por conveniencia o una molestia para el esposo®®”,

Cuadro n° 125. Frecuencia de publicacion de tematica familiar

3 0 0 0 1 0
1 0 0 0 0 0
5

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

683 Cantizano Marquez, Blesina, “La mujer en la prensa femenina del siglo XIX...”, pp. 282-284.
684 Capdevila, Jaume, “La figura femenina en la prensa satirica espafiola del siglo XIX...”, pp. 24-27.
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a. El primero de ellos, LR 19000121-1%% , fue publicado el 21 de enero, en la
pagina dos, 5% columna. El texto y el grabado no llevan firmas y su tematica
se centra en un didlogo entre madre e hija. La imagen representa una escena
de interior doméstico, un salon. Se aprecia la iconografia caracteristica de
M.N.G., en los sillones, cortinajes y el sombreado del segundo plano, que da
volumen y contraste a la composicion. Se presentan dos personajes: una
mujer mayor sentada en una silla (la madre) y una nifia (la hija), de pie
hablando sobre la diferencia de edad entre ambas. El texto hace referencia a

la negativa de la madre a envejecer a medida que su hija crece®™.

e S Wt

NOTA COMICA

~Un aiio m4g,

~-ITija, no:
YO uno menos; t nno mis.
ﬁ —Contand,) asf, llegaris

4 ser més joyen que yo,

Imagen 130. Nota Comica 11. Fuente: La Rioja, 1900.

b. Por su parte, el grabado LR 19000125-3%% fue publicado el dia 25 de enero,
en la pagina dos, 5 columna. El grabado esta firmado por M.N.G., y el texto
es anonimo. Se representa una escena de interior doméstico, un salon,
durante una fiesta donde se han representado tres personajes en primer plano,
y en un segundo plano, otros dos personajes femenino y masculino. En el
primer plano se ven dos hombres vestidos de frac y una mujer voluminosa
con traje de noche. El chiste hace referencia al volumen corporal de la mujer
y a la incapacidad del marido de controlar sus acciones. Este chiste y su

contenido, tal y como hemos visto en otras vifietas como por ejemplo la LR

%85 Ver anexo p. 522.

6% Capdevila, Jaume, “La figura femenina en la prensa satirica espafiola del siglo XIX...”, pp. 14-18 y a
Cantizano Marquez, Blesina, “La mujer en la prensa femenina del siglo XIX...”, pp. 282-284.

%7 Ver anexo p. 523.
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19000110-3°%%, resultarian polémicos hoy en dia al no admitirse actualmente
como politicamente correctas las burlas hacia las personas obesas y al rol
femenino pasivo, carente de iniciativa que necesita ser guiado por el

marido®®’.

NOTA COMiCA

2Conque esa ex tu vivje-? Chige o8
demsasiado obesa; ego es un globo.

—8f, un globo 2l que no pueds "dﬁrme
direecidn, '

Imagen 131. Nota Comica 12. Fuente: La Rioja, 1900.

El grabado LR 19000130-3°° fue publicado el 30 de enero, pagina tres, 1®
columna. Estd firmado por M.N.G., y el texto por R. Sepulveda. El escrito
podria ser de Ricardo Sepulveda y Planter de Zaragoza (1846-1909), activo
entre 1865 y 1890, y autor de obras historicas, costumbristas y poesia®'. En
cuanto la imagen, se ha representado una escena de interior de un café con
dos personajes masculinos, que hablan sobre los motivos de la boda de un
amigo comun. Ambos han sido representados sentados alrededor de la mesa
bebiendo licor. Los fondos del café estan ambientados con apliques, mesas,
sillas y un camarero. El dibujante logré dar con muy pocos elementos

iconograficos la sensacion de espacio y profundidad a la imagen.

5% Ver anexo p. 524.

%9 Capdevila, Jaume, “La figura femenina en la prensa satirica espafiola del siglo XIX...”, p. 14-15 y
Cantizano Marquez, Blesina, “La mujer en la prensa femenina del siglo XIX...”, pp. 282-284.

% Ver anexo p. 525.

%! Ferraras, Juan Ignacio, Catdlogo de novelas... p. 378.

249



Ayer me dijo Pasenal
gque-5i 0885 eon Inés
no faé por el snterés
sino por el eapital.

R. Sepilveda.

Imagen 132. Nota Comica 13. Fuente: La Rioja, 1900.

El grabado LR 19000219-1%? fue publicado el 19 de febrero, en la pagina
tres, 4* columna. Estd firmado por M.N.G., y el texto por Alfredo Pallardo,

- - 693
escritor de teatro y director de prensa

. El grabado nos ensefia una
floristeria especializada en coronas florales para difuntos. con un primer
plano donde se sitian dos personajes, una vendedora y un hombre vestido
con traje oscuro y sombrero de copa. En segundo plano, se distinguen varios
tipos de coronas florales colgadas en la pared. Debemos recordar que el rol
social de la mujer no contemplaba el dmbito laboral, estando claramente
delimitado a profesiones como el servicio doméstico, la costura, floristeria,
entre otras actividades consideradas apropiadas®*. El chiste hace referencia

al deseo del personaje masculino de ver muertas a su suegra y esposa a

través del cambio de sentido seméntico de la palabra “siempreviva”.

Ver anexo p. 526.

6% Fue escritor de teatro y director del periodico La Comarca de Calatayud. Entre sus obras destacan:
Misterios de Barcelona (Proceso Fontanellas): drama en siete actos, Madrid, Biblioteca, “Teatro
Mundial”, 1915 (sin nombre de editor); El judio errante: drama en ocho actos, F. Costa, 1914 (sin
nombre de editor); Viaje a Liliput, 1891, etc. Para mas informacion véase: http://www.enciclopedia-
aragonesa.com/voz.asp?voz_id=2836. Consultada el dia 21 de junio de 2014.

%4 Capdevila, Jaume, “La figura femenina en la prensa satirica espafiola del siglo XIX...”, p. 15.
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NOTA COMICA

] e,
- 5 goronas para
mi esposa y mi suegra,
—¢Gdstanle 4 usted riemprevivas?
—iiNo, seilora... Stempre muertas!!

Alfredo Pallards,

Imagen 133. Nota Comica 14. Fuente: La Rioja, 1900.

Por tltimo, el grabado LR 19000510-2°"° se publico el dia 10 de
mayo, pagina tres, 1* columna. Esta firmado por M.N.G., y el texto es
anénimo. La vifieta representa una escena de interior de salon con
sillones, sofas, cortinajes y con dos personajes masculinos: un
hombre mayor con bata (que seria el anfitrion) y uno mas joven.
Ambos estan de pie hablando y el hombre mayor sefiala con una
mano. La escena representa la negociacion de la dote de la hija, y el
chiste hace referencia a la condicion impuesta por el padre de la
novia para la entrega de la suma que pide el personaje mas joven: que
se lleve a su esposa a vivir con ellos. Esta vifieta reproduce la
costumbre ya en desuso de la dote, que suponia un aporte financiero
por parte de la mujer a la nueva unidad familiar y que era negociada
formalmente entre ambos padres o como en el caso que se ensefla en
la vifeta, entre le padre de la prometida y el futuro esposo. Esta
costumbre no era de uso popular, reservandose a los estratos sociales

y econémicas dominantes tanto politica como econémicamente®*®.

%% Ver anexo p. 527.

%% Capdevila, Jaume, “La figura femenina en la prensa satirica espafiola del siglo XIX...”, pp 15-16 y a
Capellan De Miguel, Gonzalo, De Orovio a Cossio..., pp. 101-103.
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g NOTA COMICA

_yamos, usted quiera mwoho A gu hija
o dotardi 6om oien mil duroa,

J _Imposible; no me qu=darfa neda para
givir, La doy cincuenta mil.

—Vaya, elirguese un poco...

Bueno, eapere usted. Aecedo & los cien
il, pero oon la condicidn de que, al ile-
varge & mi hija, se lleve también & i
e8pora.

———“_

Imagen 134. Nota Comica 15. Fuente: La Rioja, 1900.

5.18.5. Tematica delictiva

La tematica delictiva hace referencia a delincuentes, agentes del orden y jueces.
Tienen en comun la burla del que ha cometido el delito hacia el representante de la ley
en gran parte de las representaciones, y en menor medida a la inversa, la burla social
asociada al delito y, en consecuencia, al delincuente. La picaresca se celebra y el chiste
se consigue mediante el doble sentido de las palabras expresadas debido a equivocos
entre los personajes representados. Los grabados catalogados dentro de esta tematica
son los siguientes: LR 19000123-3, LR 19000126-2, LR 19000202-1, LR 19000209-1,
LR 19000213-1, LR 19000214-1, LR 19000217-1, LR 19000222-1, LR 19000331-1,
LR 19000708-1y LR 19000723-2.

Cuadro n° 126. Frecuencia de publicacion de temadtica delictiva

11

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.
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a. El primer grabado es el LR 19000123-3%7, fue publicado el dia 23 de enero,

en la pagina dos, 5* columna. El texto hace referencia al delito de la
poligamia cometido por un hombre y fue firmado por T. Iriarte®®.
Iconograficamente se representa al culpable de la poligamia atado sobre un
burro mientras es conducido por un hombre mientras que un tercero lee un
documento. Este ultimo ha sido dotado de mayor jerarquia mediante su
vestuario. El dibujante ha incluido, consecuentemente con el texto en
segundo plano, el esbozo de la muchedumbre congregada en torno al
delincuente y a la lectura de la sentencia. El trazo es suelto y no detalla en
exceso rasgos ni elementos ornamentales. El espacio compositivo es
equilibrado en tanto que la linea de horizonte es respetada y utilizada como
punto de referencia en la perspectiva conica. Existen equilibrios entre los

blancos y los negros lo que denota la maestria del dibujante.

NOTA COM.Ca

Casado 6on tres mozas en Granada
al mismo tiempo un picsrén vivia:
la justicia mandé gus castigada
fuese en un burro tal poligamis;
por las calles, la plebs lastimada,
pregurtaba el delito; y 6l decie:
—Setiores, mehan sacadoddardosciontcses

—3sPor qué?
—Por frecuentarlossacramentos.
T. Iriarte.
e —

Imagen 135. Nota Comica 16. Fuente: La Rioja, 1900.

%7 Ver anexo p. 528.

6% EI matrimonio como institucion esta reconocido desde 1889 por la legislacion Espafola. Al respecto,
se han incorporado los anteriores cuerpos legislativos a la Ley organica 10\1995 de 23 de noviembre del
Codigo Penal, articulo 217. Para mas informacién BOE, n° 284 del 24 de noviembre de 1995 a través del
siguiente enlace: https://www.boe.es/buscar/doc.php?id=BOE-A-1995-25444 consultado el 10 de julio de

2014.
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b. El grabado LR 19000126-2°” fue publicado por primera vez el dia 26 de
enero, pagina dos, 5* columna. Estd firmado por M.N.G., y el texto por M.
Moreno, a quién Valeriano Bozal sitia como dibujante y grabador con el
seudonimo de Chiflatis, aunque con reservas sobre la correspondencia entre

ambos sujetos’"’.

La composicion situa la escena en el momento de la
gjecucion por ahorcamiento del reo, que es representado con traje oscuro,
delgado y aspecto descuidado. Tiene la cuerda alrededor del cuello mientras
el verdugo aparece a su lado, caracterizado con corpulencia, barba, vestido
de claro sobre el cadalso. En segundo plano, el dibujante aboceto el gentio
que acude a presenciar la ejecucion y un edificio para ambientar la escena en
un entorno urbano. Actualmente este tipo de representacion de castigo
judicial no seria bien recibido en la sociedad, probablemente por la
sistemdtica exclusion de la pena de muerte en gran parte de los sistemas
judiciales occidentales y las continuas denuncias de esta practica en los
paises que atn la mantienen. Este cambio en la imagen impresa refleja un
salto cualitativo en la escala de valores sociales, tal cual hemos visto en la
variacion del canon de belleza femenino o su uso en la prensa, limitandose
actualmente a 23 los paises que mantienen en su jurisprudencia la pena de
muerte como castigo legal’”'. En Espaiia la ultima ejecucién de una pena de
muerte se llevd a cabo en 1975, siendo abolida en constitucionalmente en
1978, aunque en el articulo 15 del texto constitucional se mantiene en
tiempos de guerra:

“Todos tienen derecho a la vida y a la integridad fisica y moral, sin que, en
ningin caso, puedan ser sometidos a tortura ni a penas o tratos inhumanos o
degradantes. Queda abolida la pena de muerte, salvo lo que puedan disponer las
leyes penales militares para tiempos de guerra™**.

%% Ver anexo p. 529.

% Bozal, Valeriano, La ilustracién grdfica del siglo XIX..., p. 193.

' Se recomienda la consulta de la pagina web de Amnistia internacional:
https://www.es.amnesty.org/temas/pena-de-muerte/mapa. Consultado el dia 20 de julio de 2014.
Consultado el 29 de abril de 2014.
http://www.congreso.es/consti/constitucion/indice/titulos/articulos.jsp?ini=15&{in=29 &tipo=2.
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NOTA COMICA

Al

dije qua animoso fuers,
y 6l respondié:—«Yo lo hiciers,
gi me fucra yo 4 matar:
;ovu en tan bajo sufrir,
59 que 4 mi jamds me plago,
ptoga el Animo el verdugo;
basta poner yo el morir,
M. Meren?
M

Imagen 136. Nota Comica 17. Fuente: La Rioja, 1900.

c. El grabado LR 19000202-17" fue publicado el dia 2 de febrero, en la pagina
tres, 1* columna. Representa una escena de interior con dos personajes
masculinos: un juez sentado tras su escritorio y un hombre que porta una luz,
en primer plano. En segundo plano ha sido dibujado una silla y un cuadro
con una balanza simbolo de la justicia, la imparcialidad y la equidad, se la
representa en manos de Themis vendada, la diosa griego de la justicia, hija
del cielo y de la tierra, quién porta a su vez la espada, simbolo del castigo’*.
Sobre la mesa un Crucifijo, simbolo de la ideologia que trasmite la sabiduria
para otorgar la justicia, lo que anula los significantes de la mitologia Segun
el texto, el juez dice al denunciante que necesita que le aporte “mas luz” para
encontrar al culpable de robo. El denunciante figura con una cerilla
encendida, momento culmine del juego de palabras al que hace referencia la
vifieta comica. En esta composicion se han identificado las iniciales del

grabador M.N.G., el texto es andnimo.

7% Ver anexo p. 530.
7% Revilla, Federico, Diccionario de iconografia y simbologia..., p. 64 y Julien, Nadia, Enciclopedia de
los Mitos..., p. 455.
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NOTA COMiCA

. D3 un robo considerable
S€ quejaba un andaluz,
¥ ol juez dijo: —No ma es dable
tropezar eon el culpable,
81 no mo ds algana luz.
a8 61, 6on risa inoceate
exalamé: —jonga sencillal
$Con una lnz golameate?...
8 daré muy proatamente...—
8 alargs nna oarilla,

1

Imagen 137. Nota Comica 18. Fuente: La Rioja, 1900.

d. El grabado LR 19000209-17" fue publicado el dia 9 de febrero, en la pagina
dos, 3* columna. La accion representada transcurre en el interior de un
comercio de alimentacion con dos figuras masculinas: una adulta (el
vendedor) y una infantil (el ladrén). Segun el texto, el nifio intenta pagar con
una moneda falsa al dependiente y éste lo descubre. El nifio se defiende
contestando que la moneda no es falsa ya que su padre la habia fabricado el
dia anterior. El estilo del dibujo fue realizado en estilo caricaturesco, que se
aprecia en las desproporciones de las cabezas de ambos personajes, aunque a
grandes rasgos continta en la linea de representacion realista. La
composicion se ha dividido en dos cuerpos mediante una diagonal trazada
por el dibujo del mostrador. En el primer plano se han representado los dos
personajes, el mostrador y una balanza de pesos, elemento de uso corriente
en los comercios de la época, pero que hoy en dia ha sido sustituida por
balanzas electronicas y que ademas tendria la connotacion de la injusticia
ante el engafo, como elemento junto con la espada de la diosa griega
Themis, cuya etimologia ya hemos comentado en el andlisis de la anterior

vifieta comica’*®. En segundo plano, el dibujante ha detallado estanterias con

7% Ver anexo p. 531.
7% Revilla, Federico, Diccionario de iconografia y simbologia..., p. 64 y Julien, Nadia, Enciclopedia de
los Mitos..., p. 455.
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productos mediante formas geométricas abstractas. También ha resuelto los

volumenes con esbozados rapidos.

—

NOTA COMiCA

e —iFalso es el duro, bribén!
ae Ve don 6l 4 tu madre.
o TAO_Omo falso, don Antén,
0 hizo anoghe mi padre!

Imagen 138. Nota Comica 19. Fuente: La Rioja, 1900.

e. El grabado LR 19000213-1""", fue publicado el dia 13 de febrero, pagina
tres, 1* columna. El autor es M.N.G., y el texto figura firmado Fogoso.
Representa una escena de exterior nocturna, con personajes masculinos entre
caballos. La accién transcurre en el momento en que por error uno de los
hombres hecha el lazo a uno de los caballos, siendo uno de los hombre el
enlazado. En primer plano, el dibujante ha presentado a los dos personajes en
el momento del equivoco, vestidos con trajes regionales y los ha dotado de
expresividad, dibujando el sombrero del personaje de la izquierda
suspendido en el aire (lo que le confiere la sensacion de caida producida por
la sorpresa), posturas rigidas, los cuerpos reclinados y los brazos extendidos.
En segundo plano se distinguen la parte frontal de un caballo, realizada en

perfecta perspectiva conica y otros caballos de medio cuerpo y abocetados.

"7 Ver anexo p. 532.
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NOTA COMiCa

1

~—5

P ~ P G
iParg ; \No sal
QU py t(‘l:l:)lgéz);zs-seor;ﬁié, ‘oriqtianr)? sNo saba
2 ¥ del ofiirin?

neby Ponse gpgfs camardg L
N3 no agi @, (19 301 osta
uno lo qne sa jase v yo

abig tomao 5
04
YOr. — Fogese. osté por una caballeria

Imagen 139. Nota Comica 20. Fuente: La Rioja, 1900.

f. El grabado LR 19000214-17% fue publicado por primera vez el dia 14 de

febrero, en la pagina tres, 1* columna. El autor fue M.N.G., y el texto estd

firmado por Fogoso. El grabado representa una escena de exterior,

campestre, con dos personajes: uno masculino, adulto vestido de caza, y el

segundo un nifio, vestido con traje regional. El paisaje en segundo plano ha

sido abocetado mediante la linea de horizonte, vegetacion, arboles y pajaros

en pleno vuelo. Se ha utilizado el sombreado para dar volimenes y estructura

a la vegetacion. El texto hace referencia a una perra que perteneceria al

cazador y que ha sido robada por el padre del nifio.

NOTA COMICA

k V&L Kaple N
—Mnuohacho, zhas vis ) -
UR perra g o zgg?as visto pasar por aqui

:Como 00 sea una que ha robao mi pa-
¥ que llevaba atada eon un cordelico...

— Fogoso.

Imagen 140. Nota Comica 21. Fuente: La Rioja, 1900.

7% Ver anexo p. 533.
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g. El grabado LR 19000217-1" fue publicado el dia 17 de febrero, pagina tres,
4% columna. Estéd firmado por M.N.G., y el texto por Fogoso. Representa una
escena que transcurre al interior de una taberna con dos figuras: una
masculina y otra femenina, en el momento previo de partir a la misa
dominical. EI hombre ha sido representado a la izquierda, vestido con una
capa larga, y la mujer a la derecha, vestida con traje tradicional y tocado.
Ambos personajes repasan una serie de acciones poco honradas como aguar
vino o esconder dineros ajenos, cerciorandose de que tienen todo hecho para
acudir tranquilos a la misa. En segundo plano se han representado elementos
que aparecen cortados por la mitad, como un tonel o una silla, lo cual sugiere

al 0jo un espacio mas basto que lo visible.

AT

gROS HONRADOS

POSAD ;
B0 shas mermae el pienso

fiute

=078, Oan s’}
de m‘oa;”il;'g::n aguao bian el vine?

. éal Yl he diche al chico gne_es-

;&‘a fos dineros qua se dejd olvidaos

inante. . .
Bqu“},z;ag;to,,ees ya podemes ir 4 misa

“anquilOfi-—F 04080
—E

Imagen 141. Nota Comica 22. Fuente: La Rioja, 1900.

h. El grabado LR 19000222-1""" fue publicado el dia 22 de febrero, en la
pagina dos, 5* columna. Aparece firmado por M.N.G., y el texto por Fogoso
y en €l se representa una escena en un aula de escuela con dos personajes
masculinos: un maestro y un nifio. El texto hace referencia a un juego de
palabras en donde el maestro interroga al nifio sobre el dia del juicio en

sentido religioso y el responde por la hora en que esta su padre citado ante el

"% Ver anexo p. 534.
7% Ver anexo p. 535.
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juez. Como en la anterior viieta, el dibujante representa la mitad de objetos
como los mapas o los pupitres ampliando la realidad representada mas alla
de los margenes de la vifieta en el segundo plano, mientras que en el primero
se presentan ambos personajes, de perfil. El maestro a la derecha, vestido
con traje oscuro, bigotes y calva, y el nifio a la izquierda, con las manos en

los bolsillos.

NOTA COMICA

eSmerryETT s GHIIEL

T

I! ] I?“
o

hfem—

*—3Qué moe dice V. del dia del jnicio?
—Que es hoy, 4 13s once.
l—sUsti V., loen? . 4
i—No, seiior. Yo lo sé porque mi P;’p1
ha recibido un volante del jnez oi:indol®
al yuicio d8sa hora.

Fogoso

Imagen 142. Nota Comica 23. Fuente: La Rioja, 1900.

i. El grabado LR 19000331-17"", fue publicado el dia 31 de marzo, en la pagina
tres, 2% columna. El grabado esta firmado por M.N.G., y el texto fue firmado
por Fogoso, aunque se lee “Faoso”, error posiblemente del cajista encargado
de componer la pagina. Se ha representado una escena de interior, en la que
aparecen en primer plano, dos hombres hablando sobre el dinero falso
entregado por uno de ellos al otro. El estilo de la figura humana es mucho
m4as caricaturesco que en anteriores grabados analizados visibles en las
desproporciones intencionadas que el dibujante realiza en las cabezas y
extremidades de los personajes. Ambos sujetos estdn representados con

trajes regionales aragoneses. En segundo plano, vemos herramientas de

"' Ver anexo p. 536.
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labranza, asi como una mesa con un jarroén y el sombreado que da volumen a

la composicion.

i
1
H
i

NOTA COMICA

B Iy
- XN
S BN ) e

v —Pero mafio: pa qué te pones asa pese-

: ta que ¢ dao en esve bolsillo? sNo ves que
estd r(gto?

. —3Qaele pa d usté que yo no tesgo vis-

%a':‘. En ese bolasillo echo les mgnedss
aleag,

M

Foaoso.

Imagen 143. Nota Comica 24. Fuente: La Rioja, 1900.

j. El grabado LR 19000708-1""? fue publicado el dia ocho de julio, en la pagina
dos, 5* columna. Tanto el texto como el grabado son anénimos. El grabado
representa en primer plano una escena al interior de una iglesia, con un
hombre arrodillado frente a un confesionario, vestido con traje regional, y un
sacerdote asomado de medio cuerpo. Segin el texto, el motivo de la
confesion es que el hombre robd un animal que a su vez le fue robado.
Formalmente, en el segundo plano la imagen se expande hacia los limites a
través de su arquitectura incompleta, lo que podria ser indicativo tanto por
este detalle de composicion como por la linea del dibujo que el autor sea
M.N.G. El estilo no es aguzadamente caricaturesco, sino mas bien realista,

con profusion de detalles del interior de la iglesia.

2 Ver anexo p. 537.
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£ ~_Sf, send; o, pare, 1o robé. Yo, peg,;g;
 de rof, robé aquer borriquiyo, ¥, Pensany,
en &', me ajoqe 18 pena... :
—Vamaes, hombre, copguélate. ‘
—3Y o6mo quiusté que mse aconsuele y |
mae lo han robao & mi tamién?

Ty

Imagen 144. Nota Comica 25. Fuente: La Rioja, 1900.

El grabado LR 19000723-2"" fue publicado el 23 de julio, en la pagina dos, 5°
columna. Nuevamente verificamos que tanto el grabado como el texto son andnimos. La
imagen representa una escena de interior (iconograficamente no hay elementos
representados que nos permitan situarlo en un interior doméstico, de café o despacho),
con dos personajes masculinos: el primero esta ubicado a la derecha y caracterizado con
traje regional, capa corta y sombrero (se trataria del alcalde), y el segundo personaje,
figura en la mitad izquierda del anuncio, abriendo una puerta, de medio cuerpo,
igualmente caracterizado con traje regional. Segun el texto presenciamos el momento en
que un joven avisa al alcalde del pueblo que se ha producido un robo. Las figuras son de
estilo realista, aunque predomina la abstraccion en el plano del paisaje, mientras que la
composicion de primer y segundo plano ha quedado dividida mediante una linea

paralela a la linea de horizonte, lo que dota de mayor peso la composicion.

5 Ver anexo p. 538.
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—Setior Alealds: g5 asaba de cometar nn
gren roho de aihzjas.

—FPaes, hambre, no me h T .

—iQué le hen dedar £ usted, si 82 las
hgr ilavedo fodzs!

Imagen 145. Nota Comica 26. Fuente: La Rioja, 1900.

5.18.6. Tematica inocente

Bajo esta tematica se han catalogado 10 grabados: LR 19000127-1, LR
19000216-1, LR 19000225-1, LR 19000301-1, LR 19000528-2, LR 19000601-1, LR
19000612-1, LR 19000707-1, LR 19000725-1 y LR 19000713-1. Hacen referencias a
chistes con nombres de pueblos, solterones, salud o juegos de palabras sin ningun
sentido malicioso o picaresco. Los escenarios son variados, desde interiores domésticos

a comercios, herrerias, aduanas, etc.

Cuadro n° 127. Frecuencia de publicacion de tematica inocente

1 3 1 0 0 0
2 3 0 0 0 0
10

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

a. El grabado LR 19000127-1"" fue publicado el dia 27 de enero, en la pagina
dos, 5* columna. Fue firmado por M.N.G., y el texto es andnimo. Se
representa una escena interior en un despacho, donde se observa en primer

plano dos personajes masculinos de edad avanzada, representados con

" Ver anexo p. 538.
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vestimenta de la época y de estilo burgués. La caracterizacion de la edad se
aprecia en el blanco del cabello, dejado por el grabador, y los surcos de las
mejillas del segundo personaje a la izquierda. en el segundo plano de la
composicion parte de un escritorio, cortinajes, una silla y esbozado en lineas
negras, los volimenes que dan consistencia al espacio bajo la linea del
horizonte. El texto completa la informacion del didlogo entre ambos

personajes, ya que se hace referencia a la solteria, la vejez y la muerte.

NOTA COMiCA™

—gCnrqu« ciego?
—-—.zf seftor, Ciego del todo,
Y es V. soltero?
—$31, seRor, 8:ltero, tambidn del tody,
—iCaramba! Es lastima. Be tan duly
tener enando une muere nuna mu]er qug
1o cierre los pjos..

—————g

Imagen 146. Nota Comica 27. Fuente: La Rioja, 1900.

b. El grabado LR 19000216-1""° fue publicado el dia 17 de febrero, en la
pagina dos, 5* columna. Est4 firmado por M.N.G., y el texto es anonimo. En
la imagen se representa en primer plano, una escena interior con tres
personajes al borde de una puerta. El primero de ellos es un agente del orden
que solicita documentacion a los otros dos personajes masculinos,
caracterizados con trajes regionales. En segundo plano se ha abocetado
arboles y un edificio, ademas de lo que parece ser una caja envuelta. El texto
refleja la costumbre de los pueblos de apodar a los que viven en con

sobrenombres peculiares que a su vez son heredados por sus hijos.

5 Ver anexo p. 539.

264



c. El grabado LR 19000225-1"'® fue publicado el dia 25 de febrero, en la
pagina tres, 1* columna. Firmado por M.N.G., y de texto andnimo, el dibujo
se ha vuelto manifiestamente caricaturesco, suelto y conservando los mismos
rasgos caracteristicos que se aprecian en otras vifietas: sombreados para
realzar sombras y volimenes, exteriores definidos con elementos de trazo
rapido y atencion centrada en los personajes centrales que son dibujados en
el momento exacto en que ocurre la accién que el texto relata. En primer
plano se han representado a dos figuras masculinas, vestidas a la moda de la
época y en segundo plano vegetacion. La escena transcurre en un espacio

exterior, posiblemente un parque, y reproduce la conversacion entre los dos

IS

NOTa COM:ICA

—3Usted de dénde es?

—7Yo soy hijo de Cabra.

—3Y vsted?

—Yo roy hijo de Mu'a.

—Vays, pues pasen vstedes, gu
sesitan passporte. i

e no 2%

Imagen 147. Nota Comica 28. Fuente: La Rioja, 1900.

personajes.

NOTA COMiCA

wn ST e (R e
—No 56 qué demnntea sing, on ese pié

et
que ma hnas ver las estrellas.

—Hombre, las estreilas.. Puss tendrd
un telesaonio.

Imagen 148. Nota Comica 29. Fuente: La Rioja, 1900.

716 Ver anexo p. 540.
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d. El grabado LR 19000301-1""" fue publicado el dia 1* de marzo, en la pagina
tres, 1* columna. Estd firmado por M.N.G., y el texto es anénimo. En esta
vifieta se representa un escenario con un hombre calvo y pelo desordenado
inclinandose en reverencia para agradecer al publico en primer plano. Se han
dibujado coronas de laurel, telones y luces para ambientar el espacio en el
que se representa al personaje central. Contintia la linea caricaturesca y el
personaje central llena el espacio situandose al centro del cuadro. El texto
expresa una burla al autor retratado. Posiblemente se trate de algin hecho
veridico ya que este tipo de anécdotas servian de base a los escritores y
dibujantes de la época, que sin dar nombres, recreaban las situaciones en sus
vifietas aunque no podemos dar cuenta de ninglin suceso registrado de esta
indole.

NOTA COMICA

A los piés de un mal autor
esharon goronas tres.
Fué justioia, no favor,
2;1&3 la obra, que hace faror,
esorita con los piés.

Imagen 149. Nota Comica 30. Fuente: La Rioja, 1900.

e. El grabado LR 19000528-2""* fue publicado el dia 28 de mayo, pagina tres,
5* columna. Fue firmado por M.N.G., y su texto es de autor anonimo.
Representa una escena en el exterior de una herreria, con dos personajes en
el primer plano, un hombre mayor, el herrero y un nifio que arrastra un
caballo de juguete. El estilo es caricaturesco y se han dibujado en un segundo
plano objetos que nos permiten concebir el exterior de una herreria como

puede ser el yunque, dibujado en el margen izquierdo. Actualmente una

"7 Ver anexo p. 541.
8 Ver anexo p. 542.
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vifieta comica con este texto no tendria sentido dado que ya no se utilizan los

caballos como medio de transporte.

R

R

et
§il

S
S

INOCENTADA
—3E« usted el que pone Jas herr8
al osballo de mi pap4?

—5i. - . g
—Pues vengo é que ponga también he:

rraduras al mfo.

duras

Imagen 150. Nota Comica 31. Fuente: La Rioja, 1900.

f. El grabado LR 19000601-17"° fue publicado el 1 de junio, en la pagina dos,
5% columna. Tanto el grabado como el texto son anénimos. Se representa una
escena interior de un comercio de estanco con dos personajes en primer
plano: uno femenino, (la vendedora) y otro masculino, (el cliente). El autor
ha incluido el detalle del nimero de expendeduria en el dibujo del mostrador
y ha trabajado considerablemente el segundo plano con detalles, no obstante
el recurso al sombreado permanece como una caracteristica estilistica de

M.N.G., que podria ser el autor.

NOTA COMICA

il ™ @
2

—3Me haos usted el favor de una caje-
tilla da 4 ouaranta y oingo?

—Tome nsted.

—Munehas gracing,

—3Y ol dinero?

—Hombre, pret eatonaees, vays ua mo-
do da haoer fuvores,

Imagen 151. Nota Comica 32. Fuente: La Rioja, 1900.

™ Ver anexo p. 543.
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g. El grabado LR 19000612-27*° fue publicado el dia 12 de junio, en la pagina
dos, 5* columna. Figura firmado por M.N.G., mientras que el texto es
an6énimo. Se representa una escena interior doméstica, quizas un salén o
recibidor, con sillas, cortinajes y dos personajes en primer plano,
probablemente marido y mujer, ya que el contenido del texto sitia la accion
tras salir la mujer del tocador por la manana y la incapacidad del personaje
masculino de dar respuesta a la pregunta sobre su aspecto. Esta escena
muestra un estereotipo femenino cuyo eje vertebrador son temas de
conversacion superfluos, carente de cualquier interés. Por tanto asistimos ala
representacion de una de las condiciones asociadas a lo femenino en la

., . s 720
representacion de la mujer en las vifietas comicas’” .

NOTA COMICA

TGS HATD

Daspués que en el tooador
pasé 1z mafana Purs, 9
—¢Tengo—dijo—buen oolor
Y respondi con humor: i
—Yo no entiendo de pinturd: .

Imagen 152. Nota Comica 33. Fuente: La Rioja, 1900.

h. El grabado LR 19000707-1"* fue publicado el dia 7 de julio, en la pagina
tres, 5* columna. Tanto el texto como el grabado no contienen firma alguna.
Se representa el interior de un café, con dos personajes masculinos en primer
plano, sentados alrededor de una mesa con una botella. Por el estilo de las
mesas, fondos y el disefio de la botella podria tratarse de M.N.G., quien ya

dibuj6 similares interiores de cafeterias en otras vifietas como en el caso del

720 Ver anexo p. 544.
72! Capdevila, Jaume, “La figura femenina en la prensa satirica espafiola del siglo XIX...”, pp. 18-19.
722 Ver anexo p. 545.
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grabado LR 19000130-2"*. En segundo plano se han representados

esbozados mas personajes, mesas, sillas y ldmparas de apliqué en columnas.

A A S R A s A 1 Pt T 00

'NOTA COMICA

A 12 China y 4 Ia Persia,
Luis, por Diog, 2o me las mientes;
me dejd una ching, tnerto,
¥y ana persigna sin dientes.

Imagen 153. Nota Comica 34. Fuente: La Rioja, 1900.

i. El grabado LR 19000725-1"*, fue publicado el dia 25 de julio, en la pagina
dos, 5% columna, siendo el texto y el grabado de autoria anénima. Representa
una escena exterior, donde destacan en primer plano dos hombres, y en
segundo plano figuras humanas abocetadas. No es posible determinar si hay
en un tercer plano esbozos de arboles o edificios dada la mala conservacion
de la imagen sobre el papel, pero el autor ha intentado representar un paisaje

exterior de ciudad en una calle concurrida por la gente.

—Yo no sonvido.
—Ni yo.
—Buero, zui &l gno ni ol otro? jEnton-
038 pagaremos 4 eseote?
—Hombvre, 4 Hseota ro la eocnozeoe. Y
para pagarle 2 é}, mejor te pagaria § i,

£
Imagen 154. Nota Comica 35. Fuente: La Rioja, 1900.

73 Ver anexo p. 546.
74 Ver anexo p. 547.
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j. Por ultimo, se ha catalogado el grabado LR 19000713-17*°, publicado el dia
13 de julio, pagina dos, 5* columna. En esta vifieta, tanto el texto como el
grabado son anonimos y representa una escena exterior urbana, con dos
hombres en primer plano hablando. En un segundo plano se distinguen
siluetas, edificios, la calle y un carruaje tirado por caballos, lo que nos sitia
de inmediato dentro del contexto historico en que ha sido publicada la vifieta
comica, principios del siglo XX, tanto por el carro tirado por caballos
utilizado como transporte publico como por la vestimenta de ambos sujetos

que portan gorros, trajes y bastones al estilo de la época.

oE

§ —Verdad, cabsllero, qué n0 fug

! quien invanté ia pélvora? Usteq
i = —No, sefior, Do. sPero verdad que st fy
: usted ol que 986 la mantece? 6

3
3

E

Imagen 155. Nota Comica 36. Fuente: La Rioja, 1900.

5.18.7. Tematica militar

Bajo este epigrafe se han catalogado tres grabados: LR 19000203-1, LR
19000517-1 y LR 19000605-1. Todos estan protagonizados por militares, aunque no se
hace ninguna referencia politica coyuntural. Las situaciones representadas son variadas
y los textos presentan tacto a la hora de plantear la situacion humoristica con el objetivo
de no ofender sensibilidades. Las tres vifietas que hemos catalogado hacen referencia a

un jorobado y un militar, un padre militar y su hija, y el llamamiento a quintas.

72 Ver anexo p. 547.
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Cuadro n° 128. Frecuencia de publicacion de tematica militar

0 1 0 0 0 2
0 0 0 0 0 0
3

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracién propia.

a. El primer grabado, el LR 19000203-17*°, fue publicado por primera vez el
dia tres de febrero, pagina tres, 4* columna. Esta firmado por M.N.G., y el
texto es anonimo. Representa una escena al interior de una cocina, donde
figuran dos personajes: uno femenino y uno masculino en primer plano. El
personaje femenino es hija del masculino, un militar. El dibujo no tiene un
estilo caricaturesco definido, al contrario, intenta ser descriptivo y detallista
con los fondos y accesorios de los personajes como la gorra o la ropa tendida
en el colgador de pared que ha sido dibujado de fondo. El texto compara a
las planchadoras con los militares. Esta es una de las pocas profesiones
socialmente aceptadas para la mujer y que entra dentro de los servicios
domésticos. Ya hemos hecho alusion al rol social de la mujer sobre todo en
los estratos economicos mas consolidados tanto a nivel de vestuario como de
oficios, sin embargo, en un nivel econdémico menor, las restricciones no
limitaban tanto a las mujeres en tanto debian aportar sostén econdémico a sus
familias y la féormula para ello no era dedicindose a mejorar su educacion

sino mediante el trabaj0727.

726 Ver anexo p. 548.

7?7 Capellan De Miguel, Gonzilo, De Orovio a Cossio..., pp. 101-103.También véase a Capdevila,
Jaume, “La figura femenina en la prensa satirica espafiola del siglo XIX...”, pp. 9-30 y a Cantizano
Marquez, Blesina, “La mujer en la prensa femenina del siglo XIX...”, pp. 282-284.
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NOTA COMICA

o ————————

—3Que posotros Dos parecemos?
&1 hije mfa. Planchaoras y melitares
‘ie;P‘:° tenemos el hierro en la mano.
8

’-_‘——-

Imagen 156. Nota Comica 37. Fuente: La Rioja, 1900.

b. El grabado LR 19000517-17%* fue publicado el dia 17 de mayo, en la pagina
tres, 1* columna. Esta firmado por M.N.G., y el texto es anénimo. Se
representan en un primer plano dos personajes masculinos en medio del
campo, uno con herramienta de labranza y el otro con chaqueta en la mano.
Lo que el dibujante escenifica es una conversacion casual entre ambos
personajes. En segundo plano, se han dibujado arboles y una extension en
blanco que da equilibrio a la composicion. El estilo es mas cercano a la

caricatura que al realismo en la representacion.

P SR B SO N O PR

NOTA EQ_MICA

Por qué 0 hng entrado en guinte?
—3 ntaron & B!lnsco._
o exigen oineo pidk
gblo tesio ouabro.

AT VT

Imagen 157. Nota Comica 38. Fuente: La Rioja, 1900.

728 Ver anexo p. 549.
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c. El grabado LR 19000605-1"% fue publicado el dia 5 de junio, en la pagina
dos, 5* columna. Estd firmado por M.N.G., y el texto es andénimo. Se
representa en primer plano una escena de exterior al interior del patio de un
cuartel con un militar armado, en una caseta de vigilancia. En el segundo
plano se ha dibujado una cerca y un personaje masculino, jorobado, con
baston y traje. El dibujo es muy sencillo, carece de detalles, aunque los trajes

de los personajes llevan més cuidado en su representacion.

HOTA COMICA

—iAlto, altol—son empeiio
un centinela gritd
& un jorobado rienedo,
que, por fiz, le contestd:
—No soy alto, Boy pequeiio.

Imagen 158. Nota Comica 39. Fuente: La Rioja, 1900.

5.18.8. Tematica laboral

Bajo este epigrafe encontramos 11 vifietas comicas que hacen referencias a una
variedad de oficios: taurino, servicio doméstico, oficinistas, camareros, etc. Llama la
atencion la vifieta comica que representa el interior de un estudio fotografico dada la
representacion de la maquinaria que aunque, para nuestra actual época es obsoleta, en
aquel momento representd un gran avance tecnoldgico. En cuanto a los autores de los

grabados no hay firmas, ademas de la de M.N.G., identificadas en las imagenes.

Cuadro n°® 129. Frecuencia de publicacion de tematica laboral

11

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

7 Ver anexo p. 550.
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a. El primer grabado LR 19000206-2"* fue publicado el 6 de febrero, en la
pagina tres, 2* columna. Estd firmado por M.N.G., y el texto es anénimo.
Representa una escena interior doméstico protagonizada por dos sirvientes
que llevan recado y respuesta de sus empleadores. Iconograficamente llama
la atencion el vestuario de ambos sirvientes ya llevan un traje caracteristico
de servicio de pantaldon oscuro y chaqueta abotonada blanca y el didlogo que
mantienen””'. El interior estd esbozado con detalles de un recibidor de la

época, como un sofa y cuadros.

e

NOTA COMICA

STE

_Imposible, mi 8eo me puede visitar
4 gu sefior hasta maduma. Tieas esta no-
che que asiztir 4 varies olieutes y ha de
efectuar una cperacion.

_Pero si miamne ne deses verle somo
médien, sinc para jugar con 6! 8! gjedrez...

—jAh! Pucs entonees digaie V. que ird
jnmedigtamente.

Imagen 159. Nota Comica 40. Fuente: La Rioja, 1900.

b. El grabado LR 19000223-17* fue publicado el dia 23 de febrero, en la
pagina tres, 1* columna. Estd firmado por M.N.G., y el texto es andnimo.
Representa una escena del interior de un despacho de inicios de siglo XX,
con dos protagonistas masculinos en primer plano. El de la derecha es
mayor, robusto y con bigote mostacho, es el jefe del segundo hombre, que ha
sido representado tomando notas en un gran libro sentado sobre un taburete.
No existe ningtn elemento tecnologico representado (como un teléfono) y el
estilo de la lampara es tipica de finales del siglo XIX, lo que sitia en una
cronologia muy precisa la representacion. Tan solo la figura masculina del

hombre con bigotes tiene un estilo mas caricaturesco que la segunda figura.

7% Ver anexo p. 551.
1 Gasca, Luis y Gubern, Roman, E! discurso del comic..., p. 40.
72 Ver anexo p. 552.
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NOTA COMICA

Cuando da dictarma toma
la taren, Blas, nregunto:
—4Qué pongo?—Y &1 dice: —Punto.
Jamgs me dica que coma.

La risa on mi labin AsowmaA,
Y 6, ent6noas, eafadado,
e dise: —Dagvergonzado!
iYo pondvs 4 ta langua freno!l—
70 la dign: —H40 ey bueno;
881 probars hocado.
-\

Imagen 160. Nota Comica 41. Fuente: La Rioja, 1900.

c. El grabado LR 19000310-2"* fue publicado el dia 10 de marzo, en la pagina
tres, 1? columna. Esta firmado por M.N.G., y el texto es anonimo. Representa
en primer plano a dos hombres en un escenario exterior. El de la izquierda
lleva traje tipico andaluz de sombrero que se levanta con la mano derecha,
chaquetilla corta, camisa, fija y pantalones a media pierna. El de la izquierda
viste sombrero de copa alta, barba y perilla, chaqueta y pantalones oscuros.
En segundo plano el dibujante ha dispuesto una ventana en arco de medio
punto, un cajon de venta de productos y una pared ornamentada con flores. A
ello se afiade un esbozo rapido que oscurece y da profundidad a la

composicion.

3 Ver anexo p. 553.
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-~ NOTA COMICA

: JLJ = b
" ha llegado V. hoy é este pue-
bl;—Syé?::go’ ca%al ero, 4 ofrecerle mis
viofos:
“T?Qlué os V.7
_Yeterinario.

Imagen 161. Nota Comica 42. Fuente: La Rioja, 1900.

d. El grabado LR 19000329-1"** fue publicado el dia 29 de marzo, en la pagina

tres, 2% columna. Firmado por M.N.G., el texto es andnimo. Representa una

escena de exterior campestre, donde se sitian dos personajes masculinos, el

primero estd con azada labrando la tierra, viste traje de campesino y la

expresion de su rostro es de enfado. El segundo viste traje con sombrero

hongo, chaqueta, pantalones largos a raya, bigotes y zapatos. Tiene la mano

derecha en un bolsillo y con la izquierda saluda al campesino, es un hombre

de ciudad que pasea y el didlogo entre ambos surge casualmente solo que en

un mal momento para el campesino. En segundo plano se ha esbozado un

pueblo y algunos montes en la linea de horizonte.

74 Ver anexo p. 554.
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NOTA C

pregunté: —3(né eslo qus se acha?
—iCnernos!—dijo.—Y me alejé
diofendo: —Me alegraré

que terga buena ocosecha,

T A T R B IV 0 2 YU A VI o P W AN PP P Ay e

Imagen 162. Nota Comica 43. Fuente: La Rioja, 1900.

e. El grabado LR 19000530-1"*° fue publicado el dia 30 de mayo, en la pagina
tres, 5% columna. Firmado por M.N.G., el texto es andnimo. Representa una
escena interior doméstica con mobiliario como sillas y cortinajes,
iconografia que reitera en composiciones anteriores el autor. En primer plano
hay dos mujeres, una es la duefia de casa y la segunda la sirvienta. Lo
podemos comprobar en el vestuario dibujado a cada personaje y el texto, que
trata de una reclamacion por el pago de salario entre la empleada y la

empleadora.

NOTA COMICA

[l=i] g = g{s; _,
N
i

|

1'|ﬂ|“‘m !

—Sefiora, aungte me d-bs deste qué la

- girvo, todo st maado dice que 'm"',:

' da muchas propinag, y eso no me gustd.

; —No bugas cazo, tonta, 10 lo oreas.
R it et o o saee A

% i
o e B et s

Imagen 163. Nota Comica 44. Fuente: La Rioja, 1900.

3 Ver anexo p. 555.
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f. El grabado LR 19000702-1"*° fue publicado el 2 de julio, en la pagina dos, 4°
columna. Lo firma M.N.G., y el texto es anonimo. Se representa una escena
exterior marina, una darsena con barcos de fondo y dos personajes
masculinos en primer plano: un hombre vestido de traje regional, con faja,
chaquetilla corta, pantalones cortos, alpargatas y sombrero de ala plana estilo
andaluz y el segundo viste traje, con chaqueta, pajarita, pantalones oscuros,
sombrero tipo hongo y bigotes estilo imperio. Como en ocasiones anteriores,
el personaje vestido con traje regional es el que provoca el comentario
jocoso o dispuesto a la burla, mientras que el personaje que viste traje (a la
moda de principios de siglo XX) suele ser la figura de contrapeso: serio y
con mas educacion. Una linea horizontal en primer plano segmenta la
composicion en tres franjas, situando a los personajes en la primera, el mastil
proximo a los personajes en la segunda y en la tercera franja barcos y
gaviotas a la altura de la linea del horizonte. El grabado representa una

composicion dindmica.

e e

NOTA COMICA

YO

~—iQué atracidad! ;Cuantisimo vino!

—Pero &i aso es agua...

—Dispense usted; no habia visto nunoa
el mar. Y gomo goy tabernero...

Imagen 164. Nota Comica 45. Fuente: La Rioja, 1900.

g. El grabado LR 19000711-177, hace referencia a la tematica taurina. Fue
publicado el dia 11 de julio, en la pagina dos, 5* columna y tanto el texto

como la imagen son andnimas. Se ha representado una escena en el interior

7% Ver anexo p. 556.
77 Ver anexo p. 557.
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de un café, con dos personajes masculinos sentados alrededor de una mesa
circular, en primer plano. El de la izquierda esta vestido con traje regional (el
torero), y el segundo con traje de ciudad a la moda de principios de siglo. En
un segundo plano, se han esbozado personajes y mobiliario para ambientar el

cuadro representado.

NOTA COMICA

S0Na0.....
—Hembre, yo oreo gus son més 2ona-
dos log dias gue tae presentas en la plaza.,
—3;Pues y eso?
;—Porque se oysn loz pitos hasta en el
gol.

Imagen 165. Nota Comica 46. Fuente: La Rioja, 1900.

h. El grabado LR 19000712-17** fue publicado el 12 de julio, en la pagina dos,
5* columna. Tanto el texto como la imagen son an6nimos y su tematica es
taurina. Se ha representado a dos personajes masculinos en primer plano: un
hombre vestido con traje de torero y otro con traje de ciudad de principios de
siglo, en un escenario urbano no precisado. En el segundo plano, se han
abocetado personajes y estructuras de edificios. Por el trazo y la forma de

esbozo que construye el fondo, podria tratarse de M.N.G.

|

NOTA COMICA

"t

—Busno;| paro 1 estariss teda la targ,
fresco y oeiiido.

—GCeiido, no; pero fregeo, £f; porquel,
primero que hizo el regundo al salir a] rg, |
dondel, fué desnudarme mizmaments, |

——

Imagen 166. Nota Comica 47. Fuente: La Rioja, 1900.

¥ Ver anexo p. 558.
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i. El grabado LR 19000829-17*° fue publicado el 29 de agosto, en la pagina dos,
4* columna. Texto e imagen son anonimos. Se representa una escena al
interior de un estudio fotografico, con dos personajes masculinos dibujados
en primer plano junto a un equipo fotografico de finales de siglo XIX,
compuesto de caja y atril. El grabador nos ensefia un modelo profesional de
placa que ocupa la mitad de la composicion, siendo la protagonista de la
escena aunque carezca de un estilo de ilustracion cientifica. La fotografia
cuyos inicios oficiales datan de 1839 con el desarrollo del daguerrotipo por
Louis Deguarre, avanza en su desarrollo técnico rdpidamente hasta la
produccion de pequefias maquinas portatiles en 1883 con la aparicion de la
camara Kodak. Como dato significativo debemos afiadir que en 1880 se
registraron 10,000 fotografos oficiales en Estados Unidos de Norteamérica,
7,500 en Gran Bretafia y 6,000 en Alemania’*’. Este grabado presenta al
lector uno de los mayores avances de la época, aunque para nuestros actuales
canones tecnolodgicos no represente mas que maquinaria en desuso y una de
las profesiones mas vanguardistas de la época, aunque no hemos podido

constatar un registro oficial de fotégrafos en Espana.

NOTA COMICA

x Un fotdgrafo decfa

un so amigo esta mafisng:
—O=ada dia wmiig o] arts

de retratar adelants.

Ya jhasta 1as feas gonsignen
imprestongr & las plagag!

e e

Imagen 167. Nota Comica 48. Fuente: La Rioja, 1900.

77 Ver anexo p. 559.
™0 Lucie-Smith, Edward, “Artes visuales en el siglo XX..., 43.
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j. El grabado LR 19000905-17*" fue publicado el 5 de septiembre, pagina dos,
4* columna. Nuevamente nos encontramos con autores de texto e imagen
anonimos. Se ha representado una escena interior dentro de una cafeteria,
con dos personajes masculinos en primer plano: un cliente con gruesos
labios, sentado, vestido elegantemente, y un camarero de pie, con toda
indumentaria e iconografia que lo hace identificable (mandil, bandeja y pafio
para limpiar). El camarero se burla de la caracteristica fisica que ha
destacado el dibujante en personaje sentado: los labios que son un indicativo
racial de componente africano aunque no se le ha estereotipado
completamente como tal’*?. Tanto por el trazo como por el esbozo de fondo
y la utilizacidon de ciertos elementos ya vistos en anteriores grabados como
mesas y lamparas, podriamos concluir que el autor es M.N.G., aunque no

haya firma visible.

e S S A ST ey f T 2

NOTA COMICA

yar -}

—Mozo! Traigame nted glgo psrs ha-
eer hoes.

—;Todavia la guiere m&s grande, sl
seEor,;

Imagen 168. Nota Comica 49. Fuente: La Rioja, 1900.

k. Finalmente, dentro de la tematica laboral, se ha catalogado el grabado LR
19001004-1"%, publicado el dia 4 de octubre, en la pagina dos, 4* columna.
La imagen es andnima, mientras que el texto aparece firmado con el
seudonimo de Villabrille, que no ha sido identificado. Se ha representado

una escena al interior de un despacho con dos personajes masculinos: uno

! Ver anexo p. 560.
e Gasca, Luis y Gubern, Roman, E! discurso del comic..., p. 56.
™3 Ver anexo p. 561.
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robusto, sentado tras una gran mesa de escritorio y otro mas delgado y
enjuto. Hay una proliferacion de lineas y rallones que suponemos fueron
transferidos desde el cliché tipografico a la impresion final. Aunque el estilo
es muy similar al empleado por M.N.G., en otros grabados. El estilismo de
los personajes se aleja de los grabados registrados bajo su firma aunque
prevalecen detalles como los interiores: mesas, decoracion, angulo de

presentacion del segundo plano, etc.

SRS

 NOTA COMICA

Al buen cesante Ogorio
que va y que forna,
dijo un dfa el ministro
con muchsg sorns:

—Veo, jesnaric!
que més bien gue un Osorio,
goiz un ogario.

Y ¢l easante replica,
con reverengia:

—IBab! No se 2sombra de ess
vusstra ezcelenais.
Pgorgue bay enjambres
que, sungue perecen hombres,
g6lo gon hambres,

Villabrille.

Imagen 169. Nota Comica 50. Fuente: La Rioja, 1900.

5.18.9. Tematica de borrachos

Bajo esta tematica se publicaron solo tres vifietas comicas durante el afio 1900 y
se trata de las catalogadas con las nomenclaturas siguientes: LR 19000215-1, LR
19000315-1y LR 19000818-1. El humor hace referencia a situaciones generadas por
borrachos en diferentes contextos: un vigilante nocturno realizando su ronda, un
sirviente ebrio o una posible rifia entre dos borrachos dentro de una taberna. Este es un
estereotipo clasico que apela al humor y no a las connotaciones negativas generadas por
la dependencia al alcohol y sus consecuencias sanitarias y sociales. La representacion
iconografica implica elementos presentes por lo general este tipo de representaciones de

botellas, copas o vasos. En los casos en que estos elementos no se encuentren presentes,
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veremos la traduccion grafica de la embriaguez en el cuerpo que se traducen en

inclinaciones del eje del tronco del personaje’*.

Cuadro n° 130. Frecuencia de publicacion de temética de borrachos

0 1 1 0 0 0
0 1 0 0 0 0
3

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

a. El grabado LR 19000215-1"* fue publicado por primera vez el 15 de
febrero, en la pagina tres, 1* columna. Estd firmado por M.N.G., y el texto
es anonimo. Representa una escena nocturna en plena calle, con dos
personajes masculinos representados en primer plano: uno de ellos es un
borracho vestido con traje de centinela y el otro es un hombre con vestimenta
informal. El chiste hace referencia a la voz dada por el oficio del sereno y su
estado de embriaguez, que el dibujante ha plasmado mediante una linea muy
suelta y la curvatura del cuerpo del borracho, tronco inclinado hacia atrés y
cabeza echada hacia delante, ademas de contar con un texto que refuerza la
circunstancia concreta en que se halla el personaje principal. La expresividad
lograda en el grabado requiere un buen manejo técnico del dibujo y el
traspaso a la plancha, de lo contrario seria imposible transmitir la sensacion

de ingravidez del personaje y el texto careceria de conexion con la imagen.

744 Gasca, Luis y Gubern, Roman, E! discurso del comic..., p. 37.
™ Ver anexo p. 561.
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NOTA COMICA

—iLas tres... y... sereno!
—iDémonio! sPues si 4 es0 le llama usté
estar sereno, qué serd emando esté wsté

nublao?

Imagen 170. Nota Comica 51. Fuente: La Rioja, 1900.

b. El grabado LR 19000315-17* fue publicado el dia 15 de marzo, en la pagina
dos, 5* columna. La imagen ha sido firmada por M.N.G., y el texto por José
de Urcullu, quién fue un escritor de dramas, tratados de gramatica inglesa,
novelas, catecismos y tratados de urbanidad’*’. Representa una escena de
interior doméstico con dos hombres en primer plano: el de la izquierda es un
sirviente y el de la derecha segundo el duefio de casa. El sirviente se presenta
borracho, con cuerpo laxo, cabellos despeinados y en traje de servicio. El
duefio de casa se ha representado con el brazo derecho en movimiento,
vestido con abrigo. Ambos personajes estan de perfil. En segundo plano,
vemos ambientacion tipica de M.N.G.: sillas, cuadros, consola con espejo y

cortinajes.

%6 Ver anexo p. 563.
7 Ferraras, Juan Ignacio, Catdlogo de novelas... p. 408.
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uieio 16 vid, |

v et os Ia ovdan guo la ALl

—Si quieres emb-rracharté,

dame la vispors naris

para no embrisgarma yo.

José de [Jic'ﬂ/-‘
e

Imagen 171. Nota Comica 52. Fuente: La Rioja, 1900.

c. Por ultimo, el grabado LR 19000818—1748, fue publicado el dia 18 de agosto,
en la pagina dos, 5* columna. Tanto el texto como la imagen son andnimos y
representan una escena al interior de una taberna, con dos personajes
masculinos borrachos en el primer plano: el de la izquierda sentado y el de la
derecha de pie y con el cuerpo laxo, tronco inclinado, cabeza adelantada,
caracteristicas similares a las utilizadas en el primer grabado catalogado bajo
esta tematica y firmado por M.N.G. En el segundo plano han sido esbozados
elementos iconograficos tipicos de una taberna: un meson con banqueta y la
barra con botellas. Ambos personajes visten trajes de obreros lo que sitta la

escena en un ambiente urbano.

™ Ver anexo p. 564.
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NOTA COMICA

~Quiaro refiir con usté.

—Pus sarge usté & 1a caye, valiante,

—Aquoi mesmo. 3 P2 qué ha de salig |y
caye?

—Hombre, pa enserrarme yo en esty
habitasiin.

e

Imagen 172. Nota Comica 53. Fuente: La Rioja, 1900.

5.18.10. Tematica de emigracion

Bajo esta temadtica solo se ha catalogado una vifieta comica, la LR 19000618-
17*°. Publicada el dia 18 de junio, pagina dos, 4* columna, el grabado ha sido firmado
por M.N.G., y el texto es anénimo. La imagen representa a dos personajes masculinos
de pie hablando en primer plano: uno es un militar y el otro es un civil que retorna
desde Argentina. El texto ha intentado reproducir el acento y trata sobre los altos niveles
de vida que algunos emigrantes conseguian. Esta vifieta tiene su correlato en los
movimientos migratorios que hemos detallado anteriormente en el capitulo II, hacia
América. Seglin Juan Antonio Garcia Sanchez la primera preferencia de los emigrantes
riojanos era Argentina, aunque el tipo de acento que imita el texto de la vifieta es
también caracteristico de Paraguay y Uruguay, paises que también fueron receptores de
esta poblacion”’. Se ha mencionado igualmente el importante papel dinamizador en la
economia y la educacion, siendo mucho mas patente en el plano educativo en la zona de
los Cameros, region que contaba con las mdas altas tasas de alfabetizacion de La

.. 1
Rioj a’!l.

™ Ver anexo p. 565.

7% Garcia Sanchez, Juan A, La Rioja y los riojanos en Chile..., p. 64.

7! Zapater Cornejo, Miguel, “Escuelas de Indianos en La Rioja...”, pp. 195-208 y del mismo autor véase
“Notas sobre la historia escolar del Camero Viejo...”, pp. 42-47y Somalo, Somalo, Casimiro, “El viaje de
los suefios...”, p. 71.

286



WA
A4 - il H Tl
e N pes

24P,

i

—Ayéden América somo terrible para
haserno servi. Yo 86lo para el cabayito,
tengo sinco eriados. El primero cuida del
piensn; el segundo se lo dd el tersero lo
limpia y ol cuarto le enjaesa.

—4Y el quinto?

=] quinto...lo monta, Yo no he eabi-
do nunes montar & cabayo.

Imagen 173. Nota Comica 54. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n° 131. Frecuencia de publicacion de tematica de emigracion

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

5.18.11. Tematica religiosa

Bajo esta tematica se ha catalogado un solo grabado, el LR 19000629-17. Fue
publicado el dia 20 de junio, pagina tres, 1* columna. El grabado estd firmado por
M.N.G., y el texto es anonimo. Se han representando tres personajes masculinos: dos
civiles y uno religioso en primer plano. El texto hace referencia a la donacion simbolica
que entrega uno de los personajes al fraile en un plato de oro, y como el fraile
astutamente devuelve el pienso y pretende quedarse con el objeto de mas valor. Los dos
personajes masculinos legos visten jubon, medias y golilla ademas de poseer detalles

que los caracterizan como personajes independientes. Esta indumentaria situaria la

72 Ver anexo p. 566.
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escena en un contexto historico alejado de la fecha en que se publico la vifieta, distante

de cualquier situacion contingente con clero.

NOTA COMICA

st s

v

s,

La hermandsd de San Teodoro,
en un sermén egraviade,
dié 2l fraile en un plato de oro
|un celemin do oebada,
'Dijo el frails:—Me es muy grato,
mag paoa 8] pracic en inmenso;
86lo, pues, ms quedo ol plato,
porque os haoe falta ol pienso,

Imagen 174. Nota Comica 55. Fuente: La Rioja, 1900.

Cuadro n°® 132. Frecuencia de publicacion de tematica religiosa

0 0 0 0 0 1
0 0 0 0 0 0
1

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.

5.18.12. Tematica econdmica
Bajo esta tematica se han catalogado tres vifietas comicas: LR 19000520-1, LR
19000619-1 y LR 19000714-1, haciendo referencia a una variedad de situaciones que

hacen referencia a la pérdida del dinero o su ganancia.

Cuadro n° 133. Frecuencia de publicacion de tematica econémica

0 0 0 0 1 1
1 0 0 0 0 0
3

Fuente: La Rioja, 1900, elaboracion propia.
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a. El primer grabado, LR 19000520-1"*, fue publicado el 20 de mayo, pagina
dos, 5* columna y es andnimo. Su texto aparece firmado por Antonio de
Gironella (Antonio de Gironella y Aygulas, 1789-1855), escritor de novelas
y dramas de Barcelona’*. Se representa en estilo realista, en primer plano,
una berlina con caballo y un hombre conduciéndola. El dibujante tiene gran
dominio técnico al representar el caballo en perspectiva y simular la
representacion del movimiento mediante la posicion de las patas, crines y la
polvareda que ha intentado plasmar entre las patas, las ruedas y las curvas
que describe el latigo. La plasmacion del movimiento tiene su antecedente
historico en la técnica de la cronofotografia (1882) con el fisidlogo francés
Etienne-Jules Marey, quién descomponia en planos secuenciales el
movimiento del vuelo de aves, animales y humanos’. Esta plasmacion de
las fases del movimiento continud su trayectoria en las artes plasticas con el
movimiento Futurista y la descomposicion en varios planos de un
movimiento”>®. La reproduccion del movimiento no fue ajena a los
grabadores, dibujantes e ilustradores, quiénes a su vez buscaron nuevas
soluciones formales acordes a las técnicas de representacion utilizadas, como
es el caso de este grabado tipografico”>’. En segundo plano, y siguiendo la
estilistica presentada por M.N.G. (aunque su autoria no esté confirmada en
este grabado), dos hombres abocetados con contornos de foresta. Ambos
personajes son los que realizan el didlogo sobre el personaje que conduce la
berlina y que estaria en la bancarrota, representado iconograficamente con
atributos que lo situan en esta posicion social como el sombrero de copa, el

traje y el carro’*,

3 Ver anexo p. 567.

754 Ferraras, Juan Ignacio, Catdlogo de novelas...,p. 177.

73 Etienne-Jules Marey (1830-1904, Francia) fue médico, fisiologo, biomecanico e inventor en 1882 de la
cronofotografia que constituyd la base técnica para desarrollar la cdmara cinematografica. Para mas
informacion y la consulta ver: http://www.musee-orsay.fr/es/eventos/exposiciones/archivos/exposiciones-
archivos/browse/9/article/mouvements-de-lair-etienne-jules-marey-1830-1904-photographe-des-fluides-
4216.html?tx_ttnews[backPid]=252&cHash=56192a17bf. Consulta realizada el 25 de junio de 2014;
Johnson, S. William, Rice, Mark, Williams, Carla, “A History of Photografhy”, Cologne, 1999, Taschen,
pp- 298-301.

7% Lucie-Smith, Edward, “Artes visuales en el siglo XX”..., pp. 93-94.

737 Gasca, Luis y Gubern, Roman, El discurso del comic..., p. 185.

¥ Ibidem, pp. 59-60.
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NOTA COMICA

A }(

—A d6nde v el marqués en su berlina
oon tal lujo y corriendo?
—A ru rrina,
Antonto de Gironella

Imagen 175. Nota Comica 56. Fuente: La Rioja, 1900.

b. El grabado LR 19000619-17° fue publicado el dia 19 de junio, en la pagina
dos, 5* columna. La imagen es andénima, mientras que el texto ha sido
firmado por José Robles. Representa en primer plano a un campesino de pie,
en el interior de una oficina, donde se han representado a dos funcionarios en
segundo y tercer plano respectivamente, sentados en mesas. La tematica nos
habla de los permisos que se debian solicitar y pagar para realizar la matanza
de un cerdo y juega con el malentendido de palabras. La imagen del
personaje en primer plano tiene un estilo mas caricaturesco que se puede
apreciar en la desproporcion de la cabeza. Por otra parte, la composicion
queda dividida en dos planos mediante una diagonal que se dibuja a partir de
las mesas. Aunque no hay autoria del grabado, podria tratarse de M.N.G., ya
que se reiteran recursos visuales: division del espacio mediante una diagonal

y sombreado en tercer plano para conferir peso a la composicion.

7 Ver anexo p. 568.
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NOTA COMICA

MELRUEANNITN

Fué del deguello 8 gacar
el permigo Juan Camsoho,
pues iba un cerdo & matar,
v dentro ya del despachg,
pin intenoién maniflesta |
dijo, uniendo sus recusrdog:
—Digan ustedes: zes estq
la ofioina ds los cexdog?

José Robles,

Imagen 176. Nota Comica 57. Fuente: La Rioja, 1900.

c. Finalmente, el grabado LR 19000714-17°" fue publicado el 14 de julio,
pagina dos, 5* columna. Tanto la imagen como el texto son de autoria
desconocida y representan en primer plano a tres personajes masculinos,
hablando en medio de un paraje con arboles. Su vestimenta es de ciudad y la
tematica de la conversacion trata sobre pérdidas econdmicas y personales.
Como es habitual en este tipo de humor, si bien la temdtica corresponde a lo
economico, el juego de palabras y malos entendidos son el motor que genera
la comicidad en las situaciones representadas. El texto intenta transcribir el
acento del sur, aunque no hay iconografia que nos indique la procedencia. En
segundo plano se han abocetado arboles y parterres. Destaca el movimiento
de las figuras masculinas, que puede apreciarse en detalles como la
inclinacion del personaje de la derecha, la inmovilidad del personaje central
(que estd dibujado con las manos en los bolsillos y traje oscuro), y el

personaje de la izquierda, que adelanta un pie y mano derecha.

70 Ver anexo p. 569.
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A S R e T A G e e

NOTA COMICA

B

T

—Yo he perdido diez millones.

—Yo & mis padres, & mis hijos, & mj
mujer...

—Yo he perdio més que ustés. He per-
dzo 1a vida.

—;Pues o5mo sa halla usted aqui?

—Bueno; grasias.

Imagen 177. Nota Comica 58. Fuente: La Rioja, 1900.

Con el analisis de esta categoria de grabado, damos por concluido el analisis de
los grabados tipograficos publicados en el diario La Rioja durante el afio 1900. Esta
categoria bajo un titulo tan inocente encierra mas contenido social que la mayor parte de
la imagineria analizada en el resto de grabados tipograficos utilizados en la publicidad,
debido a que revela por una parte aquellos estamentos a los cuales desde la direccion del
periodico no se queria mencionar, como lo son el politico y religioso y por otro abre una
puerta a los usos y costumbres de la época reflejados en vestimenta, las escenas
representadas e incluso el objetivo del humor. Todos estos elementos cobran sentido si
los analizamos dentro de las claves de su época, esto es, si los dotamos de sus
respectivos codigos que permitan al lector actual interpretar el sentido de ciertas

acepciones y tematicas que en su tiempo fueron consideradas como comicas.
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6. Conclusiones
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A través del desarrollo de la ficha de catalogacion de grabados tipograficos y la
posterior catalogacion de los periddicos editados en los afios 1889 y 1900 del diario La
Rioja, se constata que la incorporacion de la imagen en la publicidad y a través de las
vifietas cOmicas, adquiere preminencia y un crecimiento exponencial a medida que
transcurre una década desde el afo de fundacion hasta su consolidacion como diario de

empresa.

Esta abundancia de informacion visual se concreta en el aumento de la publicidad
que emplea grabados tipograficos. En 1889 fueron publicados un total de 636 en tanto
que en 1900 esta cifra se eleva a 3.694. El aumento de la publicidad literal y grafica en
La Rioja tras 10 afos de edicion ininterrumpida posibilito la construccion de un edificio
y un teatro anexo a éste que albergd las oficinas administrativas y talleres con nueva

maquinaria importada desde Paris.

El incremento de los grabados tipograficos utilizados en publicidad y vifietas
comicas puede explicarse debido una serie de factores sociales y econémicos. Por una
parte encontramos que durante el periodo estudiado se eleva el nimero de habitantes de

Logrofio y la provincia producto de la llegada de personal administrativo y de servicios

295



que provienen tanto de los pueblos como de otras provincias, asi como de miembros del
ejército debido a la construccion de nuevos emplazamientos militares como son
cuarteles de caballeria. Por otra parte, las tasas de mortalidad infantil y adulta mejoraron
como resultado del saneamiento de la capital y de los tres planes de reforma urbanistica
acometidos por el Ayuntamiento de Logrofio y que se centr6 en la zona con mas alta
densidad poblacional, esto es, el Casco Antiguo. Estos planes se tradujeron en el derribo
de callejones, apertura de nuevas calles, instalacion del alcantarillado, de agua potable y

de electricidad.

Al aumento de poblacion se afiade el factor educativo, ya que el numero de
poblacion alfabetizada se eleva como consecuencia de la construccion de nuevas
escuelas tanto en la capital como en los pueblos. Muchas de estas nuevas instituciones
son financiadas por emigrantes riojanos que tras alcanzar el éxito econdémico se
organizan para realizar labores de misantropia en sus pueblos de origen. Esta labor
educativa que se inicia en el Gltimo tercio del siglo XIX repercute directamente en el

siglo XX en la cantidad de lectores de La Rioja.

A tenor de la primera fase de emigracion descrita en apartado de poblacion, hacia
América en el ultimo tercio del siglo XIX, la actividad industrial y econdmica se
reactiva tras el retorno de estos habitantes. La introduccion de nuevos capitales revierte
en la fundacion de nuevas fabricas y comercios como por ejemplo la fabrica de
conservas Trevijano, quién ademads construye una escuela para nifios y nifias en
Logrofio. La ciudad crece con la construccion de nuevas zonas residenciales, lo que
generd nuevas demandas asociadas a este grupo y que se tradujeron en el comercio de
pianos, vestuario, mobiliario, aseguradoras, entre otros tipos de productos que

pasarémos a revisar.

La estabilidad politica tanto a nivel municipal como provincial con el partido
Liberal y Sagasta como su dirigente politico, implico una puesta en marcha de
considerables mejoras a nivel industrial y de infraestructuras materializadas en el sector
de la construccion con el emplazamiento de la fabrica de tabacos o la disposicion de
personal militar en la ciudad, por ejemplo. Todas estas inversiones generaron un
movimiento econémico que dio lugar a la creacion nuevos puestos de trabajo y a la

demanda de determinados servicios como son las sastrerias o los maestros
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guarnicioneros que se anuncian utilizando publicidad acompafiada de grabados

tipograficos.

Asociadas a este desarrollo industrial y econdmico, la industria del vino
experimentd una gran transformacion a consecuencia de la llegada de capitales
franceses, lo cual gener6 nuevas dindmicas productivas propiciando la llegada del
tendido ferroviario. La construccion del tren atrajo poblaciéon obrera y capital
financiero, asi como la posibilidad de hacer llegar las mercancias producidas en la
region con mayor rapidez a otros puntos de la geografia incrementando el comercio de
productos locales. Testigos de estos dos sucesos son los grabados tipograficos que
anuncian las fiestas de Calahorra con el programa de festejos de las corridas de toros y
el horario del tren, asi como los diferentes anuncios catalogados bajo el epigrafe

agricola y que hacen referencia a la venta de sulfatadoras o barricas de vino.

No menos importante es el hecho de que La Rioja fue un periddico que no tenia a
nivel provincial una gran competencia en la captaciéon de un publico lector. Hemos
mencionado en el apartado que analiza La Rioja y otras publicaciones de tipo
regionalista que entre los afios 1879 y 1902 se crearon 50 nuevas cabeceras de las cuales
33 tuvieron su sede en Logrofio. La prensa que se editaba en esta época estuvo
constituida por boletines oficiales, publicaciones parroquiales, profesionales o
periddicos semanales con una marcada linea politica y religiosa. En este sentido, la
apariciéon de La Rioja ofreci6 una prensa libre de cualquier tendencia politica cuyo
unico interés fue ofrecer informacién parcial y objetiva del acontecer regional y

nacional, tal como sefala en su Prospecto Francisco Martinez Zaporta, su fundador.

Todas las condiciones antes descritas posibilitaron que ante la oferta del medio
hubiese una demanda de lectores. La sostenibilidad de un publico lector gener6 a su vez
la inclusién de publicidad, Unico elemento del periddico, aparte de las vifietas comicas,
que utiliza imagenes, prescindiendo en ambos afios estudiados de grabados tipograficos

que ilustrasen noticias, reportajes o fotografias ya usuales en la prensa de la época.

En relacién a los grabados tipograficos, se ha verificado que su uso en publicidad
aumenta al mismo ritmo que la variedad de productos y comercios publicitados. Si en el

afio 1889 se han divido las categorias en 10 tipologias diferentes para el afio 1900 estas
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ascienden a 17, aumentando de igual forma la frecuencia de publicacion de los grabados

tipograficos a lo largo del afo.

En cuanto a los grabados tipograficos publicados en el peridodico La Rioja se
concluye que cumplieron una doble funcién a nivel semantico. El primero fue
ilustrativo y su objetivo fue reforzar al texto que compone la publicidad, lo cual se
traduce en imagenes que no son realistas y que actuan como alegorias o como una
forma de captar la atencion del lector a través de composiciones llamativas,
representacion de escenas emotivas, etc. La segunda funcion fue instructiva, esto es,
mostrar con cierto grado de veracidad el objeto representado a través de una ilustracion
de estilo cientifico cuyo objetivo fue ensefar de forma concisa aquello que se ofertaba o
su forma de utilizarlo ya fuese en el cuerpo o en un objeto. A este tipo de grabados

corresponderian las imagenes de maquinaria agricola o las de prétesis por ejemplo.

Los grabados tipograficos tienden a las representaciones que utilizan la perspectiva
conica, lo que indica que el objetivo era reproducir iméagenes de estilo realista aunque
no necesariamente naturalistas. El estilo realista, reproduce la realidad en tanto
representa el objeto o persona tal y como es, permitiéndose el grabador licencias en
cuanto al grado de detalles reproducido pero que no influyen en el espectador a la hora
de reconocer aquello que le es presentando mediante la representacion bidimensional.
Aunque algunos grabados no son de estilo realista, la representacion del espacio se
realiz6 mediante la perspectiva conica como es el caso de las vifietas comicas. Fueron
muy pocos los grabados tipograficos cuya representacion se realizd mediante una
perspectiva frontal, caracterizada por la ausencia de profundidad y cuyos ejemplos los

podemos apreciar en los grabados tipograficos que reproducen bicicletas.

En cuanto a la representacion de figuras humanas encontramos gran variedad de
tipos humanos: nifios y niflas, mujeres y hombres adultos asi como ancianos. En lo
referente a la imagen de nifios y nifias se localizan preferentemente dentro del apartado
de anuncios médicos para reforzar el texto publicitario que da cuenta de milagrosas
recuperaciones tras las ingestas de pildoras, tonicos o reconstituyentes. También los
encontramos representados en las vifietas comicas, aunque solo a nifios y en situaciones

de humor inocente.
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En la representacion femenina no existe una utilizacion de la imagen erotizada ya
que los roles representado en los anuncios médicos, donde son mas abundantes, y en el
resto de grabados tipograficos, fueron los de duefias de casa, matronas y jévenes en
edad de crecimiento. Solo hay un grabado tipografico que sienta precedente al
representar una escena de interior de una sastreria con un hombre y una mujer
trabajando juntos y es el LR 1900010-1. En las vifietas cOmicas estos roles son
diferentes pues muestran diferentes estatus sociales: desde amas de casa burguesas hasta
planchadoras, jovenes y nifias aunque siempre asociadas bajo el prisma conservador y
centrado en el ambito doméstico o de servicios considerados apropiados segun el rango

social representado.

La representacion de la figura masculina por el contrario es variada y alejada de los
topicos que acompafian a la representacion femenina. Se representan todos los tipos
sociales y ocupaciones profesionales. Los espacios no se limitan al &mbito doméstico,
se diversifican a través de cafeterias, espacios publicos, centros de trabajo o en el caso
en que se representen como figuras aisladas a modo de retratos, se les dota de

profesiones concretas y con un prestigio asociado a ellas.

Desde el punto de visto técnico, la mayor parte de los grabados tipograficos
publicados son genéricos, lo que quiere decir que se vendian junto a juegos tipograficos.
No hay constancia de grabadores en el taller de La Rioja debido a la falta de

documentacion.

En referencia a los destinatarios de la publicidad, estos fueron preferentemente los
estratos sociales economicamente mas solventes en el periodo de 1889. Durante el afio
1900 se consta que el publico se amplio a otros sectores sociales, tal y como lo
demuestran los anuncios de las compafias navieras. Estos anuncios representaron
durante el ano 1889 un 8,3% con una frecuencia de publicacion de 53 anuncios
elevandose en 1900 a un 21,2% con una frecuencia de publicacién de 782 anuncios.
Aumentan igualmente en 1900 la cantidad de compaiiias navieras que ofertan sus
servicios con representantes en Logroinio, Haro y algunas cabeceras de comarca. Este
crecimiento se explica por las politicas de defensa, que obligaban a los jovenes a
ingresar al ejército en una década marcada por la pérdida de las colonias ultramarinas y

por el estado de la economia local y nacional afectada por una grave crisis agricola. En
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La Rioja esta crisis agricola estuvo marcada por la plaga de la filoxera y la pérdida de
los viniedos, lo que se tradujo en una emigracion masiva hacia el continente americano

al perderse numeroso puestos de trabajo directos e indirectos.

La publicidad médica estuvo presente desde el afio 1889 con un equivalente al 11%
del total de anuncios, lo que se traduce en 70 anuncios editados a lo largo del afio.
Durante el afio 1900 se constata un aumento explosivo de esta oferta con un 31,4% del
total y una frecuencia de publicacion de 1.161 anuncios. Este aumento tiene su
precedente en las altas tasas de mortandad infantil que afectaba a Espafa y en la region
con un media de un 18% seglin los autores consultados. Los grabados tipograficos que
ilustran los anuncios de medicinas o servicios relacionados buscaban un efecto emotivo
en el lector utilizando dos vias que se complementaban entre si: por un lado el texto
literal que enumera una serie de dolencias o que tomaba la forma de una carta
testimonial; y por otra, la imagen que venia a consolidar aquello que el texto ofrecia al
lector mediante imagenes de nifios, mujeres y hombres representados en estado
saludable o con alguna dolencia especificada en el texto. Son muy pocos los grabados
tipograficos que se limitan a cumplir una funcion ilustrativa, un ejemplo lo podemos

encontrar en los anuncios de dentistas.

El consumo de estos productos médicos también tiene su correlato en la capacidad
adquisitiva de los lectores de La Rioja, puesto que muchos de estos productos no son
bienes de consumo de primera necesidad. Durante el afio 1889 se ofertaron pocos
productos destinados al consumo medicinal siendo en su mayor parte reconstituyes. En
1900 se observa una proliferacion de estos reconstituyentes de diversas marcas
comerciales y servicios médicos personales, en gran parte dentistas que utilizaron una
iconografia similar. Ademds de este tipo de medicinas también se han catalogado

anuncios con medicamentos que trataban enfermedades venéreas.

No era extrafio que las publicaciones de tirada nacional se publicitaran en otros
periddicos y sobre todo en aquellos medios que tuvieran un buen nicho de lectores que
asegurasen la efectividad de la inversion publicitaria. Es asi como podemos comprobar
que en 1889 solo se catalogd un anuncio de prensa representando un 1,10%
correspondiente al propio diario La Rioja. En este anuncio se ofertd la publicacion de

esquelas, en tanto que en 1900, tras 10 afios de publicacion ininterrumpida, la cifra se
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elevo a 24 anuncios, un 0,7% del total de anuncios que incluye publicidad de otros dos

medios de prensa de la época.

Los anuncios catalogados como privados corresponden a esquelas de adultos e
infantiles. También se constata un aumento en la frecuencia de publicidad de este tipo
de anuncios representando en 1889 un 6,13% del total, el equivalente a 39 publicaciones
en tanto que en 1900 fue de 3% con un total de 112 anuncios. En cuanto a los modelos
de grabados tipograficos utilizados, éstos se diversificaron utilizandose dos modelos en
1889, uno para esquelas de adulto y otro para esquelas infantiles mientras que en 1900

se catalogaron un total de 5 modelos: dos para adultos y tres para nifios.

En la categoria de vestuario el crecimiento es igualmente explosivo. En 1889
representan un 0,31% con dos anuncios publicados, en tanto que en 1900 representan un
8,8% con una frecuencia de publicacion total de 326 anuncios. Se amplian los
anunciantes cuyos comercios se establecieron en Logrofio como consecuencia del
aumento de la poblacién que experimento la ciudad con 19.237 habitantes censados, al
mismo tiempo que la cantidad de habitantes con mayor capacidad adquisitiva. Aparecen
nuevos comercios destinados al publico femenino con anuncios que llevan el nombre de
sus propietarias y que corresponden a corseterias y sombrererias. Estos ultimos ademas

se anuncian en la primera pagina de La Rioja.

Los anuncios de vinos y licores en 1889 representan el 4,6% con un total de 29
anuncios correspondiente al mismo anunciante. En 1900 esta cifra disminuye a 0,3%
con una frecuencia de publicacion de 12. En ninguno de los periodos analizados se trata
de vino o destilados cuyo origen fuera regional a pesar de la fuerte inversion que a partir
de la segunda mitad del siglo XIX supuso para la industria del vino la llegada de

capitales franceses y el aumento de la superficie de plantacion del vifiedo.

La categoria de higiene y cosmética representa en 1889 un 5,03% con una
frecuencia total de 32 anuncios publicados. En 1900 esta cifra aumenta a un 4,5% con
una frecuencia de publicacion de 165 anuncios. En 1889 solo se anunciaron dos
fabricantes en tanto que en 1900 la cifra se eleva a tres, apareciendo depilatorios
femeninos y enjuague bucales. El publico masculino también estuvo presente con

tonicos para recuperar el cabello en ambos periodos.
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La categoria de alimentacién en 1889 representa un 5,3% con una frecuencia de
publicaciéon de 30 anuncios. Durante 1900 representa el 1,3% con una frecuencia de
publicacién de 48 anuncios publicados. En ambos periodos el anunciante fue Nestlé,
que utilizd en su publicidad dos grabados tipograficos diferentes. Que no se hayan
catalogado anuncios con productos alimentarios locales no es indicativo de la ausencia
de este tipo de fabricantes, ya que una de las industrias florecientes desde el ultimo

tercio del siglo XIX fue la agricola y sus derivados como los productos conserveros.

En cuanto a la categoria agricola se observa una constancia en la presencia de
anuncios que utilizan grabados tipograficos, siendo la iconografia utilizada instructiva,
ya que su funcidn es mostrar el objeto o su uso. En el afio 1889 constituyen la categoria
mas numerosa de anuncios con un 40,4% del total y una frecuencia de publicacion de
257 anuncios. En el ano 1900 representan solo un 7,4% con una frecuencia de 272
anuncios publicados. La cifra sube ligeramente aunque la representatividad disminuye
en relacion a otros anuncios como los de tipo médico o de compafiias navieras a lo largo
del afio 1900. No obstante, se incorporan nuevos productos como las pulverizadores
para la vid. Fue en el afio 1900 cuando se decretd oficialmente la invasion de la plaga de
la filoxera en la provincia con unas 50.000 hectareas afectadas segin los autores

consultados, lo que generd una demanda creciente de este tipo de productos.

En 1889 se publicaron varios anuncios de venta de Pianos y Armonius
correspondientes a Viuda de Conrado Garcia e hijo. Esta categoria no se encuentra
presente en el afio 1900 siendo testimonio de una época en que se registro en la region
un aumento de capitales producto del regreso de emigrantes, la inversion de capitales
franceses en la industria del vino y el florecimiento de industrias auxiliares derivadas
como las fabricas de toneles y barricas, la construccion urbana, de fabricas y el tendido
ferroviario. Representaron un 18,30% con una frecuencia de publicacion de 117
anuncios. La expansion de la ciudad y la construccion de nuevas viviendas que
cumplieran con los requerimientos de los nuevos comerciantes e industriales requirieron
ciertos elementos de confort y prestigio asociados a la clase social que representaban.
La musica cumplia una doble finalidad ya que formaba parte de una educacién refinada,

dirigida a nifios y nifias y mujeres y por otra, proporcionaba momentos de ocio. Ambas
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caracteristicas no estuvieron presentes en la educaciéon de nifios obreros o de clase

media, debido al coste monetario de estos instrumentos y su aprendizaje.

A partir de 1900 como ya hemos mencionado, se ampli6 la cantidad y variedad
de publicidad que utiliza grabados tipograficos en La Rioja, siendo las nuevas

categorias las siguientes:

Las aseguradoras representan el 5,1% del total de anuncios publicados en 1900,
con una frecuencia de publicacion de 189 anuncios y cinco diferentes companias. Su
presencia es significativa e incluye empresas tanto nacionales como internacionales con
representantes en Logrofo y las cabeceras de comarca, lo que testimonia el desarrollo
industrial que comienza a registrarse a finales del siglo XIX, ya que es al sector

industrial y al agricola al cual estaban dirigidas las polizas principalmente.

Los anuncios de coches y bicicletas representan un 1,2% con una frecuencia de
publicaciéon de 45 anuncios y tres diferentes anunciantes. La oferta de este tipo de
productos obedece a la presencia de un grupo social que cuenta con capitales para la
compra de productos que no son de primera necesidad y que corresponde a los
comerciantes e industriales establecidos en la region. Esta tipologia marca el cambio del
vehiculo de traccidon animal al de motor, ya que anunciaban la venta de tipos de coches

tirados por caballos de segunda mano.

Los anuncios que utilizaron grabados tipograficos en el sector de relojerias, Optica y
electricidad también tienen su base en un aumento de la demanda de objetos decorativos
y joyas. Representaron un 2,5% del total de anuncios con una frecuencia de publicacion
de 91. Al existir un nicho con capacidad adquisitiva para destinar parte de sus ingresos a
estos bienes suntuarios se verifica una proliferacion de comercios dedicados a este

género comercial.

Los anuncios de muebles tuvieron una representacion de un 5,6% con 208 anuncios
publicados. Todos los anunciantes tienen su sede en la region y entre ellos encontramos
a La Industrial o Cocinas sistema Estefania que conformaron parte del nuevo tejido

industrial que surgio a finales del siglo XIX y que dio paso a los cambios sefialados en
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la fisonomia de la ciudad y en la demanda de nuevos productos como los seguros sobre

la propiedad.

Los anuncios catalogados como material de oficina representan el 3,3% con una
frecuencia de publicacion de 121 anuncios y corresponden a dos fabricantes de sellos.
La cantidad de anuncios tiene su correlato en el aumento de la demanda de industrias y
comercios que requieren estos servicios. Un ejemplo de ello lo encontramos en el
grabado de la Sombreria Dulin catalogado como LR 19000516-1 y que fue
confeccionado no solo como grabado tipografico para los anuncios en prensa, Sino

también como sellos para facturas y cartas comerciales.

La categoria de sillas de montar representa un 1,8% con una frecuencia de 66
anuncios en 1900. En 1889 no se publican anuncios tipograficos de este tipo pero si
literales. El caballo era el medio de transporte habitual en esta época ademas de ser una
herramienta de trabajo del agricultor. Su presencia en prensa también obedece a que la
ciudad tuvo alojado un cuartel de caballeria junto a otras construcciones militares que
en la zona de expansion de la ciudad a partir de la segunda mitad del siglo XIX y que
viene aparejada de la inversion en obras publicas llevadas a cabo bajo el gobierno de

Sagasta.

Por ultimo en la categoria de vifetas comicas publicadas durante 1900 se constata
que las temadticas tratan y encarnan situaciones contingentes y literales, lo que las hace
aptas a todo tipo de lectores. Ninguno de los grabados tipograficos publicados fueron
susceptibles de censura o de algin tipo de multa, ya que prescindian de cualquier
referencia politica o religiosa. Muchas de las vifietas tienen un estilo de decoracion y
vestuario mas cercano al siglo XIX que al XX, lo que puede deberse a que son piezas

reutilizadas cuyo origen es desconocido.

La mayor parte de estos grabados tipograficos son anénimos, pero dado el estilismo
del trazo, la forma de componer el espacio y resolver plasticamente claros y sombras
podria tratarse de dos o tres diferentes autores. La Uinica firma identificada corresponde
a M.N.G quedando las iniciales hasta la fecha sin identificar de entre los autores de

mediados del siglo XIX y principios del XX consultados.
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En cuanto a los textos que acompanan los grabados tipograficos se han catalogado
diversos autores, muchos de ellos firman con seudéonimos y otros con sus iniciales.
Otros tantos son anonimos. De los autores que firman los textos identificados se ha
confirmado que mantuvieron una estrecha relacion con los medios de prensa de la

¢poca.

La ausencia de autores identificados tanto para los grabados tipograficos
catalogados y los de texto obedece a una carencia de estudios especificos en el area y a
la falta de documentacion administrativa de la época en La Rioja. Esta situacion
probablemente serd frecuente en otros medios de prensa, ya que no consideran sus
archivos administrativos como documentos historicos. En el caso particular de La Rioja

fueron destruidos tras sucesivos cambios de sedes.

El desarrollo de la ficha de catalogacion presentada en esta tesis, permite su
aplicacion a otros medios de prensa indistintamente de la época de publicacion, region o
pais. La tarea de catalogacion tiene como objetivo crear una base de datos accesible a
todos los investigadores y elaborar una catalogo razonado que dé cuenta de la primera
impresion del grabado tipografico asi como los diferentes medios en los cuales fue
publicado. Esta informacioén podria facilitar la identificacién de los grabadores, sus
influencias, trayectoria profesional y produccion, conformando un entramado
historiografico en un area que muestra una carencia de estudios especificos. Por otra
parte, la produccion plastica podria ayudar a otras areas de investigacion como el
econdmico o social, ya que las imagenes que los grabados tipograficos nos trasmiten
pertenecen a un contexto histdrico delimitado por sus propios codigos culturales que de
no ser rescatados quedaran sumidos en el olvido, perdiéndose una parte valiosa de la

cultura que las genero.
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